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Resumo

O autor aborda a temética da Antropologia da Raia, centrando a sua aten¢dao numa
tripla construcdo: O enquadramento tedrico da Antropologia como contexto e fundamento
cientifico, a importancia inegavel da cultura material consubstanciada no artesanato e a
sua vocacao para o processo turistico como cruzamento saudavel de culturas. Alguns exem-
plos do Alentejo e da Extremadura legitimam aspectos, praticas e cumplicidades partilhadas
e o patrimdénio de duas regides proximas que ha muito eliminaram fronteiras.

Abstract

The author approaches the theme of the Anthropology of Border emphasizing his at-
tention on a triple construction: The anthropological scientific context, the value of the
handicraft as material culture and its vocation to feed the tourism process as the center of
culture exchanges. Some exemples from Alentejo and Extremadura legitimate aspects, in-
volvements and partnerships of two close regions that long time ago have eliminated bor-
ders and frontiers.

Palavras-chave
Cultura. Fonteiras. Artesanato. Turismo. Alentejo. Extremadura.

Key Words
Culture. Borders. Handicraft. Tourism. Alentejo. Extremadura.

Introducio

A Antropologia Social/Cultural, como Ciéncia do Homem, criador, produtor e divul-
gador de cultura, desde cedo que se interessou por todas as manifestacdes sociais que se op-
unham ou diferiam da designada cultura europeia (inclua-se também a dos “anglos” na
sociedade americana, europeia na sua origem). Assim, a organizacdo politica, econdmica,
social e religiosa, foram objecto da concentracao da atencao antropoldgica sobre a unidade
e diversidade das culturas humanas, em especial das sociedades distantes, coloniais, exdticas.
De um modo geral, as situacdes coloniais, malgré tout, fomentaram o desenvolvimento da
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Antropologia, na sua obsessdo comparativista. E como afirmou Claude Lévi-Strauss (1990),
a Antropologia nédo existiria sem o colonialismo.

Por outro lado, se nos primérdios da disciplina antropoldgica foram as caracteristicas
fisicas e somaticas aquelas que prenderam mais a atencdo dos antropdlogos, mesmo antes
de Bronislaw Malinowski houve cientistas que fizeram trabalho de campo e detectaram sis-
temas de parentesco, praticas rituais e organizacdes sociais que viriam a ser o corac¢do da in-
vestigacdo antropoldgica: Lewis Morgan, Curt Unkel, Alfred Kroeber, Franz Boas, entre
outros, entre finais do século xix e principios do século xx.

Convém recordar alguns procedimentos que constituem a matriz e a imagem de marca
por exceléncia da investigacdo antropoldgica. Assim, o que significa realmente observacao
participante? Trata-se de um conjunto de duas actividades essenciais para a recolha da in-
formac¢ao no terreno. Em primeiro lugar, a observacao é a concentracdo da nossa atencao
sobre um objecto de estudo previamente definido: familia, grupo social, comunidade ou
facto social. Em segundo lugar, a participacdo engloba o envolvimento do investigador em
todos os acontecimentos sociais possiveis (recorde-se que nem todos os acontecimentos so-
ciais, por serem privados, intimos ou interditos podem ter a participa¢do do investigador).
Ao mesmo tempo a expressdao observacao participante é uma verdadeira contradicao, ja que
“a observacdao implica participacdo, ou seja, presenca. Para além disso, é preciso que ela seja
técnica e socialmente possivel” (Copans 1999: 81)

Ora, para que a investigacdo decorra normalmente, torna-se necessario dispor de tempo,
para que o cientista social se possa integrar na comunidade ou grupo que estuda. E essa in-
tegracdo € relativamente morosa, porque o investigador é um intruso que precisa de ganhar
confianca face aqueles que vai estudar. Naturalmente que o factor temporal depende dos
objectivos do trabalho, da dimensao e profundidade da investigacdao, do tempo disponivel
e do tipo de pesquisa (mestrado, doutoramento, projecto de investigaciao)

Por vezes, a integracdao do investigador sofre obstaculos 1égicos ou imprevistos. No
primeiro caso temos o exemplo de Julian Pitt-Rivers que, em trabalho de campo na An-
daluzia Espanhola, de 1949 a 1952, foi sempre identificado como inglés, americano, mem-
bro da CIA, espido. Ele préprio acabou por confessar que a sua integracdo foi incompleta
(Pitt-Rivers 1973). No segundo exemplo, Brian O "Neill (1984), em trabalho de campo em
Tras-os-Montes, foi erradamente associado a um roubo de vacas na fronteira luso-galaica e
tal facto atrasou a sua integracdo plena. Mas o exemplo mais dramético é o de Nigel Barley
(1986) a quem tudo correu mal quando iniciou trabalho de campo nos Camardes.

Voltando a questdo da observacdo, convém esclarecer que ela ndo é linear em termos
do envolvimento do investigador. Assim a “ndo participacdo” concretiza-se quando obtemos
conhecimentos culturais através da televisao, de livros, de diarios, de textos avulsos e mesmo
de outras investigacdes, mas em que nao existe interaccao pessoal. A designada “participacido
moderada”, a que podemos chamar “directa”, verifica-se quando o investigador esta presente
no palco social mas nao participa ou interactua. A “participacdo activa” verifica-se “quando
o etndgrafo se envolve em quase tudo o0 que as outras pessoas fazem como um meio de ten-
tar apreender as regras culturais do comportamento alheio” (Dewalt & Dewalt 2000: 262).
Mas atencdo, viver com os outros nao significa querer ou imaginar ser um deles (Gongcalves
1997).

A observacdo participante sé se concretiza mediante uma relacdo privilegiada com os
chamados informantes. “Os informantes sdo individuos pertencentes a comunidade ou ao
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grupo estudado, com quem se mantém uma relacdao especial de proximidade, confianca e
até amizade. S@o eles que fornecem informacao util, que revelam o seu pensamento e o dos
outros, que podem colaborar na pesquisa, que ajudam, aconselham e descrevem” (Ramos
2002: 58). O investigador deve, porém, estar preparado para nao invadir a intimidade e os
segredos de pertenca dos informantes que tém lacos de lealdade para com a comunidade
ou grupo onde se situam. Por isso, muitas vezes surge o designado “Efeito Rashomon”, que
se consubstancia em versdes diferentes e contraditérias sobre 0 mesmo facto social (Ramos
1989)

A observacio (participante ou ndo) é, porém, parcelar, incompleta e insuficiente. Dafi
a necessidade de utilizagdo de uma outra técnica essencial para o aprofundamento da
pesquisa: 0 inquérito por entrevista. Este instrumento é o veiculo privilegiado do contacto
com os informantes e pode ser completada com conversas ocasionais, informais e espon-
taneas. Através das entrevistas, queremos saber o que os informantes sabem, pensam e como
actuam. A entrevista em Ciéncias Sociais beneficiou muito do contributo da Escola de
Chicago, também ela inovadora em relacdo a historia de vida, instrumento fundamental
para a compreensio dos problemas sociais duma sociedade em ebuli¢io, onde a riqueza ex-
travagante de alguns se opunha a miséria de muitos (Ramos 2001).

O registo etnografico, para além do narrado nas entrevistas, pressupde a existéncia do
designado “diario de campo”, onde o investigador anota o que observa, o que descobre e 0o
que pensa e reflecte. “Um diario etnogréfico, levado a cabo sistematicamente ao longo do
tempo de trabalho de uma regido, seria o instrumento ideal para este tipo de estudo...” (Ma-
linowski 1997: 33).

O registo etnografico, apesar de transcrever mesmo 0s acontecimentos mais triviais da
vida quotidiana de uma comunidade ou grupo, depende sempre do objecto, dos objectivos
e do ambito da investigacdo. O préprio Marcel Mauss (um tedrico da etnografia) referia no
século passado, aspectos essenciais da pesquisa do terreno: a comunidade, o contexto ge-
ogréfico, o sistema de parentesco, a organizacdo social — praticas econdmicas, politicas e
culturais (Mauss, 1967, 1993).

Naturalmente que estudar culturas ou uma cultura se baseia sempre na tentativa de
apreender os conhecimentos culturais, os comportamentos culturais e os artefactos cultur-
ais, na perspectiva do homem, da sociedade, do tempo e da natureza. E, em relacdo a dltima
componente, a cultura material foi, desde sempre, uma 4rea de interesse para as descri¢cdes
etnograficas e reflexdes antropoldgicas, ja que os artefactos estdao directamente relacionados
com a tecnologia que se domina e com os recursos naturais disponiveis. Os objectos de uso
quotidiano ou excepcional (arcos, flechas, redes, representacdes totémicas, alfaias agricolas,
vestudrio, pinturas, construcdes, objectos consagrados e instrumentos rituais, a alimentacao,
o saber fazer, as manifestacdes artisticas, etc.) mereceram inventariacdo, classificacdo e inter-
pretacdo que ajudaram os antropdlogos a conhecer melhor e em maior profundidade as-
pectos essenciais das sociedades estudadas. Tais praticas tiveram um largo investimento a
partir de meados do século xix com as orientacdes histérico-culturais ou difusionistas, de
vocacdo museoldgica.

Para que as recolhas materiais possam ser levadas a cabo é necessario usar a parafernalia
malinowskiana e, fazendo trabalho de campo, inventariar, classificar, analisar ou recolher
objectos da cultura material. Tal procedimento mereceu, posteriormente, da parte de Marcel
Mauss no seu Manual de Etnografia (1967 e 1993), grande preocupacio, fomentando a sis-
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tematizacdo das recolhas materiais, na sua primeira edi¢do francesa de 1926. Por outro lado
ainda, o envolvimento com os informantes, a elaboracao de diarios de campo, a pratica do
desenho etnografico (mais tarde o uso da fotografia) e a utilizacdo de entrevistas ou conversas
informais ajudam a descodificar ou interpretar objectos, imagens, desenhos e videos de ob-
jectos e praticas artesanais. Acrescente-se que, s6 a inventariacdo e a classificagdo dos objectos
sdo insuficientes para explicar o contexto cultural que permite compreender a criacdo do
artesanato; torna-se necessario investigar a sua génese e necessidade (utilitdria ou estética),
0 seu uso e transformacdo e o respectivo valor simbdlico.

Desenvolvimentos

Recordemos, entretanto, algumas questdes conceptuais. Por um lado, a observacio sig-
nifica a concentracdo da nossa atencao sobre o objecto de estudo e o cardcter participante
traduz-se pelo envolvimento activo do investigador em todos os acontecimentos sociais pos-
siveis relacionados com a unidade de analise (grupo, familia, territério, rua, instituicéo,
bando, etc.), que a nossa investigacdo definiu (Ramos 2002). A observagdo participante s
se concretiza com uma relacao privilegiada com os informantes. Mas esta técnica é insufi-
ciente; ela deve ser complementada e completada com uma outra técnica: a entrevista (for-
mal ou informal). Este instrumento é o veiculo essencial no contacto com os informantes,
sem descurar outros meios de recolha de informacéo — a pesquisa documental e bibliogra-
fica, a fotografia, o video, o diario de campo e o inquérito por questionario (menos usado
em Antropologia). S6 assim se concretiza a etnografia, que é o documento que legitima a
pesquisa antropoldgica.

Por outro lado, uma tematica com a qual os antropdlogos se confrontam é a questao
das identidades. E, como é sabido, a atitude mais antiga do espirito humano, no que diz re-
speito a questdo da opc¢do em ser diferente ou em querer ser diferente, assenta em funda-
mentos psicoldgicos legitimos. Ela consiste em rejeitar, pura e simplesmente, as formas
culturais, morais, religiosas, sociais e estéticas dos outros, daqueles com quem ndo nos iden-
tificamos, ou com quem ndo nos queremos identificar. E uma visdo quase ingénua, mas
profundamente enraizada no quotidiano em que nos movemos: a nNossa casa, a Nossa rua,
a nossa comida, 0 nosso bairro, a nossa musica, as nossas mulheres, a nossa aldeia, a nossa
regido, sdo as fronteiras do nosso espirito (Ramos 1995). A valorizacdo do “nosso” e do “nds”
verifica-se em todos os tempos e lugares. Assim, o etnélogo aleméo Kurt Unkel, filho adop-
tivo de uma tribo brasileira, a qual dedicou toda a sua vida, sempre que regressava as aldeias
indigenas apds uma estada prolongada nas cidades dos brancos, era confrontado com as 13-
grimas pesarosas dos seus hospedeiros, sé de pensarem nos sofrimentos que ele deveria ter
passado, longe do unico sitio em que, pensavam eles, a vida valia a pena ser vivida (Lévi-
Strauss 1995).

Niao é por acaso que as anedotas veiculam os ingénuos argumentos da diferenca e da
superioridade — os americanos ridicularizam os canadianos e polacos, os franceses dimin-
uem 0s belgas, os gregos estigmatizam os turcos, os ingleses gracejam sobre os irlandeses e
vice-versa, os brasileiros inferiorizam os portugueses, os espanhdis brincam com os habi-
tantes de Leppe e de Almendralejo, os supostos urbanos portugueses (quase todos de origem
rural) ridicularizam os habitantes do Alentejo, os alentejanos chamam galego a qualquer
um que tenha nascido a norte do rio Tejo, os naturais da minha aldeia criticam os habi-
tantes da vila mais préxima... Trata-se da nossa cegueira perante as outras culturas ou da
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pretensdo de pertencermos a categorias, grupos e classes superiores, mesmo dentro da nossa
prépria sociedade.

Centremo-nos na cultura material e constatemos o desaparecimento gradual da activi-
dade artesanal, face ao progresso industrial e tecnoldgico. Todavia, em regides maioritaria-
mente rurais como ainda sdo o Alentejo e a Extremadura, o artesanato ainda faz parte do
quotidiano da actividade laboral, dadas as suas funcdes utilitarias e as suas func¢des estéticas
significativamente aproveitadas no processo turistico.

Os artefactos tradicionais sdo objectos de vida gerados por dedos déceis ou por maos
habilidosas e calejadas por trabalhos doutros tempos, que sabem dar forma estética e pratica
ao embaraco que a imaginacao do artesdo sabe domesticar.

O artesao alentejano e extremenho afirmaram-se embrionariamente e potenciaram-se
no longo periodo medieval e tém a sua época de ouro a partir do Renascimento. Um pouco
como aconteceu por toda a Europa. Os trabalhos artesanais e de manufactura doméstica,
actividade acessdria da agricultura, que em si mesma constitui a base do processo, condi-
cionam o modo de produg¢do em que assenta, quer na Antiguidade, quer na Idade Média
europeia, a economia natural.

Assim, a nivel econdmico, a actividade artesanal permitia e permite a reunidao de fac-
tores de producdo num mesmo agente econémico independente e fomentava a pluriactivi-
dade; ao nivel técnico destacase a possibilidade de execucdo pelo mesmo individuo de
operac¢des que integram a totalidade ou a maioria do processo produtivo; a nivel artistico
permite a expressao de sentimentos estéticos, de origem essencialmente popular, mas tam-
bém erudita; a nivel intelectual, o artefacto consubstancia e reflecte o predominio de fac-
tores psicoldgicos sobre os factores mecanicos, no processo da manufactura e producao.

A situac@o actual da actividade artesanal é diversa: de modo geral podemos afirmar
que os oficios artesanais colaboradores ou complementares da industria (metais, electrici-
dade, mecanica), ndo enfrentardo tio cedo problemas de sobrevivéncia; outras tarefas arte-
sanais encontram-se numa posicdo intermédia, dependendo da oscilagio do poder de
compra e do nivel de vida das popula¢des. Encontram-se nesta situacao os artifices da area
da alimentacdo, dos servicos, da construcio e os oficios que dependem das modas e até de
posicionamentos ecolégicos (os chamados neo-artesdos de extrac¢ao urbana, mas de hori-
zontes rurais). Finalmente, existem actividades artesanais que vao fatalmente desaparecer
ou que ja se extinguiram silenciosamente (Ramos 2011). Parafraseando muito a propdsito
Sommier (1984), podemos acrescentar que o artesanato é como a felicidade - sé no momento
em que desaparece é que damos conta do seu valor.

Nesse sentido, a musealizacio dos artefactos desaparecidos ou em vias de extincao de-
sempenha um papel crucial na salvaguarda da memoria colectiva, na transmissao dos
saberes tradicionais as novas geracdes e na compreensdo do passado, recente ou distante.
Os designados Museus Rurais, Museus do Artesanato, Museus Agricolas, Museus de Aldeia,
Museus Etnograficos, etc., af estdo a atestar e a legitimar as raizes locais e regionais, os estilos
de vida dos quotidianos da autenticidade vivida, dolorosamente marcada, nuns casos, e
eleita como referéncia identitaria, noutros. Mas a vulnerabilidade das profissdes artesanais
é evidente, nomeadamente as ligadas ao sector primario e ao mundo da ruralidade: car-
dadores, ferreiros e ferradores, alfaiates e modistas, latoeiros, padeiras e forneiros, almocreves,
cesteiras, taberneiros, amola-tesouras, carreiros, bordadeiras, sapateiros, abegdes, funileiros,
chocalheiros, cadeireiros, etc.
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Os artefactos sdao um produto que alimenta o turismo cultural. De facto, os produtos
culturais e as atraccdes desempenham um importante papel turistico a varios niveis, desde
a divulgacdo global da cultura, as ac¢des que enfatizam as identidades locais (Mbaiwa 2004).
Na realidade, o conceito totalizante de cultura compreende, como ja foi referido, o que as
pessoas sabem e pensam (conhecimentos culturais), como as pessoas se comportam e reagem
(comportamentos culturais) e o que as pessoas fazem e manufacturam (artefactos culturais).

Como se sabe, o artesanato enriquece a oferta turistica, mediatiza o contacto de cul-
turas, cria postos de trabalho, ocupa os mais velhos, gera riqueza e alimenta a dinamica da
mudanca, colocando em saudével confronto o passado e o presente (Ramos 2007). E certo
que existem destinos turisticos que se justificam apenas por um elemento mais apelativo:
ser patriménio mundial, possuir paisagens Unicas, ter monumentos raros, oferecer um atrac-
tivo extraordinario, etc. Todavia, para que a oferta turistica ganhe em notoriedade, satisfaca
desejos fora do quotidiano habitual e se apresente como um verdadeiro caleidoscépio que
va ao encontro dos espiritos e da curiosidade mais exigentes, torna-se necessario aliar factores
que tornam o fendmeno mais interessante.

Assim, a riqueza monumental, as acessibilidades, a qualidade do alojamento, os equipa-
mentos sociais, a segurancga, a cultura local, a gastronomia, a animac@o, a paisagem, a hos-
pitalidade e outras componentes qualificam os “pacotes” e tornam os destinos desejaveis.
Naturalmente que, nem sempre, tal conjugacao existe e é viavel na sua totalidade. Mas, em
sociedades rurais como as nossas, o artesanato desempenha um papel significativo na oferta
turistica, dada a sua longevidade e permanéncia como elementos identificadores da cultura
tradicional que chegou aos nossos dias. O caracter complexo e multifacetado do fendmeno
turistico - facto simultaneamente social, econdmico, cultural e politico - afecta os estilos de
vida e padrdes das populacdes hospedeiras (e visitantes), altera o ambiente fisico, espacial
e funcional das localidades-destino e fomenta a aculturacio.

As suas principais caracteristicas sécio-econdmicas radicam na mobilidade social, na
interac¢do de individuos e grupos sociais, no processo de comunicagdo, na cria¢do de
riqueza e de postos de trabalho, nas leis da oferta e da procura e na problematica do desen-
volvimento. Politicamente, o Turismo €, acima de tudo, um instrumento de promoc¢do da
imagem de paises, regides ou localidades, no sentido da aquisicao de divisas estrangeiras e
do desenvolvimento econdémico. Nas sociedades actuais, o Turismo também ¢é o grande
veiculo do contacto de culturas, o instrumento privilegiado das relacdes interpessoais entre
“nds” e os “outros”, o elo potencial da ligacio com estranhos, forasteiros, héspedes e es-
trangeiros. O Turismo mediatiza pois, 0 processo etno-antropolégico da hospitalidade, da
anulacdo etnocéntrica, do relativismo cultural, da afirmacao plena do Homem, simultane-
amente singular e igual aos outros homens (Ramos 1992).

Todavia, a complexidade e riqueza do fendmeno nio o elegem como o Unico factor de
desenvolvimento de uma regido, pais ou localidade. Trata-se pois, de um fenédmeno prob-
lematico, delicado e controverso, que nem sempre resiste a simplicidade de uma anélise
custos,/beneficios.

Para Douglas Foster o turismo é uma “actividade que envolve uma mistura complexa
de elementos materiais e psicoldgicos. Os elementos materiais sdo o alojamento, o trans-
porte, as atrac¢des e as diversdes disponiveis. Os factores psicoldgicos incluem um largo es-
pectro de atitudes e expectativas” (Foster 1992: 20), motiva¢des, escolhas, desejos e
afirmacdes de status.

ETNICEX 7. 2015 ISSN 2172-7635



Por todas as razdes expostas, a triangulacdo — antropologia, artesanato, turismo — traduz
uma relacdo dialdgica que, sustentada pela fundamentacao cientifica, recolhe elementos
da cultura material que enriquecem aquilo que o turismo, como fenémeno e como indus-
tria, oferece para complementar a oferta habitual.

Consideracdes Finais

Debrucemo-nos agora sobre o modo como o Alentejo e a Extremadura Espanhola
cruzam a linha imagindaria da fronteira e se irmanam num conjunto de ofertas culturais
que dirfamos inseparaveis.

Culturalmente, é um facto que alentejanos e extremenhos podem comunicar do ponto
de vista linguistico, em especial as comunidades perto da fronteira e, na pior das hipdteses,
utilizando o tradicional portunhol. Falar d “espacio é uma soluc¢do 1dgica.

No Alentejo e na Extremadura, o artesanato é, ainda, uma fonte inesgotavel, de acordo
com a disponibilidade e riqueza dos materiais, as necessidades impostas pela vida rural (e ur-
bana) e a criatividade dos artifices. Numa zona alargada onde a ruralidade é um valor, o Alen-
tejo e a Extremadura geraram a manutencdo de produtos artesanais ligados ao sector primario;
por isso, algumas profissdes tradicionais chegaram até aos nossos dias, nomeadamente na sua
vertente utilitaria. Em contra partida, a normaliza¢do industrial, o fabrico em série, a reducdo
dos custos de producido e o desenvolvimento tecnoldgico acabaram por sufocar as actividades
complementares da agricultura, que perderam utilidade e funcionalidade.

A situac@io agonistica de algum artesanato é bem ilustrada pelo desabafo de um septu-
agenério cesteiro alentejano, que ja sé faz cestos “quando esta triste, quando tem saudades
dos filhos e quando a mulher o amola”.

Cada artefacto é uma obra-prima que legitima a mestria do artifice, de braco dado
com a sua imaginac¢ao, na aventura do belo, privilegiando a func¢do utilitaria ou decorativa,
aqui e além jogando com a integracdo tecnoldgica e traduzindo-se em incorporacdo pessoal
e afirmac@o afectiva.

£ uma realidade indesmentivel que a magia artesanal se encontra, se molda, se esconde,
se desenha, se tece, se afaga e se burila nas maos e nos pensamentos dos mais velhos. Estes,
que constituem, afinal, a fonte de toda a cultura tradicional, sao o elo de ligacdo com outras
geracdes, nao apenas para matar saudades e encher os manuais de nostalgias, mas como
verdadeiros transmissores de saberes antigos, que se actualizam permanentemente e que é
preciso guardar no coracao das identidades das regides em causa.

Ainda sobre o artesanato, existe uma actividade comum dispersa por praticamente
toda a raia: os objectos em cortica. Uma outra actividade relevante consubstancia-se na
pratica oleira; de facto, entre S. Pedro do Corval e Salvaterra de los Barros verifica-se uma
irmandade que elege a olaria como o centro essencial desta tradicional actividade
econdémica.

Do ponto de vista monumental, deve-se real¢car que quatro cidades Alentejo-Extremen-
has sdo patriménio mundial da UNESCO, apresentando caracteristicas que se completam
e que constituem motivos culturais e turisticos por exceléncia: Evora, Mérida, Elvas e
Caéceres. Para além disso, os castelos raianos, as pontes, os aquedutos, a arquitectura rural
ddo identidade a historia comum, que de tempos tumultuosos se transformaram em objec-
tos pacificos do desejo turistico actual. E neste sentido, também os museus, os palacios, as
casas nobres, a modesta arquitectura rural, as tabernas, o vinho, os peticos e as tapas, a caca,
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a proteccdo da natureza congregam vinculos que a proximidade geografica e essencialmente
cultural nos ajudam a compreender uma Antropologia sem Fronteiras.

Passar a fronteira para fazer trocas comerciais e comer bacalhau ou comprar caramelos,
saborear jambon e outras iguarias, sdo tradicdes arreigadas nos dois lados da raia. Vila Nueva
del Fresno, Monsaraz, Barrancos, Encinasola, Alandroal, Valéncia de Alcantara, Olivenca,
Céceres, Campo Maior, Badajoz, Juromenha, Mérida sao uma verdadeira Babel onde as duas
linguas fronteiricas se cruzam, pela via do comércio, (antigamente através do contrabando),
do turismo, das touradas, das festas locais, dos casamentos ibéricos, da visita a familiares e
amigos. O referido contrabando, paradigma da sobrevivéncia, também nos uniu, no abraco
ancestral que lutou contra a pobreza e as necessidades sentidas dos dois lados da fronteira.

Ainda em termos econdmicos, verificamos que, recentemente, agricultores e em-
presarios extremenhos se tém dedicado a investir na area do regolfo da grande barragem de
Alqueva, contribuindo para o desenvolvimento econémico através da agricultura e do tur-
ismo.

Assim, a Antropologia (ciéncia da cultura), o artesanato (cultura material) e o turismo
(troca de culturas) constituem o triangulo do didlogo que o Alentejo e a Extremadura rep-
resentam, longe de obstaculos raianos.
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