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Resumen

La geografia del turismo, como rama
de la geografia humana, centra su
analisis en el turismo y sus multiples
vinculaciones con el territorio. Enla
dimensién temporal, las tematicas y
abordajes del fenémeno turistico han
variado; se ha pasado de una visién
descriptiva a una analitica e integral.
En este contexto, el presente trabajo
analiza dichas cuestiones desde una
perspectiva tedrico-metodoldgica, para
posteriormente determinar, en forma
cuantitativa y cualitativa, temdticas y
paradigmas de abordaje en las revistas
cientificas turisticas de Argentina.
Como resultado, se evidencia una mayor
proporcién de articulos desarrollados
desde una geografia tradicional

del turismo, con estudios mas bien
descriptivos, que analiticos y criticos.

Palabras clave: Argentina, geografia del
turismo, produccién cientifica, revistas
cientificas, turismo.
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Resumo

A geografia do turismo, como ramo

da geografia humana, centraliza sua
andlise no turismo e em suas multiplas
vincula¢des com o territério. Na
dimensio temporal, as temdticas e
abordagens do fendémeno turistico
tém variado; tem-se passado de uma
visdo descritiva a uma analitica e
integral. Nesse contexto, o presente
trabalho analisa essas questdes sob
uma perspectiva teérico-metodoldgica,
para posteriormente determinar,
quantitativa e qualitativamente,
tematicas e paradigmas de abordagem
nas revistas cientificas turisticas da
Argentina. Como resultado, evidencia-
se uma maior proporcio de artigos
desenvolvidos na geografia tradicional
do turismo, com estudos mais
descritivos do que analiticos e criticos.

Palavras-chave: Argentina, geografia
do turismo, produgio cientifica, revistas
cientificas, turismo.
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Articulo de investigacién que analiza el abordaje de la actividad turistica por parte de la geografia del turismo. Se determinan

Abstract

The geography of tourism, as a branch
of human geography, analyzes tourism
and its multiple relationships to
territory. The themes and approaches
to the phenomenon of tourism

have varied over time, going from

a descriptive view to an analytical

and comprehensive approach. In this
context, the article analyzes those issues
from a theoretical-methodological
perspective, and then goes on to define,
both quantitatively and qualitatively,
the themes and paradigms used to
approach these issues in Argentina’s
scientific tourism magazines. Results
show that the majority of articles

are based on a traditional geography

of tourism, with descriptive rather
than analytical and critical studies.
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las principales tematicas y enfoques en las revistas cientificas de la especialidad en Argentina.
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Introduccion

El turismo, como préactica social, ha acompanado los
cambios de la sociedad posindustrial. En la actualidad,
las practicas turisticas se realizan en destinos tradi-
cionales y, en particular, en aquellos no tradicionales.
Estos ultimos se incorporan al mapa turistico mundial
y lo hacen a partir de la oferta de una gran variedad de
modalidades, tratando de dar respuesta a las motiva-
ciones del consumidor. Este escenario, producto de los
cambios econémicos, culturales, politicos y tecnoldgi-
cos, coloca al turismo como un fenémeno complejo de
analizar.

Su consideracién como objeto de estudio de la geo-
grafia también ha variado, conforme se ha ido modifi-
cando la relacién con el espacio y la sociedad; asi como
a partir de los propios cambios epistemoldgicos en la
ciencia geografica. Turismo, espacio y sociedad son el
centro de interés de la geografia del turismo. Desde
esta perspectiva de abordaje, se pueden identificar di-
ferentes tematicas y formas de estudiar la actividad. Se
ha pasado de una visién descriptiva y superficial, a una
mas analitica y reflexiva.

Estas visiones del turismo desde la geografia, al
igual que las tematicas que se investigan, se reflejan en
las diferentes producciones cientificas y académicas.

En este contexto, el presente trabajo tiene como ob-
jetivo analizar las investigaciones desarrolladas desde
la geografia del turismo en revistas cientificas turisti-
cas de Argentina. En una primera parte, se reflexiona
a nivel tedrico y conceptual acerca de los diferentes
enfoques de la geografia del turismo, y se caracterizan
las principales teméticas abordadas y los tipos de es-
tudios desarrollados. En esta etapa, se ha considerado
como marco de andlisis la distincién entre una geogra-
fia tradicional, una critica y los aportes para una nueva
geografia del turismo, planteada por Almirén (2004).
Asimismo, se consideran relevantes las contribuciones
de Hiernaux (2006, 2008) sobre la definicién de la geo-
grafia cultural del turismo.

En la segunda parte, se analizan las diferentes dis-
ciplinas (economia, administracién, antropologia, etc.)
que abordan dicha préctica social, en las revistas cien-
tificas de la especialidad; se determina qué lugar ocupa
la geografia, cudles son las temdticas generales y espe-
cificas que tienen mayor injerencia y qué paradigmas
epistemoldgicos cobran mayor protagonismo a la hora
de abordar los estudios del turismo a partir de la cien-
cia geografica.

Procedimiento metodolagico

La investigacién parte de una revisién de la literatura
relativa a la geografia del turismo que permitié deter-
minar diferentes abordajes y temadticas sobre la acti-
vidad. Se analizé distinta bibliografia, vinculada a la
evolucién de la disciplina, a partir de la cual se espe-
cifican temas clave y visiones disimiles que caracteri-
zan cada uno de los enfoques desde los que la ciencia
geogrifica aborda al turismo. Posteriormente, se con-
textualiza la investigacién en el marco de la produccién
académica argentina, vinculdndola con las publicacio-
nes en revistas cientificas de turismo a nivel nacional.

Se establecen como unidad de andlisis las cuatro
revistas que hacen un abordaje del turismo desde dife-
rentes disciplinas™:

« Estudios y Perspectivas en Turismo, editada por el
Centro de Investigaciones y Estudios Turisticos
(CIET).

+ Aportes y Transferencias: Tiempo Libre, Turismo y Re-
creacion, publicada por el Centro de Investigaciones
Turisticas de la Facultad de Ciencias Econdémicas y
Sociales de la Universidad Nacional de Mar del Pla-
ta.

+ Realidad, Tendencias y Desafios en Turismo, que for-
ma parte del Consejo de Decanos y Directores de
Unidades Académicas relacionadas con la Ensefian-
za del Turismo (CONDET), coordinada y editada por
la Facultad de Turismo de la Universidad Nacional
del Comahue.

« Anuario de Estudios en Turismo, de la Universidad
Nacional del Comahue.

Después de identificadas las publicaciones, se inda-
garon un total de 341 articulos publicados y disponibles
en los sitios web de cada una de ellas. Para el caso de
Estudios y Perspectivas en Turismo, debido al elevado
numero de contribuciones, se obtuvo una muestra di-
rigida (no probabilistica) de 140 articulos, a partir del
andlisis de dos voliumenes completos y teniendo como
referencia el namero promedio de las demas publica-
ciones. Las otras revistas, por contar con un menor nu-
mero de trabajos, se analizan en su totalidad.

El periodo de estudio corresponde con el decenio
2003-2013; su determinacién se sustenta en los aportes
de McKercher, Law y Lam (2006) y Azevedo y Gomes

1 No se considera en este caso, debido a su especialidad tema-
tica, la revista electrénica del Centro de Estudios del Cono-
cimiento e Innovacién Empresarial Turistico (Universidad
Nacional del Comahue).
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(2013), quienes consideran dicha temporalidad como

aceptable para el abordaje de este tipo de estudios.
Para cada una de las revistas, se identificé la siguien-

te cantidad de numeros disponibles en linea (tabla 1):

Tabla 1. Numeros publicados en linea por
revista analizada (2003-2013).

Cantidad
Revista de numeros publicados
(disponibles en linea)
Estudios y Perspectivas en Turismo 54
Aportesy Transferencias: Tiempo
. . . 18
Libre, Turismo y Recreacion
Realidad, Tendencias y Desafios
en Turismo >
Anuario de Estudios en Turismo 6

Datos: sitios web oficiales de las revistas analizadas 2013.

Como primera aproximacién al objeto de estudio, se
establecieron las clasificaciones a partir de las discipli-
nas y temadticas (tabla 2) en las que se encuadran las
producciones cientificas, con base en la metodologia de
trabajo desarrollada por Castellucci (2001). La cataloga-
cién se realizé a partir de la lectura del titulo, resumen,
palabras clave, introduccién y estructura general del
trabajo. Para la disciplina geografica, las temdticas se
concentran en los siguientes grupos:

+ Turismo y espacio: aquellas contribuciones que
abordan la potencialidad de los destinos turisticos,
el andlisis de la oferta turistica y la descripcién, es-
tudio y consumo de los recursos turisticos, princi-
palmente.

Turismo y desarrollo: publicaciones en las que se

analizan las contribuciones de la actividad turistica

al desarrollo econémico, social y ambiental de los
destinos, desde una perspectiva geografica.

+ Turismo y medio ambiente: estudios de capacidad
de carga, problematicas o potencialidades de las
4reas naturales, disefio de senderos, ecoturismo,
estudios de impacto turistico y patrimonio natural.

« Turismo y cultura: abordaje de tematicas asociadas
al patrimonio cultural y territorial, la cultura como
recurso turistico, mercantilizacién de la cultura, en-

tre otras.

+ Turismo y sociedad: articulos vinculados al estudio
de los actores turisticos de un destino, la concienti-
zacion turistica de la poblacién local, la representa-
ci6én de los espacios de ocio y el andlisis de los espa-
cios de vida y espacios vividos en destino.

Una vez categorizadas la disciplina y temadtica, se
determiné el enfoque de abordaje de los diferentes
estudios, con el propdsito de establecer si han sido
desarrollados desde una visién tradicional, critica,
cultural o desde los nuevos aportes de la geografia
del turismo.

Tabla 2. Disciplinas y temdticas analizadas.

Disciplinas Tematicas
Administracién Calidad en turismo
Antropologia Empresas y servicios turisticos
Arqueologia/Paleontologia Estudios de dema.nda turistico
recreativa
Derecho Formacién e ir}vestigacién
en turismo
Economia Legislacién turistica
Estadistica Marketing turistico
Geografia Politica turistica y recreativa
Geologia Teoria del turismo
Historia Turismo y espacio
Planeamiento Turismo y desarrollo
Psicologia Turismo y medio ambiente
Sociologia Turismo y cultura
Otros Turismo y sociedad
- Otros

Datos: modificado de Castellucci 2001, 109-110.

Los albores de la geografia
del turismo: la vision tradicional

Hiernaux (2006) sefiala que las bases formativas de la
geografia del turismo se consolidaron en el periodo que
se extiende desde 1930 a 1960. Con anterioridad, la pre-
sencia de una geografia turistica meramente descripti-
va de los atributos, sitios o espacios con potencialidad
turistica caracterizaba las producciones existentes.
Desde la perspectiva epistemoldgica, las bases del
paradigma historicista contextualizan el enfoque geo-
grafico. En este marco, prevalece lo meramente des-
criptivo antes que lo explicativo. No se consideran las
teorias que permiten explicar la realidad, y se da una
“[...] valoracién en el andlisis geografico de cualidades
como la comprension, la intuicién, la sensibilidad, etc.,
cualidades que solo se desarrollardn a través de la ex-
periencia directa con el objeto” (Urkidi Elorrieta 1994).
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En este contexto, se visualiza una geografia turistica,
“basada en la descripcién de lugares y recursos turisti-
cos” (Balastreri Rodrigues 2003, 94), caracterizadora de
los atributos existentes en el territorio, que enumera
y adjetiva aquello que forma parte de un sitio o des-
tino. Por el contrario, no se observa una geografia del
turismo, que contribuya a la reflexién, profundizacién
y entendimiento del turismo como fenémeno complejo
e interdisciplinar (Balastreri Rodrigues 2003).

Superando las barreras de esta geografia turisti-
ca, el describir todo aquello que sucede en el contexto
del turismo (desplazamientos, impactos, etc.), sin es-
tablecer un lazo analitico que determine las causas de
los comportamientos socioespaciales y el porqué de los
aconteceres del ocio en el territorio, se traduce en una
geografia del turismo m4s tradicional. Desde este enfo-
que, una definicién aceptada y mencionada por varios
autores (Acebo Ibéfiez y Schliiter 2012; Vera Rebollo et
al. 1997, 2011) es la establecida por Pearce. Este autor se-
fiala que el campo de actuacién de la geografia del turis-
mo puede establecerse a partir de seis dreas especificas:

1) los patrones de distribucién espacial de la oferta; 2)
los patrones de distribucién espacial de la demanda; 3) la
geografia de los centros vacacionales; 4) los movimientos

y flujos turisticos; 5) el impacto del turismo; 6) los mode-

los de desarrollo del espacio turistico. (Pearce 1988, 14)

Al Analizar los diferentes objetos de estudio, se deja
entrever que dicha conceptualizacién se determina a
partir de tres espacios articulados: el de origen, donde
comienza y finaliza la iniciativa de viaje; el de transito,
en el que se da el flujo de las personas, y el de destino,
donde se manifiesta la practica turistica en si misma,
a partir del consumo de la oferta turistico-recreativa
existente en el lugar. En este caso, el turismo se pre-
senta como un fenémeno fordneo, impuesto, que se
produce por alguna causa y genera ciertos comporta-
mientos espaciales en la demanda y la oferta, como en
la configuracién del espacio receptor de visitantes. Tal
consideracién ha sido destacada por autores como Ber-
toncello (2002, 2007) e Hiernaux (2006).

En la misma linea de trabajo tradicional, se desta-
can los aportes de Vera Rebollo et &l. (1997), al hacer
una distincién del objeto de estudio de la geografia del
turismo, teniendo como marco de referencia la escala
de andlisis: a escala regional,

[...] se centra en la distribucién de las 4reas turisticas

(analisis de localizaciones de los recursos, de las infraes-

tructuras turisticas y de la movilidad del flujo turistico),

la consideracién de potencialidades derivadas del desa-
rrollo de las actividades mencionadas, los impactos y las
relaciones funcionales y las implicaciones del modelo te-
rritorial. A escala local o comarcal [...], la identificacién
y practica de los agentes sociales y los protagonistas del
proceso de construccién del espacio turistico, los aspec-
tos paisajisticos-morfolégicos (transformaciones, nue-
vos paisajes...), la estructura interna del poblamiento o
la evaluacién del impacto ambiental, entre otros. (Vera
Rebollo et 4l. 1997, 37)

Las temaéticas descritas reflejan la postura de trabajo
de los autores, la cual se encuadra en la geografia tradi-
cional del turismo. La presencia de los flujos, impactos
y atributos del destino siguen siendo las variables clave
a analizar en todo estudio geografico desarrollado des-
de esta perspectiva.

En un encuadre similar, Marchena Gémez sostiene:

La Geografia del Turismo analiza las transformacio-
nes territoriales que implica la dindmica turistica, pero
también se interesa por los conflictos ambientales, socia-
les y espaciales que originan la puesta y mantenimiento
en explotacién de un territorio o una ciudad especializa-

da turisticamente. (1996, 125)

Nuevamente los impactos en los diferentes &mbitos
(social, ambiental, etc.), vuelven a conformar uno de los
temas centrales de los que se ocupa la ciencia geografica
cuando aborda al turismo como objeto de estudio.

Una de las obras clave dentro de la visién tradicio-
nal de la geografia del turismo es la de Lozato-Giotart
(1990): Geografia del turismo: del espacio contemplado al
espacio consumido, cuya versién en idioma espariol fue
hecha por Soler Insa. Su titulo refleja el enfoque que
adopta el autor a la hora de analizar el turismo desde
una perspectiva geogréfica. El espacio es visualizado
como un componente pasivo que interviene en la ac-
tividad turistica, cuya configuracién depende del tipo
de practica de ocio que se lleve a cabo en él. Asimismo,
considera que lo que justifica el desarrollo de una geo-
grafia del turismo es el crecimiento y expansién del
propio fenémeno en el espacio. En este contexto, se
torna necesario el andlisis de aquellos impactos espa-
ciales o “problemas geogrificos” que dicha disciplina
debe considerar en su abordaje (Lozato-Giotart 1990).

Por su parte, Callizo Soneiro (1991), en su obra
Aproximacién a la geografia del turismo, también realiza
un tratamiento de la practica turistica desde la perspec-
tiva tradicional. Se caracteriza por presentar conceptos
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de turismo, desarrollados con un fuerte sesgo estadis-
tico. Si bien estos resultan ttiles a los fines de medicio-
nes de flujos de visitantes (objeto de estudio también
en este tipo de abordajes), carecen de una apreciacién
social de la préactica, en la que se analicen en profundi-
dad y con una visién critica aquellas implicancias socio-
territoriales de la actividad.

Otra de las obras que realiza un tratamiento del tu-
rismo desde la geografia tradicional es la de Barrado y
Calabuig (2001). En ella se reiteran tematicas clave, ya
descritas anteriormente: las vinculadas al andlisis de
flujos turisticos, resaltando espacios emisores y recep-
tores; aquellas asociadas a la cualificacién de los “valo-
res” o atributos propios de los lugares, que determinan
su aptitud como destinos turisticos; entre otras.

Los pardmetros de estudio de la geografia tradicio-
nal del turismo enmarcan a la geografia estructural del
turismo (Hiernaux 2006, 2008), que “trataba de proveer
de grandes modelos explicativos a la configuracién es-
pacial del proceso turistico” (Hiernaux 2008, 177). En
este contexto, se destacan los aportes realizados por
Butler (1980), Miossec (1976, 1977) y Pearce (1988)>.

El papel presente del Estado en el desarrollo turis-
tico de ciertos lugares (planificacién y ordenamiento
territorial del turismo), lleva aparejado el abordaje de
esta temadtica por parte de la geografia del turismo
(Hiernaux 2006, 2008; Troncoso 2008).

Troncoso (2008), al analizar el enfoque de la dimen-
sién territorial del turismo desde la visién tradicional,
destaca una serie de temdticas comunes sobre las que
diferentes investigaciones fundamentaron y funda-
mentan su desarrollo:

+ La distribucién de los flujos turisticos (principales
areas emisoras y receptoras de dichos desplaza-
mientos).

+ La descripcién de las condiciones de aptitud y po-
tencialidad de un determinado territorio para su
conversion en un destino turistico.

+ La planificacién y gestién de atractivos y destinos
(principalmente desde la esfera publica).

La autora vuelve a manifestar lo analizado hasta
el momento. Las tematicas clave parten del estudio
espacial de determinados comportamientos de los vi-
sitantes (flujos y distribucién), de los condicionantes
naturales y culturales propicios para el desarrollo del

2 La version que se presenta en las referencias corresponde a
la versién traducida al espaiiol. El texto original es de 1981.

turismo y de la configuracién del espacio turistico, ba-
sada en la creacién de una planta turistica.

Williams (1998), por su parte, manifiesta que el estu-
dio del turismo desde la ciencia geogréfica puede darse a
partir de diferentes perspectivas. En primera instancia,
destaca el “efecto de escala”, considerando que los facto-
res, intereses y resultados de la actividad varian segin
el escalafén de andlisis, por lo que resulta interesante
visualizar los diferentes impactos a escala internacional,
regional y local. En segundo lugar, resalta las “distribu-
ciones espaciales de los fenémenos turisticos”, tanto
de la oferta como de la demanda; posteriormente, es-
tablece los “impactos del turismo” como otro campo de
estudio; la “planificacién del turismo”, con base en el or-
denamiento territorial de los recursos y la planta turisti-
ca, cobra también relevancia. Por dltimo, hace mencién
de la “modelizacién espacial del desarrollo turistico”,
que intenta demostrar o explicar un patrén de compor-
tamiento de un determinado proceso vinculante a la ac-
tividad. Como puede observarse, las temdticas generales
planteadas por Williams (1998) siguen manteniendo el
patrén comun a las descritas hasta el momento.

En el contexto anglosajon, Smith (1992) hace re-
ferencia a una geografia de la recreacién. El autor es-
tablece que “recreacién significa a menudo un grupo
determinado de usos observables del suelo, o una lis-
ta pormenorizada de actividades”; sin embargo, luego
adiciona que dicho concepto no debe acatarse especifi-
camente tal como se manifiesta, sino que la interpreta-
cién debe ser més flexible, pudiendo asociarse a otros
fenémenos, como el “turismo, descanso, deportes, jue-
gos, vy hasta cierto punto, cultura” (Smith 1992, 6). Si
bien la connotacién en la definicién geogréfica resulta
diferencial, el tratamiento que propone el autor en la
obra puede enmarcarse dentro de la geografia tradicio-
nal, debido a que contempla determinadas variables
clave ya descritas en este apartado.

A partir de lo establecido por Luis Gémez, a conti-
nuacién se resumen los principales abordajes de la geo-
grafia del turismo desarrollada durante este periodo:

[...] la explicacién de las pautas existentes en los des-
plazamientos espaciales de ciertos grupos sociales —en
la esfera de lo que se conoce como tiempo libre discrecio-
nal [...]—; el analisis de las regularidades que se daban en
la distribucién espacial de una serie de servicios (oferta

o facilities), asi como las interacciones entre la oferta y

la demanda, junto con, mas tardiamente por lo general,

los cambios estructurales que se producian en los lugares

turisticos. (1987)
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En este contexto, se desarrolla una geografia del
turismo que describe y puntualiza lo manifestado en
el territorio: desplazamientos, impactos, distribucién
de atractivos y equipamiento, etc., sin determinar la
causalidad y analizar la propia practica social, precur-
sora de dichos aconteceres. La definicién de aptitudes
espaciales para la configuracién y desarrollo del espa-
cio turistico (visién centrada en la oferta) condiciona
la capacidad de un territorio para ser considerado con
potencialidad para las actividades de ocio. Esto pone
en tela de juicio todos aquellos estudios que visualizan
al turismo como motor de desarrollo de las economias
locales; desde esta perspectiva, se limita la creacién de
lugares turisticos a determinados caracteres para la
configuracién de la actividad. Resulta interesante des-
tacar aqui la publicacién de Balastreri Rodrigues (1997),
en la cual se resumen diversas ponencias del I Encuen-
tro Nacional de Turismo con Base Local (San Pablo). En
estas se abordan las temadticas asociadas al turismo y
su contribucién al desarrollo local, el turismo sosteni-
ble, el planeamiento territorial, entre otros temas clave
vinculantes.

En sintesis, el enfoque de la geografia tradicional
del turismo analiza lo manifiesto y extrinseco, sin con-
siderar lo latente y causal que se encuentra presente en
el accionar del turismo como préctica social.

Hacia una geografia critica del turismo

Como manifiesta Urkidi Elorrieta, durante 1930 y 1940
el contexto econdémico, social y politico conlleva a la
[...] crisis de las teorias historicistas y al rechazo de
los métodos cualitativos de investigacién [...]. El empleo
de métodos cuantitativos, el énfasis en la construccién
de modelos y el intentar solucionar los problemas cienti-
ficos dentro de una teoria mas general como es la teoria
general de los sistemas se extenderd a todas las ciencias
sociales. (1994)

Esto conforma las bases para el desarrollo neopo-
sitivista de la geografia, con base en las ciencias duras,
como la matemdtica, y la utilizacién de los nimeros
como sustento empirico de lo que se investiga.

En este contexto, se destacan los aportes de Chris-
taller en las décadas de 1950 y 1960, quien busca deter-
minadas regularidades en la distribucién de los centros
turisticos. Su fundamento se basa en el creciente des-
plazamiento de poblacién que se produce en las gran-
des urbes hacia la periferia por dos motivos: por un

lado, el crecimiento econémico que posibilita el acceso
al ocio; y, por el otro, el atractivo que albergan ciertos
lugares para la gente. Dicho comportamiento se basa
en los principios de racionalidad econémica, poniendo
en la balanza inversién-beneficio obtenido (Callizo So-
neiro 1991; Luis Gémez 1987).

A partir de los afios sesenta, los cambios politicos,
sociales y econdémicos, marcados por determinados
acontecimientos puntuales y periodos internacionales
de transicién (Guerra Fria, socialismo, paises desarro-
llados versus paises emergentes, etc.), contribuyeron a
un proceso de cambio frente al neopositivismo o geo-
grafia “teorético-cuantitativa” (Garcia Ramoén 198s;
Ortega Valcarcel 2000). “Se puede hablar por lo tanto
del desarrollo de nuevos paradigmas [...]: el paradigma
critico o marxista y el paradigma humanista” (Urkidi
Elorrieta 1994).

Posterior a la Segunda Guerra Mundial, se conso-
lida una nueva geografia del turismo, con un caracter
mas critico que en la etapa anterior.

El turismo de masas surge a partir de una serie
de condicionantes que favorecen su expansién y cre-
cimiento. Su desarrollo, asociado a un modelo de
produccién fordista donde la homogenizacién y estan-
darizacién de la oferta es la caracteristica principal, va
a determinar una nueva concepcién de la geografia del
turismo, ya sea desde su enfoque, mucho més analitico
y cuestionador del modelo imperante, como desde el
objeto de estudio. Asimismo, los cambios en el aborda-
je de la actividad van acompariados de las transiciones
epistemoldgicas que se van produciendo en el drea. En
este contexto, Antén Clavé et 4l. afirman que

[...] 1a sucesién de propuestas metodolégicas para
el estudio geogréfico del ocio, y particularmente del tu-
rismo, ha sido paralela al desarrollo paradigmatico de
nuestra disciplina: antropogeografica, fisionémica, mor-
fogenética, social y espacial. [...] El resultado es que hoy
dia coexisten una diversidad y pluralismo en el analisis
de las actividades de ocio y del turismo que se hacen mas

patentes a partir de los afios ochenta. (1996, 168-169)

De acuerdo conlo establecido por Hiernaux, a partir
de la década de 1960, en la geografia del turismo se dis-
tinguen dos enfoques:

[...] por una parte, se desarroll6 la escuela de origen
marxista, siguiendo los patrones y formulaciones del
marxismo estructuralista en boga. Por otra parte, estu-
vieron los trabajos de quienes analizaron criticamente

el turismo desde sus impactos negativos, tanto en la so-
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ciedad, en la naturaleza [...], como en la configuracién
del espacio turistico [...], o en las sociedades receptoras.
(2006, 414)

La visién critica de la geografia del turismo se vin-
cula con el contexto social en el que se encuentran
la mayoria de los paises iberoamericanos, donde las
desigualdades sociales y los estados de carencia en
multiples aspectos vislumbran al turismo como una ac-
tividad alternativa para el desarrollo econémico local
(Hiernaux 2006).

En estos estudios, el peso de lo social comienza a
adquirir preponderancia. Debido a la actitud de trans-
formacién del espacio geogréfico, en el marco del desa-
rrollo de la practica turistica, se observa la necesidad de
considerar al vinculo espacio-sociedad como clave a la
hora de estudiar el turismo. De acuerdo a lo planteado
por Luis Gémez,

[...] el objetivo de la investigacién se encaminé hacia
el analisis de determinadas actividades o comportamien-
tos de los grupos sociales que poseian una alta trascen-
dencia espacial y territorial y no hacia la explicacién de

las modificaciones sufridas por el paisaje cultural. (1987)

Se pasa de un estudio descriptivo de los compo-
nentes fisico-morfolégicos del espacio a hablar de la
funcionalidad espacial. El turismo se visualiza como
un uso del espacio, con capacidad productora y mo-
dificadora de este, sobre el que la sociedad adquiere
un caricter participante. Ercolani resalta: “se produ-
ce un desplazamiento del enfoque fisonémico en la
geografia del paisaje hacia uno funcional, que permi-
tié, sobre la base naturalista, la inclusién de estudios
donde nuevos conceptos comienzan a incorporarse:
sociedad, grupo y funcién” (2005, 58). Por su parte,
Troncoso (2008) destaca que en los tltimos afios han
surgido trabajos desarrollados desde una geografia
del turismo critica, en la cual se incorpora la dimensién
social de la actividad (visitantes, residentes y demds
actores publicos y privados) y se produce una articula-
cién de diferentes espacios (lugares de origen, destino
y de transicién o desplazamiento) en un solo territo-
rio, el del turismo?®.

Entre las nuevas lineas de trabajo, la citada autora
hace mencién a aquellas referidas a la “mercantiliza-
cién del espacio”, asociadas a los procesos de desarrollo

3 La autora considera este aporte a partir de la definicién de
territorio turistico establecida por Bertoncello (2002).

inmobiliario en los destinos turisticos (disputas, inte-
reses, actores, etc.) (Troncoso 2008). En este contexto,
se pueden mencionar los aportes de Menezes Teixeira
Coriolano (2003, 2005, 2006), quien aborda las temati-
cas asociadas a la exclusién-inclusién que lleva apareja-
do el turismo en las “periferias del placer”. Esta autora
manifiesta que la actividad turistica
Es un fenémeno propio de las clases ricas que pueden
acceder al ocio. Alcanza a todos los continentes y muchos
lugares periféricos, extendiendo su radio de accién a los
lugares considerados subdesarrollados y de clases mas
pobres, que no pasaran a disfrutar, sino a producir servi-
cios turisticos, pues la justicia y la desigualdad social no
fueron eliminadas, son marcas del capitalismo. (Menezes

Teixeira Coriolano 2006, 368)

La visién critica de la geografia del turismo otor-
ga otra connotacién al territorio. Deja de ser el mero
portador de recursos turisticos, condicionantes de la
actividad, y se transforma en un concepto socioespa-
cial integrador. Se articula la valorizacién turistico-
recreativa de lugares diferentes, con caracteres propios
y particulares, en la que dicha distincién es uno de los
condicionantes que determinan el desplazamiento y
posibilita la integracién de espacios disimiles en un te-
rritorio turistico (Bertoncello 2002).

En esta articulacién e integracién de espacios, in-
terviene la “mirada del turista™

Ella varia segin la sociedad, el grupo social y el pe-
riodo histérico. Dichas miradas se construyen a través de
la diferencia. [...] Lo que conforma una mirada particular
del turista depende de aquello con lo cual se le contras-
ta, y de cuales resulten ser las formas de actividad no
turistica. Por lo tanto, la mirada presupone un sistema
de actividades y signos sociales que identifican practicas
turisticas particulares, no en términos de caracteristicas
intrinsecas, sino a través de contrastes implicados por las
précticas sociales no turisticas, en particular asociadas

con el hogar y el trabajo asalariado. (Urry 2004, 2)

Dicha subjetividad social es la estructuradora del
territorio en cuestion. Esta es dada por la apreciacién
de ciertos recursos, en un espacio disimil al receptor de
turistas, y condicionada por factores politicos, cultura-
les, econémicos y sociales.

En términos generales, a partir de los afios sesenta
se desarrolla esta geografia critica del turismo, que basa
sus estudios en un andlisis incisivo acerca del turismo y
su vinculacién con la sociedad y el territorio en el que
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se desarrolla. Esta consideracién del turismo como fe-
némeno “dafiino” y promotor de impactos no deseados,
si bien se extiende hasta la actualidad en algunos estu-
dios, adquiere otra connotacién. Se advierte de aquellos
perjuicios que puede acarrear el turismo, pero desde una
visién mucho mads integral, en el que el andlisis critico
se centra en un estudio articulado entre los diferentes
actores y elementos geograficos intervinientes: turistas,
sociedad local, empresarios, entre otros.

Sibien se produce un avance en la forma de abordaje
de la geografia del turismo, mutando de una visién des-
criptiva a una més critica, Hiernaux destaca que, después
de la Segunda Guerra Mundial y hasta los afios ochenta,
se caracteriza por un “déficit analitico evidente”. Este
autor manifiesta como caracteres particulares: 1) “esca-
sa reflexién tedrica sobre la ontologia misma del turis-
mo. Para casi todos los autores, el turismo es antes que
todo una manifestacién de la economia de los servicios”;
2) ausencia de anélisis basados en los actores (indivi-
duos) del proceso turistico, y 3) carencia en el tratamien-
to de la “dimensién cultural del turismo” (2008, 180).

Estas falencias van a constituir la base de los nue-
vos estudios de la geografia, con una mirada desde la
cultura local y los propios individuos, que caracteriza
el abordaje tedrico y aplicado en las investigaciones. Se
va a consolidar una geografia cultural del turismo, don-
de el objeto de estudio y la escala de anélisis vuelven a
cambiar.

Definiendo una geografia cultural
y cotidiana del turismo

Como se destac6 en el apartado anterior, como res-
puesta al neopositivismo, surgen los paradigmas critico
y humanista. Este tltimo se caracteriza por un vuelco
al estudio del hombre como sujeto social, su cotidianei-
dad, su ser interno, el simbolismo y su comportamien-
to en el espacio. Conceptos como lugar, sentido de lugar,
topofilia, espacio vivido, entre otros, cobran relevancia
(Urkidi Elorrieta 1994).

A partir de finales de los afios setenta, la madurez
del modelo turistico tradicional (asociado al turismo de
masas, donde la modalidad convencional de sol y playa
se corona como la principal), adicionada a los nuevos
comportamientos de la demanda turistica, conllevan
al desarrollo del turismo alternativo, con caracteres di-
ferenciales a las practicas de ocio existentes hasta ese
momento. El posicionamiento de la naturaleza como
destino, la flexibilidad de los productos turisticos al

adaptarse a los condicionantes de los potenciales tu-
ristas y el modelo de produccién turistica posfordista
determinan un nuevo escenario sumamente complejo
para el estudio por parte de la disciplina geografica. Do-
naire manifiesta al respecto:

[...] las respuestas a la crisis del fordismo dibujan una
nueva geografia del turismo, en la que conviven la puesta
en valor del patrimonio, la reconversién de los destinos
turisticos tradicionales, la implantacién de nuevos com-
plejos hiperreales, la progresiva consolidacién de formas
de turismo sostenible o, incluso, la pervivencia de formas

turisticas fordistas en los espacios periféricos. (1998, 4)

La declinacién del papel del Estado como impulsor
del desarrollo e inversién en los destinos, que caracteri-
z6 el periodo de 1970 a 1990, acercé la geografia del tu-
rismo al estudio de las nuevas modalidades (asociadas
al turismo alternativo), la sostenibilidad, “[...] la ope-
racién, los nuevos espacios ocupados, [...] el turismo
cultural, el turismo patrimonial y el turismo urbano”
(Hiernaux 2006, 413).

Un gran tema que abordé con detenimiento la geo-
grafia del turismo a partir de la década de 1990 es el
turismo sostenible, como se destacé anteriormente.
Este cobr6 un gran protagonismo, y lo sigue haciendo,
no solo en la esfera de las producciones cientificas de
la disciplina, sino en la creacién de carreras especifi-
cas, principalmente en el &mbito de posgrado. Salinas
Chévez y La O Osorio destacan:

El término turismo sostenible aparece en el debate
geografico en la década de los noventa del siglo XX, para
describir un desarrollo ideal del turismo que no implique
impactos ambientales y sociales negativos [...], como par-
te de una propuesta mundial de diversos organismos y
organizaciones internacionales relacionadas con la activi-
dad turistica que se pone de manifiesto mediante la reali-
zacién de varias conferencias y la elaboracién de diversos

documentos [...]. (2006, 204)

Se establece un nexo directo entre el desarrollo de la
actividad turistica yla planificacién y gestién del turismo
en dicho espacio turistico. La articulacién y ordenamien-
to armonico de los elementos que configuran el territo-
rio deben adecuarse de forma integral a la actividad, de
modo que los perjuicios sean menores y los beneficios
mayores, ya sea en el dmbito sociocultural, ambiental,
econdmico o paisajistico (Salinas Chavez 2008).

En este contexto complejo y dindmico, el “giro cul-
tural” producido en las ciencias sociales se expande
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hasta alcanzar también a la geografia del turismo (Gib-
son 2008; Hall 2013). Asi, las investigaciones son lleva-
das a un cambio en el objeto de estudio, a una escala de
analisis diferencial, con otra metodologia de abordaje
y con un anclaje en lo microespacial, que se aleja de
la visién tradicionalista y puramente critica de la geo-
grafia. Reaparece asi, una geografia cultural del turismo
como la ha denominado Hiernaux (2008). El desarrollo
de esta geografia
[...] sugiere recorrer nuevas orientaciones de analisis,
sustentadas no solo en un mayor hincapié en la dimen-
sién cultural [...], sino también en el individuo y sus prac-
ticas turisticas en el espacio, en una geografia m4s ligada
a lo inmediato, lo cotidiano o lo trivial (la “lay geography”
de los anglosajones) y a la “corporeidad” de las practicas

turisticas. (Hiernaux 2008, 178)

Estas nuevas variables producen un cambio en la
consideracién del objeto de estudio de la ciencia geo-
grafica. Se origina un quiebre en la visién fatalista de la
geografia critica del turismo, que se venia desarrollan-
do hasta entonces, y entran en juego nuevas variables
que “humanizan” al turismo, ya sea desde la perspecti-
va del individuo o de su comportamiento socioespacial
cotidiano. Se produce un cambio en la escala de anli-
sis: interesa lo particular y habitual, antes que lo macro
generalista.

En este contexto, se pueden manifestar los “nuevos
aportes en la geografia del turismo” que destaca Almi-
r6n (2004). La autora resalta las contribuciones de Soja
(1996), quien introduce el concepto de Tercerespacio
(Thirdspace). En este, “la especificidad espacial del ur-
banismo es investigada como un espacio enteramente
vivido, un lugar simultdneamente real e imaginario, ac-
tual y virtual, lugar de experiencia y agencia estructura-
das, individuales y colectivas” (Soja 2008, 40).

Este tercerespacio tiene su anclaje en las ideas de
Lefebvre (1974, [1988] 2009), quien distingue tres di-
mensiones o configuraciones del espacio en relacion
dialéctica: un espacio fisico, uno concebido y uno vivido.

A partir de lo expuesto, analizar al turismo desde
esta perspectiva geogréfica implica estudiar a los turis-
tas/recreacionistas y su vinculacién socioespacial, en
una triple esfera: la primera, enmarcada en las practi-
cas de ocio que realizan y su comportamiento en una
dimensién espacio-temporal dada; la segunda, la con-
cepcién y aprehension de la realidad de la cual son par-
ticipes, y la tercera, determinar los espacios simbélicos
que ellos construyen a partir de dicha actividad. Desde

la visién de la sociedad como consumidora y productora
del espacio, “[...] el turismo seria una practica social [...]
que precisa del espacio material, conceptual y vivido, y
produce [a su vez] espacio, tanto material, conceptual
como vivido” (Almir6n 2004, 176). Es decir que se torna
necesario interpretar y conocer al visitante o al residen-
te configurado como recreador, mas alld de su compor-
tamiento manifestado, a partir de su ser interno, de su
pensar, sentir y forma de concebir el desplazamiento y
la préctica turistico-recreativa.

Cabe profundizar el andlisis de la légica tiempo
obligado (trabajo)-tiempo libre (ocio), dado que en la
actualidad la disgregacién de ambos tiempos de vida
no resulta tan disimil y separatista; por el contrario,
tienden a integrarse y complementarse. Los numerosos
viajes que combinan negocios y reuniones con placer
dan cuenta de ello. En este sentido, afirma Balastreri
Rodrigues:

[...] es interesante insistir en el tema de la polaridad
entre las esferas de trabajo y ocio, tanto en su dimensién
social y territorial, lo que dificulta en gran medida el ana-
lisis méas preciso de la naturaleza de las territorialidades
turisticas, ya que las practicas son cada vez mas entrela-
zadas. (2006, 300)

Si bien este enfoque cultural representa un cambio
totalmente radical ante lo que se venia desarrollando
en la esfera de la geografia del turismo, las limitacio-
nes de esta nueva geografia ponen en tela de juicio si
realmente los estudios llevados a cabo con este sesgo
tienen fundamentos tedricos y metodoldgicos, o si,
simplemente, responden a los objetivos e intereses de
los investigadores y quedan en meros analisis banales
de la realidad. En esta critica, se destaca el surgimiento
de nameros trabajos aplicados a distintos estudios de
caso, que se tornan insignificantes y pocos represen-
tativos para la nueva rama cultural de la geografia del
turismo. Asimismo, se produce una renuncia al reco-
nocimiento de la “materialidad del turismo” (retiso a
la consideracién de cualquier contemplacién de las es-
tructuras de configuracién de los espacios turisticos a
gran escala). Esto contribuye a la generacién y difusién
de “estudios isla”, basados en casos particularizados.
Asi, el vuelco a lo puramente cualitativo puede traer
sus problemas, ya que en la observacién propia suele
radicar la subjetividad. De este modo, seguirdn sur-
giendo investigaciones personales, plasmadas de apre-
ciaciones particularizadas y propias de la realidad, que
eluden toda construccién tedrica y generalista, en esta
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nueva esfera de la geografia del turismo con una conno-
tacién cultural (Hiernaux 2008; Urkidi Elorrieta 1994).
Garcia Herndndez y de la Calle Vaquero en un estu-
dio relativo a la investigacién geografica en materia de
turismo en Espafia, para el periodo 1997-2004, afirman:
La expansién de la produccién bibliogréfica de los ul-

timos afios estd siendo paralela a un incremento consi-
derable de los temas tratados y las escalas de referencia.
Lamentablemente este crecimiento cuantitativo no siem-
pre implica un incremento en la calidad de los trabajos
publicados, en muchos casos superficiales y excesivamen-

te centrados en estudios locales sin referencia a un marco

conceptual mas amplio. (2004, 262)

De igual manera, se sostiene en uno de los foros de
debate del VIII Coloquio de Geografia del Turismo, Ocio y
Recreacién (Espafia):

Se constata como la investigacién en Geografia del
Turismo en Esparia, tras un tardio desarrollo en las ulti-
mas décadas del siglo anterior, asiste en la actualidad a su
definitiva consolidacién, plasmada en la proliferacién de
experiencias de investigacién. No obstante lo anterior, se
percibe la debilidad de un marco teérico y, especialmen-
te, metodolégico que sirva de cimiento comun a dichas
investigaciones y otorgue coherencia al desarrollo de la
disciplina. (Fernandez Tabales 2002, 512)

En el mismo marco de produccién cientifica espa-
fiola, con relacién a los aspectos metodolégicos, Corral-
Marfil (2013) sefiala, a partir del estudio de las actas de
los congresos de la Asociacién Espatiola de Expertos
Cientificos en Turismo (AECIT), el abuso de los comen-
tarios de los autores, como aspecto negativo en la ma-
yoria de las contribuciones.

Tales connotaciones descritas por los citados auto-
res en el &mbito académico y cientifico europeo reflejan
una realidad actual, que va mas alld del enfoque desde
el que se desarrollan las investigaciones. Son adjetivos
que caracterizan un dmbito académico y cientifico en
torno al turismo, que obstaculizan la profundizacién
y reflexién acerca del fenémeno. Dichas cualidades se
veran reflejadas en las producciones analizadas en el
presente articulo.

En el resto del contexto europeo, principalmente en
Alemania, Austria y Suiza, también se refleja una tran-
sicién en el objeto de estudio de la geografia del turis-
mo, acompafiado por los cambios de paradigma en la
ciencia geografica y en la propia sociedad. Al respecto
Kreisel expresa:

Ya sea “real” o “virtual”, el objeto principal de la inves-
tigacién geografica en el ocio y el turismo [...] con firmeza
y con determinacién sigue siendo el “espacio” y su rela-
ci6n con los humanos y su comportamiento. Durante los
ultimos 70 afios, estas relaciones se han reconceptualiza-
do y revalorizado. Donde antes solo habia interpretacio-
nes muy literales de espacios basados en manifestaciones
tangibles “sobre el terreno”, hoy dia los gedgrafos mane-
jan los fenémenos del ocio y el turismo en espacios mas
abstractos: espacios de accién, espacios de percepcién e

incluso espacios virtuales. (2004, 180)

Es decir que se ha producido la transicién (y actual
convivencia) del abordaje del espacio geografico ma-
terial a los espacios subjetivos, donde los hombres, su
pensar y sentir cobran relevancia.

En otros paises como Republica Checa, se destacan
grupos de investigacién que contindan desarrollando
las tematicas habituales descritas hasta el momento,
pero que adicionan otras bajo el sesgo del nuevo giro
cultural. Es el caso del Centro de Investigacién de Geo-
grafia del Ocio (Centrum Vyzkumu Geografie Volného
Volného Casu - GeoVoC?), que tiene lugar en la Univer-
sidad Carolina de Praga (Univerzita Karlova). Dicho
grupo define como linea de investigacién, bajo el pa-
radigma de la geografia humanistica, el “estilo de vida”
del hombre, entendiendo en este caso los espacios ma-
teriales y subjetivos asociados a la cotidianeidad de los
individuos, principalmente en su tiempo libre. Se des-
tacan también las contribuciones del Instituto de Geo-
grafia Urbana y Turismo de la Universidad de £6dz y
del Instituto de Geografia de la Universidad Pomerania
en Stupsk, ambos de Polonia, que cuentan con publi-
caciones que analizan el espacio turistico centrado en
diversos ejemplos nacionales. Se pueden mencionar
en este sentido los estudios realizados por Krzysztof
Parzych (2009), quien focaliza en el andlisis de los de-
terminantes de la actividad turistica y la percepcién
de los turistas en destinos nacionales, y los aportes de
Stanistaw Liszewski (2009), en los cuales se confrontan
las nociones de espacio turistico y espacio urbano como
subespacios dentro del espacio geografico general.

En el 4mbito anglosajén, Hall y Page (2002) sefialan
que en estos ultimos afios se ha producido un cambio
en la disciplina, dado por tres caracteristicas: 1) por el
crecimiento cualitativo y cuantitativo de la produccién

4 Para mayor informacién, véase su sitio web: http://web.na-
tur.cuni.cz/ksgrrsek/geovoc
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cientifica realizada por los gedgrafos que trabajan la te-
matica. En este caso, los autores evidencian que si bien
estos han contribuido en la esfera del turismo y la re-
creacién, no han tenido gran impacto fuera de la “sub-
disciplina”; 2) asimismo, existe un intento por generar
aportes tedricos y conceptuales en el campo geografico
de estudio, y 3) por ultimo, los gedgrafos del turismo
y la recreacién se encuentran promoviendo sus inves-
tigaciones y acciones vinculadas a la actividad turisti-
ca, tanto en el &mbito académico como profesional (no
académico).

En relacién a los aportes teéricos o construccién de
una teoria del turismo, Panosso Netto sostiene:

La nueva (y vieja) produccién académica en turismo
deberia construir una teoria del turismo, pero las infor-
maciones e investigaciones se encuentran desconectadas
e imposibilitando en el avance significativo del debate.
Todos los nuevos estudios y los nuevos cursos generaron
otro interrogante en la escuela del turismo: ;Cudl es la

validez de este conocimiento producido? (2007, 392)

Lo planteado por el este autor deja abierta la puerta
a la discusién en torno al qué y para qué sirve la pro-
duccién cientifica que se construye en la actualidad, y
si realmente esta contribuye al avance de la disciplina,
o las publicaciones configuran simples instrumentos de
divulgacién de escaso o nulo alcance.

Otra de las connotaciones que se producen en el
admbito de la divulgacién cientifico-académica a nivel
internacional es el fuerte empirismo y “carga positivis-
ta” que adquieren gran parte de las contribuciones. Es
decir, que si bien se presentan esbozos de avances en la
esfera conceptual metodolégica, se sigue vislumbrando
un fuerte cardcter empirico en las producciones (Casti-
llo Nechar y Panosso Netto 2011).

Numerosas publicaciones, constitucién de grupos
de trabajo y organizacién de eventos cientificos —den-
tro de los cuales se mencionan por su larga trayectoria
los promovidos por la Unién Geogrifica Internacio-
nal y la Asociacién de Gedgrafos Espafioles—: la geo-
grafia del turismo contintia profundizando sus bases
tedrico-metodoldgicas. A lo largo de estos apartados
se ha analizado su evolucién, pasando de una visién
superficial a una postura analitica y con un fuerte ses-
go humanistico-cultural (figura 1). Los nuevos aportes
destacados en este apartado constituyen un desafio
para el abordaje diferencial e integral en el estudio del
turismo desde la geografia contemporanea. Si bien se
identifican periodos a partir de los cuales se consolidan
las bases epistemoldgicas de cada uno de los abordajes
geograficos aqui tratados, en la actualidad conviven en
la produccién cientifica dichos paradigmas, aplicados al
tratamiento de la practica del ocio, en general, y del tu-
rismo, en particular. Es posible reconocer estudios de-
sarrollados desde la geografia del turismo tradicional;

GEOGRAFIA TURISTICA
________________________ >
GFOGRAFIA TRADICIONAL DEL TURISMO
-—— e e e e — = — >
GFOGRAFIA CRITICA DEL TURISMO
>
GEOGRAFIA CULTURAL DEL TURISMO
>
NUEVQS APORTES
_—>
PASADO PRESENTE FUTURO

— — » Geografia descriptiva del turismo
——» (Geograffa analitica del turismo
—p Dimensi6n temporal

Figura 1. Evolucién de la geografia del turismo.
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aquellos con un fuerte sesgo critico; los que tienen un
tinte cultural y analitico, y aquellos que estructuran las
diferentes dimensiones del espacio y las analizan desde
la cotidianeidad.

Produccion cientifica en las revistas
de turismo en Argentina: analisis
y discusion de resultados

A partir de la revisién de la literatura y de la caracteri-
zacién de los diferentes enfoques y estudios que se han
realizado sobre el turismo desde la ciencia geogréfica, es
posible analizar los datos obtenidos de la exploracién
de las publicaciones en las revistas cientificas turisticas
existentes en Argentina. La finalidad es determinar la
injerencia de la geografia como disciplina y el peso de
los diferentes abordajes en los trabajos de investigacién.
De la totalidad de publicaciones indagadas (341), el
41% se corresponde con aquellas divulgadas en la re-
vista Estudios y Perspectivas en Turismo (CIET); el 33%,
en Aportes y Transferencias (Universidad Nacional de
Mar del Plata); el 14%, en el Anuario de Estudios en Tu-
rismo (Universidad Nacional del Comahue), y el 12%,
en Realidad, Tendencias y Desafios en Turismo (Univer-
sidad Nacional del Comahue) (figura 2). Cabe destacar
que, debido al caricter interdisciplinario de la practica
social en cuestién, existen ademaés de las aqui tratadas,
publicaciones especificas de la temética en revistas cien-
tificas de otras disciplinas como administracién, econo-
mia, antropologia, geografia, sociologia, entre otras.
Como primera aproximacién, se realiz la clasifica-
cién por disciplinas, determinando la importancia que
adquiere la ciencia geografica en la publicacién de tra-
bajos en las mencionadas revistas. En este contexto, se
destaca como la mas representativa (24%), seguida por
administracién (22%), planeamiento (14%) y economia
(12%). Las restantes: sociologia, historia, estadistica,
arqueologia/paleontologia, psicologia, geologia, antro-
pologia, derecho y otras no alcanzan el 5% de representa-
cién (figura 3). Cabe destacar, que la geografia no solo se
posiciona en el primer lugar, teniendo en cuenta los re-
sultados totales, sino que también lo hace para tres delas
revistas analizadas. La tnica excepcién se da en el caso
de Estudios y Perspectivas en Turismo, donde se posiciona
en el segundo lugar, luego de administracién. Los resul-
tados aqui presentados reafirman lo manifestado por
Lew (1999), quien destaca que en los estudios de turismo
existe un papel preponderante de los gedgrafos, a pesar
de ser una disciplina reducida al compararla con otras.

41%
14% / Estudios y Perspectivas
0

. en Turismo
Anuario de

Estudios
en Turismo

12% /

Realidad, Tendencias
y Desafios en Turismo

\ 33%

Aportes y Transferencias:
Tiempo Libre, Turismo y Recreacion

Figura 2. Representacién de los articulos analizados por revista.

Otros
Sociologia
Psicologia

Planeamiento

Historia

Geologia

Geograffa

Estadistica

Economia

Derecho
Arqueologia/Paleontologia
Antropologia

Administracion

Figura 3. Clasificacién de articulos por disciplina (%).

Con respecto a las tematicas, se observa que preva-
lecen aquellas vinculadas al turismo y espacio (18%),
seguidas por: empresas y servicios turisticos (14%);
turismo y sociedad y turismo y cultura (10%); turis-
mo y desarrollo (9%); turismo y medio ambiente (8%);
marketing turistico y los estudios de demanda turistico-
recreativa (6%), y politica turistica y los estudios de for-
macién e investigacién en turismo (5%). Los restantes
temas no alcanzan este ultimo porcentaje (figura 4).

En términos generales, las temiticas abordas des-
de la geografia del turismo cobran relevancia. En este
caso, considerando los temas turismo-espacio, turis-
mo-sociedad, turismo-desarrollo, turismo-cultura y
turismo-medio ambiente, alcanzan el 34% de represen-
tacién (figura 5). Cabe aclarar que algunas de dichas te-
méticas pueden ser abordadas desde otras disciplinas
disimiles a la geografia.

En forma especifica, turismo y espacio aparece refle-
jado en primer lugar con el 33%; con un 18%, el segundo
lugar, lo comparten turismo y sociedad y turismo y cul-
tura; por dltimo, se destacan turismo y desarrollo con el
17%, y turismo y medio ambiente con el 14% (figura 6).

En relacién alos enfoques de la geografia del turismo
desde los cuales se abordan las investigaciones, adquie-
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Otros

Turismo y sociedad

Turismo y cultura

Turismo y medio ambiente

Turismo y desarrollo

Turismo y espacio

Teorfa del turismo

Politica turfstica y recreativa
Marketing turfstico

Legislacion turistica

Formacién e investigacion en turismo
Estudios de demanda turfstico recreativa
Empresas y servicios turisticos
Calidad en turismo

18%

Figura 4. Clasificacién de articulos por tematica (%).

5%
Calidad en turismo

20%
Empresasy
servicios turisticos

A\
34%
Geografia
del turismo
Lgs
Estudios de
demanda
6% / turistico
recreativa
Otros S%J Z
Teoria del turismo J J 8%
7% 9% 0% Formacion e
Politica turistica Marketing  Legislaciéon investigacion
yrecreativa  turistico turistica en turismo

Figura 5. Representacién de las temdticas abordadas por la geogra-
fia del turismo (%).

ren mayor relevancia aquellos desarrollados desde la
geografia tradicional del turismo (54%), seguidos por la
geografia con un sesgo cultural (21%), los publicados con
una postura critica acerca de la practica turistica (14%)
y solo un 11% con base en los nuevos aportes (figura 7).
Dentro de los enfoques tradicionales, reaparece el
andlisis de la capacidad de carga y de los impactos del
turismo, principalmente aquellos con injerencia sobre
el medio ambiente. Asimismo, prevalecen los estudios
de caso, evidencidndose una carencia de investigacio-
nes que contribuyan a un desarrollo teérico. Otra cons-
tante representativa es la incursién de trabajos que
realizan una planificacién y un ordenamiento territo-
rial de la actividad de ocio. A su vez, también resultan
relevantes las descripciones y caracterizaciones de la

18% 33%
Turismo'y
sociedad

espacio

18%—"
Turismo'y
cultura \— 17%
14%—/ Turismo y
Turismo y desarrollo

medio ambiente

Figura 6. Tematica abordada por la geografia del turismo (%).

11%
Nuevos aportes_\
en la geograffa del turismo

N\ 21%
Geografia cultural
del turismo

54%
Geografia tradicional
del turismo

14% —
Geografia critica

del turismo

Figura 7. Enfoque de abordaje de la geografia del turismo (%).

oferta turistica de determinados destinos o sitios a ser
desarrollados desde la perspectiva del turismo o la re-
creacién (investigaciones prospectivas). De igual modo,
se determinaron algunos estudios en los que se explora
de forma cuantitativa la potencialidad de los recursos
turisticos (visién centrada en la oferta).

Por el lado de la geografia cultural del turismo, si
bien hay un menor nimero de articulos que en el en-
foque anterior, el abordaje de la nocién cultural, del
patrimonio y la identidad resultan temas clave. Preva-
lecen los estudios de tipo cualitativo que guardan a las
entrevistas como técnica metodolégica de obtencién de
informacién de primer orden.

Por el contrario, se evidencia una carencia de es-
tudios desarrollados desde una geografia del turismo
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mds analitica, con una visién integral e integrada.
Generalmente se visualiza esta postura en aquellos
trabajos vinculados a los procesos de valorizacién, pa-
trimonializacién y territorializacién asociados al tu-
rismo, donde se exploran los intereses y posturas de
todos los actores participantes.

En relacién a los nuevos aportes de la geografia del
turismo, aunque se identifican estudios que abordan
la percepcién y representacién de destinos y atractivos
turisticos (espacio percibido y espacio concebido, res-
pectivamente), existe un déficit de estudios que explo-
ren especificamente el espacio vivido y la articulacién
de las diferentes dimensiones espaciales.

La revisién de la literatura relativa a los abordajes y
a las temdticas generales desde las cuales la geografia
ha incursionado en los estudios del turismo, analiza-
dos a partir de las publicaciones en revistas, permite
sefialar que estos no acompafaron los avances episte-
molégicos de la ciencia. En este contexto, fue posible
identificar un numero mayor de trabajos realizados
desde una visién mads tradicional, que desde una visién
critica o cultural, o bien de aquella basada en la cotidia-
neidad y los espacios simbdlicos.

Reflexiones finales

Analizar al turismo desde la geografia implica un abor-
daje holistico, en el que los conceptos de territorio y
sociedad se encuentren vinculados. Como se analizé a
lo largo del trabajo, el objeto de estudio y el enfoque
desde el cual se ha abordado al turismo desde la geogra-
fia ha evolucionado a la par de los cambios de la propia
sociedad y de aquellos epistemolégicos de la disciplina.
Se ha pasado de un estudio meramente descriptivo y
superficial a uno mas critico, centrado en el individuo y
con un sesgo cultural preponderante.

Si bien los cambios de paradigma en las ciencias
sociales, en general, y en la geografia, en particular,
conllevan transiciones en las formas de analisis y en los
temas vinculantes, la produccién cientifica contempo-
ranea no refleja de igual forma dicha evolucién. A pesar
de distinguirse un cambio en la exploracién del turismo
por parte de la disciplina, ain se encuentra muy arrai-
gada la base tradicionalista de la geografia del turismo.
Como manifiesta Almirén:

Es todavia muy fuerte el caricter superficial que pre-

senta la investigacién turistica, centrandose en la mera

enumeracién y descripcién (de los atractivos, equipa-
mientos turisticos), y constatacién empirica (de salidas,
llegadas y movimientos de un lugar a otro). Asi, conti-
nua prevaleciendo una conceptualizacién superficial del
fenémeno, limitada a definiciones muy vagas y princi-

palmente de caricter empiricas. (2004,167)

Las publicaciones analizadas en las revistas turis-
ticas cientificas de Argentina demuestran tal caracte-
rizacién. Se destacan articulos centrados especifica y
Unicamente en estudios de impactos en el territorio
(principalmente ambientales); de los recursos turisti-
cos o con potencialidad de desarrollo; del ordenamien-
to territorial, entre otros, en los cuales el enfoque solo
pasa por dicha temitica, sin una contextualizacién
tedrica o conceptual genérica previa. Existe una mino-
ria de producciones, concebidas desde una visién ana-
litica y reflexiva. Asimismo, prevalecen los estudios de
caso, antes que los andlisis que intentan realizar un
aporte teérico a la disciplina.

Los abordajes de los nuevos aportes, como se
planteé en el presente articulo, resultan escasos, y
los estudios son de corte sesgado. Esto constituye
una oportunidad de exploracién para incursionar en
nuevos campos temdticos. De esta manera, es posible
contribuir a la diferenciacién a partir de los conceptos
desarrollados, y no solo de la distincién del lugar ana-
lizado como estudio de caso.

Lo expuesto permite inferir que existe una preva-
lencia de estudios aplicados, desarrollados desde una
perspectiva tradicional, antes que de los nuevos apor-
tes reflexivos, integrales y destinados a una construc-
cién tedrica del turismo desde la geografia.

El presente estudio constituye un paso inicial, que
permite hacer una aproximacién a la situacién de las
publicaciones relacionadas con el turismo desde la
geografia, en las divulgaciones que se derivan de las
revistas cientificas en Argentina. Se pretende avan-
zar en el andlisis de toda la produccién cientifico-
académica a nivel nacional, tanto de libros, como de
presentaciones en congresos, proyectos y formacién
profesional especifica en el drea. Este ejercicio resulta
necesario para comprender el alcance y la dimensién
del turismo desde la ciencia geogréfica en la actualidad
y delinear asi nuevas lineas de produccién en el 4mbi-
to de la investigacién nacional.
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