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O homem do campo na midia: um retrato da cobertura
da midia massiva e especializada sobre o homem que
trabalha no campo®

Denis Porto Reno y Otros

REsumo

A questao ambiental cada vez mais faz parte do cotidiano de
discussoes da sociedade. Nos veiculos de comunicacao nao é
diferente. Observa-se um aumento da cobertura da midia em geral
em relacao as questoes ambientais. Mas existe um elemento que nao
pode ser esquecido em toda essa discussao: o homem do campo, que
afeta e € afetado diretamente por sua estreita relagao com o meio
ambiente. Mas como o homem do campo é retratado pela midia? O
presente artigo apresenta uma pesquisa comparativa entre o texto
da midia massiva e da midia especializada e tem como objetivo geral
analisar, através da analise das linguagens empregadas nos textos, o
posicionamento dessas midias sobre o Homem do Campo: como os
diferentes discursos formam a sua imagem? O estudo comparou
reportagens das revistas Veja e Terra da Gente, midia massiva e
especializada respectivamente e, verificou-se que ao abordarem o
Homem do Campo, suas conquistas e desafios, os enfoques foram
bastante diferentes.

Resumen

La cuestion ambiental hace cada vez mds parte de las discusiones
cotidianas de la sociedad. En los medios de comunicacion no es nada
diferente. Se observa un aumento en [a cobertura del tema
ambiental de los medios en general. Sin embargo, existe un
elemento que no puede olvidarse en toda esta discusion: el hombre
del campo, que influye y recibe una influencia directa debido a la
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estrecha relacién que posee con el medio ambiente. Ahora, ;como
se lo retrata al hombre del campo en los medios? El presente
articulo consiste en una investigacion comparativa entre el texto de
los medios masivos y de los medios especializados y tiene por
objetivo general analizar, a través del andlisis de los lenguajes
utilizados en los textos, el posicionamiento de esos medios sobre el
Hombre del Campo: ;como los diversos discursos forma su imagen?
El estudio comparé reportajes de las revistas Veja de Terra da
Gente, medios masivo y especializado respectivamente, se verifico
que en el abordaje hecho sobre el Hombre del Campo, sus
conquistas y desafios, los enfoques fueron bastante diferentes.

Palavras-chave: Jornalismo; Comunicacao; Linguagem; Discurso;
Homem do campo.

Introducao

0 mundo vive, hoje, serios problemas ambientais. A escassez dos
recursos hidricos ameaca a humanidade, A qualidade do ar esta cada
vez pior, causando problemas respiratorios. A mesma condicao
atmosferica degradada tem destruido a camada de ozonio e também
provocado o chamado aquecimento global, causando sérias
mudangas climaticas, que afetam diretamente a sobrevivéncia do
homem no planeta. Nossos solos estao exauridos por causa do mau
uso da terra, levando até mesmo a desertificacao de areas antes
consideradas produtivas, O desmatamento tem avan¢ado, destruindo
florestas e reduzindo a biodiversidade. Segundo noticia veiculada no
site "Biotecnologia, Ciéncia e Desenvolvimento”
(www biotecnologia.com.br):

{...) esta comprovado clentificamente: hoje, 0% dos services dos
ecossistemas do planeta tais como agua doce, pesca, regulacao do
solo e do clima registram alto grau de degradacao ou sao usados
de forma insustentavel. E este processo nocivo tende a agravar-se
nos proximos S0 anos, colocando em risco a sobrevivencia das
futuras geracoes. A constatacao faz parte do relatorio do programa
Millenpium Ecosystem Assessment (Avaliagao Ecossistémica do
Miténio}. ..
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A humanidade também sofre de outros males. O maior deles é o
social, que gera a violéncia e a pobreza em escalas gritantes. A
fome, o desemprego, a falta de condigdes de sobrevivéncia de
grande parte da populagao tém feito com que organizagdes nao-
governamentais (ONGs) fossem criadas, estudos se desenvolvessem e
propostas fossem apresentadas para que esses problemas deixassem
de existir.

Mas muitos dos problemas socio-ambientais observados nos dias de
hoje foram causados, em parte, pelo éxodo rural, quando o homem
do campo saiu de seu local de origem e foi para a cidade, em busca
de melhores condicoes de vida. As cidades incharam e nao tinham
(tem) suporte para atender a toda demanda de sua populacao.

Enquanto isso, nos grandes centros, vivia-se uma fase de progresso
industrial e de consumo, com forte demanda de matéria-prima,
todas vindas do campo. Iniciou-se, entao, um processo exploratario
dos recursos naturais. O desmatamento foi, naquele momento, a
melhor saida, pois, extraia-se a mata e seus insumos e ainda
deixava-se a terra livre para a agricultura, muitas vezes com a
monocultura e a pecuaria extensiva.

Hoje em dia, a realidade se inverteu. Percebeu-se que o ser humano
extraiu da natureza o que ela tinha de melhor, mas sem critérios
que garantissem a ela, e a humanidade, a sobrevivéncia de forma
sustentavel. Essa nova realidade fez com que o tema meio ambiente
surgisse constantemente nas pautas das redacdes. E, nessa relacao,
existe um elemento que nao pode ser esquecido: o homem do
campo, que afeta e'é afetado diretamente por essa sua estreita
relacao com o meio ambiente.

Mas como & visto o homem do campo em sua relagao com o0 meio
ambiente pelo olhar da imprensa, ainda nao se sabe ao certo. 0
artigo propde a analise desse olhar, de como o homem do campo é
observado e retratado pela imprensa massiva e especializada. Para
se entender a problematica socio-ambiental vivida pela humanidade,
é preciso saber de onde vem 0 erro na discussao. Os veiculos de
comunicacao sao, tradicionalmente, fortes responsaveis pela
construcao do saber popular. Sua forca de formacao e manipulacao
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onipresente na personalidade da sociedade como um todo, e um
foco errado ou parcial pode causar sérias conseqiiéncias. "O
discurso constitui uma unidade pragmatica, atividade capaz de
produzir efeitos, reacoes" (KOCH, 1984, p. 21).

Os meios de comunicacao influenciam muito as sociedades
modernas. Guareschi (1991, p. 14) afirma que "nao seria exagero
dizer que a comunicagao constréi a realidade”. A noticia transmitida
pela midia transforma as pessoas, muda a forma de elas perceberem
e absorverem as informagoes assim como interferem na forma de se
ver e entender o mundo real. A producao de conhecimento hoje em
dia @ muito diferente de alguns anos atras. Como afirma Baccega
(1998, p.111), "sao os meios de comunicacao que divulgam, em
escala mundial, informacdes (fragmentadas) hoje tomadas como
conhecimento”.

No caso da construgao da imagem do homem do campo, € preciso
saber o que a sociedade recebe de informacoes a respeito, e de que
maneira, para comecar a entender a gravidade do problema. Com
1ss0, pode-se comecar um trabalho de compreensio e ajuste a
situacao, razao de preocupacao de diversos setores da humanidade,
Neste aspecto concordamos com Caldas (2005, p. 139), para quem:

O potencial educativo e dialégico da midia como de/formadora da
opinido publica é evidente numa sociedade calcada na industria
cultural com seus valores e crencas determinando, a todo
momento, comportamentos e contribuindo para a formaciao de
mentalidades. Numa sociedade de teias multimidias, a destruicio
da temporalidade provocada pela midia em suas maltiplas formas
de representacao da realidade influencia diretamente a percepcao
publica sobre o real.

Para Koch (1995, p. 9), a linguagem gera atividade, acao. Com isso
muitas acoes e reagdes sao causadas e tornam-se realidades:

A linguagem humana tem sido concebida, no curso da historna, de
maneiras bastante diversas, que podem ser sintetizadas em trés
principais (...) A terceira concepcio, finalmente, é aquela que
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encara a linguagem como atividade, como forma de acgdo, agao
interindividual finalisticamente orientada; como lugar de interagao
que possibilita aos membros de uma sociedade a pratica dos mais
diversos tipos de atos, que vao exigir dos semelhantes reagoes e/ou
comportamentos, levando ao estabelecimento de vinculos e
compromissos, anteriormente inexistentes,

Tradicionalmente, a imprensa massiva, dirigida a toda a populacao,
independentemente da formacao pessoal, utiliza-se de uma
linguagem simples, coloquial, informativa e, ao mesmo tempo,
ancorada em informag¢oes de especialistas. Ao mesmo tempo, a
midia especializada, por se tratar de um canal que fala diretamente
com os que, hipoteticamente, conhecem o tema, aborda seus
assuntos com maior aprofundamento teorico, apoiando-se em
informacgoes e termos utilizados pela ciéncia. Segundo Maingueneau
(2001), o papel do enunciador e do co-enunciador no discurso
também corresponde a direito e deveres, ou seja, para ler uma
revista técnica, acredita-se que o leitor tenha saberes especificos
que lhe permitam entender o texto.

Pode-se dizer uma mesma coisa de varias formas, dependendo da
intencao de quem diz, assim como a interpretacao tambéem pode se
dar de maneiras diferentes:

(...) j@ que cada enunciacao pode ter uma multiplicidade de
significacoes, visto que as.intencoes do falante, ao produzir um
enunciado, podem ser as mais variadas, ndo teria sentido a
pretensao de atribuir-lhes uma interpretagao Unica e verdadeira. O
conceito da inten¢ao &, assim, fundamental para a concepcao da
linguagem: toda atividade de interpretagao presente no cotidiano
da linguagem fundamenta-se na suposicao de que quem fala tem
certas intengdes, ao comunicar-se. Compreender uma enunciagao
&, nesse sentido, apreender essas intencoes (KOCH, 1984, p.24).

No recorte para a linguagem da midia, sabemos que os veiculos de
comunicagao, assim como seu jornalista ou responsavel pela pauta
ou linha editorial do veiculo, ndo sao neutros e sim marcados por
varias intengoes. Koch (1984, p.20) afirma que "a simples sele¢ao
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das opinides a serem reproduzidas ja implica, por si mesma, uma
opg¢ao”. Sabe-se, no dia-a-dia das redacGes, que compromissos 5ao
estabelecidos, e eles podem ser distintos em veiculos diferentes. O
suporte material é outro ponto importante a se considerar, pois
dependendo do suporte o discurso pode mudar. Por isso,
Maingueneau (2001, p. 68) afirma que:

0 que chamamos ‘texto' nao €, entdo, um conteldo a ser
transmitido por este ou aquele veiculo, pois o texto é inseparavel
de seu modo de existéncia material: modo de suporte/transporte e
de estocagem, logo, de memorizacao.

A PESQUISA

Para realizar este estudo, realizamos uma pesquisa explicativa de
metodo comparativo. A proposta foi de se proceder a uma leitura, a
partir de referencial tedrico de varios autores, nacionais e
internacionais, que tém pesquisado na linha francesa de analise de
discurso. Procuramos entender a interpretacao que a midia faz e o
enfoque que oferece ao tema, apontando o contraste na priorizacao
de ideias, profundidade e leitura de acoes desenvolvidas, tendo
como base a analise de discurso, assim discutida por Baccega (1998,
p.81):

Dada a complexidade do campo da comunicacdo, lugar para onde
convergem os discursos sociais e de onde emergem os discursos
outros que, amplificados pela tecnologia, ocupam espacos e
promovem siléncios, consideramos que a AD Analise do Discurso -
AD, & muito mais eficaz para as pesquisas de comunicacao. Isso
porque, além dos mecanismos intradiscursivos de que trata a
semiotica (e sem despreza-los), a comunicagao se configura como
resultado das condicoes socio-histdricas e, dessas, s6 a AD procura
dar conta.

Uma das reportagens selecionadas foi veiculada na Revista Veja
(midia massiva). Tal reportagem foi publicada em 9 de fevereiro de
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2005, edicao 1891, ano 38, paginas 84 a 89. A Revista Veja é uma
publicagdo semanal da Editora Abril, e participa do cenario nacional
desde 1968, sendo, hoje, uma das mais importantes publicacoes de
midia massiva do Pais, com uma tiragem meédia de 1.213.017
exemplares por edigao.

A outra reportagem analisada foi veiculada na Revista Terra da
Gente (midia segmentada). A analise foi feita sobre uma reportagem
publicada em margo de 2005, nimero 11, ano 1, paginas 69 a 75. A
revista Terra da Gente & uma publicagdo mensal do grupo de
comunicacdo EPTV, com sede em Campinas/SP, com uma tiragem
mensal de 25.000 exemplares,

As duas reportagens tém como tema a questao florestal e exploram
a questao extrativista. Para analisar as duas reportagens, levou-se
em consideracdo o aprofundamento de ambas no tema, o
tratamento ao homem do campo e a linguagem utilizada. O texto
tem alguns indicios que nos auxiliam no entendimento da intencao
da mensagem, por esse motivo, ao analisar as matérias, tomamos os
textos com todos os recursos graficos existentes para auxiliar na
correta producao de sentido, tais como localizagao da matéria no
contexto da revista, titulos e subtitulos, fotos, legendas, graficos,
boxes explicativos, entre outros.

Com os textos em maos, avaliamos as diferentes abordagens tanto
ao tema extrativismo quanto ao homem do campo. Além disso, foi
possivel aprofundar-se na linguagem utilizada, teoricamente
diferente em ambos os veiculos, pois possuem publicos distintos.

A ANALISE

No que se refere a linguagem utilizada, percebe-se os dois veiculos
utilizaram uma linguagem cologuial. No caso da revista Veja, isso
era esperado: trata-se de um meio de comunicagao massiva, com um
publico bastante diversificado e nao especializado, de um modo
geral. Ja a revista Terra da Gente, teoricamente qualificada para
utilizar uma comunicagao mais especializada, teve seus textos
desenvolvidos com a mesma linguagem coloquial da Veja, algo
bastante incomum na midia especializada. Dessa forma, a Terra da

181



U[}:@E’Dd]@ Revista Cientifica de Educacion y Desarrolio Social

Gente consegue obter maior atencdo do leitor leigo, conseguindo
transmitir de melhor forma suas informacdes.

A "situacao de discurso”, a qual se remetem as pressuposigoes,
comporta, como parte integrante, certos conhecimentos que o
sujeito falante confere a seu ouvinte. Ela concerne, pois, a imagem
que os participantes do dialogo fazem uns dos outros (DUCROT,
1981, p.26).

Ainda com relagao a linguagem, utilizou-se nos dois textos uma
estruturacao diferente do comum em construcées jornalisticas. A
tradicional piramide invertida, conhecida no jornalismo como lead,
foi deixada de lado. Buscou-se, nas duas versdes, uma construcao
que envolvesse o leitor, dando a ele maior prazer de leitura. Barthes
fala a respeito do prazer da leitura como algo fundamental na
construcao de textos. Segundo ele, esse diferencial é fundamental,
pois faz do texto algo incansavel e de maior compreensao: "da
ciéncia para a escrita, ha uma terceira margem, que a ciéncia tem
de reconquistar: a do prazer” (BARTHES, 1988, p.17).

Apesar de, no jornalismo, assim como em textos cientificos e
especializados, isso ser tradicionalmente incomum, adotou-se essa
estrutura. Além de construir um texto envolvente, utilizou-se de
uma linguagem que pudesse materializar a cena na mente do leitor,
principalmente na Terra da Gente, quando se fala do amanhecer do
dia e o reinicio da jornada de trabalho "mata adentro”. Com i$50,
foram observados aspectos importantes definidos por Santaella
(1996, p.316):

Toda linguagem precisa estar encarnada numa materialidade
qualquer para que possa ser transmitida, ou seja, para que
se efetive o processo de comunicagao que ela esta apta para
efetuar (...) Outros dois importantes aspectos que as
linguagens necessariamente envolvem estao, primeiro, no
seu poder de referencialidade, segundo, o poder
interpretativo da linguagem.
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Ambos os textos utilizam a mesma forma estrutural, entretanto, no
que se refere ao conteudo, diferengas podem ser percebidas entre a
publicacao das revistas Veja e Terra da Gente. Ambas falam do
homem do campo, mas com intensidades diferentes. Ambas abordam
a floresta como fonte de recursos naturais com fins comerciais, mas
com diferentes focos.

A revista Veja, apesar de ser um veiculo destinado a grande massa e,
com isso, carregar o fardo de uma informacdao mais ampla e geral,
mesmo que sem aprofundamento, abordou o tema floresta de forma
superficial. No texto, nao se define o que & extrativismo. Pelo
contrario, o texto € capaz de confundir o leitor a respeito,
misturando na mesma matéria reflorestamento com fins
exploratérios e a propria selva como fonte de sobrevivéncia do
homem do campo no Estado do Acre. No texto, a definicao sobre
"extrativismo vegetal" nao fica clara, podendo ser facilmente
confundido com o cultivo de grandes areas para fins comerciais,
como & o caso de florestas de eucalipto em diversas regides do Pais
para a produgao de celulose ou oleos essenciais. Luria (2001, p.198)
explica que:

Nem a entonacdo, nem o gesto, nem a pausa aparecem na
linguagem escrita e a separagao de paragrafos, 0s espagos, os sinais
de pontuagao nao garantem completamente a possibilidade de
compreensao do sentido interno do texto. Por isso, naturalmente, o
processo de compreensao do subtexto ou do sentido, que se oculta
atras do texto escrito, tem aqui um carater mais complexo e exige
um trabalho auténomo ativo por parte do sujeito.

Por isso, por se tratar de midia massiva, é que a revista Veja deveria
se preocupar em esclarecer conceitos, para que esse sujeito (o
leitor, no caso), possa realizar esse trabalho de entendimento.
Mesmo que se imagine que, de forma auténoma, o sujeito precise se
fazer presente no processo de compreensdao, o veiculo de
comunicacao pode, e deve, fazer essa ponte e facilitar esse processo
de compreensao. Segundo Maingueneau (1996, p. 125), isso faz parte
da Lei da Exaustividade, que & uma das Leis do Discurso: "na lei da
exaustividade (...) supde-se que o locutor deva dar um maximo de
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informacoes, mas apenas as que sao suscetiveis de convir ao
destinatario. Submergir detalhes & tao repreensivel quanto reter a
informac¢ao”. Mas quando nem uma minima informag¢ao € passada,
nao se cumpre essa lei.

Ja para Koch (1995, p. 25), o papel do interlocutor (no nosso caso,
novamente, o leitor) & processar o texto, ele nao € um mero
receptor: "o sentido & construido na interlocucao, no interior da
qual os interlocutores se constituem e sao constituidos”. E para isso
as inferéncias sao importantes (o que se pode abstrair, entender de
um texto sem ele estar inteiramente explicito). Mas, no caso da
imprensa massiva, como essa interlocucao nao ocorre de forma
imediata ou, pode-se afirmar, nao ocorre na maioria das vezes,
deveria ser papel dessa imprensa esclarecer e, afirmamos mais uma
vez, facilitar o processo de compreensao.

No mesmo texto, o homem do campo pouco aparece, recebendo
apenas algumas linhas no final do texto. Essa falta de abordagem e
preocupante na discussao da questao ambiental, pois o ser humano,
o "bicho homem", faz parte do meio ambiente e, mais do que isso,
como ja afirmado anteriormente, afeta e & afetado por ele.

Ja na revista Terra da Gente, a abordagem do tema segue por outro
rumo. Apesar de ser uma revista destinada a um publico mais
especializado, a Terra da Gente lan¢ou mao de uma linguagem mais
cologuial e explicativa, ao invés de uma linguagem mais rebuscada,
cientifica. Dessa forma, o texto tornou-se mais prazeroso, seguindo
os principios de Barthes. Além disso, seu conteudo é mais
explicativo, como deveria ser o da Veja, construindo um contexto
melhor no leitor, mesmo que este possua o contetdo necessario para
a compreensao do tema. Outro diferencial € que, apesar de ser
destinada a um publico especializado, a Terra da Gente envolveu
diversas fontes na materia, dando “voz” a diversos envolvidos, como
o homem do campo, a especialista ou mesmo representantes de
ONGs. Dessa forma, aumenta-se a credibilidade das informacgoes
passadas, algo intensamente necessario no texto da midia massiva.

0 homem do campo teve voz ativa na revista Terra da Gente, assim
como a abordagem real do extrativismo vegetal. No texto, dois
boxes foram utilizados para explicar de forma didatica sobre o que
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se trata no texto, enquanto a Veja utilizou apenas figuras
ilustrativas com alguns dados estatisticos sobre meio ambiente e
cobertura vegetal.

Segundo Brait (2003, p.19), para Bakhtin, a articulacao verbal é
extremamente importante, pois desenvolve uma agao no leitor:

Definindo o discurso verbal, tomado no seu sentido mais amplo,
como fenémeno de comunicagao cultural, ele observa que esse
discurso deixa de ser auto-suficiente, como queriam os formalistas,
nao podendo ser compreendido independentemente da situagao
social que o engendra. £ uma forma de comunicagao e, portanto,
nao existe isoladamente, pois participa do fluxo social e se envolve
em processos de interacao, de troca, com outras formas de
comunicacao.

Essas articulagoes ocorrem de diferentes formas nos dois textos, um
(o especializado) aponta para a evolucao do setor, a crescente
confianca que esse homem do campo esta adquirindo e que, além de
ganhos financeiros aumentaram também a sustentabilidade
ambiental enquanto o outro (massivo) indica principalmente o lucro
que o campo pode oferecer, dando pouca énfase ao trabalhador.

Mas o maior diferencial entre as duas abordagens esta na forma com
que ambas foram produzidas. Enquanto a Terra da Gente definiu um
tema e realizou uma grande reportagem de forma analitica e
humanizada, a Veja fez algo que parece mais uma bricolagem, uma
reconstrucao de texto extraida de diversos releases. Sobre o uso de
releases, Duarte (2003, p. 288) afirma que "caso o conteldo seja
utilizado, provavelmente ndo sera informado ao publico a origem da
informacao (release) nem identificada a autoria do texto (o
assessor), ainda que divulgado na integra, como noticia". E isso € 0
que parece acontecer em Veja.

Enquanto a revista Terra da Gente abre espago para vozes de
trabalhadores do campo, assessores de comunica¢ao de ONG voltada
ao meio ambiente, engenheiro florestal do Centro de Trabalhadores
do Amazdnia e bidlogo entre outros, oferecendo destaque e
relevancia, cedendo grande parte de sua matéria para as falas
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desses diferentes atores envolvidos na questao, a revista Veja se
limita a disponibilizar poucas e quase insignificantes linhas a
comentarios de entrevistas.

Na Veja, nao se encontra profundidade no tema, nem olhar critico,
Ao analisar o papel do jornalista como historiador do cotidiano,
Caldas (2005, p. 147) afirma que "a postura diante da vida, a atitude
politica, no sentido amplo da palavra, é determinante nas acées
jornalisticas. O compromisso do reporter &€ com a informacao, seu
contexto e impacto social”. Ao mesmo tempo, a Terra da Gente, que
poderia trabalhar apenas com relatos especializados de ciéncia, para
um publico seleto envolveu diversos olhares e vozes, cumprindo o
papel de ambas, massiva e especializada. Outra constatacao
importante € a quantidade e o enfoque utilizado nas fotos que
ilustram ambas as matérias. Enquanto a Terra da Gente coloca fotos
de floresta, de arvores, inclusive enfatizando as propriedades
medicinais extraidas, passaros e flores que sinalizam a vida existente
na mata e homens trabalhando de forma responsavel com
ferramentas desenvolvidas especialmente para a sustentabilidade do
campo e nao para a devastacao de modo a demonstrar o homem
preservando a mata, a Veja limita-se a dar énfase nas areas
devastadas, madeireiras com toras cortadas e empilhadas, plantacao
industrial e de uma loja que trabalha que produtos florestais de
forma responsavel.

Na busca de uma ética nac-metafisica, contemporinea e
condizente com o ambiente discursivo da pds-modernidade, ha trés
outros aportes possiveis. O primeiro é o que cobra a qualidade do
jornalismo e da infermac¢ao como um dos direitos do consumidor. O
consumidor em duas dimensdes: como individuo que paga e tem o
direito de receber um produto de qualidade, e como cidadao,
membro de uma sociedade, que tem o direito de informar e ser
informado como parte de seus direitos de cidadania. Essas sao
abordagens compativeis com a mentalidade neoliberal e, portanto,
mais facels de ser trabalhadas (KUCINSKI, 2005, p.27).

Um aspecto que precisa ser necessariamente abordado é a questao
da ideologia. Como ja afirmado anteriormente, a simples selecao da
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pauta por si so ja indica uma opcao. E, necessariamente, essa opcao
sempre vem carregada de ideologia:

O discurso é uma acao verbal dotada de intencionalidade, que
tenta influenciar o outro ou fazer com que o outro compartilhe suas
idéias. Desta forma, por tras de todo discurso ha uma ideologia e,
neste sentido, ndo existe discurso neutro (KOCH, 1984, p,19).

Ou seja, que ideologias perpassam as reportagens? Como essa
ideologia (des)constrdi a imagem do homem do campo? Santaella
(1996, p. 330) completa afirmando que “toda linguagem é ideologica
porque, ao refletir a realidade, ela necessariamente a refrata”. Na
revista Veja fica clara a realidade produtivista, que influencia a
macroeconomia do Pais. Ja a revista Terra da Gente refrata a
realidade do dia-a-dia do homem do campo, resgata a sua
importancia e refrata a sua auto-estima. Em um Pais onde as
noticias negativas preenchem as paginas de jornais e revistas e as
reflexdes macroecondmicas excluem boa parte da populacdo,
conhecer experiéncias positivas do cotidiano brasileiro & como um
balsamo para elevar a auto-estima da populagao em geral. Ainda
mais quando se trata de uma experiéncia que une respeito ao meio
ambiente e a cultura local com possibilidade de sustentabilidade
economica, tendo o ser humano no papel principal. Para Koch (1984,
p. 19), "o relacionamento do homem tanto com a natureza quanto
com 0s seus semelhantes & mediatizado por simbolos”. Que simbolos
perpassam ideologicamente por meio das reportagens?

Para Bakhtin (1997, p. 308), "um enunciado absolutamente neutro é
impossivel”. E completa (p. 309): "as palavras nao sao de ninguém e
nao comportam um juizo de valor”. A mescla de tudo isso também
faz com que nosso discurso também seja um fragmento do discurso
do outro, por nossas relagoes sociais, apropria¢des, assimilacoes,
modificagdes, reestruturagcoes. "O enunciado esta voltado nao so
para o seu objeto, mas tambem para o discurso do outro acerca
desse objeto”, afirma Bakhtin (1997, p. 320). E completa: "o
enunciado é um elo na cadeia da comunicagao verbal e nao pode ser
separado dos elos anteriores que o determinam, por fora e por
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dentro, e provocam nele reacoes-respostas imediatas e uma
ressonancia dialogica”.

CONCLUSAO

Com a analise, percebe-se que a estrutura de linguagem jornalistica
esta se modificando. No texto da midia especializada, referindo-se a
revista Terra da Gente, observa-se uma linguagem coloquial,
"prazerosa” como sugere Barthes. Seu conteudo demonstra
preocupagao com a informacao e a credibilidade, e sua linguagem &
inovadora, fugindo do tradicional texto cientifico, compreendido
somente por especialistas. A revista possui mateérias com um
determinado olhar cientifico, apesar de uma linguagem coloquial, a
fim de atender as necessidades lingiisticas da grande massa, e nao
simplesmente ao segmento interessado em meio ambiente,

Ao mesmo tempo, a revista Veja produz uma matéria com pouca
profundidade e informacao. O texto produzido mostra-se
manipulador, informando apenas o que € de interesse de quem,
aparentemente, enviou os releases.

Para muitos, a proliferacao e a aceitacao de releases sao, em
parte, responsaveis pela redugao das equipes nas redagoes, ja que
a noticia chega pronta, gratuita, reduzindo a estrutura necessaria
para identificar pautas e produzir contetdo informativo. Também
facilita e traz comodismo na apuragao. Afinal, segundo essa critica,
um release pode ser verdadeiro, mas, com base em um viés na
origem, conta apenas metade e uma histéna, apresenta apenas um
angulo, um ponto de vista (DUARTE, 2003, p.289).

Na matéria analisada, o reporter comunicou passivamente
informacgoes unilaterais, levando ao leitor apenas um olhar, um lado
da informagao. Nao se fala do homem do campo, aquele que vive na
terra e retira dela a sua subsisténcia. Ou seja, existe ai um siléncio.
Conforme Orlandi (1996), pelo ponto de vista da analise de discurso,
o siléncio nos permite compreender a diferenca entre o verbal e o
nao-verbal. Dentre as inumeras formas do silencio, o siléncio

188



HH@ @ O homen do campo na midia: um retrato da cobertura da midia...

fundador € o mais importante, pois € aquele que alega que nao ha
significagao possivel sem siléncio. Para Orlandi (1996, p. 463), o
siléncio do nao-dito da condicao para significar: "nao se pode
traduzir o siléncio em palavras sem modifica-lo, pois as matérias
significantes do siléncio e a das palavras diferem; além disso, o
siléncio significa por si mesmo, ou seja, o siléncio nao fala, ele
significa”. No caso da revista Veja, o siléncio praticamente nega a
existéncia e importancia do homem do campo e quando esse siléncio
€ quebrado € para estigmatiza-lo. Trata-se apenas, na Veja, do
homem do campo, aquele que tempos atras provocava queimadas
em grandes areas e plantava o que a terra conseguia absorver,
destruindo os nutrientes do solo. Nao se fala na matéria do homem
do campo que recebe instrugoes e vive da floresta sem destrui-la,
Nédo se da ao homem do campo a oportunidade de falar do respeito
que ele possui em relagao a natureza, como acontece na Terra da
Gente.

Percebe-se, com o estudo, que a condicao de midia massiva e
especializada ainda & desconhecida por alguns veiculos, e que a
funcao dessas midias pouco importa para alguns editores. A
manipulagao da informagao e o pouco aprofundamento no tema por
alguns jornalistas, como ocorre na matéria da Veja analisada no
trabalho, tornam matérias desestruturadas e produtos de
desinformacgao, pois nao ha oposicao alguma, ou mesmo uma
explicagdao que diferencie a exploracao comercial de
reflorestamentos com o extrativismo vegetal, pontos fundamentais
para a compreensao do tema abordado na Veja:

Nao por razbes puramente analogicas, isto é, o que deu certo para
a linglistica dara certo também em outros setores do saber, mas
porque s6 ha estrutura na medida em que ha linguagem, oposicao,
simbolo, diferenciacao, capacidade de topologizar (ARAUJO, 1998,
p.117).

O processo de comunicagao nao foi realizado na revista Veja, que
publicou uma matéria muda, sem receptor que a interprete da
forma correta, Nao se obteve éxito na transmissao de conteldo,
tampouco no processo reflexivo ideal de um texto jornalistico. Vale
aqui reforcar a importancia do jornalista como historiador do
cotidiano:
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Mesmo vivendo em um jornalismo industrial, em que a pressa na
veiculagao da informacao determina o processo de producido, o
jornalista ndo pode perder o faro da noticia, da observacao e da
investigacao dos fatos. A complexidade das rela¢ées que norteiam
as agoes institucionais exige um profissional com visao de mundo e
capacidade analitica para estabelecer as conexdes entre os fatos de
acordo com os interesses especificos de cada grupo (CALDAS, 2003,
p.308).

O homem do campo em sua relacdo com o meio ambiente foi
valorizado na revista Terra da Gente, pois foi seu foco principal de
discussao. Todo o texto foi construido nessa relagao entre homem e
meijo ambiente e suas condigdes de sustentabilidade. Na revista
Veja, onde esta o homem do campo? Quais os impactos do que foi
mostrado na reportagem em sua vida, uma vez que ele esta ligado
diretamente as questdes colocadas na reportagem? A imagem que
fica para o leitor & justamente “o que nao fica". Ou seja, em Veja, o
leitor desconhece que existe o homem do campo, que ele esta
envolvido no contexto da reportagem. Ja em Terra da Gente, o
leitor aprende e valoriza que por tras do lucro gerado na floresta,
existe o homem do campo consciente de seus deveres e limitacoes.
Ja que: 1) ambas as reportagens tratam o assunto, conforme visto
anteriormente, com uma linguagem um pouco fora dos padroes
jornalisticos; 2) a revista Veja atinge um publico muito maior e que
deveria, a priori, conhecer melhor as relagoes de producao do nosso
Pais; que tal sugerir a Veja um estagio na Terra da Gente?
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