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para estudiantes de humanidades. La obra se cierra y enriquece con
un apéndice de Z. Ziemba, titulado “Logica Dedntica”, y que trata
de los problemas de la inferencia normativa aplicando las técnicas
de la logica formal mds depurada, con aportaciones nuevas en ese
campo.

J.R.M.

J.L. RODRIGUEZ DIEGUEZ, Las funciones de la imagen
en la ensefianza, Barcelona: Gustavo Gili, 1977, 196 pp.

El libro consta de tres partes: la primera estudia las relacio-
nes entre didaxis y semiosis, para concluir que el acto did4ctico es
un proceso de semiosis, sefialar la importancia de los lenguajes ver-
boiconicos en la ensefianza y acabar indicando que, puesto que en
la publicidad y el comic tales lenguajes alcanzan un alto grado de
eficacia, el estudio de tales campos resultara fructifero para la con-
sideracion de su posible uso en el medio didactico. La investigacion
sobre el comic y la ensefianza ocupa el segundo capitulo, y la consi-
deracion de la relacién entre publicidad y ensefianza el tercero.

El proceso de ensefianza consiste bdsicamente en el logro de
unas modificaciones en el comportamiento del sujeto destinatario
del proceso. Tal modificacion de la conducta se consigue mediante
un aprendizaje. La ensefianza es el estimulo externo que pretende
regir tal aprendizaje sistematico, y supone la presencia de dos com-
ponentes: una accion fisica del medio exterior sobre el sujeto y un
correlato psiquico en el que recibe el estimulo. Los dos componen-
tes caracterizan una informacion, y el proceso por el que se generan
estimulos fisicos para que lleguen a un destino y provoquen unas
situaciones psiquicas es la operacion informacional que se denomi-
na comunicacion. El andlisis de los modelos basicos de la comunica-
cién ha posibilitado el estudio riguroso de la actividad de la ense-
flanza y ha permitido ver que las operaciones integrantes de cual-
quier proceso de comunicacion constituyen operaciones de los pro-
cesos de ensefianza. La enseflanza es una categoria inclusa en la de
comunicacién en funcién de dos restricciones: una de indole teleo-
logica y otra de tipo tecnolégico. La intencionalidad perfectiva (en
cuanto se trata de consumar los atributos presentes en el pattern
definitorio en determinado contexto ideoldgico) es la caracteristica



Revista de libros 213

teleoldégica que discrimina la comunicacion en general de la comu-
nicaciéon educativa. Y la comunicacion educativa se distinguird de
la comunicacion diddctica en funcion de los procesos susceptibles
de ser desencadenados en el aula y sus proyecciones posteriores.
Esa variable tecnologica seria el rasgo pertinente de la actividad di-
dédctica frente a la educativa; y las dos variables, la tecnologica y la
teleoldgica, diferencian la comunicacion en sentido amplio de la co-
municacioén diddctica. :

Dado que en los procesos didicticos el concepto clave es el
de codigo (y por ende el de signo), la tarea central de la programa-
cioén diddctica serd decidir el cddigo a utilizar. En la ensefianza ac-
tual se utilizan casi exclusivamente los codigos verbales, pero la
coexistencia, a nivel general, de diferentes codigos para transmision
de noticias, hace ver que un exclusivismo verbal no parece conve-
niente.

Considerando, después, que la semiosis no es sino un acto
de comunicacion mediante signos, se concluye que el acto de ense-
flanza no es mds que un proceso de semiosis. Acto diddctico y acto
sémico coinciden fundamentalmente, pero sélo el acto sémico con
intencionalidad perfectiva y en situacion escolar constituye acto di-
dictico. De ahi que el signo sea un aspecto de gran interés en la
“tecnologia diddctica”, que puede caracterizarse como el sistema
controlado de transmision eficiente de mensajes didicticos. En
cuanto la codificacién rige el proceso de emision o ejecucion, el
problema de los c6digos serd el problema basico y fundamentante
de una tecnologia de la ensefianza.

La dialéctica entre el lenguaje verbal y el iconico constituye
el nicleo basico del acto sémico-diddctico, y, sin duda, la hibrida-
cién verboicdnica habria de facilitar de forma evidente la. eficacia
comunicativa. El lenguaje verboicénico posibilita medios y modos
de presentacion altamente flexibles. La eficacia de la interaccion de
elementos verbales e imdgenes debe marcar la pauta de su utiliza-
cién. Los medios de comunicacion social, sometidos a una serie de
tensiones de eficacia (derivadas de su inclusién en el contexto de
una economia de mercado) han desarrollado una poderosa tecnolo-
* gia, ausente del campo de la ensefianza. Por ello, la tecnologia di-
dictica deberd investigar los recursos utilizados por los medios de
comunicacion de masas para aplicar los procedimientos congruen-
tes con el mensaje didictico. Como en el dmbito de lo verboicénico,
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el sistema mds claro es el comic, y el medio mds depurado tal vez
sea la publicidad, ambos constituyen dos interesantes campos en
los que la investigacion posibilitaria una aplicacion directa a la en-
seflanza. '

Después de una pormenorizada y precisa conceptualizacion
del comic, J.L. Rodriguez Diéguez sefiala que para su andlisis es ne-
cesario buscar un principio de sistematizacion. Toma el esquema
que proporciona E. Panofski al abordar el estudio de la iconografia,
distinguiendo tres niveles en el contenido temadtico de una obra de
arte: 1°. Contenido temdtico natural o primario, que da lugar a una
descripcion preiconogrdfica de una obra de arte; 2°. Contenido se-
cundario o convencional, con el que se efectua el analisis iconogra-
fico; 3°. Significado intrinseco o contenido que se alcanza median-
te un analisis iconologico, y que pretende indagar los supuestos que
revelan la actitud bdsica de una nacidn, un periodo, una clase, una
creencia religiosa o filosofica, cualificados inconscientemente por
una personalidad y condensados en una obra.

Estos tres niveles permiten tratar con precision la relacion
entre comic y ensefianza, cuya asociacion tiene dos dimensiones
iniciales: 1) Si el tebeo es un medio de comunicacion sometido a
unos procedimientos estrictos y a unos codigos interpretativos de-
terminados, parece obvio pensar en una ensefianza del/ comic. 2) La
perspectiva desde la que quiza se pueda obtener una dimension mas
valida seria la de la ensefianza por medio del comic.

Desde estos presupuestos se estudian las posibilidades que
presenta en la ensefianza el nivel preiconografico, el de patencia y
el de latencia del comic: 1) El andlisis preiconografico pone al des-
cubierto un repertorio de los elementos de los codigos de comic, y
cabria pensar en su utilizacion para la comunicacion didactica en el
ambito escolar en los casos en que los contenidos a expresar fueran
equivalentes. 2) Por lo que al contenido patente se refiere, ha de
considerarse si el tebeo constituye la clave de una didactica eficaz y
racionalmente estructurada. 3) Por ultimo, es claro que un alto nu-
mero de adultos y nifios estan siendo educados por medio del co-
mic. Sus historias y personajes estan transmitiendo junto con un
modo de entender la vida, unas actitudes ante problemas y, en su-
ma, unos valores peculiares.

A la hora de examinar las conexiones del dominio publicita-
rio con el drea educativa, se parte de la mutua interaccion entre pu-
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blicidad e ideologias. Si los estimulos publicitarios provocan una
posterior integracion de esta dimension en valores o conceptos, pa-
rece adecuada esta vision para realizar el andlisis de la interaccion
publicidad-educacién. Pero para Rodriguez Diéguez este plantea-
miento encierra una tautologia. La preocupacion educativa estd au-
sente de la mente de quien planea o disefia un mensaje publicitario.
Una segunda perspectiva puede darla el término “educacion del
consumidor”, frecuentemente aplicado a la funcién publicitaria.
Ademds, la conexion entre educacidn y organizacion de empresa, la
influencia de la educacion en el desarrollo econdmico, asi como la
justificacion de la publicidad como inversion rentable, provoca la
inflexion de ambas dreas (publicitaria y educativa) hacia campos
comunes.

Por 1ltimo, la publicidad es un mensaje susceptible de ser
transmitido que por medio de cddigos y soportes especificos llega
a un destinatario con la intencién de provocar en él un cambio de
comportamiento. La ensefianza puede responder a una caracteriza-
cién similar en su proceso. La diferencia real entre los procesos de
ensefianza y los publicitarios vendrd marcada por su intencionali-
dad, pero no por su aspecto formal. El lenguaje verboiconico es su
denominador comun. Ese lenguaje ha alcanzado cotas de alta efica-
cia en la publicidad, cuyo nivel tecnoldgico supera con mucho al
de la educacion. El intento de desentrafiar esta tecnologia publici-
taria podria ser la tercera via de aproximacién entre publicidad y
educaciéon. La hipétesis, verificada mediante la correspondiente in-
vestigaciéon empirica, de Rodriguez Diéguez es que la publicidad y
la ensefianza pretenden los mismo objetivos consideradas formal-
mente: transmitir pautas de comportamiento localizables en las es-
feras cognoscitivas, afectivas o psicomotrices. Por ello, si la publici-
dad es mds eficaz que la ensefianza en lo que a tecnologia del soft-
ware verboiconico se refiere, la ensefianza deberia utilizar dicha
tecnologia en los casos en que la hibridacién verboiconica se paten-
tiza como necesaria.

En conclusion: El comic se puede convertir en un interesan-
te vehiculo de actitudes y valores a través del nivel latente, y en un
instrumento muy adecuado para la informacién sobre acontecimien-
tos diacréonicos en su nivel patente. Ademads, sus codigos demues-
tran ser eficaces en contextos distintos. La publicidad permite la
instrumentalizacion de los niveles patente y latente, pero no de una
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.dimensién preiconogrifica. Es el nivel patente el que mas posibili-
dades de transferencia presenta. Por supuesto, hay mds vias de acer-
camiento al tema, por lo que parece obvio que se investiguen los re-
sortes comunicativos de otros medios para que el acto sémico-di-
ddctico se perfeccione por los procedimientos que el acto sémico
en general usa con eficacia en situaciones equivalentes.

Rodriguez Diéguez ha centrado su trabajo sobre algo que en
el medio docente recibe muy poca atencion (o la ha recibido hasta
ahora) y cuya importancia es, sin embargo, manifiesta. El impacto
cotidiano de los medios de comunicacién de masas es abrumador, y
el docente ha de competir con ellos dia a dia (con el anuncio reite-
rado hasta la saciedad, con la pelicula de serie, con el tebeo, etc.).
Pero esa competencia (inevitable, por otro lado) se realiza con evi-
dente desventaja. Rodriguez Diéguez nos propone aprovechar su
fuerza a través de un aprendizaje de sus codigos, que permita una
lectura adecuada de sus mensajes y utilizar tales codigos de eficacia
probada para ensefiar contenidos distintos. Lo propone justamente
porque en nuestra sociedad actual es patente la preponderancia del
lenguaje verboiconico sobre el meramente verbal, y sin embargo,
mientras la escuela dedica largo tiempo y esfuerzo al aprendizaje
del lenguaje verbal, no dedica pricticamente ninguno al del lengua-
je verboiconico. Se aprende de H>rma autodidacta, lo que da lugar
a una defectuosa lectura del desmesurado volumen de informacion
que se transmite en tal lenguaje y aumenta la indefension del espec-
tador frente a la agresion psicosociolégica que los mass-media le
infieren.

Veo en el excelente libro de J.L. Rodriguez Diéguez el co-
mienzo de una tarea urgente, para la que ha puesto los cimientos
tedricos, de renovacion diddctica; y espero que prosiga ese trabajo
ahondando en la misma linea y trazando otras, como es el caso de
la televisién, porque aunque efectivamente se ha escrito mucho de
television escolar, ha sido hecho sobre lo que, como el mismo Ro-
driguez Diéguez apunta, se ha denominado “quincalleria pedago-
gica”. Y ciertamente no se trata de eso.

J. Rodriguez Marin





