Estudis i informes

Analisi de la publicitat de
joguines emesa per les 7
cadenes de televisio gene-
ralista d’ambit nacional o
estatal, amb una especial
incidencia en els programes
publicitaris adrecats als
infants. S’analitzen especifi-
cament aspectes com l'apa-
rici6 d’elements sexistes i
violents en les joguines
anunciades aixi com l'abus
de la credulitat del menor.
S’analitza també el grau de
compliment respecte a les
recomanacions elaborades
pel CAC en aquesta mateéria.

Estudi sobre les formes
publicitaries que s’insereixen
als teleinformatius diaris i la
seva adequacié al que
estableix la llei 25/1994, de
transposicié de la directriu
europea de Tv sense fron-
teres en aquesta mateéria.

Estudi quantitatiu i qualitatiu
sobre les formes de publicitat
radiofonica, distingint entre
publicitat propiament dita i
patrocini. Analisi del paper i

la participacio del locutor en
la publicitat emesa.

Anadlisi comparativa entre les
dues ofertes de Tv digitals
existents a I'Estat Espanyol.
Comparacié dels canals ge-
neralistes, dels canals tema-
tics i dels canals a la carta,
aixi com dels paquets basics
i dels preus dels diferents
serveis.

Investigacié descriptiva
sobre el grau d’aparicid, als
programes de ficcio, dels
valors proposats com a
recomanables per als infants
al Codi Deontologic de
Programacié Infantil i a la
LOGSE. L’estudi també ana-
litza les diferéncies entre els
valors continguts als pro-
grames d’origen europeu,
america i japoneés.

Verificacio del compliment de
'esmentat article, que esta-
bleix el nombre maxim per-
més d’interrupcions aixi com
el temps minim de separacié

entre elles. Inclou resultats
comparatius amb dades
obtingudes els proppassats
mesos d’abril i d’octubre de
1997.

Estudi que pretén delimitar,
classificar i descriure les
escenes de violéncia emeses
per les set cadenes gene-
ralistes, en programes de
ficcio, durant una setmana
del mes de juny. S’apliquen
meétodes d’analisi quantitatiu
(indexs de Gerbner i DiG) i
s’estableix un mapa temporal
de la representacié de la
violéncia de ficcid.

Analisi dels nivells de vio-
lencia presents a les auto-
promocions de les diferents
cadenes que considera tant
el nombre d’actes violents
emesos com la seva carac-
teritzacié en termes de tipo-
logia, armes emprades, gra-
vetat i intensitat.

Verificacio del compliment de

esmentat article, que esta-
bleix el nombre maxim
permés d’interrupcions aixi
com el temps minim de sepa-
racié entre elles. S’analitzen
60 pel-licules del mes doc-
tubre i la corresponent com-
paraci6 amb I'estudi E6/98 i
amb les dades obtingudes
els proppassats mesos
d’abril i d’octubre de 1997.

A partir de la localitzacio i
descripcié de més de 15.000
espais publicitaris emesos
durant la campanya de Nadal
a les set cadenes gene-
ralistes, s’incideix en temes
com la discriminacié per rad
del génere, I'agressivitat i
'abus de la credulitat dels in-
fants als anuncis de joguines.
Com a novetat, enguany s’ha
inclés un seguiment de la
locucio catalana dels espots.

Verificacié del compliment
dels limits quantitatius de
publicitat establerts per la
Llei 25/1994, de transposicid
de la Directiva de Tv sense
Fronteres, durant 13 dies del
mes de febrer en horari de
prime-time.
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