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RESUMEN

El andlisis de los precios ha sido abordado desde varios enfoques y por
ello su tratamiento difiere. No puede decirse que ésfos son excluyentes; por
el contrario, existe una fuerte relacién entre ellos, la que, sin embargo, poco
se reconoce en el dmbito académico y empresarial de los tedricos de las
finanzas y el marketing, por desconocer la fundamentacién econémica que
subyace en los planteamientos de la feorfa financiera del precio.

En este arficulo se pretende mostrar la fuerte inferrelacion que existe entre
los conceptos econémicos y financieros de la fijacion del precio, al punto
que los segundos surgen como consecuencia de suponer un mercado de
compefencia perfecta y linealidad en las funciones de ingreso v costo de
las empresas.

Se demuestra como los postulados de la feoria econémica neodldsica
para la maximizacion del beneficio implican, a partir del indice de lemer,
maximizar el margen de contribucién unitario de un producto; esfe tema ha
sido prioritario en la planeacién financiera de las empresas y crucial para
el andlisis del punto de equilibrio operacional, siendo el pilar que sustenta
todo el proceso de fijacion del precio de costo mas margen en la teoria
financiera.

Este arficulo de reflexion tuvo como motivacion el poco reconocimiento que aufores
y gerenfes profesionales en finanzas y markefing atribuyen a los aportes de la teoria
econémica; en su mayoria desconocen que los métodos de fijacion de precios de cosfo
mds margen y ofras técnicas se basan en el supuesio de la existencia como mercado de
la competencia perfecta.
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ABSTRACT
THE ECONOMIC AND FINANCIAL THEORY OF PRICE: TWO COMPLEMENTARY APPROACHES

The Price analysis has been viewed from many approaches and that is
why its treatment differs. We can't say that they are excluding but on the
contrary there is a strong relationship between them that, even though it is not
acknowledged by the academic and corporate sphere and the financial and
marketing theorists due to the ignorance of economic fundaments underlying
in the portrayal of the financial theory of price.

This article pretends to show the strong relationship between economic and
financial concepts of price fixation to a point where the latter emerge as a
consequence of assuming a “perfect competing market and a linearity in the
income and cost functions of organizations”.

It is shown how neoclassical economic theory postulates to maximize benefits,
imply the maximization of the unitary contribution margin of a product. This
fopic has been a priority in corporate financial planning, and crucial for the
operational breakpoint analysis, being the pillar that holds the price fixation
plus margin process in financial theory.

Keywords: Price fixation, profit, price plus margin, demand, offer,
competitiveness, breakpoint, costs and markets.

JEL Classification: C83, D24, D4, E3.

RESUMO
A TEORIA ECONOMICA E FINANCEIRA DO PRECO: DOIS ENFOQUES COMPLEMENTARIOS

A andlise dos precos tem sido abordada desde varios enfoques e por isso
seu fratamento difere. N&o se pode dizer que esfes séo excludentes; pelo
confrario, existe uma forte relagdo entre eles, a que, sem embargo, pouco
se reconhece no dmbito académico e empresarial dos tedricos de financas
e de marketing, por desconhecer a fundamentagao econdémica que subjace
nas propostas da teoria financeira do preco.

Neste artigo pretendese mostrar a forte interrelagdo que existe entre os
conceifos econémicos e financeiros da fixacdo do preco, a ponfo que os
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segundos surgem como consequéncia de supor um mercado de concorréncia
perfeita e linearidade nas fungdes de ingresso e custo das empresas.

Demonstra-se como os postulados da teoria econémica neocldssica para
a moximizagdo do beneficio implicam, a partir do indice de lemer,
maximizar a margem de contribuicao unitéria de um produto; este tema
fem sido prioritério no planejamento financeiro das empresas e crucial
para a andlise do ponto de equilibrio operacional, sendo o pilar que
sustenta todo o processo de fixagao do preco de custo mais margem na
teoria financeira.

Palavras-chave: Fixagao de pregos, rentabilidade, custo mais margem,
demanda, oferta, concorréncia, equilibrio, cusfos e mercados.

Classificacéo JEL: C83, D24, D4, E3.

RESUME
LA THEORIE ECONOMIQUE ET FINANCIERE DU PRIX: DEUX APPROCHES COMPLEMENTAIRES

l'analyse des prix a ét¢ oppréhendée sous des angles différents avec
fraitements donc différents. On ne pouvez pas dire que ce sont mutuellement
exclusifs, au contraire, il ya une forfe relation entre eux, qui, cependant, est
peu reconnu dans les théoriciens académiques et d’affaires de la finance et
du marketing, pour ignorer les bases économiques des approches qui sous-
fendent la théorie financigre du prix.

Cet arfide vise & montrer la forte corrélation entre les prix des concepts
économiques et financiers dans la mesure ou ceux-ci découlent de I'hypothese
d'un marché parfaitement concurrentiel et de lingarité dans les receftes et les
fonctions de cott des entreprises.

Il montre comment les principes de la théorie économique néoclassique de
maximisation du profit impliquent, a partir de I'indice de lemer, maximiser
la marge de contribution par unité de produit, ce sujet a été élevé sur
la planification financiere des entreprises et déterminant pour I'analyse de
renfabilité opérationnelle, étant le pilier qui soutient I'ensemble du processus
de farification au coot plus la théorie financiere.

Mots clés: Prix, renfabilité, coot plus, la demande, |'approvisionnement, la

concurrence, I'équilibre, les codts et les marchés.

Classification JEL: C83, D24, D4, E3.

INTRODUCCION

la fijacion de precios por parte de las empresas es un fema que no se conoce
con cerfeza y relativamente poca investigacion ha generado. Se podria decir
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que el mismo abarca al menos tres disciplinas
cuya inferacciéon proporciona las  herramientas
bésicas para una eficiente fijacién de precios:
la teoria econdmica, desde el punto de vista de
la formacion de precios en los mercados con
énfasis en la oferta y la demanda, puntos de
equilibrio y maximizaciones; la teoria financiera,
que requiere fijar precio para proyectar ingresos y
calcular margenes de rentabilidad, entre ofros, y
el marketing como componente principal del mix
para formular planes de mercadeo e interactuar
con las demdés areas de la empresa.

En este marco, la inferrelacion de estas disciplinas
ha resulfado poco viable, pues aparentemente
sus enfoques v alcances son distintos, lo que ha
hecho dificil el proceso de fijacion de precios
como un cuerpo estructurado y coherente que
soporfe el quehacer diario de las empresas en
esta materia.

Si- bien no resulta fécil desligar los diferentes
enfoques o formas de abordar el fema, en
este arficulo se muestra la fuerte interrelacion
existente enire los concepfos econdmicos
financieros de la fijacion del precio, al punfo
que los segundos surgen como consecuencia de
suponer un mercado de competencia perfecta y
linealidad en las funciones de ingreso y costo
de las empresas.

Se inicia con una breve sintesis de los
planteamientos tedricos que motivaron el estudio
de la fijacion de precios desde Adam Smith y
sus postulados més importantes; se resumen los
principales aportes de los economistas cldsicos
al estudio de los precios en términos de las
funciones de ingreso y cosfos, y los objefivos
de maximizacion del ingreso y beneficio, y
se conectan sus planteamientos con la teoria
financiera del precio.

.l « ENFOQUES PARA ESTUDIAR LA FIJACION DE PRECIOS

1.1 LA TEORIA ECONOMICA
DEL PRECIO (TE)

Desde el punto de vista de la economia, el
precio ha sido analizado por las diferentes
escuelas, pero principalmente por la clésica y la
neocldsica y desde el punto de vista micro y
macro. los primeros aportes inician con Adam
Smith (1723-1790), o quien se considera
el primer economista, siendo en realidad un
filésofo escocés que revoluciond las ideas de la
época con su libro La riqueza de la naciones,
publicado en 1776. Alli analiza los principales
problemas de la época y formula una serie de
herramientas econémicas para su entendimiento
y posible solucién. Su  planteamiento  mas
importante consistié en demostrar que las ideas
anferiores, que suponian la existencia de un
mercado desordenado v sin ley, no eran cierfas,
y més bien infent¢ demostrar lo contrario: los
precios actban como una “mano invisible” que

orienta los recursos hacia aquellas actividades
con mayor valor. Los precios permiten a las
empresas y a los hogares determinar cudnto
valen los recursos y con ello orientar sus
decisiones para su uso eficiente, lo que en
ultimas explica la riqueza de una nacién.

Dado que en su época el principal cosfo que se
asumia en la fabricacion de un bien o la prestacion
de un servicio era el trabajo, elabord una teoria de
los precios que se basé en dicho factor. Desarrollé el
concepto de precio relativo para indicar el nomero
de unidades que hay que dar de un bien a cambio
de ofro bien, en funcién del esfuerzo humano
necesario; por ejemplo, el tiempo requerido para
cazar un conejo vs. el requerido para cazar un
venado. Asi, el cosfo relafivo de una actividad
establece el precio de la misma; ésfe se manfenia
consfante a menos que cambiara la tecnologia
de produccién, con lo cual, de mejorarse ésta, el
pafrén de precio relativo cambiaria.
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¢
En este contexto,

los economistas han tratado de
excplicar las diferentes causas
de las rigideces de

los precios y se han puesto de
acuerdo en aceptar que

la politica monetaria seguida
por una economia, es clave
para explicar el proceso

de formacion de los precios y
su impacto sobre la actividad

o 35
econdmica general.
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Més tarde David Ricardo (1772-1823),
un financiero briténico, tuvo también gran
influencia en una época marcada por la
Revolucién Industrial y la expansion del comercio
internacional. Argumenté que el costo del trabajo
y de los ofros insumos fenderia a aumentar en
la medida en que se incrementara la produccion
de un determinado bien, es decir, existia el
fendmeno de los costos crecientes, més conocido
como la ley de los rendimientos decrecientes.
Adicionando el concepto de la subsistencia,
Ricardo postulé la idea de que los precios
relativos de los bienes necesarios para sobrevivir
aumentarian como resultado de la existencia
de rendimientos decrecientes. Esta situacion
marco el inicio de una fase desalentadora de
la economia que hacia prever que los aumentos
en la poblacion, con el tiempo harfan escasear
los bienes, con las consecuentes hambrunas y
expansion de problemas sociales.

Sin embargo, durante el siglo XIX los precios
relativos de los alimentos y demas bienes
primarios no subieron y, por el contrario, en
muchos casos bajaron, en respuesta a la mejora
en los méfodos de produccion. Asi, lasubsistencia
deja de ser la variable principal para explicar
el comporfamiento de la demanda, y en la
segunda mitad del siglo XIX, continuando con
el concepto de los rendimientos decrecientes
—a medida que aumenta la produccion de
un bien, aumenta el costo de producir una
unidad adicional-, se concluye que también
al darse este proceso, se reduce la disposicion
a pagar por fal unidad: los individuos estarén
dispuestos a consumir una mayor cantidad
de un bien, siempre y cuando la obtengan a
un menor precio. Esfa idea central de fijarse
en el valor que ofrece al individuo la dltima
unidad adquirida marca un cambio imporfante
en el pensamiento de los economistas y en el
establecimiento de los precios.

Su principal exponente fue Alfred Marshall
(1842-1924), un economista inglés quien en
su obra Principles of economics, publicada
en 1890, desarrolla todo un instrumento
matemdtico y grafico de las curvas de oferta
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y demanda, mostrando cémo se determinan
los precios por la inferaccion de estas curvas,
las causas de los posibles desequilibrios y los
cambios a lo largo de dichas curvas y sus
desplazamientos, entre ofros. Sin duda, este es
el punto de partida del gran acervo de teorias
y conceptos que hoy existen y que los textos
de microeconomia defallan en sus primeros
capitulos, centrandose fundamentalmente en
los dos objetivos més importantes de la fijacion
de precios: la maximizacién del beneficio y la
maximizacién del ingreso.

Con un enfoque combinado, micro y macro,
Misas y ofros (2009, p. 2) afirman que “El interés
por dilucidar la manera como las empresas
fijan sus precios comenzé a tomar fuerza en la
década de los ochenta, momento en el cual un
grupo de autores comenzé a percatarse de un
hecho estilizado crucial: el comportamiento de
las empresas con relacién a la manera como
estas fijan sus precios aparentemente determina
la forma en que las decisiones de politica
monetaria —tasas de interés, dinero e inflacién—
afectan a la economia como un todo. Esto va
en confra de uno de los postulados centrales
de la teoria macroeconémica neoclésica, segin
la cual, el comportamiento de las variables
monetarias no tiene impacto sobre las variables
reales. Esta teoria se basa en el hecho de que
los cambios en precios no generan costos y
por lo tanto se dan de manera instantdnea.
Una explicacién a este hecho estilizado tomé
fuerza a partir de los aportes realizados por los
economistas neo keynesianos. De acuerdo con
estos, una explicacién a este comportamiento
se encuentra en que los precios se demoran en
cambiar, es decir, son rigidos. En los primeros
modelos que recogieron explicitamente esa idea
se sugeria que las interacciones estratégicas
entre las empresas, las condiciones de costos,
las relaciones entre las empresas y sus clientes
y los costos de la revisiéon de las listas de

1

variable determinista o exégena.

Javier Bernardo Cadena lozano

precios, eran razones que podian llevar a que
los precios no cambiaran tan frecuentemente”.

En sinfesis, las diversas teorias que ha formulado
la economia para el estudio de la formacion de
precios se han basado tanto en el comportamiento
de las variables micro como en las macro; sin
embargo, el enfoque de inferrelacion con las
finanzas del presente articulo se limita Gnicamente
a la parte micro de corto plazo.

1.2 LA TEORIA FINANCIERA
DEL PRECIO (TF)

Desde el punto de vista de las finanzas, la
rama de la administracion financiera recoge la
mayor parte de los planteamientos de la teoria
econdémica vy los adapta con un desarrollo
algebraico simple y los mismos dos obijetivos
bésicos: la maximizacion del beneficio y la
maximizacién o aumenfo del ingreso. Esfe
enfoque financiero que asumen fambién los
estrategos del marketing, supone linealidad en las
funciones de ingreso y costo y parte del concepto
del punto de equilibrio operacional o muerto
para encontrar férmulas de fijacién de precios.
Asumen como punto de partida la curva inversa
de la demanda’, es decir, suponen que el precio
es la variable endégena o a predecir, dado el
presupuesto o prondstico que tenga la empresa
sobre su volumen de produccién y ventas.

Aunque se ha demostrado que en muchas empresas
este enfoque es el que mdés se aplica, presenta
innumerables fallas al no considerar dentro de
su fratamiento las condiciones de los mercados

Esta hace depender el precio de la cantidad demandada. El precio esta deferminado por la cantidad, siendo ésta una
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y los competidores, asi como la reaccion de la
demanda anfe cambios en los precios.

1.3 UN ENFOQUE DESDE
EL MARKETING

Estos planteamientos han sido analizados con
mas defalle por los estrategas del marketing,
quienes comparten la mayoria de los postulados
econdmicos como teorfa pero se alejan de ellos
a la hora de su aplicacién practica, v se acercan
mas a los supuestos de la TF.

En efecfo, para citar sélo tres casos de expertos
sobre el fema, el profesor Emilio de Velasco (1994,
p. 61) afima que “la teoria microeconémica y
en particular la teoria de precios ha sido puesta
en duda respecto a sus aplicaciones prdcticas.
Basta, como ejemplo, recoger opiniones de
empresas fabricantes de bienes de equipo
respecto a la aplicacién de la teoria de la
elasticidad de la demanda, o al mayor o menor
conocimiento que las empresas tienen respecto
a la evolucién de sus costes, en relacién con los
procesos de fabricacién establecidos y los tipos
de productos fabricados”.

Por su parte, el profesor Diez de Castro (1999,
p. 25), citando a Simén, afirma que “el precio
ha sido estudiado de forma intensiva por la
Economia, con un elevado rigor cientifico que
avala su gran precisién. Sin embargo, estas
investigaciones no poseen una gran aplicacién
practica. Es evidente que, por parte del

Marketing, se ha realizado un esfuerzo menor
en el estudio del precio, pero los resultados
obtenidos son mds Utiles e importantes para las
empresas que actian en el mercado”.

Segun Tiole (1990, p. 85), muchos de las
decisiones que toman los gerentes de las
companias podrian a primera vista ser iracionales
pero una vez se evaluan éstas, pueden ser muy
racionales y obedecer a la necesidad urgente de
tomar decisiones, situacién que no permite hacer
cdleulos complejos para analizar si con aquella
decisién se logra la maximizacion del beneficio.

Asi, los principales aportes de esfa corriente, que
dia a dia crece por la inconformidad respecto
de las recefas matemdticas que proporcionan los
economistas, se han basado en la definicién de
los diferentes términos de planeacion estratégica
asociados a los precios, como son las politicas,
los obijefivos, los esfrategias y las tacticas. En
esfe sentido, han definido y explicado cuantiosos
términos disefiados a partir de la experiencia, pero
sin dejar de lado los aportes de la economia. Para
citar algunos ejemplos, diferencian la fijacion de
precios para nuevos productos de los ya exisfentes;
hablan de la discriminacion de precios y citan
varias cafegorfas; también los diferencian por
linea de productos; hablan del precio conjunto,
del precio de imagen, del precio sefialado, de los
precios de penefracion, neutrales y de descreme;
en fin, analizan un sinnimero de alternativas de
fijacion de precios que resulian importantes para
las empresas a la hora de tomar decisiones.

MARCO CONCEPTUAL DE LA TEORIA ECONOMICA

« PARA LA FIJACION DE PRECIOS

2.1 ANALISIS DE LOS INGRESOS

En materia de ingresos la teorfa econémica
(TE) diferencia entre competencia perfecta e

2

imperfecta. En la primera se supone que el
precio lo fija el mercado? y tiende a ser constante
a corto plazo. En ofras palabras, supone que
la curva de demanda de una empresa a corto

Existen muchos compradores y muchos vendedores de un producto homogéneo (igual entre productores) en donde el

vendedor es precio aceptante pues es fan pequefio en el mercado que sus acciones y decisiones no lo afectan.

66
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plazo es una linea horizontal con pendiente cero
y elasficidad consfante e infinita (ver Grafica 1).

Grdfica 1. Curva de demanda en
competencia perfecta.

~l

D=P=IMg

v

Fuente: Elaboracion propia.

Por ser constante el precio, a medida que se
venden mas y mas unidades la curva de ingreso
fofal aumenta a una misma tasa, cuya pendiente
se denomina ingreso marginal y n esfe caso es
igual ol precio; en ofras palabras, en competencia
perfecta la demanda es igual al precio y ésfe
igual al ingreso marginal (D = P = IMg); por
su parte, la curva de ingreso fotal es creciente,
positiva y nunca decrece (ver Grdfica 2).

Gréfica 2. Curva de ingreso total en
competencia perfecta.

v

Fuente: Elaboracion propia.

< o
... muchas de las decisiones

que toman los gerentes de las
compariias podrian a primera
vista ser irracionales pero una
vez se evaltian éstas, pueden
ser muy racionales y obedecer
a la necesidad urgente de
tomar decisiones, situacion
que no permite hacer caleulos
complejos para analizar si con
aquella decision se logra la

e .22
maximizacion del beneficio.
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¢ .
Lo gue resulta curioso

de todo este andlisis es que
el mercado de competencia
perfecta con todos sus
supuestos no existe en
realidad, y es continnamente
criticado por los estrategas
de marketing y finanzas por
su inoperancia en la vida
realy sin embargo, como se
ha dicho, es el pilar que
sustenta temas como el punto
de equilibrio operacional y
la fijacion de precios de costo

29
71as margen.

68

El planteamiento anterior es la base tedrica de
la TF cuando analiza temas como el punto de
equilibrio operacional o punfo muerto y a partir
de éste, toda la formulacién sobre la cual se basa
la fijacion de precios en funcion de los cosfos o
de costo mds margen que se verd més adelante.
En conclusion, las diferentes curvas de ingreso
que sustentan los andlisis de la administracion
financiera suponen la existencia de competencia
perfecta.

En confraste, en competfencia imperfecta® el
producfor tfiene poder de mercado para fijar
precios, y en consecuencia, la curva de demanda
lineal o no, tiene pendiente negativa, es decir,
que si quiere vender més, puede hacerlo pero
disminuyendo el precio del producto. Esta forma
de la curva de demanda implica que a medida
que se vendan mds y mas unidades, la curva
de ingreso total inicia en cero, crece a una tasa
que depende de la forma que tenga la curva de
demanda, alcanza un méximo y luego decrece.
Por su parte, el ingreso marginal al comienzo es
decreciente positivo mientras crece el Ingreso,
luego es cero cuando el ingreso fofal es maximo,
y finalmente cuando decrece el ingreso total, se
vuelve negativo (ver Grdfica 3).

Este comportamiento de la curva de ingreso
marginal a su vez puede relacionarse facilmente
con la elasticidad precio de la demanda
para extraer conclusiones sencillas pero muy
Utiles. La expresiéon que permite asociar dichos

conceptos es la siguiente: IMg = P*(1+Ei)'
p

con base en la cual se construyen la Tabla 1y

la Gréfica 4.

Como se observa, cuando el ingreso marginal
es positivo la demanda es eldstica; cuando es
cero, la Ep es unitaria y cuando es negativo, la
demanda es ineldstica. En términos de la fijacion

3 Esfe conceplo agrupa los mercados de monopolio,
oligopolio 'y competencia monopolistica, los cuales
como caracteristica diferencian su producto y por ello
tienen poder de mercado para fijar precios.
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Gréfica 3. Curva de ingreso total y marginal
en competencia imperfecta.
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Tabla 1. Elasticidad precio e ingreso marginal

Elasticidad precio Ingreso marginal

Menor que 1 Menor que O
Igual a 1 Igual a O
Mayor que | Mayor que O

Grdfica 4. Relacién entre la elasticidad precio
de la demanda y el ingreso marginal.

PI,

g,>1

IMg >0 D

IMg=0

IMg<0 0

IMg

Fuente: Elaboracién propia.

de precios se concluye que la maximizacion del
ingreso solo ocurre cuando el IMg es cero y la Ep
es uno. En el segmento eldstico una disminucion
en el precio parece conveniente, pues las ventas
aumentan en mayor proporciéon y el ingreso
fofal aumenta; por el contrario, en el segmento
ineldstico conviene aumentar el precio para
aumentar el ingreso.

lo que resulta curioso de fodo esfe andlisis es
que el mercado de competfencia perfecta con
fodos sus supuestos no existe en realidad, v es
continuamente criticado por los estrategas de
markefing y finanzas por su inoperancia en la
vida real; sin embargo, como se ha dicho, es
el pilar que susfenta temas como el punfo de
equilibrio operacional y la fijacion de precios de
costo mas margen.

2.2 ANALISIS DE LOS COSTOS
A CORTO PLAZO

De igual manera, el tema de los costos a corto
plazo hace distincion entre la TE y la TF de la
fijacion de precios: de la forma que adoptan,
dependen las conclusiones v el nivel de dificultad
cuando se aborda su andlisis. Estos son la base
para estimar el precio que maximiza el beneficio
y los diferentes métodos de fijacion de cosfos
md&s margen.

los costos totales (CT) son el resultado de sumar
los costos fijos (CFT) y los variables (CVT).
los fijos se suponen constantes pero podrian
cambiar como resultado de factores asociados
con el tiempo y el nivel de produccién meta de
la empresa. los variables cambian con el nivel
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de produccién y son siempre crecientes: a mayor
produccién, mayor costo variable. Sin embargo,
este comportamiento general de andlisis de los
costos difiere si el andlisis se enfoca desde el
punto de vista de la feoria econémica (TE) o
desde la perspectiva de la teoria financiera (TF).

Para efectos del presente articulo, la disfincion
fundamental estéd en la manera de analizar lo
forma de las curvas de cosfo: mientras la TE
las supone no lineales a partir del concepto de
la ley de rendimientos decrecientes®, la TF las
supone lineales con un comporfamiento muy
similar ol considerado antes para los ingresos en
competencia perfecta.

De acverdo con la TE, a niveles bajos de
produccién el producto crece a una tasa creciente
y cada trabajador recibe el mismo salario; por
fanto, los cosfos de produccién crecen a una tasa
decreciente. A medida que aumenta el nivel de
produccién el rendimiento por frabajador decrece,
dado que el factor fijo se agota; asi, los costos
crecen a una tasa creciente. Esfe comportamiento
determina la forma de las funciones de cosfo
variable total y costo fofal de corto plazo: primero
crecen a una tasa decreciente y luego a una tasa
creciente (ver Gréfica 5).

Por el contrario, en la TF dichos costos por ser
lineales siempre crecen a una tasa constante (ver

Créfica 6).

Ahora, como los costos variables totales vy los
costos fofales siempre crecen con el nivel de
produccién, para efectos de cualquier andlisis
inferesa conocer la forma que fienen los costos
medios y marginales. De acuerdo con la Grdfica
7 en la TE tfanto los costos medios como los
marginales tienen forma de U, es decir, primero
decrecen y luego crecen como resultado de la
ley de los rendimientos decrecientes. Dicha forma
permite calcular el costo minimo con el objeto

4

Gréfica 5. Costos totales de producciéon
en la teoria econdémica.

c
A
cr
/ arr
CFT
>0

Fuente: Elaboracion propia.

Grdfica 6. Costos totales de produccién
en la teoria financiera.

C

4 CT
/ -
/ CFT
>
0

Fuente: Elaboracion propia.

de maximizar el beneficio y tomar decisiones; de
todas maneras, anfes de que los costos medios
y marginales asciendan se presenta un rango
importante  de produccion en donde  dichos
costos se suponen constantes. En ambas teorfas

Esta Ley que solo es vdlida en el corto plazo, afirma que cuando se aumenta la cantidad de un factor variable y se mantienen

constantes todos los demds factores, se alcanzard un punto a partir del cual con cada unidad adicional del factor variable
la produccién tofal aumentard a una fasa decreciente y al final decrecera.

/0
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tanfo el CFT como el costo medio fijo (CMF) se
represenfan gréficamente iguales, es decir, una
linea recta horizontal para el CFT y para el CMF
una curva que siempre decrece y tiende a cero a
niveles alfos de produccion®.

Grdéfica 7. Forma de “U” de los costos
medios y marginales en el enfoque
de la teoria econémica.

C
A CMg
CMT
CMV
>
Q 0

Fuente: Elaboracién propia.

En la TF en razén de la linealidad explicada,
los costos medios y marginales nunca crecen,
o decrecen hasta cierto nivel o permanecen
constantes, haciendo imposible lo labor de
minimizar costos y tomar decisiones. En efecfo,
en la TF las curvas de cosfo medio variable
(CMV) y costo marginal (CMg) se representan
medianfe una misma linea recta horizontal®, y
por ello la contabilidad tradicional no registra los
costos marginales pues son los mismos CMV. El
costo medio fotal o costo unitario (CMT), por ser
el resultado de sumar los CMF y los CMV, se

> la razén de estos comportamientos es clara: como el
CFT no cambia con el volumen de produccién, enfonces
su representacion gréfica serd una linea recta; y como
se divide un valor constanfe (CFT) sobre mayores
canfidades de produccion, el CMF siempre decrece.

En ’rérrrAw'ér\wl?s matemdticos, como el cosfo marginal es
cMg - —5o—, y las funciones son lineales, los delfas
son iguales y se eliminan; por tanto, el costo marginal (

CVT .
cmg - <o ) es igual al CMV.

¢
De acuerdo con la TE, a

niveles bajos de produccion

el producto crece a una tasa
creciente y cada trabajador
recibe el mismo salario; por
tanto, los costos de produccion
crecen a una tasa decreciente.
A medida que anmenta

el nivel de produccion el
rendimiento por trabajador
decrece, dado que el factor fijo
Se agotay ast, los costos crecen
a una tasa creciente. Este
comportamiento determina la
Sforma de las funciones de costo
variable total y costo total de
corto plago: primero crecen a
una tasa a’eﬁfeaz'em;e ,)/ lnego a

una tasa creciente.
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“La conclusion es clara:

st bien controlar los costos
Jijos es importante, éstos

se recuperan con relativa
facilidad en la medida en
que la empresa con diferentes
estrategias logra aumentar sus
ventasy recuérdese que a mayor
produccion, el CMT tiende

a cero. Otra cosa ocurre con
el costo variable: éste marca
la diferencia entre empresas
eficientes e ineficientes, pues si
una firma logra minimiar
dichos costos con relacion a

su competencia, obtendra la
rentabilidad maxima que el

, >
mercado le permite ganar.

72

dibuja como una linea que inicialmente decrece
(como el CMF) y que luego se aproxima, pero sin
focar a la recfa consfante que representa al CMV
= CMg (ver Grdfica 8).

Grdfica 8. Forma decreciente de los costos
medios y marginales en el enfoque
de la teoria financiera.

CMT
CMV = CMg

Fuente: Elaboracién propia.

Como se deduce de todo lo anferior, las dos
teorias del costo coinciden Gnicamente en aquel
rango de produccion donde los costos medios son
constantes, es decir, donde, de acuerdo con la TE,
los cosfos medios cambian su fase descendente
por su fase ascendente. No sobra recordar que
la tfeoria que susfenta los conclusiones de los
principales temas de administracion  financiera
y esfrategia de markefing es lo TF. Asi, a pesar
de las limitaciones que dicha teoria presenta
para explicar el comportamiento de los cosfos,
parece razonable aceptar en la préctica que la
produccion relevante para establecer la cantidad
que maximiza el ingreso o beneficio ocurre en el
segmento donde los CMV son constantes e iguales
al costo marginal. Sher y ofros (1985, p. 155)
sefialan que “los estudios empiricos indican que
muchos empresarios (aunque no todos) creen que
el costo variable medio es, de hecho, constante
dentro del intervalo relevante”; y afiaden que “en
todo caso, existen pruebas de que, en realidad,
el costo variable medio y el costo marginal son
constantes dentro de un considerable intervalo”.
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A pesar de estos plonteamientos  deben
reconocerse los aportes de la TE para el andlisis
de los cosfos y la fijacién de precios. En efecto,
una leccion fundamental que ofrece la TE dl
suponer cosfos no lineales se relaciona con la
importancia que fiene para la empresa controlar
y minimizar los cosfos variables y fijar sus precios
en forma rentable. Asi, en el punfo minimo
del costo medio variable, donde se corta con
el CMg, se presenta el denominado punto de
cierre o de inicio para una empresa. De inicio,
porque en su apertura la empresa ha invertido en
infraestructura y ha contratado personal sin haber
hecho una venta; en ofras palabras, se encuentra
perdiendo los costos fijos. De cierre, porque un
precio inferior a dicho nivel, es decir, al CMV,
implica no recuperar los costos fijos y perder
parte o la fofalidad de los costos variables.

Si una firma vende su Unico producto por debajo
de los costos variables significa el ciere o
quiebra total. Como se observa en la Gréfica 9,
a diferentes precios de mercado por encima del
CMV, la Unica manera como una empresa puede
recuperar parte o la fotalidad de sus costos fijos
es aumentando su nivel de produccién y ventas.
la conclusién es clara: si bien controlar los costos
fijos es importante, éstos se recuperan con relativa
facilidad en la medida en que la empresa con
diferentes esfrategias logra aumentar sus ventas;
recuérdese que a mayor produccién, el CMF
tiende a cero’. Otra cosa ocurre con el costo
variable: ésfe marca la diferencia entre empresas
eficientes e ineficientes, pues si una firma logra
minimizar dichos costos con relacion a su
competencia, obfendra la rentabilidad méxima
que el mercado le permite ganar.

2.3 FIJACION DEL PRECIO
QUE MAXIMIZA EL BENEFICIO

Teniendo daras las dos teorias que explican el
comportamiento de los ingresos vy los costos, y

Gréfica 9. Punto de cierre o punto de inicio
en la teoria econémica.

P,
A CMg
]32 _________________________
CMT
PlN----------03 cMV
1
1
BN —
! X | A: Punto de
X 1 1 cierre o inicio
1 1 I
1 1 1

o 09 0 o

Fuente: Elaboracién propio.

asumiendo cualquier mercado de competencia
imperfecta, el beneficio vendra dado por la
diferencia entre el ingreso fofal v el costo fofal.

Para el andlisis del beneficio la teoria neodlasica
plantea dos enfoques: el total y el marginal; esfe
Glimo parece mas interesante y concluyente sobre
las restricciones que existen en la practica de las
empresas de esfablecer precios para maximizar
el beneficio.

El andlisis marginal plantea que la maximizacion
del beneficio ocurre cuando se igualan las
curvas de costo marginal e ingreso marginal.
Curiosamente,  la  representaciéon  gréfica
tradicional de dicho equilibrio exhibe una curva
de cosfo marginal segun la TE y una curva de
ingreso marginal segun la TF. En la Grafica 10
se presenfa ademds una curva de demanda
lineal que permite identificar, de acuerdo con la
ecuacion que define el punfo de equilibrio, el
precio y la cantidad que maximiza el beneficio.
Antes de dicho punfo hay incenfivos para

7 Cuando la empresa no vende por efecto de las crisis, los costos fijos se vuelven protagonistas pues deben disminuirse y ello
implica generalmente reducir los gasfos de personal, comisiones, gastos generales y de consultoria, entre ofros.
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continuar produciendo y vendiendo, dado que el
IMg es mayor que el CMg; cuando se llega al
equilibrio se maximiza el beneficio, y mas allg,
el CMg supera al IMg vy se presentan pérdidas.

Grdéfica 10. Maximizacién del beneficio
por el enfoque marginal.

BLC CMg

Q \[Mg :Q

Fuente: Elaboracién propia.

Siguiendo con la condicion de equilibrio
IMg = CMg, es posible enconfrar una expresion
para calcular el precio que maximiza el beneficio
y sus restricciones. Si se igualo el CMg a lo
ecuacion de ingreso  marginal vista  antes,

IMg=P*(1+ 1 ), y se despeja el precio,
Ep
CMg
se obtiene la siguiente ecuacion: P=———
1+ —
Ep

Para que ésta tenga sentido es
necesario que la elasficidad precio de la demanda
(E,) sea mayor que 1; de lo contrario, si es
menor que 1, el precio serd negativo, y si es 1,
el precio ser¢ indeterminado y en realidad es la
maximizacién del ingreso®. la fijacion del precio
por esfe método requiere conocer el CMg vy lo
E,. Asumiendo TF se recordard que
CMg=CMV, siendo este dllimo facilmente

calculado por las empresas y por fanto, conocido.
El problema esta en determinar el valor de la
elasticidad.

Al manipular olgebraicamente la expresion para
el precio

p_ CMlg
1+ —
Ep
se encuentra la siguiente identidad:
P-CMg 1
P E

p

Esta relaciona el denominado indice de lemer
(Il) que se encuentra a la izquierda con el inverso
de la elasticidad precio de la demanda. Dicho
indice mide el poder de mercado que tiene una
empresa para fijar precios y su valor se encuentra
entre O y 1, siendo mayor el poder de mercado
para valores cercanos a 1y viceversa. Como
en compefencia perfecta el precio (P) es igual al
IMg, enfonces la condicién de equilibrio para
maximizar beneficios serd P = CMg; en esfe
caso, como el numerador es cero se concluye que
el productor es precio aceptante, es decir, que
no tiene poder de mercado para fijar precios;
nunca puede tomar el valor 1 pues implica que
en el numerador el CMg es O, situacion irreal en
cualquier mercado.

la relacién inversa con la elasficidad precio de la
demanda (E, ) indica que a menor elasficidad,
mayor Il y por ende, mayor poder de mercado
para fijar precios; esfe comporfamiento es
resulfodo de la mayor diferenciacion que oforga
al productor un margen de maniobra més amplio
para fijar precios renfables.

Fs a partir del IL como, sin saberlo, un experto
financiero maneja el tema de la fijocion de
precios de costo mas margen; alli se unen la

& Cuando el IMg es cero, el costo marginal deberia ser cero para que se cumpla la condicion de equilibrio IMg = CMg. En la
vida real no exisfen costos marginales iguales a cero; por fanto, si el IMg es cero, lo que se estéd maximizando es el ingreso.

/4
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feoria econémica y la teorfa financiera. En efecto,
como se menciono antes, en TF el CMg es igual
.. P-CMV

al CMV y por fanto, el Il quedaria: —==~
el cual recibe en TF el nombre de margen bruto.
Como se observa, su cdlculo es bastante sencillo
pues la confabilidad de un Py G de producto
registra tanfo el precio como el CMV. Ademas,
dado un precio de mercado es claro que el IL
queda deferminado por el CMV, que siendo
mas bajo implica un mayor poder de mercado.
Con esta misma sencillez es posible estimar la
E,E, del producto bajo el supuesto de TF y
maximizacién del beneficio: ésta se obtiene de
la identidad anterior como el inverso del indice
de lemer. Si, por ejemplo, una empresa tiene alfo
poder de mercado con Il de 0.85, la E, =
1.176; ésta disminuye a medida que aumenta
el IL hasta 1.001 cuando alcanza un méximo
de 0.999; para niveles bajos del Il, como, por
ejemplo, 0.2, la E = 5".

Cabe resaltar que es posible que el IL o margen
bruto incluya ademds del CMV, el CMF, es decir,
el costo medio total o costo unitario (CMT); como
se verd, esfa politica implica tomar como base
para la fijacion de precios el CMT, politica no
recomendable en empresas multiproducto por la
dificultad para prorratear los cosfos fijos en los
diferentes centros de cosfo.

LA FIJACION DE PRECIOS
 DE COSTO MAS MARGEN

Cuando se habla de la teorfa financiera y la
fijacion de precios se hace referencia ol método
de fijacion de precios en funcién de los costos o
de cosfo mas margen. Este método supone como
condicién previa un andlisis defallado del sistema
de costeo a utilizar para establecer los cosfos del
producto; de la mefa de ventas en unidades que

Es claro que no resulta tan cierfo como lo suponen
algunos esfrategos del marketing que es bastante
complejo el céleulo de la E,E,; eso depende de los
supuestos que se hagan.

“Citando se habla de la
teoria financiera y la fijacion
de precios se hace referencia al
método de fijacion de precios
en_funcion de los costos o

de costo mas margen. Este
método supone como condicion
previa un andlisis detallado
del sistema de costeo a utilizar
para establecer los costos del
Dproducto; de la meta de ventas
en unidades que consulte

la capacidad de planta del
negocio y el entorno; y del
margen a establecer, que cubra
los riesgos del negocio, pero
también que esté acorde con

las realidades del memzdo.’ ’
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“Pm” ello, resulta razonable
que la fyjacion de precios en
cualquier caso, siempre tuviera
en cuenta vinicamente los
costos variables y asignar un
margen que permita recuperar
los costos fijos y desde luego,
generar una ganancia acorde
con el mercado y las metas de

rentabilidad de la empresa. ”

/6

consulte la capacidad de planta del negocio y
el entorno; y del margen a establecer, que cubra
los riesgos del negocio, pero también que esfé
acorde con las realidades del mercado.

Segun Kalecki (1950, p. 11), las variaciones
a corto plazo en los precios de los productos
acabados son determinadas por los cosfos: “La
produccién de articulos acabados es eldstica
en virtud de que existen reservas de capacidad
productiva. Cuando su demanda aumenta,
se le hace frente principalmente mediante un
incremento en el volumen de la produccién
sin que tiendan a variar los precios. Las
modificaciones que sufran éstos son mds bien
consecuencia de una variacién en los costos de
produccién”. Al fijar el precio, la empresa tiene
en cuenta sus costos primos medios vy los ofros
esfablecidos por las empresas que produzcan
arficulos  semejantes.  Ademds  requiere (1)
asegurarse de que su precio no sea demasiado
alfo con relacion a la competencia, pues se
reducirian sus ventas y (2) que el mismo no sea
demasiado bajo con relacion a los costos, pues
podria reducir fuerfemente sus mdrgenes de

utilidad.

De esta manera Kalecki establece una férmula
general para fijar precios consistente en
adicionaralos costes un mark-up o margen sobre
cosfos de la siguiente manera: p=mu+np;
en donde u corresponde al costo primo unitario
(materias primas y salarios), p es el precio
medio ponderado de todas las empresas, y los
coeficientes positivos m y n son los margenes
que caracterizan la politica sequida por la
empresa en cuanto a fijacién de su precio y
que refleja lo que Kalecki denomina el grado
de monopolio en que la empresa se situa.
De los planteamientos de Kalecki se deduce
que en general, los empresas de productos
terminados tienen control sobre sus costos
primos y gastos generales, es decir, sobre lo
que deciden invertir para un determinado nivel
de produccién, y que dada la condicion de
monopolista que tiene la empresa para fijar el
precio en el mercado, estd también definiendo
el nivel de beneficios que desea.
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En la practica financiera y de marketing, las
empresas utilizan con frecuencia dos métodos:
margen sobre precio de venta o ventas y margen
sobre precio de costo o cosfo unitario; al igual
que Kalecki, adicionan a los costos un margen
que refleja la politica de la empresa y su
grado de poder para fijar precios. En general,
se consideran tfanfo los cosfos fijos como los
variables.

Como se comentd, esta politica trae problemas
para el cdlculo de los precios pues implica
asignar o prorratear una parte de los costos fijos
a cada producto, operacion compleja y para
la cual existen diferentes métodos; considerarlos
limita sus posibilidades, pues implica que de
antemano debe esfablecerse una cantidad de
produccién y ventas meta, es decir, que el precio
a fijar esta en funcion del volumen de ventas del
producto, sugiriendo el uso de la curva inversa de
la demanda. lo mas grave es que se establece
un precio en funcién de una cantidad hipotética,
que de no darse, implicaria que aquel precio
fijado no era, y se presenta un circulo vicioso
que nunca terminaria. Por ello, resulta razonable
que la fijacion de precios en cualquier caso,
siempre tuviera en cuenfa Unicamente los cosfos
variables y asignar un margen que permifo
recuperar los costos fijos y desde luego, generar
una ganancia acorde con el mercado y las metas
de rentabilidad de la empresa.

3.1 FIJACION DEL PRECIO COMO UN
MARGEN SOBRE EL PRECIO DE
VENTA

Este método es el més utilizado y consiste en
adicionar al CMT o precio de costo (Pc) un margen
sobre el precio de venta (Pv). Intuitivamente se
fiene la siguiente ecuacion: Pv=Pc+r, Pv; al
despeijar el Pv se obtiene:

Como se observa, no es posible establecer un
margen (I,) igual a 1 o mayor, pues el precio
no tendria sentido en términos econdmicos;

Javier Bernardo Cadena lozano

dicho margen siempre serd positivo y menor que
1. Tal restriccion se fundamenta en la definicion
misma del margen sobre ventas como el cociente
entre la utilidod operacional (UO) y las ventas o
ingresos (I), indicador que se obtiene facilmente
del estado de resultados hecho para el producto
de andlisis:

Bajo el supuesto de una empresa rentable el
ingreso total (I) debe ser mayor que el costo fofal
(C1), lo que hace que el cociente =+ sea menor
que 1, y en consecuencia, el margen sobre
ventas I,, como se advirtié antes, siempre estara
enfre Oy 1; esfo desde luego no representa una
limitacion a las ganancias de una empresa, pues
en cualquier caso a partir de cierto porcentaje,
un leve cambio en decimales del r, implica un
gran aumento en el precio.

"

El parémetro de margen “r,” lo define la alta
direccion o dependencia encargado, teniendo
en cuenta el objefivo de precio esfablecido
previamente. Si ésfe se despeja de la férmula se

tiene que:

e Pv-Pc
! Pv

que en esencia es el mismo Il analizado antes,
pero incluyendo los costos fijos.

3.2 FIJACION DEL PRECIO COMO UN
MARGEN SOBRE EL PRECIO DE
COMPRA

Este método es muy similar ol anterior en su
conceptualizacién pero no en su resultado. En
vez de sumar al Pc un margen sobre el Pv, se
fija sobre el Pc: Pv=Pc+r, Pc despejando
el Pv de la ecuacion queda: Pv=Pc (1+r,).
En esfe caso no se presenta ninguna restriccion
numérica al valor de “r.”, pudiendo tomar
cualquier valor positivo, dependiendo de factores
asociados con el mercado y las politicas de la
empresa. El margen sobre cosfos se obtiene de
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dividir la ufilidad operacional (UO) por los costos
fofales; si se despeja dicho margen “I.”, se
obfiene la expresion

- Pv-Pc
" Pc

muy similar al caso anterior, pero esta vez el
margen absoluto (Pv—Pc) se divide por el
precio de costo y no por el precio de venta.

Se concluye entonces que un pardmetro de margen
de, por ejemplo, 50% arroja diferentes precios para
un mismo producio, dependiendo del método de
fijacion a seguir. Si se supone que el Pc o CMT
de una resma de papel tamario carta es $2.500
y se fija el “r,” en 50%, en el método del margen
sobre ventas el precio a fijar sera $5.000 vy en
el método del margen sobre costos, $3.750. Esfo
equivale a decir que para obtfener el mismo precio
de $5.000, el margen sobre el precio de costo en
el segundo caso debio ser de 100%.

Existen ademas algunas expresiones que tienen
en cuenta el margen sobre el capital invertido o
adoptan una ganancia, no como un porcentaje
sino como un valor, resulfado de alguna
operacion previa de rentabilidad.

Se advierte que el método que ufilice una
empresa para fijar precios es irrelevante, pues

CONCLUSIONES

El andlisis econémico que se plantea se restringié
a los conceptos de la teoria neocldsica del precio
con énfasis en la parte micro a corfo plazo.

Se demostréd que el enfoque de la teoria financiera
que comparten también los estrategas  del
marketing supone un mercado de competencia
perfecta con funciones de ingreso y costos
lineales, a partir de las cuales se estructura lo
teoria del punfo de equilibrio operacional o
muerto para encontrar férmulas de fijacion de
precios. Asumen también una curva inversa de la

/8

al fin y al cabo existen formulas que hallon
la equivalencia enfre mdrgenes; ésfos deben
someferse a las condiciones de demanda vy
del mercado, quienes finalmente imponen los
margenes a esfablecer con base en “lo que
aguante el mercado”. De acuerdo con Monroe
(1992, p. 12), “el precio no debe concebirse
como el residuo del proceso de célculo de
coste. Los compradores no se preocupan de si
el vendedor ha cubierto todos sus costes, sino
que mds bien perciben el valor del producto
en relacién con su precio. Fundamentalmente,
el precio debe ser aceptable por el mercado y
superar los costes variables directos”.

En este contexto, sefiala que los vendedores
recurren a estos métodos porque desconocen
las preferencias del consumidor y, por tanto,
son incapaces de determinar la demanda del
producto y de hacer una prevision de ingresos;
desconocen la reaccién de la competencia
a los cambios en precios, y esperan que los
competidores estén atentos para seguir las
reducciones y no los incrementos de precios;
desconocen la sensibilidad de la demanda a
cambios en los precios y, por fanto, no saben
los efectos en las ventas de un cambio en
los precios; y existe una creencia tradicional
de que los precios deben ser iguales dl
costo completo, el cual lleva a fijar el precio
“correcto” o “justo”.

demanda con el precio como variable endégena,
dado el presupuesto o prondstico de produccion
y ventas que tenga la empresa.

Del andlisis de los costos medios y marginales se
demostré que antes de que asciendan en la TE,
se presenta un rango importante de produccion
con cosfos constantes, y es alli donde las
dos teorias del cosfo coinciden, permitiendo
concluir que en la practica los CMV tienen a
ser constantes para efectos de fijar el precio que
maximiza el beneficio.
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Dicho precio, sin saberlo, es calculado por los
estrategas financieros y del marketing cuando
buscan maximizar el margen de contribucion
unitario (MCU), definido como la diferencia
entre el precio de venta y el costo medio
variable (P-CMV) . En efecto, si el MCU se
divide por el precio se obtiene el indice de
lerner (Il) o margen sobre ventas (r,) que,
como se demostrd, surge Unicamente como
resultado del objetivo de maximizar beneficios.
A diferencia de los métodos basados en lo
competencia, que en la préctica se limitan o
fijar precios por debajo, al mismo nivel o por
encima del lider o referente, los métodos de
fijocion de costo mas margen permiten a los
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