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ELECCIONES PRESIDENCIALES ARGENTINAS

L AREELECCION DE
CRISTINA KIRCHNER:
UNA CAMPANA ATIPICA

Resumen

Las campafias electorales de las 1iltimas elecciones argen-
tinas no tuvieron impacto sobre el electorado. Se podria
decir que lo mds notable fue la estrategia del candidato de
izquierda Jorge Altamira en las primarias del 14 de agos-
to solicitando el voto para poder entrar a la competencia
definitiva, y lo que hizo el socialista Hermes Binner —
muy modestamente- para ser la sorpresa en la primaria,
y lograr el sequndo puesto el 23 de octubre, en la eleccién
propiamente dicha.

Palabras Clave: Elecciones. Campafia Electoral. Kirch-
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Lo que hizo Cristina Kirchner (CFK) no es demasiado
notable en términos de campafa como tal, que la tuvo,
pero de bajo volumen, sin ninguna parafernalia de su
parte. Lo mas importante no fue la campana, sino la
estrategia politica que se dieron ella y su fallecido es-
poso post bajon electoral en la eleccion legislativa de
medio término en 2009. Esa estrategia consisti6 fun-
damentalmente en fijar una agenda de gobierno pro-
gresista, la cual permitiese poner sobre la mesa hechos
que le den sentido al relato oficialista.

En dicha agenda sobresalieron temas como: la asigna-
cién universal por hijo, estatizacion de las fondos de
jubilaciones, la estatizaciéon de Aerolineas Argentinas,
la ley de medios, la ley de matrimonio igualitario, el
programa de entrega de netbooks a alumnos y docen-
tes, y la televisacion gratuita de los partidos de futbol
de la primera divisién. La mayoria de esas acciones de
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Abstract

The electoral campaigns for the last Argentine elections
had almost no impact on the electorate. It could be said
that the most remarkable thing was the strategy by the
left candidate Jorge Altamira at the primary elections
held on August 14th, begging for votes in order to be
able to reach the final competition, and what the socialist
Hermes Binner did —very modestly- to be the surprise of
the primary elections and get a second position on Octo-
ber 23rd at the elections themselves.
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gobierno contaron con un amplio respaldo del electo-
rado, y junto con el crecimiento de la economia, fue-
ron los factores principales que le permitieron recupe-
rar imagen positiva desde fines de 2009. Es decir, que
cuando lleg6 el momento de librar la batalla misma, el
oficialismo ya la habia ganado de antemano sin nece-
sidad de mayores esfuerzos.

La presidenta, fiel a su estilo, solo hizo campana des-
de la gestiéon, con mdltiples anuncios de gobierno,
para que se la vea ocupada en los temas importantes,
mientras sus adversarios solo estaban en campafa. Su
candidato a vicepresidente era quien recorria el pais
en actos mas cldsicos. En ese marco, se puede decir
que en los 70 dias que hubo entre las primarias y la
eleccion general no pasé practicamente nada que im-
pactara en el electorado.



La estrategia de no “hacer olas”, como comentaron
algunos de sus allegados, logro el resultado traduci-
do en votos que buscaba el kirchnerismo. No hubo
grandes movilizaciones de las estructuras partida-
rias tradicionales ni candidatos oficialistas haciendo
declaraciones que pudieran entorpecer el voto de los
indecisos. Ya contaba con un voto solidificado en las
primarias, y por lo tanto en esta segunda etapa el obje-
tivo era ir por el mayor caudal de votos posible.

Fueron varios los actos que se suspendieron a los fines
de mantener un bajo perfil: por ejemplo, el dia de la
lealtad que organizaba el gobernador Scioli con varios
intendentes del PJ, donde iba a asistir CFK. La idea
era no mostrarse asociada a lo que se considera po-
litica tradicional, estructuras partidarias y sindicales,
movilizaciones con acarreo, referentes politicos exclu-
sivamente territoriales.

La impronta que instal6 la presidenta electa estuvo
mas cerca del discurso moderado, dulcificado, am-
plio, inclusivo, menos partidario y mas emocional-
mente afectivo que el estilo de politica mas tradicional
que ejercia hasta principios de 2010. Esto también se
vio en materia de publicidad: luego de las primarias
la presidenta decidi6 inclinarse por una nueva serie
de spots publicitarios, que si bien mantuvieron el esti-
lo de las primarias, el cambio de Braga Menendez por
el cineasta Luis Mentasti logré direccionar los cortos
hacia el ptuiblico més joven pero principalmente a co-

optar a los indecisos a través de una mtsica con tonos
mas suaves junto al slogan “la fuerza de ... (un pue-
blo, la educacién, el trabajo, la juventud, la igualdad,
el amor, el futuro, la verdad, la ciencia, la inclusion,
El)” y colocando a varios nombres propios que logra-
ron beneficiarse con las politicas del gobierno.

La protagonista en la primera etapa fue exclusiva-
mente ella. En la segunda etapa, empezaron a hablar
“protagonistas de los cambios” llevados a cabo, dan-
do testimonio concreto de los mismos, y fortaleciendo
el relato.

Una nota adicional merece el manejo del luto por la
muerte de su marido, en su arreglo personal. Pas6
del negro riguroso, a la utilizacién paulatina de otros
colores més claros, marcando el paso a otra etapa de
manera sigilosa.

Para lograr el 50 % de los votos, primero, y el 54 % lue-
go —resultados atipicos para una eleccién en primera
vuelta- se debe decir que fue una campana bastante
atipica. Toda una marca de origen para su segundo
mandato.
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XVI Edicion del Diploma Internacional en Disero
y Planificacion de Campanas Electorales

Contacta con expertos y profesionales de la comunicacion politica reunidos en
un programa académico celebrado en media docena de paises.

Conoce en profundidad el disefio y planificacion de las campanas

electorales.

Comparte encuentros y talleres practicos de casos reales explicados por sus

propios protagonistas.
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