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42. Claudia del Carmen Herrera Ramos (2009)

(Bachiller en Ciencias y Artes de la Comunicacién con mencién en Publicidad / Pontificia
Universidad Catolica del Peru / Peru)

Figuraciones del cuerpo femenino en el siglo XXI. La imagen femenina como
cuerpo descarnalizado en las propuestas graficas de una cultura light

... Una presencia que busca otra presencia... ;similar? ;opuesta? jtranquiliza-
dora? jinquietante? La mirada recorre la “oferta” Hay payasos y brujas, tigres
y conejos, nenas bobas, viejos bigotudos, princesas, caciques, calaveras, mari-
posas, caras impasibles totalmente blancas, gestos congelados en la furia, o el
llanto, o larisa, o... Elegir no es ficil. A veces. A veces, en cambio, se produce un
amor a primera vista. A veces somos elegidos por alguna mdscara ineludible. A
veces tomamos y dejamos una y otra, y otra mds... hasta que, por convicciéon o
por cansancio, nos quedamos con esa que nos acompaiara hoy.

Enfrentar con ella el espejo es otro momento clave. El grupo se ha puesto bu-
llicioso y desacompasado... Algunos ya tienen madscara, sombrero, guantes,
capa... Otros todavia circulan indecisos y despojados entre percheros y badles. ..

Cada uno tendré que encontrar su tiempo y su modo. Su espacio propio para mirar-
se unay otra vez. (;Propio? con esta cara ajena. ..) Su rincén de soledad para ensayar
gestos y probar disfraces.
(;Soledad? con ese Otro que emerge de mi y del espejo)...

Julia Pomés

;Cudles son los arquetipos de belleza en la sociedad actual?; ;Qué nos muestran los medios
de comunicacién como estereotipos corporales sociales y en qué forma influyen en nuestras
vidas?; ;Cudles son las imdgenes corporales que flotan alrededor de nosotros en las sociedades
industriales de consumo de masas? Tener una mirada sobre nosotros mismos, nuestras pers-
pectivas acerca de nuestros cuerpos, de los estereotipos, ideologias y suefios que nos guian;
pensar de un modo critico en las imagenes corporales que presenta el mundo mediético, las
nuevas rutinas corporales y practicas médicas de embellecimiento, la moda y nuevas tendencias
nos permite darnos cuenta de los procesos modernos a los que el cuerpo se ve expuesto.

Hoy en dia vivimos en una realidad determinada por la compulsién al consumo, la globali-
zacién y el avance tecnoldgico, donde la vida es el triunfo de los mass-media y en la que el
cuerpo cada dia se vuelve culturalmente mds hibrido. La construcciéon de nuestro cuerpo en
la sociedad actual se ve modificada por ciertos patrones o cdnones propuestos por los medios
de comunicacidn. Esta cultura medidtica es la que construye una imagen modélica del cuerpo
donde la sociedad ha de reflejarse. En este sentido y para desarrollo de nuestro trabajo, la ima-
gen corporal serd entendida como “la representacién que hace comunicable el cuerpo en cada
cultura. Cada sociedad construye un modelo cultural de cuerpo que la refleja”. (Matoso, 2006)
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Al trabajar la performance del cuerpo del siglo XXI, podemos observar coémo la persona tiende
a auto-rechazarse, es decir; el sujeto se auto-castiga en relacién a la apariencia e imagen de su
cuerpo. Vive en una mezcla de satisfaccion e insatisfaccion constante puesto que nunca termina
de elaborar y reelaborar su apariencia bajo las pautas de belleza estética y fisica propuestas por
el fendmeno de la moda, los media y el mercado.

Es asi que a partir de un andlisis semidtico de las imagenes visuales del cuerpo femenino surge
la siguiente hipotesis: la representacion del cuerpo femenino en la comunicacién gréfica publi-
citaria propone a la mujer el disefio de un cuerpo descarnalizado.

Hablar de la imagen femenina como cuerpo descarnalizado en las propuestas gréficas de una
sociedad light, es referirnos a la presencia de un cuerpo ficticio. Es un cuerpo que no se deshace,
no se descompone y por ende no puede morir. Es el cuerpo perfecto e ideal que todo consumi-
dor afiora en su pensamiento y que se vuelve real en ese mundo fantasioso y utépico del discur-
so emitido por los media y presente en el diseno comunicacional de las marcas. Se trata de la
desmaterializacién del cuerpo femenino, donde se simplifica la representacion de lo carnal y el
nivel de iconicidad de la imagen se va perdiendo en un nivel de abstraccién.

Pero retomando lo mencionado sobre la idea de cuerpo descarnalizado como idealizado y
atemporal, cuerpo perfecto y carente de textura podriamos también trabajar el tema de juven-
tud. La juventud no vista como una etapa de la vida sino propuesta como virtud e ideal. En este
sentido, la presencia de una figura descarnalizada del cuerpo en el discurso social de la cultura
light nos genera placer y a la vez nos permite sonar.

Si vivimos en una sociedad problematica, desigual y estresante, ;qué mejor que alejarnos de ese
mundo real y tener pequefios momentos de fantasia en nuestro mundo utépico donde todo se
vuelve posible, incluso hasta nuestras fantasias narcisistas extremas? En este sentido, proponer
un cuerpo carente de textura y plenamente imaginario permitiria a la mujer interpretar el dis-
curso segun su lectura de ideal corporal sumada a sus aspiraciones individuales.

De esta forma, y en nuestro caso particular, tras analizar y comprender la representacion del
cuerpo e interpretacion de la imagen corporal femenina en propuestas gréficas, entenderemos
al cuerpo disefiado como un objeto semidtico desde el que se construyen y emiten diversos y
muy variados mensajes.

Finalmente, si nuestros objetivos son: analizar e interpretar la repercusion de la imagen modé-
lica de la figura femenina como efecto de sentido en el discurso social de una cultura light. Y,
determinar el impacto que genera en la vida de la mujer la imagen corporal femenina que nos
propone el mundo medidtico; realizar un andlisis semi6tico sobre la representacién de la figura
femenina en diversas propuestas graficas de productos destinados a la mujer, nos permitird
comprender e interpretar los motivos por los cuales el disefio de un cuerpo descarnalizado para
representar la imagen de la mujer es aceptado y aprobado por el observador. En este sentido,
nuestro objeto de estudio tiene un caracter analitico e informativo, y es considerado relevante
en cuanto a la construccién socio-cultural del cuerpo femenino actual.
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43. Ana Milagro Luzardo Alliey (2009)

(Licenciada en Disefio Gréfico / Universidad de Zulia / Venezuela)

Diseno de la interfaz grafica web en funcién de los dispositivos méviles.
Caso de estudio: diarios digitales

La necesidad de una computadora y un servicio de conexién a la red, para poder tener acceso
a los servicios y la informacién disponible en la World Wide Web, se habia convertido en una
considerable preocupacion para las empresas de telecomunicaciones donde los usuarios pe-
dian, cada vez con mayor insistencia, que las nuevas tecnologias les permitieran conectarse a
Internet desde cualquier lugar sin necesidad de tener un computador.

Estos factores contribuyeron a que la industria creara dispositivos méviles con conexién a la
red, como los teléfonos celulares y los PDA o handhelds, 1o que atrajo a grandes compaiiias
telefénicas con deseos de invertir para incrementar las cuentas telefénicas de sus usuarios.

El desarrollo de la tecnologia ha avanzado rapidamente y el servicio se ha expandido con igual
prontitud, apuntando a una tecnologia que pone al alcance de todos los beneficios de Internet.
Hoy por hoy, gracias al avance de tecnologias como las redes inaldmbricas, los dispositivos mé-
viles se usan cada vez con mayor frecuencia por el ptblico en general, en diversas actividades,
en especial la Web.

Actualmente existe una gran contradiccion: el crecimiento vertiginoso del uso de dispositivos
moviles y, por otra parte, el minimo acceso a la Web por dispositivos moéviles.

Esto se debe a diversos factores como: diferentes lenguajes que son incompatibles entre si, que
no pueden ser visualizados de forma correcta; limitaciones inherentes a los dispositivos mé-
viles como resoluciones de pantalla pequena, pocos colores, poco espacio de almacenamiento,
poco ancho de banda, altos costos de las redes de telecomunicacién, pero sobre todo a que los
sitios se encuentran estructuralmente mal disefiados; lo que conlleva a una mala experiencia
de navegacién por parte de los usuarios, quienes finalmente se deciden por métodos alternos
de acceso a la Web.

En la actualidad, el disenador gréfico estd ayudando a definir el entorno visual del siglo XXI,
dando forma a la informacién a través de avisos publicitarios, publicaciones varias, disefio edi-
torial, imagen corporativa, sefialética, video, multimedia, asi como la web y la webmévil; como
nexo entre la fuente y el consumidor final o destinatario, concibiendo y ejecutando ideas que
informen, motiven, eduquen o vendan.

Hoy dia el disenador grafico debe ser capaz de realizar una pagina web con los argumentos nece-
sarios, con la capacidad de identificar y redirigir al usuario a la versién adaptada de los conteni-
dos, tanto para un ordenador de sobremesa como para un mévil, con contenido temdticamente
consistente, manejando el concepto de una web tinica: la misma web con la misma experiencia,
los mismos elementos de navegacion, o las mismas funcionalidades en todos los dispositivos.
Que los contenidos sean capaces de ser adaptados al contexto y a las interfaces de acceso.

“La tarea del disenador gréfico es la de satisfacer las necesidades de comunicacién visual de
toda clase, en todo sector de la sociedad, desde pequenios elementos hasta complejos sistemas
de comunicacién”. (Frascara, 1993).
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