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Este cuadro comparativo estará apoyado en enfatizar la parte técnica propuesta por estos auto-
res, partiendo de cuatro muestras gráficas, es decir cuatro graffitis; y así finalmente poder ver 
y entender de cierta forma el juego de la metáfora y la metonimia que tienen estos trabajos del 
grupo DOMA. Estos términos los explicaremos y definiremos en el capítulo dos de este trabajo.

35. David Bedoya Mosquera (2008)
(Diseñador Industrial/ Universidad Autónoma de Colombia / Colombia)

El diseño como factor de optimización del consumo de productos alimenticios.
Para profesionales en actividad con poco tiempo libre para sus necesidades básicas

El alimentarse es parte esencial en la vida del ser humano. Es así, que los hombres se han 
encargado de transformar para su beneficio los alimentos a medida que cambian sus hábitos, 
costumbres y tecnologías. Nuestros ancestros los tomaban como la naturaleza los daba, de los 
árboles y animales; ya con el descubrimiento del fuego se realiza toda una transformación, se 
comienza a combinar unos alimentos con otros, para generar diferentes sabores y satisfacer no 
sólo el instinto fisiológico sino también el del placer, así se generó el oficio de la culinaria y toda 
una industria alrededor de la satisfacción del consumidor. Después con la revolución industrial 
se incorporan nuevos procesos de conservación que permiten consumir frutas fuera de tempo-
rada, alimentos precocidos que sólo necesitan calentarse u otros deshidratados que con agua se 
convierten en una deliciosa sopa casera o en un arroz gourmet.
Este es un momento en que los cambios sociales, la distribución, la descentralización y los avan-
ces tecnológicos, entre otras razones se ha cambiado la configuración de lo que se come y como 
se come. Encontramos estanterías llenas en los supermercados con diferentes productos, de di-
ferentes culturas y para diferentes consumidores. Ésta variedad es necesaria, pues el comprador 
y el consumidor cambian constantemente y tienen conocimiento de lo que quieren comer y 
porqué, satisfacen deseos psico-sociales como: status, imagen, exclusividad, vanidad, entre otros. 
Además cuentan con diferentes estilos de vida que enmarcan sus tiempos, contextos y discursos.

36. Ariel Ladino Velasquez (2009)
(Diseñador Industrial / Fundación Universidad de Bogota Jorge Tadeo Lozano / Bogota / Colombia)

El pensamiento complejo como herramienta para nuevas propuestas de diseño 
en objetos de uso

El Diseño Industrial hace parte de un proceso analítico, técnico y creativo que nos lleva a de-
terminar un producto concreto; a la vez se puede entender como una tecnología, definiéndola 


