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RESUMEN

El presente trabajo constituye un nuevo aporte al andlisis de la magnitud,
evolucion y naturaleza del comercio intraindustrial (Cl1) uruguayo en el
periodo 1993-2000. Se aplicaron indicadores de Cl1 sobre |os datos de co-
mercio manufacturero uruguayo utilizando atales efectos no sélo diferen-
tes niveles de agregacion sino dos tipos de metodologias complementa-
rias. de Grubel y Lloyd (1975, GL), y de los investigadores del CEPII*,
Fontagné y Freudenberg (1997). El andlisis realizado a maximo nivel de
desagregaci6n posible, esdecir, a10 digitosdelanomenclaturaarancelaria
uruguayasiguiendo lanuevametodol ogiapropuestapor el CEPII, permitio
clasificar los flujos de comercio uruguayo con Argentinay Brasil en: co-
mercio en dosvias (CDV) de productos similares (horizontal mente diferen-
ciados), CDV de productos verticalmente diferenciados distinguiendo en-
tre altay baja calidad, y comercio en una via. Los resultados obtenidos
indicaron que el Cll es relevante con Argentina'y en menor medida con
Brasil; con respecto alaevolucion del Cll no existe unatendenciaclaradel
mismo pero si esevidente su vinculacién con el comportamiento comercial
del sector automotor destacandose la persistenciadel CDV vertical dealta
calidad tanto con Argentina como con Brasil alo largo detodo el periodo
deandlisis.

(*) Lasautoras desean agradecer especial mente sus Utiles comentariosy sugerenciasala
Ec. Marialnés Terra.
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ABSTRACT

The present paper constitutes a new contribution to the analysis of the
magnitude, evolution and nature of the Uruguayan intraindustry trade (11T)
in the period 1993-2000. Indicators of |11 T were applied using Uruguayan
manufacture trade data at different aggregation levels and two types of
complementary methodol ogieswere used: one, from Grubel and L1oyd (1975,
GL), andthe other onefrom Fontagnéand Freudenberg (1997). Theanalysis,
at 10 digits for the Uruguayan tariff nomenclature followed the new
methodology proposed by the CEPII and allowed us to classify the
Uruguayan trade flows with Argentina and Brazil into three groups: two-
way trade (TW) in similar products (horizontally differentiated products),
TW invertically differentiated products, distinguishing between high and
low quality, and one-way trade. The results indicated that IIT is relevant
with Argentina and, to a lesser extent, that conclusion is also true with
Brazil. With regard to the evolution of the IIT, it does not exist a clear
tendency, but thereis aclear link to the trade behavior of the automotive
sector. Besides, persistent high-quality vertical TW with Argentinaaswith
Brazil was found for the whole sample.

Keywords: intraindustry trade, Uruguay, aggregation levels, automotive
sector, vertical intraindustry trade, high quality.

JEL Classification numbers: F10, F12, F14, F15.
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INTRODUCCION

Alrededor de una cuarta parte del comercio mundia consiste en
intercambios de productos en doble sentido dentro de las industrias,
fenémeno denominado comercio intraindustrid (Cl1)2. A partir deladécada
del sesenta, luego deiniciado e proceso deintegraci dn econdémicaeuropes,
el Cll comienza a desempefiar un papel importante en e comercio de
productos manufacturados entre las naciones industriales desarrolladas.
Con d transcurso ddl tiempo, este tipo de comercio no sdlo se observa
entre | os paises avanzados sino también entre aquellos en vias de desarrallo,
e inclusive entre paises de diferente nivel de desarrollo econémico, esto
ultimo muchas veces relacionado a la cercania geogréficay d creciente
proceso de liberalizacion comercial.

Recientemente la region ha seguido unatendenciasimilar, € Cll se
ha convertido en un fendbmeno que, por su nivel y extensién, ha ganado
importanciaen el tiempo. El ClI hapasado de representar en ladécadadel
ochenta, unaproporcion poco significativadel comercio global delos paises
dela ALADI, arepresentar durante ladécada del noventa una proporcion
relevante del mismo. Td Stuacion coincide con los importantes cambios
gue ha emprendido la regién: cambios en politicas comerciaes, procesos
de aperturaunilatera eintensificacion del proceso de integracion regional.
Sin embargo, a pesar de estos cambios, € patron de especidizacion de la
region ha sido superavitario en bienes primarios y deficitario en bienes
industriales. Esta caracteristica del patron de comercio ha tenido
consecuencias negativas para el desarrollo de laregion®.

En este contexto, la integracion regional aparece como una
dternativa para mejorar la “calidad del comercio” y desarrollar nuevas
ventgjas comparativas que permitan superar € mencionado patréon de
especidizacion, lo cud se lograria a través de la profundizacién de los
procesos de diversificacion y del incremento del Cll# debido a que un
mayor solapamiento de exportaciones eimportacionesimplicariareducir la

2 Véase Krugman y Obstfeld (1997).
3 Véase ALADI/SEC/Estudio 130 (2000).
4 1bid. anterior.
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actual dependenciadel superdvit primario parafinanciar e déficit en bienes
industrides’.

Lo anterior explica que primeramente es de suma importancia
andizar lamagnitud y evolucion del fendmeno del Cll paradilucidar s han
existido grandes cambios en los patrones comerciales como para lograr
disminuir e déficit en bienes industriales caracteristico de los paises de la
periferia. En segundo lugar, esrelevante andizar lanaturaezade Cll para
poder identificar s 10s costos de gjuste del pais derivados del proceso de
integracion regiona son significativos o no, teniendo en cuentaque e ClI
horizontd (los productos que se intercambian estan diferenciados por sus
atributos secundarios como pueden ser e color 0 @ envase) implica costos
de gjuste menores que € ClII vertical (los productos que se intercambian
se diferencian por su calidad). Asmismo, e ClI vertical de dta calidad
indica no sdlo que se exporta dta calidad sino también que los precios de
exportacién de los productos intercambiados son mayores que |0s precios
de importacién delos mismos productos, debido aque se supone que existe
unarelacion positivaentre d precio de exportaciony lacaidad del producto.
Mientrasques € ClI vertica esdebgjacaidad |os precios de exportacion
serian menores que los de importacion.

Por la doble importancia del desarrollo de este tipo de comercio es
que se realiza unainvestigacion para @ caso uruguayo durante la década
del noventa® intentando dar respuesta a la pregunta inicial de cud es la
magnitud, evolucion y naturaeza del Cll uruguayo en € periodo 1993-
20007, bajo la hipétesis de que tanto la magnitud, la evolucién como la
naturaleza del Cll uruguayo estén determinadas por € comportamiento
comercia del sector automotor.

Cabe aclarar que € andlisis sOlo se redliza con Argentina 'y Brasil
porque luego de redlizar un profundo trabgjo exploratorio, |os antecedentes
nacionales (Kaplan et a. (1987), Lorenzo (1990), Terraet a. (1995), entre

5 Déficit impulsado por el incremento de las importaciones de productos
tecnol 6gicamente més sofisticados.

6 Ladécadadel 90 esunadécadaen lacual laeconomiauruguaya procesaimportantes
cambios a nivel de las politicas econémicas, y profundiza su apertura regional e
internacional .

7 El periodo deandlisis no se seleccionadeformaarbitraria, su explicacion se encuentra
en laseccion 11.5.
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otros) evidenciaron que Uruguay es un pais que presenta una fuerte
propension a comerciar con sus paises vecinos (en tal sentido se verifica
que aproximadamente el 50% del comercio de manufacturas en € periodo
1993-2000 es con Argentinay Brasil®) y @ fendmeno dd Cll esrelevante
s0lo conlosmismas. Algunos delosfactores que explican € mayor comercio
entre éstos paises son: lacercaniageogréficaquefacilitalacomerciaizacion
debido alareduccion en los costos de transporte, las similitudes culturales
eidiométicas y los acuerdos comerciales preferenciaes que inducen ala
baja generalizada de las barreras a comercio tanto arancelarias como no
arancelarias’.

La investigacion tiene como objetivos, en primer lugar, andizar la
magnitud del CIl con Argenting, Brasil y € resto dd mundo en e periodo
de andlisis, constatando que efectivamente se est en presencia de un
fendmeno real y no de una ilusion estadistica derivada de problemas de
agregacion. Por esta razon, desde e punto de vista metodoldgico, se
identifican como puntos cruciaesladefinicion del nivel de agregacion tanto
sectorial como geogréficad cud realizar lamedicion del Cll, asi como la
identificacion de los diferentes indicadores que propone la literatura
econdémica para medir e ClI. En segundo lugar, analizar la evolucion del
Cll con los paises vecinosy € resto del mundo para determinar como se
ha desarrollado d referido patron de comercio en € periodo de andisis, y
conocer s e fendmeno se vio fuertemente afectado por € proceso de
integracion econdmica: Mercosur. En tercer lugar, estudiar la naturaleza
del fendbmeno con Argentina'y Brasil a un nivel de desagregacion de 10
digitos parapoder verificar € tipo de Cll predominante, y por ende determinar
laincidenciadel mismo en |os costos de gjuste, aunque €l presente trabgjo
no se focaliza en esta Ultimatemética. Asimismo, interesa conocer si esta
ultimametodol ogia empleada permite captar fendmenos que podrian pasar
desapercibidos cuando seandizalaevolucion del Cll anivelesmayoresde
agregacion.

El plan del presente trabajo es € que se describe acontinuacion. En
la siguiente seccion se definen Cll eindustria, se analiza e problemadela
agregacion sectoria y geogréfica, se detallan los indicadores de Cll y se
presentan tanto lametodol ogia utilizada como | os resultados de lamedicidn

8 Véase Gréfico | del Anexo.
9 Véase Kamil y Ons (2001).
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del Cll con Argentina, Brasil y € resto del mundo para @ periodo 1993-
2000, periodo no sdlo reciente sino también en e cud laeconomiauruguaya
estuvo sometida a cambios importantes en su insercion externa. Cabe
resdltar que las mediciones se realizan a diferentes niveles de agregacion
(ClIU Rev. 2, 4 digitos, CUCI Rev. 2, 5 digitos; y SA 6 digitos) lo cua
constituye un aporte importante ddl trabagjo d interés académico. En la
tercera seccidn se describe lametodol ogia utilizada paralaclasificacion de
los flujos de ClI con Argentinay Brasil en: comercio en dos vias (CDV)
horizontal, vertical de dta calidad y vertical de bgjacaidad, y comercio en
unavia; y se exponen los respectivos resultados parael mismo periodo. En
esta Ultima seccién se destaca la utilizacion de una metodol ogia hasta €
momento no mangjada para & caso uruguayo en particular: € uso de
indicador propuesto por € CEPII en conjunto con indices de valor unitario,
los cuales asocian las diferencias de calidad a las diferencias de precios.
La finalidad de esto Ultimo es estudiar con mayor exactitud la naturdeza
del CllI utilizando d mayor nivel de desagregacion posible: 10 digitos de la
nomenclaturaarancel ariauruguaya; y de este modo analizar S se observan
cambiosen laevolucion del Cll con los paises vecinos en comparacion con
el andlisis realizado a mayores niveles de agregacion.

Il.  MAGNITUD Y EVOLUCION DEL ClIlI

Laexistenciadel fenomeno del Cll cuestiona el acance de lateoria
tradicional del comercio internaciona basadaen € concepto delasventgjas
comparativas, lacua indicaqueladirecciony e monto del comercio estén
directamente rel acionados con las diferencias en las dotacionesfactoriales
relativas entrelos paisest? . El resultado |6gico de este model o es que dicho
COMercio genera ganancias que incentivan alos paises participantes auna
creciente especializacion productiva, por 1o que € comercio deberia
caracterizarse por ser interindustrial y no Cll. De este modo, surgen los
nuevos model os de comercio internacional, que datan definesde los setenta
y principios de los ochenta, que explican este tipo de comercio en base a
supuestos mas redistas como la existencia de economias de escala, la
diferenciacion de productos y la competencia imperfecta.

10 En estalinea se debe incluir los modelos de Heckscher y Ohlin y sus derivados méas
recientes.



REVISTA DE ECONOMIA 133

Las teorias contrapuestas sobre € comercio llevaron a un debate
queinicidmente sefocdizd ens |losresultados empiricos obtenidosreflgaban
una nueva redidad en @ intercambio internacional, o S se trataba de un
artificio estadistico como resultado de la agregacion arbitrariade bienesen
las clasificaciones internacionales del comercio. La adecuacion de las
metodol ogias originales utilizadas para calcular la participacion del Cll en
el comercio total permitié megorar las estimaciones sobre su magnitud vy,
aunque s bien este fendmeno disminuye a bajos niveles de agregacion, se
evidencia que es un fenébmeno real por la persistenciadel mismo!?.

Por su parte, como resultado del debate tedrico, laoposicion original
entre especidizacion y complementariedad se atenud, derivando en una
nuevavision, unasintesis'? que recoge ambos determinantes del comercio:
mientras la competenciaimperfectay las economias de escala explican €
Cll (o CDV) entre paises similares, las ventajas comparativas “ estéticas’
explican e comerciointerindustria entre paisesdiferenciados por su dotacion
de factores o niveles tecnolégicos, 1o que se ha llamado en la literatura
comercia “la distancia econdmica’.

En esta seccién se analizalamagnitud y evolucion del Cll uruguayo
en e periodo 1993-2000. Para €llo se presentan dos posibles definiciones
de Cll, se plantean |os problemas de la agregacion sectorial y geogréficay
seandizan losindicadores de Cl; describiendo de este modo lametodol ogia
seguida por la presente investigacion y detallando |os resultados obtenidos
del andliss.

En primer lugar cabe resdtar que no existe una Unica manera de
medir & ClI; sumedicion depende deladefinicion del fendmeno por laque
seinclined investigador. En segundo lugar, € investigador debe precisar €
nivel de agregacion sectoriad o cua implica adoptar una definicion de
industria, en tercer lugar elegir € nivel de agregacion geograficaque podra
ser bilateral 0 global, y por Ultimo seleccionar € indicador a utilizar.

11 Véase ALADI/SEC/Estudio 130 (2000).
12 Véase Helpman y Krugman (1985).
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I1.1 Definicion de Cl |

Tradicionamente, se define el Cll como la proporcion de las
exportaciones de productos pertenecientes a una industria que es
compensada por una importacion de igua valor de productos de la misma
industria, el saldo excedente del intercambio se considera comercio
interindustrial . Este concepto que es desarrollado por Grubd y Lloyd (1975)
y es seguido por diversosinvestigadores, como es el caso de Greenaway y
Milner (1986), encierrados problemas que conciernen d nivel de agregacion
sectorial a adoptar y acomo medir € CII.

Con respecto d primer problemaGrubel y Lloyd entre otros, trabagjan
aniveles altos de agregacion porgue entienden que es conveniente captar
el fendmeno a nivel de rama industrid y no de producto, derivado esto
ultimo delapropiadefinicion de Cll utilizada; y esto trae consigo que muchas
veces se consideren productos que deben clasificarse en industrias
diferentes, porque son sustitutos muy pobres en ofertay demanda, como
productos pertenecientes a una mismaindustria. Lo anterior paramedir la
intensidad del ClI (lo cual constituye el proposito esencial de los
investigadores y por eso acuden al indicador GL) no seria un problema
grave pero s resultainconveniente para la clasificacion de los productos y
con ello poder determinar la naturaleza del ClI.

Con respecto a segundo problema: como medir e Cll, estos
investigadores unicamente consideran como Cll la parte de las
exportaciones que es compensada por importaciones de igual valor de la
misma industria sin tener presente a qué productos corresponde tal
compensacion ni s € grado de overlap o superposicion comercia es
sgnificativo.

Es asi que, Abd-El-Rahman (1986) y més recientemente Fontagné
y Freudenberg (1997a) sostienen que tal definicién presenta cierta
arbitrariedad y que podriaacarrear problemas empiricos cuando seintenta
andizar mas dla de laintensdad del overlap y @ propdsito es medir la
importanciarelativade comercio en dosvias (CDV) y € comercio en una
via en d total comerciado. Por € contrario, entienden que resulta més
conveniente aprehender & fendmeno del Cll anivel de producto, y lo definen
como la totalidad de las exportaciones e importaciones de productos que
se comercian en dosvias, excluyendo aquellos paral os cua es se constatan
grandes déficits o superdvits comerciales (es decir, cuando € overlap es
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nulo o no significativo).®®* Por tal motivo, estos investigadores proponen 1o
que llamaremos: indicador CEPII.

1.2 Definicion de industria y el problema de la agregacion
sectorial

Deladefinicion tradiciona de Cll se desprende que lamagnitud del
fendmeno depende cruciamente del concepto de industria; éste determina
el grado de homogeneidad entre los productos considerados, y en
consecuencia @ contenido del intercambio intraindustrial.

Tedricamente, Grubd y Lloyd (1975) lacaracterizan como € conjunto
de “firmas o grupos de productores que producen esencialmente & mismo
conjunto de mercancias’. La amplitud de este concepto implicaqueen €
comercio de unaindustria se encuentren productos diferentes en cuanto a
su grado de elaboracion, su especificacion, sus requerimientos en materia
de insumos y las técnicas de produccién utilizadas.

El problema se plantea d momento de hacer operativo € concepto
de industria, ya que en la préctica, las clasificaciones internacionaes de
actividades industriales no responden exactamente a concepto tedrico de
industria. Esto obligaa investigador aredizar unaeleccion lo mas acertada
posible, que aproxime & concepto econdmico de industria a la definicion
que se establece en las estadisticas disponibles.

Algunosinvestigadores como Finger (1975) y Lipsey (1976) llegaron
apensar que e fendmeno del Cll es puramente unailusion estadigtica, ya
que s disminuye € nivel de agregacion industrial este fendmeno tiende a
disparse!4; aeste problemase lo conoce en la literatura econémica como
categorical aggregation problem Es decir, que € nivel de agregacion
industria elegido condicionala magnitud de ClI.

Sin embargo, la mayoria de |os estudios empiricos coinciden en que
es posible definir un concepto estadistico de industriaen formaapropiaday
redizar las mediciones del ClI a dicho nivel de agregacién. Asimismo,

13 En el punto I1.4 se profundizara en estos dos enfoques.
14 Esto solo ocurre cuando los signos del desbalance comercia de los subgrupos de
productos son diferentes.
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recomiendan que se realicen medidas a distintos niveles para considerar
estos problemas estadisticos.

Jordan (1993) preciso que la decision més acertada para evitar €
problema de la agregacion sectorial, consiste en la elaboracion de una
nomenclatura especifica para cadaindustria. Este autor realiza un estudio
empiricodel Cll en € sector debombasliquidas en Suecia, haciendo hincapié
en la distincion entre ClIl “real” y Cll “aparente”. Concluye que las
estadisticas oficiaes son inadecuadas para andizar € Cll, yaque muchos
items son agregados de productos heterogéneos, 10 que implica que una
mayor desagregacion es significativa en la mayoria de ellos. Para la
obtencién de informacion mas perfeccionada, el autor disefia una
nomenclaturaaternativa, queidentificaen formamés adecuadalos sectores
industriales. Para ello redliza una encuesta, tanto a importadores como a
exportadores, reelaborando las cifras de comercio a partir de la nueva
nomenclatura, calculando asi € CIl “red”. El resultado es que la mayor
parte del Cll “aparente” se debe al nivel de agregacidn, cuanto mayor es
el mismo mayor lamagnitud del ClI. No obstante, anivelesde desagregacion
muy atos sigue encontrando comercio en dos sentidos.

La pregunta que cabe formular entonces, es cud es € nivel de
agregacion adecuado para medir € fendmeno. Trabgar a un dto nivel de
desagregacion no es aconsegjable en todos los casos ya que se corre €
riesgo de incurrir en € error de considerar como diferentes, productos que
en la préctica son sustitutos casi perfectos. Por otra parte, en ciertos casos
debido ala heterogeneidad de productos d interior de unaindustria, medir
el Cll aun nivel mas desagregado permite procurar resultados més cercanos
alaredidad. La deccion depende del propdsito del investigador asi como
de las hipdtesis formuladas en relacion a los determinantes del ClI.

Debido aque no hay unarespuestaadecuaday que la Unica solucion
conveniente aunque poco aplicable en la practica, seria construir una
nomenclatura que se adapte al concepto de industria, en este trabgjo se
optapor presentar indicadores cal culados adistintos nivel es de agregacion.
Esasi que, se define industriatanto a4 digitos dela ClIU*®, a5 digitos de
la CUCI*, como a 6 digitos dd SA7, con € objetivo de focaizarseen la

15 Clasificacion Internacional Industrial Uniforme.
16 Clasificacién Uniforme de Comercio Internacional.
17 Sistema Armonizado de Designacion y Codificacion de Mercancias.
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industria paramedir laintensidad del overlap estableciendo su magnitud y
evolucion. Esto Ultimo permite comprobar que se estafrente aun fendmeno
real y no una ilusion estadistica a comparar los resultados a diferentes
niveles de agregacion. Sin embargo, cuando € objetivo es andlizar la
naturdezadd Cll setrabgaalamaximadesagregacion posible: a10 digitos,
porque interesa aprehender e fendmeno a nivel de producto evitando que
la heterogeneidad de productos a interior de laindustria pueda sesgar |os
resultados de la realidad.

1.3 EIl problema de la agregacion geogr afica

Como muestrala Figura |l € problema de la agregacion geogréfica
aparece en un andisisdetipo globa cuando se agrupan |os paises en bloques
comerciaes y se acumulan varios flujos de tipo interindustrial del mismo
producto: € comercio ddl pais A con € bloque conformado por |os paises B
y C (andisisglobd) esintraindugtrid; mientrasque s seandizae comercio
del pais A con B y C por separado (andlisis bilateral) los mismos flujos
comerciaes resultan interindustriales.

Figural
Comparacién entre el anélisis global y bilateral

Global Bilateral

X =100 X =100 ﬂ M = 10C

Aqui se describe comercio en dos vias por un valor de Adqui sedescribe que el pais A tiene comercio en unavia
200 entre los paises A y (B+C). por un valor de 100 con By con C.

Fuente: Fontagnéy Freudenberg (1997a)

La mayoria de los estudios empiricos optan por redizar andisis de
tipo bilaterd debido a que € Cll depende de las caracteristicas de los
paises (dotacion de factores, condiciones de demanda, distribucién del
ingreso, etc.). Sin embargo, se puede afirmar que a igual que la eeccidn
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del nivel de agregacion sectorial, la eleccién del nivel de agregacion
geogrdfica depende del objetivo del investigador. S se pretende hacer
hincapié en |os costos de gjuste entonces es preferible realizar un andisis
global; s en cambio & estudio sefocalizaen losdeterminantesdel Cll oen
lanaturaleza del Cll con determinados paises entonces es recomendable
gue los flujos comerciaes se analicen anivel bilateral ya que este tipo de
andliss permite investigar la importancia del fendmeno a nivel de cada

paiste.

En € presente trabgo, en una primera etapa con la intencion de
medir la proporcién de ClI con | os paises que existe una gran dependencia
comercia, se andizan los flujos bilaterales de Uruguay con Argentina 'y
Brasil. Asmismo se andizan losflujos globales de Uruguay con € resto del
mundo sin considerar a Argentinay Brasil (RM) y también considerando a
éstos Ultimos (global) con laintencién de captar € fendmeno en su totdidad.
En una segunda etapa, con € proposito de andizar lanaturdezade Cll con
lospaisesvecinosd andisisdelosflujoscomercidesesnuevamentebilatera.

[1.4 Indicadores
El indicador tradicional de Cll esd propuesto por Grubel y Lloyd en
1975 (GL). Estos investigadores definen al indicador GL; como la

participacion del Cll de un bien, grupo de bienes o industriaj enrelaciéon a
comercio total de ese bien, grupo de bienes o industria j:

_(X1+M1)'|X1'Mj|

GL . = * 100 1
] (X, +m,) &)
0 en su forma reducida:
X. - M.
GL. =1- 4 'L 100
! X, +M, (2

donde 0 < GL,; < 100; cuanto mayor esel GL; mayor esel Cll. S suvalor
escero latotalidad del comercio delaindustriaj esinterindustrial, mientras
que s escien esintraindustrial.

18 El Cll esfuncién de las caracteristicas intrinsecas de | os paises.
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Este indicador GL; puede ser considerado como un promedio
ponderado de una serie de GL ;;, indices a nivel mas desagregado donde i
hace referencia a un subgrupo de productos de laindustria j, solamente s
el signo dd desbalance comercia de cada subgrupo de productos es €
mismo. En caso contrario, € vaor dd indice GL esmayor cuando secalcula
aun nivel mas agregado y se pondera por laparticipacién de cada subgrupo
de productos en e comercio total de la industria. Por tal motivo, es
aconsgjable calcular € indicador GL; a diferentes niveles de agregacion
industrial, como seredizaen e presente trabgo.

Por otro lado, investigadores como Abd-El-Rahman (1986) y més
recientemente Fontagnéy Freudenberg (1997a) proponen cacular € Cll a
nivel de producto, es decir, como la totalidad de las exportaciones e
importaciones de ese producto siempre y cuando exista un nivel de
superposicion u overlap de exportaciones eimportaciones|o suficientemente
significativo. A esteindicador |o denominaremos CEPI | haciendo referencia
a centro de estudios a cual pertenecen Fontagnéy Freudenberg:

_ X5 M5,
CEPII , = X+ M 100 (3)

P 3

donde p significa “producto” y z representa una de las tres categorias
dependiendo del correspondiente tipo de comercio: CDV vertical
(digtinguiendo bgjade dtacalidad), CDV horizontal 0 comercio en unavia.

El comercio de un producto (p) se considera en dos vias cuando €
vaor dd flujo minoritario representa mas del 10% ded vaor dd flujo
mayoritario, esdecir existe un overlap mayor a 10%, olo queeslo mismo,
S se cumple la siguiente condicidn:

Min (Xp M) oo
Max (X, M ) ° (4)
p’ p

Si esta condicién no se cumple, e comercio del producto serd
considerado en una via. La idea que yace detrés de esta clasificacion es
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gue los flujos minoritarios no pueden ser considerados significativos dado
que no constituyen un rasgo estructural del comercio?®.

Al redizar la comparacion entre € indice GL y € nuevo aporte de
Fontagné y Freudenberg (1997a) se encuentra que son medidas
complementarias mas que sustitutas®® , dado que cada una trata de responder
auna preguntaespecifica. Por un lado, si interesa conocer laintensidad del
overlap enlosflujosde comercio se optarapor calcular e GL. El GL esun
indicador que, como se menciond anteriormente, aprehende & fenomeno
del ClIl anivel deindustriay en cuanto asu interpretacion se puede concluir
gueexiste unalineadivisoriaen d flujo comercia mayoritario (exportacion
o importacion), lacua puede ser explicada por dos enfoques conceptuales
diferentes. Laparte del flujo mayoritario que excede €l overlap comercial
esclasificadacomo interindustrial y puede ser explicadapor diferenciasen
dotaciones factoriales o tecnolégicas en un contexto de competencia
perfecta (teoria tradicional del comercio basado en las ventajas
comparativas), mientras que laotra parte es clasificadacomo intraindustrial
y tiene su base en las nuevas teorias del comercio en un contexto de
competencia imperfecta. Esto tltimo no condice con € indicador CEPII
porque tanto exportaciones como importaciones son consideradas
intraindustrides o interindustridesen su totdidad. Sin embargo, S € propdsito
esmedir laimportanciarelativadel comercio en dosviasy del comercio en
unaviaen d total, entonces la eleccion recaerd en € indicador CEPI 122,

En la presente investigacion teniendo en cuenta que GL y CEPII
son indicadores complementarios més que sustitutos, en una primera
inganciasetrabgjacon d indicador GL paraandizar lamagnitudy evolucion
del Cll uruguayo, yaque selo consideraun buen indicador delaintensidad
del overlap. En cambio, para estudiar la naturadeza del CllI, se utiliza €
indicador CEPII debido a que se lo considera e mas conveniente para
clasificar los productos comerciados en las categorias de CDV vertica
(atao bgacdidad), CDV horizontal y comercio en unavia, porque se lo
aplicaanivel de producto.

19 El limite del 10% resulta arbitrario, en ciertos casos se puede fijar uno del 20%, ello
depende de la evaluacion cuantitativay cualitativa que se realice de los flujos que se
dejan de considerar como comercio en dos vias (qué porcentaje del comercio total
representan, si constituyen o no un rasgo estructural del comercio, a qué sectores
industriales representan, etc.).

20 Véase Helpman y Krugman (1985).

21 Véase seccion 1.1
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1.5 Aplicacion al caso uruguayo

Tanto paralamedicion como paralaclasificacion del Cll uruguayo,
se utilizan bases de datos de exportaciones (va oradas FOB) eimportaciones
(vaoradas CIF) de laindustria manufacturera (divisién 3 dela CllU Rev.
2) parael periodo 1993-2000, las cudesfueron proporcionadas por € B.C.U.

El periodo de andlisis se selecciona no de forma arbitraria, sino con
el propdsito de captar |os shocks externos (apertura unilateral, integracion
regional) vividos por la economia uruguaya en la década del noventa
Asimismo, en la medida que interesa mangjar datos comparables en €
tiempo para analizar la evolucién del ClI, es necesario expresar las
exportaciones e importaciones en funcion de la misma clasficacion. De
este modo, setrabgjacon datos a partir de 1993, afio en que seimplementa
la nomenclatura comercia SA. Es decir, que la nomenclatura constituye
un obstaculo que limita la seleccidn del periodo porque genera dificultades
metodol 6gicas dificiles de salvar.

Los célculos se realizan en base a indicador tradicional GL a
diferentes niveles de agregacion: ClIU 4 digitos, CUCI 5 digitosy SA 6
digitos, y como muestrael Cuadro | cuanto mayor esel nivel de agregacion
mayor € valor del indice. Sin embargo, a un nivel de agregacién de 6
digitos se sigue congtatando laexistenciade Cl1, por |o que se puede concluir
gue es un fendmeno real y no unasimpleilusién estadistica derivadade los
problemas de agregacién.??

El ClIl uruguayo parad periodo 1993-2000, aun nivel de agregacion
CUCI 5 digitos?®, se ubica para € caso de Argentina entorno a 32% del
comercio tota (exportaciones eimportaciones) de manufacturas, paraBras|
enun 16%, y considerando € comercio globa de Uruguay, d Cll representa
aproximadamente un 22%. Esto significaque €l fendmeno se concentraen
Argentina, es bastante menor con Brasil (aproximadamente la mitad del
Cll con Argentina) e insgnificante con € resto del mundo.

22 En la siguiente seccion se trabaja a 10 digitos y asimismo se corrobora que €l
fenémeno del Cll esreal.

23 Muchos autores, como Greenaway et al. (1994), consideran conveniente el uso de
esta nomenclatura para la realizacion de comparaciones internacionales.
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Estos resultados coinciden con trabajos anteriores a nivel nacional,
como son: Terraet a. (1995), Fernandez y Pereira(1996) y Laensy Osmani
(2001), aunque los mencionados investigadores trabajan a niveles de
agregacion industrial més elevados, generamente: NCCA?* 4 digitos 'y
ClIU 4 digitos sin comparar resultados con niveles més desagregados.

Cuadro |
Evolucion del indice GL

Uruguay/Argentina Uruguay/Brasi Global
CliU CUCI SA Cliu CUCI SA CliU CUCI SA

1993 142,97%| 33,51% | 29,07% | 25,96% 11,18% 7,39% |27,52% 19,78% 15,20%
1994 49,51% | 37,46% | 33,53% | 28,35% 14,42% | 10,11% | 31,21% 23,65% 18,65%
1995 |49,34% | 33,85% | 27,76% | 34,22% 17,74% | 12,34% | 30,11% 22,25% 17,17%
1996 |41,73%| 25,25% | 19,46% | 34,80% 18,89% | 13,27% | 28,34% 20,74% 16,19%
1997 |46,56% | 28,61% | 20,15% | 33,19% 14,91% 9,58% |31,01% 20,42% 14,82%
1998 |47,89% | 30,81% | 22,73% | 34,36% 14,30% 9,79% |32,78% 22,32% 16,77%
1999 [46,69% | 31,61% | 25,36% | 37,69% 15,33% 9,47% |30,30% 21,23% 16,73%
2000 146.56% | 31,63% | 24.99% | 39.31% 17,38% | 10.88% | 33.67% 24.29% 18,95%

Afo

Fuente: elaboracién propiaen base adatos del B.C.U.

Con respecto a por qué € fenébmeno del Cll uruguayo es més
pronunciado con Argentinaque con Brasil se pueden mangjar los siguientes
argumentos. laexistenciade costumbresy gustossimilares, e mismoidioma,
lamayor cercania geogréfica, € mayor grado de aperturacomercia dela
economia argentina en relacion a la brasilefia, la mayor similitud en
distribucién del ingreso, entre otros.

Lorenzo (1990) comprueba a través del desarrollo de un modelo
econométrico que los acuerdos comerciales y la cercania geogréfica
constituyen determinantes fundamentales de la estructura del ClI de
Uruguay. Iguamente, Laens y Osimani (2001) en un estudio de los
determinantes del Cll uruguayo para € periodo 1978-1998 constatan que
la distancia econémica (aproximada por |as diferencias entre los PIB per
capita reales de los paises, gjustados por la PPP -paridad de poderes de
compra), los acuerdos de comercio preferenciales y € tipo de cambio
real, constituyen variables relevantes para explicar e Cll uruguayo.

24 Nomenclaturadel Consejo de Cooperacion Aduanera.
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Como muestra el Gréfico Il del Anexo no hay unatendencia clara
en laevolucion del Cll uruguayo. Se observa una evolucion errética tanto
anivel globa como con los paises vecinos, permaneciendo estable con €
resto de mundo sin considerar a Argentinay Brasil.

A un nivel de agregacién CUCI 5digitos, en 1994 € CllI de Uruguay
con Argentina es de 37,46% dd total del comercio manufacturero, y con
Brasil 14,42%. Si se observa con atencién e Cuadro 1, desde e afio 1995
(luego delapuestaen marchadel Mercosur) € ClI con Argentinacomienza
abgjar, lo cua no sorprende por lo incipiente del proceso de integracion
regiond; para luego subir a partir de 1997 pero sin alcanzar € nivel de
1994. Egte incremento puede ser explicado por la profundizacion del proceso
deintegracién econémica. En el caso del Cll con Brasil, desde € afio 1994
el Cll comienzaaaumentar paraluego baar apartir de 1997, posteriormente
aumenta apartir de 1999 pero sin acanzar e maximo de 18,89% de 1996.

Por todo lo anterior se puede confirmar, que alos nivelesde agregacion
de: 4, 5y 6 digitos de las nomenclaturas comercia es antes mencionadas,
no serevelaclaramente s € fenomeno del Cll sevio fuertemente afectado
por e proceso de integracién econémica: Mercosur. Es decir, a pesar de
los cambios en politicacomercia einsercion externasufridos por Uruguay,
los resultados apuntan en € mismo sentido que | os estudios anteriores, por
gemplo Terra et d. (1995).

Lo que s se concluye, o cud resulta un aporte significativo de la
presente investigacion, es que lamagnitud y laevolucion del Cll uruguayo
estan claramente determinadas por € comportamiento comercia del sector
automotor. Esto ultimo es de fundamental importancia debido a que
compruebaen buena partelahipétesisdel presentetrabgjo, y por tal motivo
acontinuacion sedesarrollaun andisisdelaevolucion comercia del sector.

El sector automotor uruguayo se caracteriza por e armado de
vehiculos y fabricacion de autopartes®™. El armado de vehiculos que se
redizaen € pais se destina en su totalidad a la exportacion, mientras que
las ventas internas se abastecen exclusivamente de las importaciones, con
la participacion mayoritaria y creciente de: Brasil y Argentina?®. La

25 Lasgrandesempresasdel sector automotor en Uruguay son: Oferol S.A para Citréen
y Nordex S.A para Renault y Peugeot.
26 Véase M.|.E.M. (1999).
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fabricaci6n de autopartes esta orientadatanto a abastecimiento del mercado
termina como a de reposicion, naciona y regiond. Por |o tanto, sin duda
aguna esto indica que € sector tiene una importante participacion en €
comercio manufacturero uruguayo y sobre todo en lo que refiere a
intercambios regionales.

En & Cuadro Il se muestra la evolucion del comercio del sector
automotor uruguayo (ramaCllU 3843) con Argentinay Brasil. Sedetallan:
exportaciones e importaciones en milesde dolares, comercio total del sector,
participacion del sector en e total del comercio manufacturero, nivel de
Cll y participacion dd mismo en € Cll total eindicador GL a5 digitos de
la CUCI; parae periodo 1993-2000.

En e caso de Argentina, se denota que existe superavit comercial
con dicho pais alo largo de todo € periodo, es decir, Uruguay exporta a
Argentinamés de |o que importa en materia de automovilesy repuestos?’.
El sector tuvo una importante participacion comercia en 1994 (30,85%),
posteriormente pierde participacion, acanzando un minimo de 6,51% en
19968 paraluego a partir de 1997 volver a ganar terreno (producto de la
profundizacion del proceso de apertura e integracion regiona) con algunas
oscilaciones y sin acanzar un nivel tan ato de participacién como € de
1994. Por lo tanto, no es simple coincidencia la fuerte caida del Cll con
Argentinaen d afio 1996. Estase explicafundamenta mente por laevolucion
del comercio exterior del sector automotor que es el sector de mayor peso
en e Cll con dicho pais: en d periodo de estudio la participacion del sector
automotor en e ClI con Argentinavariaentreun 16%y un 69%, justamente
laparticipacion més bgjaen e Cll esen 1996 con un 16,12%y lamés dta
esen 1994 con un 69,07%. S se observa detenidamente |os porcentgjes de
participacion del sector end CllI total de Uruguay con Argentinaalo largo
de todo € periodo se comprueba que su evolucion précticamente coincide
con laevolucion del Cll uruguayo con € mencionado pais®® .

27 Véase Gréfico lll del Anexo.

28 Algunos de los principal es sucesos que llevan ala mencionada caida son: €l cierre de
laensambladora de Sevel Uruguay S.A. en junio de 1996 que provocd unafuerte baja
tanto en las exportaciones como en las importaciones del sector; y una notoria
disminucién en laproduccion de laplantaarmadoraNordex S.A., cuyas exportaciones
aArgentinarepresentaban aproximadamente un 80% del total de exportaciones del
sector a mencionado pais.

29 Comoformadecomplementar el andlisisel Gréficolll del Anexo muestralaevolucién
del GL sectorial.
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El Cll de Uruguay con Brasil seasociacon laevoluciénde comercio
exterior delaindustriaautomotriz pero en menor medidaqued caso argentino
debido aquelosnivelesde Cll son mucho menores. Esto Ultimo se corrobora
por laexistencia de un importante déficit comercia con dicho paisa punto
gue existe una brecha relevante entre las importaciones (mayoritarias) y
las exportaciones® . La participacion del sector en € comercio tota de
manufacturas se ubica entorno a 11,8% durante € periodo 1993-2000.

Cuadrolll
Evolucion del comercio del sector automotor3!
(Datos en miles de USS$, criterio de agregacion CUCI 5 digitos)

1 — Uruguay/Argentina

Afio Expor Impor Total % s/ Com. Cll % s/ ClI GL
Manuf. Total Total

1993 95.551 72.905 168.456 23,68% 145.011 60,82% 86,08%
1994 166.478  122.421 | 288.899 30,85% 242.271 69,07% 83,86%
1995 62.403 41.515 103.917 14,12% 77.213 30,99% 74,30%
1996 31.365 23.455 54.820 6,51% 34.307 16,12% 62,58%
1997 53.698 46.181 99.879 9,50% 60.824 20,23% 60,90%
1998 125.039 88.272 213.311 17,33% 113.326 29,88% 53,13%
1999 74.122 58.198 132.320 12,68% 95.713 28,34% 72,33%
2000 106.520 59.141 165.661 15,23% 102.181 29,71% 61,68%

2 — Uruguay/Brasi|

Afio Expor Impor Total % s/ Com. Cll % s/ CllI GL
Manuf. Total Total
1993 95.551 72.905 168.456 23,68% 145.011 60,82% 86,08%

1994 166.478 | 122.421 | 288.899 30,85% 242.271 69,07% 83,86%

1995 62.403 41.515 103.917 14,12% 77.213 30,99% 74,30%
1996 31.365 23.455 54.820 6,51% 34.307 16,12% 62,58%
1997 53.698 46.181 99.879 9,50% 60.824 20,23% 60,90%
1998 125.039 88.272 213.311 17,33% 113.326 29,88% 53,13%
1999 74.122 58.198 132.320 12,68% 95.713 28,34% 72,33%

2000 106.520 59.141 165.661 15,23% 102.181 29,71% 61,68%

Fuente: elaboracion propiaen base adatosdel B.C.U.

30 Véase Gréfico IV del Anexo.
31 Incluye el sector de autopartes.
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L os porcentagjes de participacion del sector automotor en € Cll con
Brasi| oscilan entre un 15% (15,43% en 1997) y un 31% (31,53% en 1998)
alolargo detodo € periodo. Sin embargo, aunque no existe unacoincidencia
claraentre laevolucion delaparticipacion del Cll del sector en el ClI total
de Uruguay con Brasi| y la evolucion de este Ultimo, se puede observar en
uno 'y en otro caso: aumentos en 1994y 1996, y una notoriadisminucion en
1997. Igualmente, en el afo 1997 cuando aumenta la brecha entre
exportaciones e importaciones del sector con dicho pais, mientras se
manifiestaunacaidadd indice GL (quemidelamagnitud del CIl de Uruguay
con Brasil) del 19% a 15%, el GL del sector automotor cae de 42,5% a
21%%2.

Respecto alaestructurasectoria del Cll (Cuadro[11) con Argentina
en € periodo de andlisis, entre 85y 107 ramas CUCI a5 digitos presentan
un indice GL mayor a 60%; cabe destacar que las mismas pierden
participacion en € comercio total de manufacturas alo largo del periodo.

Por su parte, paraBrasil las ramas en € mismo tramo de GL varian
entre 49 y 65 representando entre un 6% y un 18% del comercio
manufacturero, sin embargo la evolucién en participacion de estas ramas
en d volumen de comercio total no muestra una tendencia definida

Por ultimo, para € caso del comercio con € resto del mundo sin
considerar alos paises vecinos, las ramas que resultan con un porcentgje
de ClIl mayor ad 60% varian entre 41y 57 representando menos de un 5%
del comercio total.

Enlos siguientes dostramos del indice GL (entre 20% Yy 60%), en €
caso de Argentina la tendencia en la participacion comercia de lasramas
es creciente a lo largo del periodo, no siendo dlo claro para € caso de
Brasil y € resto del mundo.

El mayor nimero de ramas'y volumen de comercio se ubican en €
tramo de CIl menor a 20%. En e caso de Argentinay Brasil se observa
una disminucion en los niveles de participacion en € comercio totd.

En definitiva, como indican trabgjos anteriores (por g. Terra et d.
(1995)), los resultados evidencian que & ClI se concentra en pocas ramas
con escaso volumen de comercio, y en dos paises (Argentinay en menor
medida Brasil), predominando para e resto e comercio interindustria.
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Cuadro Il
Estructura sectorial del Cll segin tramos del indice GL
(Criterio de agregacion CUCI 5 digitos)

ARGENTINA BRASIL RM
Tramo Af
GL no | . B B
N°ramas | Volumen [[N°ramas | Volumen N° ramas| Volumen
CucCl de comercio CucCl de comercio| CUCI de comercio
1993 92 34,21% 59 8,22% 49 3,41%
1994 85 35,01% 59 8,68% 55 4,45%
1995 100 30,60% 65 16,35% 57 4,15%
GL > 60% 1996 97 15,80% 65 17,80% 47 3,62%
1997 106 18,73% 58 8,09% 47 3,75%
1998 107 19,77% 59 5,53% 42 2,89%
1999 100 23,50% 49 11,56% 41 2,80%
2000 93 16,41% 63 14,81% 54 3,66%
1993 44 4,77% 26 1,54% 24 2,26%
1994 55 9,27% 27 8,67% 30 1,84%
1995 55 9,71% 39 4,52% 26 1,79%
40%<GL< 60% 1996 57 12,76% 31 3,03% 32 1,87%
1997 61 14,15% 39 10,28% 39 2,63%
1998 78 20,20% 30 7,87% 34 2,66%
1999 59 15,61% 43 5,77% 29 3,84%
2000 67 25,55% 35 5,91% 41 5,45%
1993 70 4,49% 44 5,34% 59 5,57%
1994 71 5,66% 43 5,64% 57 4,33%
1995 76 8,62% 58 5,85% 57 4,23%
1996 7 15,02% 53 7,37% 59 4,53%
20%<CL<40%| 1997 | g3 19,07% 42 7,14% 51 2,93%
1998 72 13,44% 46 11,14% 57 4,13%
1999 78 13,84% 48 10,17% 57 3,65%
2000 85 13,93% 56 6,38% 50 5,07%
1993 830 56,53% 962 84,90% 1144 88,76%
1994 821 50,06% 937 77,01% 1100 89,38%
1995 804 51,07% 880 73,28% 1125 89,83%
GL < 20% 1996 849 56,42% 888 71,80% 1145 89,98%
0
1997 844 48,05% 920 74,49% 1147 90,69%
1998 852 46,59% 922 75,46% 1157 90,32%
1999 849 47,05% 903 72,50% 1139 89,71%
2000 832 44,11% 907 72,90% 1123 85,82%

Fuente: elaboracién propiaen base adatos del B.C.U.

En e Cuadro | del Anexo sedetallan las 10 ramas CI1U con mayor
GL en e comercio manufacturero uruguayo paralos afios 1993, 1995, 1997
y 1999, tomando como criterio de agregacion industrial 1a nomenclatura
CUCI 5digitos. Parad caso del comercio con Argentina, laramade mayor
participacion en € comercio de manufacturas, aunque como se menciond
anteriormente con atibgosalolargo dd periodo que determinan laevolucion

32 Véase Gréfico |V del Anexo.
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de Cll con Argentina, es la 3843 (automdviles y repuestos), cuyo indice
GL oscilaentre 61% Yy 86%. Laramaquele sigue en participacion comercid,
aunque con niveles muy inferiores es la 3117 (panaderia y fideeria) con
indices ubicados entre 60% y 78%. Otras ramas, como la 3213 (tgjidos de
punto) para el afio 1993, la 3691 (otros productos minerales no metdicos)
y 3530 (refinerias de petroleo) para @ afio 1995, y la 3412 (envases de
papel y carton) para1997 y 1999, presentan indices GL elevados pero con
una participacion que es bastante inferior aladel sector automotor, por 1o
que &l peso en e ClI de las mismas no es relevante.

Para Brasl, las industrias de mayor participacion en e comercio
total, inferiores al 11% en todos |0s casos, son: la 3513 (materias plasticas)
en 1993, la 3551 (camaras y neumdticos) en 1995 y la 3824 (maquinaria
industrial) en 1997; con indices que oscilan entre un 35% Yy un 57%. En
1999 |a rama de mayor participacion comercia (11,04%) es la 3843
(automéviles 'y repuestos) con un indice GL de 39,47%. Cabe destacar €
elevado indice GL de la rama 3213 (tgjidos de punto), que para los afios
1995, 1997 y 1999 supera e 85%, Sn embargo su peso en & comercio de
manufacturas es muy bajo (inferior al 1%).

Por dltimo, en & comercio con € resto del mundo sin considerar a
Argentina 'y Brasil, las participaciones comerciales de los sectores con
mayor indice GL (raciones baanceadas, otros productos minerales no
metdlicos e industrias vinicolas) son muy bgas. Las ramas de mayor
participacion en e comercio manufacturero aunque inferiores a 3% en
todos|os casos son la 3522 (medicamentos) y 1a 3240 (industriadel calzado),
con indices GL que varian entre 36% y 84%.

A modo de resumen, & Unico sector que presenta Simultaneamente
mayor participacion comercia y elevado indice GL esé automotor, 1o que
lo convierte en un sector clave paralaexplicacion del comportamiento del
Cll de Uruguay con Argentinay en menor medidacon Brasil. El Cll esun
fendmeno que se encuentra concentrado en laramaautomotriz y disperso
en las demas ramas.
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1. NATURALEZA DEL CIlI

El comercio interindustrial, también llamado comercio en unavia®,
através de lareasignacion de recursos entre industrias, implica ganancias
de eficiencia como resultado de la especidizacion y de los mecanismos
redistributivos. En € Cll o CDV, estas ganancias provienen de gjustes
dentro de laindustria, alcanzando economias de escala e, igualmente, una
mayor variedad de bienes paralos consumidores.

Los costos de gjustes asociados alaliberalizacion comercid difieren
s @ comercio esintrao interindustrial. En e caso ddl Cll, y este esuno de
los factores que indica laimportancia del tema desde la perspectiva de la
integracion econdmica y la profundizacion de acuerdos comercides, la
evidencia empirica sostiene que € desplazamiento de los factores de
produccion tiene un menor costo a producirse este tipo de comercio a
interior delamismaindustria. Es decir que, los problemas de distribucion y
asignacién de recursos post-comercio son en comparacion menores a que
S se tratase de comercio interindustrial. Sin embargo, esto Ultimo es
discutible ya que entra en juego la naturaleza del ClI.

Los desarrollos mas recientes en materia de Cll, con motivo de
incorporar otras explicaciones para este fenébmeno, distinguen € Cl|
horizontal del ClI vertical con base en @ concepto de diferenciacion®*. La
diferenciacion horizonta se presenta cuando diferentes variedades de un
producto estan caracterizadas por distintos atributos secundarios como ser
el color o € envase; mientras que la vertical se origina cuando diferentes
variedades ofrecen distintos niveles de calidad (bgjay ata cdidad).

El ClI de productos verticalmente diferenciados admite explicaciones
basadas en distintos modelos tedricos. Por un lado, los modelos que se
basan en la vision tradiciond: Favey y Kierzkowski (1987) entre otros,
suponen que la cdidad del producto presenta una relacion positiva con la
intensidad en capital (fisico, humano). De este modo, las ventajas
comparativas vuelven a tener un papel relevante en e Cll a explicar la
especiaizacion de un pais dentro de una industria por la existencia de una

33 Véase Fontagné y Freudenberg (1997a).

34 Ladiferenciacién de productos existe dentro de unaindustria cuando cada productor
esta vendiendo un producto cuyas caracteristicas son tales como paradistinguirlo de
los productos de sus competidores.
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relacion postivaentre laintensidad del capitd y lacalidad delos productos
que se exporta. Consecuentemente, la distancia econdémica entre paises
deja de asociarse exclusvamente a comercio interindustria, significando
esto ultimo que la existencia de ClI vertica resulta en costos de guste
similares alos correspondientes en € caso de comercio interindustrial.

Por otro lado, los modelos que siguen e concepto de “geografia
econdmica’, como es el caso de Greenaway y Torstensson (1997), suponen
que lacalidad del producto se asocia en forma positiva con las economias
de escaladebido aque los costos fijos son masimportantes en las variedades
de mayor calidad. En este contexto, la exportacién de variedades de dta
calidad es mayor cuanto més rel evantes sean las economias de escala. De
esta forma, la reducciéon en los costos del comercio incrementa la
especidizacion netade modo que laproduccion de variedades de dtacaidad
se vuelve maés concentrada en el pais grande.

Igualmente para e caso de la economia uruguaya, inserta en un
proceso importante de integracion regional, las explicaciones sobre la
predominancia de cierto tipo de Cll van més dla de las explicaciones
tradicionales asociadas alas diferencias factoriaes, tecnol0gicas o lapropia
existencia de economias de escala, debido a que es un mercado pequefio
en términos fisicos y econdmicos cuyo comercio manufacturero se
encuentra fuertemente determinado por e sector automotor (de mayor
peso en e CllI, sobre todo con Argentina).

Por lo antes expuesto (aungue lapresente investigacion no profundiza
la temédtica de los costos de gjuste) es que es de relevancia andizar la
naturalezadel Cll asumiendo quelos costosde g uste derivados del proceso
de integracion econdmica varian dependiendo de s & ClI es vertica u
horizontal.

En esta seccidn, primeramente se presenta la metodol ogia utilizada
paralaclasificacion del ClI, luego se aplicalamismaparael caso uruguayo
y finalmente se exponen los resultados del estudio de la naturdezadel Cll
de Uruguay con Argentinay Brasil, en un andisis bilateral.

I11.1 Clasificacion del Cll

Laevauacion delacdidad delosflujos de comercio hasido abordada
principalmente a través del uso de indices de vaor unitario, metodologia
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gue adopta la presente investigacion. El supuesto mangjado es que los
precios son buenos indicadores de calidad, esto es, |as variedades de un
producto con un precio unitario més ato son de mayor cdidad que las
variedades ddl mismo producto con un precio unitario menor. Laracionalidad
parausar vaores unitarios como indicadores de calidad es que, suponiendo
perfectainformacion, una variedad vendida a un precio mas alto debe ser
de una calidad superior a una de menor precio. Aun con informacion
imperfecta, los precios reflejan calidad, aunque en € corto plazo, los
consumidores puedan adquirir productos més caros por ignorancia, por
inercia, o por @ costo de cambiar de proveedor. De todos modos, todos os
estudios de calidad en € comercio internacional parten de la posicion que,
a menosaun nivel muy desagregedo, |los preciosrdativosreflgan lacdidad.

Los indices de vaor unitario son caculados anivel de producto. Es
posible calcular un indice de valor unitario de las exportaciones (VUX) y
un indice de valor unitario de las importaciones (VUM).

El cociente entre ambos define & valor unitario (VU):

_ WX,

VU =
P VUM ®)

Se clasificad total del Cll de cada producto como horizontal s €l
cociente entre €l indice de vaor unitario de las exportacionesy €l indice
devalor unitario de lasimportaciones se encuentradentro de cierto rango
(£ a) previamente definido (esdecir, 1—a £VU£ 1+ a). En caso de que
el cociente se encuentre fuera de dicho rango selo clasificacomo vertical,
asu vez, dentro de esta Ultima categoria se puede hacer la distincion entre
el Cll vertica de dta calidad s € cociente se encuentra por encima del
rango definido (VU > 1 +a) y € Cll vertical de bgacalidad s € cociente
se encuentra por debajo (VU <1-a). Unavez clasificado e ClI de cada
producto en horizontal o vertical, se puede agregar de forma de obtener el
total de ClI horizontal y vertical de unaindustria, de un grupo de industrias
o detodo € pais.

Desde € punto de vista metodol dgico es importante definir e valor
del rango a utilizar parala clasificacion del ClI. La existencia de un rango
seasociaa hecho de quelas exportaciones estén va oradas FOB mientras
gue las importaciones estan valoradas CIF, es decir que € precio de las
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importacionesincluye ademése costo dd seguroy del flete, y estadiferencia
de precio no es atribuible a diferencias en calidad.

Losvalores unitarios se deben medir en unaciertaunidad de volumen
fisico (toneladas, kilos, metros cuadrados, unidades, etc.). Los trabgos
empiricos, en generd, utilizan una sola unidad de volumen fisico, por g.
Greenaway et d. (1994) para clasificar € Cll del Reino Unido, utilizan
valores unitarios expresados en toneladas. En este trabgjo los valores
unitarios se miden en kilos, debido a que los datos obtenidos del B.C.U. ya
estaban convertidos a dicha unidad de volumen fisico, lo cua asegurala
homogeneidad de los cdculos.

A modo de resumen, se realiza una comparacion entre dos
metodol ogias de medicion y clasificacion complementarias: |a utilizada por
Greenaway et d. (1994/1995) y la utilizada por Fontagné y Freudenberg
(1997a). Ambas usan precios unitarios como indicadores de calidad para€el
andissdelanaturaezadd ClI, ladiferenciaradicaen ladefinicidn adoptada
de ClI.

En @ primer caso, se sigueladefinicion de Grubd y Lloyd, seaplica
el indicador GL, d cua se utiliza en la seccion anterior de este trabgjo
poniendo énfasis, como se menciona anteriormente, en la intensidad del
overlap en los flujos comerciaes ya que se desea medir la magnitud y
evolucion del fendmeno. Sin embargo, muchos investigadores interesados
en cladficar € ClI utilizan € indice GL (inclusive a nivel de producto)
posterior al andlisis de los VU; de este modo se establece:

(s o) x|

CRTP R v

GLH, =

(XV(AC/BC)p +MVAc/E9 p) ) |X\/(AC/BC) - MV(AC/ED p| ]

GLV(AC/BO), = 100 (7)

(XP+MP)

donde H = horizontd, V = vertical, distinguiendo VAC = verticd de dta
cdidad y VBC = vertica de bagja caidad.

Para esta investigacion € método aplicado por Greenaway et d.
(1994/1995) no se lo considera conveniente para andizar lanaturaleza del
Cll debido a que es un método que sefocdizaen lamedicion del Cll pero
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no presenta las ventgjas del indicador CEPII. Igualmente, con € objetivo
de solamente comparar |os resultados obtenidos por la metodologia del
CEPII, se cdcula d indice GL a nivel de producto y se clasifica d ClI
utilizando la metodologia de VU con un a=0,15.

En e segundo caso, Fontagnéy Freudenberg (1997a) definen € Cl|
anivel de producto aplicando la condicién de overlap mayor al 10% y
utilizando parala medicion e indice CEPII antes definido. De esta forma,
el aporte consiste en poder clasificar e comercio total de un producto en
adgunadelas sguientestres categorias dependiendo delasimilitud devaores
unitarios y del grado de overlap:

a)  CDV deproductossmilaresu horizonta mente diferenciados (overlap
significativo y bgjas diferencias en vaores unitarios).

b)  CDV deproductosverticadmentediferenciados (overlap sgnificaivo
y dtas diferencias en valores unitarios).

c)  Comercio en unavia (overlap nulo o no sgnificativo).

Esta Ultimametodol ogiaeslaque se utilizaen la presente seccion de
estainvestigacion con lafinalidad deandizar lanaturdezadel ClI uruguayo
Ccon sus paises vecinos. Selaconsidera conveniente debido aque: primero,
es un andisis a nivel de producto de forma de obtener una proxy no
distorsionada de los precios y consecuentemente de la diferenciacion de
cdidad, y de minimizar & sesgo provocado por la agregacion sectorid.
Segundo, sblo se considera que un producto presenta comercio en dosvias
s € overlap essignificativo. Tercero, € comercio total de un producto se
puede clasificar en las categorias antes mencionadas.

[11.2 Aplicacion al caso uruguayo

Se analiza d comercio en dos vias de un mismo producto, definido
éste a 10 digitos de la nomenclatura arancelaria uruguaya, aplicando €
indicador CEPII; y se clasificael comercio en: comercio en unavia, CDV
de productos vertica mente diferenciados con ladistincion entre ata calidad
y bgacaidad, y CDV de productos horizontalmente diferenciados.

En & Cuadro 1V se describe la estructura del comercio bilateral de
manufacturas con Argentinay Brasil para e periodo 1993-2000. EI CDV
con |os paises vecinos muestra una tendencia creciente a partir de 1997.
En e caso de Argentina, € CDV aumenta notoriamente en 1995 (16,85%
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del comercio tota en contraposicion con un 9,97% en 1994) para luego
caer en 1996 aun 6,24%, lo cud coincide con laimportante caidadd comercio
del sector automotor uruguayo explicadaen laseccidn anterior. Sin embargo,
apartir de 1997 & CDV sube a 24,78%, tendencia creciente que se mantiene
hasta 1999 donde el CDV pasade 31,09% (1998) a 28,72% en € respectivo
afo, cifra que se mantiene relativamente estable para e 2000.

En e caso de Brasil, lamagnitud del CDV es menor pero asmismo
se observa una tendencia creciente a partir de 1997, anterior a ese afio €
CDV eraen promedio 3,5% del comercio total paraluego llegar a subir a
11,5% hasta dcanzar en € 2000 un 13,58%.

Cuadro IV
Estructura del comercio bilateral manufactur ero uruguayo
(Datos en miles de US$ y N° de items a 10 digitos)

1 — Uruguay/Argentina

Expor Impor Comercio Comercio 2 vias Comercio 1 via
Afio S S S
uss N usg | N° |TotalUS$| gg [ N % Uss$ %
items items items

1993 | 273.890 910 |437.604|3.392( 711.494 | 75.048 | 187 10,55% | 636.446 89,45%
1994 | 364.791 846 |571.548|3.299( 936.339 | 93.383 | 188 9,97% | 842.956 90,03%
1995 ] 256.217 890 |479.800|3.538| 736.017 |123.990| 224 16,85% | 612.027 83,15%
1996 | 258.998 1.070|583.643|3.803( 842.641 | 52.552 | 151 6,24% | 790.089 93,76%
1997 | 331.648 1.211]719.442|3.914( 1.051.090 | 260.416 | 490 24,78% | 790.674 75,22%
1998 | 462.315 1.262|768.791|3.962( 1.231.106 |382.743| 516 31,09% | 848.363 68,91%
1999 | 349.624 1.153|718.753|3.878( 1.068.377 |306.841 | 474 28,72%| 761.536 71,28%

2000 | 389.056 1.146]698.367 |3.808  1.087.423 | 309.858 | 470 28,49% | 777.565 71,51%

2 — Uruguay/Brasil

A Expor Impor Comercio Comercio 2 vias Comercio 1via
fio S S S
uss | N | uss | N [TotalUS$| g¢ | N % uUs$ %
items items items

1993 1332.291 | 690 |584.757|3.771| 917.048 | 30.618 | 108 | 3,34% | 886.430 96,66%
1994 | 417.783 | 698 |654.326|3.556( 1.072.109 | 31.669 | 111 | 2,95% | 1.040.440 97,05%
1995 | 543.117 | 852 |631.784|3.488( 1.174.901 | 54.531 | 155 | 4,64% | 1.120.370 95,36%

1996 | 720.508 | 888 |672.362|3.493|1.392.870 | 38.938 | 76 | 2,80% | 1.353.932 97,20%
1997 | 836.338 | 962 |735.230|3.377( 1.571.568 | 179.865| 255 |11,44% | 1.391.703 88,56%

1998 | 852.741 | 946 |727.342]3.382|1.580.083 |173.737| 252 |11,00% | 1.406.346 89,00%
1999 | 472.686 | 755 |597.457|3.444]1.070.143 |141.380| 232 |13,21% | 928.763 86,79%

2000 | 456.108 | 848 |613.3873.518( 1.069.495 |145.216| 229 [13,58% | 924.279 86,42%

Fuente: elaboracion propiaen base adatos del B.C.U.
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Tanto en € caso ddl comercio bilateral con Argentina como con
Brasil, se gpreciaun quiebre en laevolucién del CDV apartir de 1997, afio
en e quelosflujosde CDV con dichos paises se multiplican cas por cinco.
Esto puede ser atribuido a la profundizacion del acuerdo de integracion
economicade Mercosur®, asi como alamayor liberdizacion dd comercio
internaciona uruguayo. Todo esto permite ampliar d mercado para la
colocacién de nuevos productos por 1o que no sdlo se tiende a una mayor
especidizacion d interior de las industrias sino también € objetivo es
diversificar las importaciones, aumentando € nimero de productos que
son comercializados en dos vias.

Deestemodo, seobservaqued andisisredlizado a10 digitos permite
captar fendmenos que a mayores niveles de agregacion pasan
desapercibidos. Cuando se andiza la evolucion del indice GL ya seaa 4
digitos ClIU, 5 digitos CUCI o 6 digitos SA no se observa un cambio tan
radica en € valor del indicador a partir de 1997. Aunque, si en cuaquiera
de los casos se denota que el Cll o bien llamado CDV esta determinado
por el comportamiento comercia del sector automotor, fundamentalmente
en el caso de Argentina.

A continuacion se exponen los resultados de la clasificacion ddl Cli
uruguayo con Argentina 'y Brasi| redlizada a 10 digitos, obtenidos por la
aplicacion dd indicador CEPII. Adicionamente, con € objetivo de comparar
dos enfoques metodol 0gi cos, seredizalaclasificacion tomando como base
el indicador GL utilizado por Greenaway et a. (1994/1995).

El indicador VU globa se cacula como & promedio ponderado de
todoslos VU anivel de producto utilizando como ponderador |aparticipacion
de cada producto en € comercio total en dos vias, la unidad de medida
utilizadaes d kilo.

Los resultados se muestran en el Cuadro V, en é se establecen
ademaslamediay ladesviacion estandar de los VU caculados anivel de
producto, € nimero de observaciones corresponde a nimero de productos
con CDV. Se observa que a partir ddl afio 1997 € nimero de productos
intercambiados en doble sentido aumenta notoriamente.

35 Instauracion de la Union Aduanera en 1995 e implementacion del Régimen de
Adecuacion en 1996.
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CuadroV

Datos estadisticos del indice VU

ARGENTINA BRASIL
0|l vedia BESHEON | v, || W0 vedia BESVEGION | aps
1993 1,38 1,32 1,49 187 1,81 1,48 1,36 108
1994 1,64 1,22 1,25 188 1,65 1,61 1,63 111
1995 1,60 1,33 1,24 224 1,29 1,41 1,36 155
1996 1,07 1,19 1,18 151 1,25 1,39 1,05 76
1997 1,44 1,28 1,28 490 1,62 1,38 1,28 255
1998 1,32 1,33 1,31 516 1,65 1,48 1,37 252
1999 1,46 1,41 1,47 474 1,88 161 1,65 232
2000 1,33 1,51 1,40 470 1,34 1,64 1,64 229

Fuente: elaboracién propiaen base adatos del B.C.U.

Paraun a =0,15°, en generdl, e CDV de Uruguay con Argentina
es vertical de dta calidad (valores de VU mayores a 1,15), salvo para
1996, afio en que resulta de natural eza horizontal aunque su mediaindicael
predominio del CDV vertica de dta calidad. Por su parte, e CDV con
Brasil es para todos los afios de naturaleza vertical y esta caracterizado
por la exportacion neta de bienes de alta calidad® . Estas derivaciones
coinciden con € trabajo de Fernandez y Pereyra (1996), quienes aplicando
la metodologia de Greenaway et al. (1994/1995), caracterizaron los flujos
de ClI uruguayo en horizontd y vertica a4 digitos NCCA parad periodo
1991-1994, comprobando que € tipo de Cll predominante con los paises
vecinos es de caracter vertical.

El indicador VU global describe en formamuy genéricalanaturaeza
del Cll uruguayo con Argentinay Brasil, no gportando informacién acerca
delamagnitud del CDV en cada una de sustres categorias como describe
Fontagnéy Freudenberg (1997a). Para mayor precision, € Gréfico V del

35 Adicionalmente, se realiza un andlisis de sensibilidad haciendo variar €l valor de a,
paraestudiar laformaen que lanaturalezadel Cll se ve afectadafrente acambiosen
el costo del flete y del seguro incluido en el precio CIF de las importaciones. Los
resultados obtenidos muestran que para valores de a superiores (0,25 y 0,35), que
implican suponer un masalto costo de seguro y flete, esmayor el grado deimportancia
del CDV horizontal, fendmeno mas pronunciado en el caso de Brasil. Sin embargo,
dada la cercania geogréfica de los paises para los cuales se redliza e andlisis, no
resulta razonable trabajar con un a mayor a0,15.

37 Véase Gréfico Il del Anexo.



REVISTA DE ECONOMIA 157

Anexo presentael CDV desglosado y expresado en porcentagjes del CDV
total. Para éllo se clasifican los productos por & VU de cada uno y luego
se agregan los valores de CDV correspondientes.

Comoindicad gréfico, d CDV con Argentinaes predominantemente
vertical y dedtacdidad, observandose paraestacategoriaciertosaltibgjos.
Desde 1993 a 1995 se mantiene en € entorno del 55% del CDV totd para
descender en 1996 a un minimo de 25% como era previsible por los
resultados anteriores, y posteriormente aumenta hasta un méaximo en 1998
de 63% para luego con tendencia descendente alcanzar un 34% en € afio
2000. El afio 1996 congtituye una excepcion, ya que s bien prevalece €
comercio vertical, dentro de éste dominalabgacdidad (34%). Esto Ultimo
puede tener su explicacion en las dificultades sufridas por e sector
automotor, que como se vera en € andisis sectorial, tal industria es
productorade bienes de dtacalidad y determinano solo lamagnitud sinola
naturalezadd ClI, principalmente con Argentina.

Al andizar e CDV con Brasil, se observa que en € afio 1993
predomina el comercio de bagja caidad representando € 44% del CDV
total, mientras que para dicho afio e CDV vertical de dta calidad es
gproximadamente un 38%. Sinembargo, € CDV de productos verticamente
diferenciados de dtacalidad pasaadominar apartir de 1994 con guarismos
que oscilan entreun 40%Yy un 61% (1999). Caberesaltar, que principalmente
en el caso del CDV con Brasil puede haber influido las variaciones en €
tipo de cambio real amodo que en 1993 |os vaores de exportacion de los
productos uruguayos se tornaron més baj os que los val ores de importacion
con este pais, lo cua se revierte en d siguiente afio.

El predominio del CDV de productos verticamente diferenciados
de dta calidad tanto en € caso de Argentina como de Brasil, congtituye
una evidencia empirica relevante porque en primer lugar indica que los
preci os de exportacion de Uruguay son superioresalosdelos paisesvecinos
(por tal motivo, a posteriori se realiza un andlisis sectoria). En segundo
lugar, revela que los costos de gjuste derivados del proceso de integracion
econdémicason més elevados queen e caso de CDV de productossimilares
u horizontalmente diferenciados. Aunque, existe una tendencia en la
literatura comercia de sostener que & desplazamiento de los factores de
produccién tiene un menor costo a producirse este tipo de comercio a
interior de la misma industria, no es € caso cuando predomina e CDV
vertica debido aque ladistanciaecondmicaentre paises dejade asociarse
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exclusvamente a comercio interindustrial como se explico anteriormente.
Esto dltimo significaquelaexistenciade CDV vertica resultaen costosde
guste smilares alos del comercio interindustrial.

Cuadro VI
Comparacion del Cll segin metodologia GL y CEPI 138
(Criterio de agregacion: 10 digitos, a = 0,15)

1 - Uruguay/Argentina

Afo Metodologia GL Metodologia CEPII

GL GLV GLH CDV CDVV CDVH
1993 5,94% 5,12% 0,82% 10,55% 8,97% 1,58%
1994 5,97% 4,59% 1,38% 9,97% 7,94% 2,03%
1995 10,72% 7,99% 2,73% 16,85% 13,16% 3,69%
1996 4,21% 2,54% 1,67% 6,24% 3,67% 2,57%
1997 13,64% 9,94% 3,70% 24,78% 17,98% 6,80%
1998 15,94% 13,69% 2,25% 31,09% 27,35% 3,74%
1999 18,98% 13,37% 5,61% 28,72% 20,45% 8,27%
2000 17.34% 11,43% 5.91% 28.49% 18.72% 9.77%

2 - Uruguay/Bras|

Afio Metodologia GL Metodologia CEPII

GL GLV GLH CDV CDVV CDVH
1993 1,99% 1,61% 0,38% 3,34% 2,73% 0,61%
1994 2,02% 1,42% 0,60% 2,95% 1,98% 0,97%
1995 3,20% 2,31% 0,89% 4,64% 3,44% 1,20%
1996 1,77% 1,20% 0,57% 2,80% 2,05% 0,75%
1997 6,76% 4,29% 2,47% 11,44% 7,18% 4,26%
1998 7,98% 6,11% 1,87% 11,00% 7,72% 3,28%
1999 7,18% 6,39% 0,79% 13,21% 12,04% 1,17%
2000 7.18% 5,58% 1,60% 13.58% 9.80% 3.78%

Fuente: elaboracion propiaen base adatos del B.C.U.

Aplicando la metodologia de Greenaway et a. (1994/1995) la
medicion dd Cll resultamenor (Cuadro V1)*° . Ello sedebe aqued indicador
GL solo toma en cuenta la parte de exportaciones e importaciones que se
superponen, y no € total de exportaciones e importaciones en dos vias
dependiendo del grado de overlap como lo hace e indicador CEPII. Otra
observacion a remarcar es que €l incremento del Cll a partir de 1997
también es captado aungque en menor magnitud por € indicador GL parael
mismo nivel de agregacion, yaque éte Ultimo secdculaanivel de producto;
fendmeno que no se logra visudizar a niveles més agregados. De todos

38 Referencias: GLV —GL vertical; GLH — GL horizontal, CDV — Comercio en dosvias,
CDVYV — Comercio en dos vias vertical, CDVH — Comercio en dos vias horizontal.
39 Véase Gréfico VI del Anexo.



REVISTA DE ECONOMIA 159

modos, por ambas metodol ogias|anaturaleza predominantedel Cll uruguayo
con Argentinay Brasil eslavertical.

En e Cuadro Il del Anexo se andlizan los diez productos con mayor
participacion en € comercio bilateral de manufacturas en dos vias con
Argentinay Brasil, a un nivel de agregacién de 10 digitos, para los afios
1993, 1995, 1997 y 1999. En d mismo se detdlan: € producto, la rama
CllU a4 digitos alacua pertenece, € volumen de comercio, y € tipo de
CDV predominante como porcentgje del CDV total.

Dd andlisis dd CDV con Argentina surge que los productos de
mayor participacidn son los que pertenecen a sector automotor, rama 3843:
autopartes, vehiculos para € transporte de mercancias y pasgjeros; cuyo
comercio es de naturaleza predominantemente vertical y de dta calidad.
En 1993 e CDV vertica de dta calidad paralos productos de este sector
(solo tomando en cuenta los diez productos con mayor participacion en €
CDV bilaterd) alcanzaun méximo de 39,5% del CDV total. En 1995, 1997
y 1999 e CDV vertical dedtacalidad representael 19,3%, 20,6%Y 16,2%
respectivamente. Otros productos derelevanciaen e CDV con Argentina
son los que corresponden a las ramas: envases de papel y cartdn (3412),
tocador y limpieza (3523), prendas de vestir (3220); todos ellos
fundamentalmente con CDV horizontal y CDV vertical de bgja calidad, y
baja participacion en e comercio de manufacturas, en los correspondientes
ahosdeandliss. Asmismo, tienen relevanciaen e CDV los productos que
corresponden arefinerias de petréleo (3530), cuyo CDV es basicamente
horizonta aunque en 1995 € intercambio en dos vias es predominantemente
vertica de dta cdidad (13,61%).

ConBrasl, igudmentelosdemayor pesoenel CDV sonlosproductos
pertenecientes a sector de automovilesy repuestos (3843): vehiculos para
el trangporte de mercanciasy pasgjeros, ubicados en € tramo de dtacaidad
con un 33% en & CDV tota en 1997 (afio a partir del cual tiene mayor
incidenciad sector) y un 37% en 1999. Asimismo son derelevanciaen €
CDV los productos pertenecientes amaterias pl asticas (3513) clasificados
como de bgja calidad en 1993 (22,25% presentan CDV vertica de bgja
calidad frente aun 11,45% que pertenecen a CDV vertical de adtacalidad),
dedtacdidad (3,7% del CDV total) en 1995, de horizontal (4,5%) en 1997
y nuevamente vertical de bgja calidad (1,48%) en 1999. Otros productos
deimportanciaen el CDV con Brasil son |os que corresponden alasramas.
otros articulos de papel y cartdn (3419), envases de papel y carton (3412),
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todos ellos fundamentamente con CDV vertica debgjacaidad y en menor
medidaCDV horizonta, y bgjaparticipacion en el comercio de manufacturas,
en los correspondientes afios de andlisis. Por otro lado en 1993 y 1995
tienen buenaparticipacionen e CDV los productos pertenecientes atextiles
(3211) y tgjidos de punto (3213), los cuades se clasifican en CDV horizontal
y en 1995 fundamentalmente en CDV verticd de dta calidad.

Respecto alo anterior, cabe destacar que efectivamentelaindustria
automotriz uruguaya se especializa en gamas de calidades medias y dtas
en autos de tamafio medio. Tanto en lo que respecta a la produccion de
vehiculos como alas autopartes, lavaloracion del producto por parte delos
mercados de destino han diferenciado la produccién naciona por sushiveles
de calidad* . La especializacion de esta industria se vincula a plantas de
pequefia escala de vocacion exportadora (produccion de series cortas),
escasa inversion, pero flexibles para producir modelos mas sofisticados
gue los estandar. Este esquema de trabgjo se basa en una funcion de
produccion intensivaen trabgjo cdificado, donde en materiade productividad
de mano de obra se esperan mejores niveles de eficiencia proximos a los
estandares internacionales.

A modo de sintesis, a lo largo de todo € periodo, se destaca la
persistenciadel Cll vertica de alta calidad con los paises vecinos, lo cua
puede ser explicado por la existencia de sectores que a pequefia escalase
especidizan en laproduccion y exportacion de bienesde dtacalidad, entre
los cuales se hallan: € automotor con mayor participacion e incidencia en
el CllI, y otros sectores de menor participacion como son: textilesy tegjidos
de punto. De este modo, seterminade comprobar lahipotesis delapresente
investigacion, es decir, que en lo que respecta a la naturaleza del ClI
uruguayo, lamisma esté determinada por e comportamiento comercia del
Ssector automotor.

Como se puede apreciar, para € caso de la economia uruguaya,
inserta en un proceso importante de integracion regional, las explicaciones
sobrelapredominanciadel Cll vertical y dentro de éste ladtacdidad, van
més ala de las explicaciones tradicionales asociadas a las diferencias

40 Un indicador cuantitativo en este sentido es el AQR, utilizado por el sistema de
medicién internacional delacalidad, que se aplico alaterminal uruguayaque produce
Renault Express, donde la misma obtuvo la calificacion destacada de 142 puntos
frente alareferenciade terminal es francesas de 145 puntos. Véase M.l .E.M. (1999).
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factoriaes, tecnoldgicas o la propia existencia de economias de escala.
Esto Ultimo se debe a que es un mercado pequefio en términos fisicos y
econdmicos cuyo comercio manufacturero se encuentra fuertemente
determinado por e sector automotor (de mayor peso en € Cll, sobre todo
con Argentina) y por ende depende deformasignificativade las estrategias
empresariales de las transnacionales en la region y de los avances con
respecto a régimen automotor comun (la estrategia regiona no se ha
completado en este aspecto, debido que & ge negociador haestado pautado
por las proximidades bilaterales redlizadas por Argentinay Brasil).

V. CONCLUSIONES

En primer lugar corresponde mencionar |os aportes de la presente
investigacion en relacion alos antecedentes nacional es existentes sobre el
tema. El estudio abarca un periodo reciente de laevolucion de laeconomia
uruguaya alo largo del cua e pais enfrenta shocks de variada naturaleza
(cambio en las politicas econémicas incluyendo apertura unilateral e
integracion regiond); se calculan indicesde Cll anivel es més desagregados,
seintroduce d indicador CEPII, y por Ultimo seandizalanaturdezade CllI.

Los objetivos de lainvestigacion se enfocan, en una primera etapa,
en d estudio de lamagnitud y evolucion del Cll uruguayo con Argentina,
Brasl y € resto del mundo para € periodo 1993-2000. Este andlisis es
redlizado utilizando distintos niveles de agregacion: 4 digitos ClIU, 5 digitos
CUCI y 6 digitos SA. Como resultado se constata que se trata de un
fendmeno real y no de unamerailusion estadistica derivada de problemas
de agregacion ya que por més que se reduzca € nivel de agregacion, €
volumen de CII bilaterd uruguayo con los paises vecinos sigue sendo
significativo en € total del comercio manufacturero.

Para un nivel de agregacion 5 digitos CUCI, d indice GL muestra
que € CIl de Uruguay con Argentina’y en menor medida con Brasil es
superior a de Uruguay con € resto del mundo sin considerar a los paises
vecinos. A tal punto que se puede concluir que € fenédmeno se concentra
en Argentina, es bastante menor con Brasil einsignificante con €l resto del
mundo. El Cll seubicaparad caso de Argentinaentorno a 32% dd comercio
total de manufacturas, paraBrasil en un 16%, parad comercio con € resto
del mundo en un 8%y parae comercio globa uruguayo en un 22%.
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Laexigtencia de costumbresy gustos similares, € mismo idioma, la
mayor cercania geografica, € mayor grado de apertura comercia de la
economia argentina en relacion ala brasilefia, la existencia de estructuras
productivas smilares, la mayor smilitud en la distribucion ddl ingreso e
inclusive  mayor Cll del sector automotor con este pais son agunos de
los elementos que pueden explicar por qué & fenébmeno dd Cll uruguayo
€s mas pronunciado con Argentina que con Brasil.

Con respecto alaevolucion del Cll y paraun nivel de agregacion 5
digitos CUCI, se concluye que la misma no presenta una tendencia clara,
eserrdicatanto anivel globa como con |os paises vecinos, permaneciendo
estable con € resto del mundo sin considerar a Argentinay Brasil. Esto
ultimo indicaque los resultados no revelan con precison s e fendmeno del
Cll sevio fuertemente afectado por € proceso de integracion econémica:
Mercosur. Esdecir, apesar delos cambiosen politicacomercid einsercion
externa sufridos por Uruguay en la década del noventa que a grandes
rasgos implicaron una mayor apertura regional e insercion internacional,
los resultados apuntan en € mismo sentido que |os estudios anteriores.

Sin embargo, trabajando a 10 digitos de lanomenclaturaarancelaria
uruguaya tanto con € indicador CEPIl como con GL, se advierte que €
Cll con los paises vecinos presenta un incremento importante a partir del
ano 1997, producto de una mayor diversificacion del comercio uruguayo
tanto exportador como importador a igua que una mayor especidizacion
a interior de lasindustrias. Esto Ultimo es atribuido ala profundizacion del
acuerdo de integracion econdmica del Mercosur, asi como a la mayor
liberalizacion del comercio internaciona uruguayo.

Una observacion importante que surge de los cdl culos realizados, es
lainfluencia que tiene @ sector automotor en la magnitud y evolucion del
Cll uruguayo con Argentinay Brasil, principamente en € primer caso. Se
trata del Unico sector que presenta simultaneamente mayor participacion
comercid y elevado indice GL, lo que lo convierte en unaindustria clave
paralaexplicacion del comportamiento del Cll de Uruguay con los paises
VECinos.

A partir del andlisis redizado a nivel de sectores industrides, se
puede afirmar que e ClI es un fendmeno que se encuentra concentrado
en laramaautomotriz y disperso en las demés ramasindustriales, teniendo
estas ultimas escaso volumen de comercio. La evolucion comercia del
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sector coincide con la evolucién del ClI uruguayo, principamente en €
caso argentino; lacual parece (aun nivel de agregacion de 5 digitos CUCIH)
no estar seriamente afectada por el Mercosur aunquesi e sector hasufrido
cambios significativos desde que se empezo a profundizar € relacionamiento
comercid atravésdelosacuerdoscomercideshilateraes: PECy CAUCE* .

En una segunda etapa otro importante objetivo es € andisis de la
naturaleza del Cll con Argentinay Brasil, paises en los que se manifiesta
el fendmeno con mayor intensidad. El periodo deandisisesel comprendido
entre los afios 1993-2000, e nivel de agregacion es 10 digitos de la
nomenclaturaarancelariauruguaya, y losindicadores de Cl1 utilizados son
el CEPIl y d GL, este tltimo se lo utiliza slo con & motivo de comparar
ambas metodologias. En estainvestigacion se prefiere @ indice CEPII no
s0lo porgque tomaen cuentael CDV significativo (overlap mayor a 10%)
sino también porque vamas aléadelamedicion delaintensdad del overlap
clasificando a comercio tota de manufacturas en: comercio en una via,
CDV de productos verticalmente diferenciados distinguiendo ata de baja
caidad y CDV de productos similares u horizontalmente diferenciados.

El indicador VU reflgja la persistencia del CDV de productos
verticalmente diferenciados y de dta calidad tanto con Argentina como
con Brasi| entodo € periodo, lo que implica que los precios de exportacion
de Uruguay son mas altos que los de |os paises vecinosy asmismo que los
costos de gjuste derivados del proceso de integracion econdmica son mas
elevados que en e caso de CDV de productos similares u horizontalmente
diferenciados. Aunque, existe una tendencia en la literatura comercia de
sostener que d desplazamiento delos factores de produccion tiene un menor
costo a producirse este tipo de comercio al interior de la mismaindustria,
no es el caso cuando predominael CDV vertica debido aque ladistancia
economica entre paises degja de asociarse exclusivamente a comercio
interindugtria. Esto ltimo significaquelaexistenciade CDV verticd resulta
en costos de guste smilares alos del comercio interindustrial.

Losresultados empiricosindican que lapredominanciadel Cll vertica
dedtacdidad en e comercio con Argentinay Brasil sedebealaexistencia

41 PEC: Protocolo de Expansion Comercial, CAUCE: Convenio Argentino-Uruguayo
de Cooperacién Econémica, acuerdos bilaterales con Argentinay Brasil enladécada
del setenta.
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de sectores que a peguefia escala se especiaizan en la produccién y
exportacion de bienes de dtacalidad entrelos cuales se hdlan: € automotor
con mayor participacion e incidenciaen e Cll, y otros sectores de menor
participacion como son: textiles y tgjidos de punto.

Efectivamente, la industria automotriz uruguaya se especidiza en
gamas de calidades mediasy atas en autos de tamafio medio. Tanto enlo
que respecta a la produccion de vehiculos como a las autopartes, la
valoracion del producto por parte de los mercados de destino han
diferenciado la produccién nacional por sus niveles de calidad. La
especializacion de estaindustria se vincula a plantas de pequefia escala de
vocaci 6n exportadora (produccion de series cortas), escasainversion, pero
flexibles para producir modelos més sofisticados que los estandar. Este
esquema de trabgo se basa en una funcidn de produccién intensiva en
trabgjo calificado, donde en materia de productividad de mano de obra se
esperan mejores niveles de eficiencia proximos a los estandares
internacionales.

En suma, los resultados obtenidos apoyan la hipétesis del presente
trabgjo de que tanto la magnitud, la evolucion como la naturaleza del ClI
uruguayo estén determinadas por € comportamiento comercia del sector
automotor. Por lo tanto, paraexplicar lasupremaciadel Cll vertical de dta
calidad es necesario considerar laimportante incidenciadel sector automaotor
en € referido patron de comercio. Este sector de mayor peso en € Clli
uruguayo, no se gjusta a la tesis de que la diferencia en la dotacion de
factores entre los paises que comercian, y por ende las diferencias en
intensidades factoriales de lasindustrias sean |as causas que determinan la
produccién de distintas gamas de cdidad. Por € contrario la l6gica del
comercio automotor esta explicada fundamentalmente por |as estrategias
empresariales de las transnacionales en la regién y € hecho de que se
logre aclarar las reglas de juego entre |0s socios comerciaesdel Mercosur,
avanzando con respecto a régimen automotor comun.
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ANEXO

Gréfico | —Participacion en e comercio manufacturero uruguayo
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Fuente: elaboracion propiaen base adatos del B.C.U.

Graéfico Il —Evolucion delosindicesGL y VU#
(Criterios de agregacion: GL - CUCI 5 digitos, VU - 10 digitos)
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Fuente: elaboracion propia en base adatosdel B.C.U.

42 Referencia: Global = Resto del mundo incluyendo Argentinay Brasil.
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Gréfico 11
Evolucién del comercio del sector automotor con Argentina
(Datos en miles de USS$, criterio de agregacion CUCI 5 digitos)
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Fuente: elaboracién propiaen base adatos del B.C.U.

Gréfico IV
Evoluciéon del comercio del sector automotor con Brasil
(Datos en miles de USS$, criterio de agregacion CUCI 5 digitos)
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Cuadro| - Andlissdelas 10 ramasindustriales Cl1U con mayor GL
(Criterio de agregacion CUCI 5 digitos, datos en miles de US$)
1 - Uruguay/Argentina

Rama Denominacion Expor | Impor Total %™ Cll GL
1993
3213 |Tejidos de punto 705 625 1.330] 0,19% 1.251 94,04%
3843 |Automoviles y repuestos 95.551 72.905 168.456| 23,68%| 145.011 86,08%
3117 |Panaderiay fideeria 3.315] 3.281 6.597| 0,93% 4,506 68,309
3692 |Cemento 1.137] 597 1.734 0,24% 1.123 64,75%
3232 |Curtiembresy peleterias 63 30| 93[ 0,01% 60 63,86%
3119 |Confituras 1.498| 2.009 3.506| 0,49% 2.132 60,81%
3560 |Plasticos 4.637| 10.702 15.339| 2,16% 9.042 58,95%
3812 |Muebles metalicos 57| 140 197| 0,03% 115 58,12%
3320 |Muebles 228 561 789 0,11% 456 57,82%
3219 |Otros productos textiles 1.511 1.004 2.515 9 1.451 57,69%
108.703| 91.854 200.556| 28,19%] 165.146
Comercio total 273.890| 437.604 711.494| 100%] 238.455 33,51%
1995
3691 |OUros productos minerales no 2698 3.853 6.551| 089%| 5268 8041%
3412 |Envases de papely cartén 8.771 5.986 14.756| 2,00%| 11.775 79,80%
3117 |Panaderiay fideeria 8.383] 7.589 15.972| 2,17%| 12.449 77,94%
3843 |Automoviles y repuestos 62.403| 41.515 103.917| 14,12%| 77.213 74,30%
3530 |Refinerias de petréleo 15.511] 28.547 44,058 5,99%| 31.023 70,41%
3835 Zigﬁ:g??ag y artefactos 17 32 49| 0,01% 34 69,87%
3903 |Arts. Deportivos 139 270 409| 0,06% 278 67,82%
3692 |Cemento 2.726| 5.337 8.063| 1,10% 5.451 67,61%
3233 |Marroquineria 524 809 1.333| 0,18% 900 67,52%
3551 |Céamaras y neumaticos 1.863 911 2.774| _0.38% 1.745 62,91%
103.034] 94.849 197.883| 26,89%] 146.136
Comercio total 256.217| 479.800 736.017]|100,00%| 249.164 33,85%
1997
3412 |Envases de papel y cartén 6.749 7.885 14.634| 1,39% 13.498( 92,24%
3903 |Arts. Deportivos 265 312 578 0,05% 516| 89,27%
3312 |Envases de madera 92| 149 241] 0,02% 183| 76,15%
Maquinarias y artefactos
3835 eléctricos 116 66 183 0,02% 133| 72,79%
3117 |Panaderiay fideeria 7.944| 14.498 22.443| 2,14% 15.889| 70,80%
3eg1 |OUros productos minerales no 3.465 4.383 7.848| 0,75%  5.332| 67,95%
3843 |Automdviles y repuestos 53.698| 45.988 99.686( 9,48% 60.707| 60,90%
3219 |Otros productos textiles 824 1.911 2.735| 0,26% 1.648| 60,25%
3610 |Objetos de loza 2.262 1.540 3.802( 0,36% 2.131| 56,05%
3720 |Metales no ferrosos 7.031 8.077 15.108| 1,44% 8.378| 55,46%
82.446| 84811 167.257] 15,91% 108.415
Comercio total 331.648| 719.442| 1.051.090/100,00% 300.756| 28,61%
1000
3412 |Envases de papel y cartén 4.892 5.782 10.674| 1,00% 9.783| 91,66%
3903 |Arts. Deportivos 132 125 257| 0,02% 227| 88,40%
3551 |Camarasy neumaticos 3.509 2.524 6.032| 0,56% 5.009| 83,03%
3232 |Curtiembres y peleterias 445 307 751 0,07% 614| 81,69%
3843 |Automoévilesy repuestos 74.122| 58.198 132.320| 12,39% 95.713| 72,33%
3610 |Objetos de loza 1.676 1.295 2.971| 0,28% 2.091| 70,37%
3521 |Pinturas 4.164 5.244 9.408| 0,88% 6.385| 67,87%
3691 |OVOS Productos minerales no 2106 3.137 5.243| 049%  3.534| 67,41%
metélicos
3312 |Envases de madera 119 98| 216] 0,02% 141| 65,30%
3117 |Panaderiay fideeria 7.919| 18.354 26.273| 2,46% 15.839| 60,28%
99.083| 95.062 194.145| 18,17% 139.335
Comercio total 349.624| 718.753| 1.068.377{100,00% 337.744| 31,61%

43 Corresponde a porcentaje de participacion de la rama industrial, medido como €l
cociente entre el comercio (X+M) de laramay el comercio manufacturero total.
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Cuadrol - (Cont.)
2 - Uruguay/Brasil
Rama Denominacién Expor Impor Total % Cll GL
1003
3219 |Otros productos textiles 391 576 966 0,11% 598]| 61,84%
3523 |Limpiezay tocador 2.294 1.888 4.182| 0,46%]| 2.455| 58,71%
3114 |Productos marinos 445 879 1.324] 0,14% 743| 56,14%
3551 |Camaras y neumaticos 6.589 7.488 14.077| 1,54%| 7.011| 49,80%
3521 |Pinturas 3.522 2.011 5.533| 0,60%| 2.358| 42,62%
3522 |Medicamentos 5.400 2.839 8.239| 0,90%| 2.977| 36,13%
3117 |Panaderia y fideeria 2.287 818 3.104| 0,34%]| 1.106( 35,64%
3513 |Materias plasticas 22.518 38.164 60.682 6,62%| 21.352| 35,19%
3851 |Equipos prof. y cientificos 461 2.167 2.628| 0,29% 921| 35,06%
3844 |Motos y bicicletas 320 1.658 1977 _0.22% 639( 32,32%
44.225 58.487| 102.713| 11,20%| 40.161
Comercio total 332.291  584.757| 917.048|100,00%(102.511| 11,18%
1995
3213 |Tejidos de punto 745 942 1.686( 0,14%| 1.489( 88,31%
3620 |Vidrio 7.811 7.933 15.744 1,34%| 9.977| 63,37%
3523 |Limpiezay tocador 1.684 3.230 4.914| 0,42%]| 2.885( 58,72%
3551 |Camaras y neumaticos 10.655 9.643 20.298| 1,73%| 11.522| 56,77%
3844 |Motos y bicicletas 901 1.664 2.564| 0,22%| 1.383| 53,92%
3560 |Plasticos 6.672 12.974 19.646 1,67%| 10.163| 51,73%
3824 |Maquinaria industrial 4.905 12.699 17.604 1,50%| 8.032| 45,63%
3114 |Productos marinos 3.399 852 4.250| 0,36%]| 1.703| 40,07%
3117 |Panaderia y fideeria 7.196 2.163 9.360| 0,80%| 3.619| 38,66%
3851 |Equipos prof. y cientificos 894 2257 _3.152| 0.27%| 1.168| 37,07%
44.862 54.356 99.218| 8,44%| 51.943
Comercio total 543.117  631.784]1.174.901]|100,00%(208.433| 17,74%
Rama Denominacién Expor Impor Total % Cll GL
1007
3213 |Tejidos de punto 711 878 1589 0,10%]| 1.423| 89,53%
3699 |Otros productos no metalicos 1.513 3.224 4.737| 0,30%| 3.020( 63,75%
3551 |Camaras y neumaticos 8.401 10.730 19.131 1,22%| 12.091| 63,20%
3560 |Plasticos 5.894 12.439 18.333| 1,17%| 10.344| 56,42%
3219 |Otros productos textiles 569 1.152 1.722] 0,11% 880| 51,09%
3530 |Refinerias de petréleo 7.757 21.611 29.368| 1,87%| 14.979| 51,01%
3620 |Vidrio 5.391 9.031 14.422( 0,92%| 7.244] 50,23%
3824 |Maquinaria industrial 7.595 21.941 29.536 1,88%| 14.769| 50,01%
3231 |Curtiembres y peleterias 7.369 2.375 9.743| 0,62%| 4.395| 45,11%
3121 |Alimentos diversos 2.094 5776 7.870] 0.50%| _3.508( 44,58%
47.294 89.156| 136.450 8,68%| 72.653
Comercio total 836.338  735.230|1.571.568]100,00%(234.261| 14,91%
1000
3213 |Tejidos de punto 790 587 1.377 0,13%| 1.174( 85,24%
3231 |Curtiembres y peleterias 2.109 2.765 4.874] 0,46%| 3.996| 81,99%
3521 |Pinturas 5.624 2.435 8.060| 0,75%| 4.343| 53,89%
3560 |Plasticos 4.897 14.102 19.000{ 1,78%| 9.563| 50,33%
3114 |Productos marinos 2.633 771 3.404 0,32%| 1.541| 45,29%
3522 |Medicamentos 6.037 10.482 16.519 1,54%| 7.122| 43,12%
3843 |Automoviles y repuestos 40.205 77.918| 118.122| 11,04%| 46.626| 39,47%
3122 |Raciones balanceadas 321 1.336 1.657| 0,15% 642| 38,73%
3610 |Objetos de loza 430 1.176 1.606| 0,15% 565| 35,17%
3559 |Otros productos de caucho 519 1.995 3514 Y 1.128| 32,09%
64.565 113.568| 178.132| 16,65%| 76.699
Comercio total 472.686  597.457|1.070.143|100,00% |164.068| 15,33%
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Cuadrol - (Cont.)
3 - Uruguay/Resto del mundo
Rama Denominacién Expor Impor Total % Cll GL
1003
3122 |Raciones balanceadas 802 1.179 1.981] 0,10%| 1.603| 80,95%
3114 |Productos marinos 4.040 3.695 7.735] 0,39% 6.149| 79,50%
3118 |Ingenios azucareros 2.426 5.368 7.794] 0,39%| 4.851| 62,25%
3240 |Industria del calzado 17.161 6.797 23.958( 1,20%| 12.229( 51,04%
3521 |Pinturas 461 1.582 2.043| 0,10% 922| 45,14%
3233 |Marroquineria 4.930 2.780 7.709] 0,39%| 3.348| 43,43%
3213 |Tejidos de punto 444 1.901 2.345] 0,12% 887| 37,84%
3311 |Aserraderosy carpinterias 2.047 6.916 8.963| 0,45%| 3.055| 34,09%
3121 |Alimentos diversos 1.167 5.968 7.135] 0,36%| 2.333| 32,70%
3551 |Camaras y neumaticos _1.306|] _7.055| _8.361| 0.42%|_2.612| 31,24%
34.781 43.242 78.023| 3,91%( 37.991
Comercio total 857.903] 1.139.909|1.997.812|100,00%140.063| 7,01%
1995
3680 %féjiggzducms minerales no 117 112 229| 001%|  223| 97,44%
3240 |Industria del calzado 11.077 11.821 22.898( 0,98%| 19.124( 83,52%
3122 |Raciones balanceadas 794 1.445 2.238| 0,10%| 1.587| 70,91%
3114 |Productos marinos 3.879 4.847 8.726] 0,37%| 5.427| 62,19%
3521 |Pinturas 1.368 3.253 4.621| 0,20%| 2.736| 59,21%
3841 |Construcciones navales 1.468 3.500 4.968| 0,21% 2.937| 59,11%
3311 |Aserraderosy carpinterias 5.493 6.553 12.046( 0,52%| 6.315( 52,43%
3118 |Ingenios azucareros 3.178 9.267 12.445( 0,53%| 6.356( 51,07%
3117 |Panaderiay fideeria 2.643 3.854 6.497| 0,28%| 2.717| 41,82%
3213 |Tejidos de punto 457 1.966 2.423| _0.10% 914| 37,72%
30.474 46.618 77.092 3,31%]| 48.337
Comercio total 935.364] 1.395.092|2.330.456|100,00%174.156| 7,47%
Rama Denominacién Expor Impor Total % Cll GL
1997
3132 |Industrias vinicolas 2.229 2.033 4.262| 0,14%| 3.943| 92,52%
3240 |Industria del calzado 11.434 15.725 27.158( 0,87%| 22.486( 82,80%
3118 |Ingenios azucareros 2.899 4.371 7.271] 0,23% 5.799| 79,76%
3122 |Raciones balanceadas 1.329 2.806 4.135| 0,13%| 2.659| 64,30%
391 |Olros productos minerales no 5516| 3896 9.411| 030%| 5.388| 57,25%
3113 |Envasado de frutas y legumbres 1.025 2.994 4.019] 0,13%| 2.050| 51,01%
3117 |Panaderiay fideeria 2.681 4.217 6.898| 0,22%| 3.153| 45,71%
3412 |Envases de papel y cartén 750 2.710 3.460[ 0,11%| 1.501| 43,36%
3311 |Aserraderosy carpinterias 7.854 7.868 15.722| 0,51%| 6.064| 38,57%
3522 |Medicamentos 15281| _66.778| _82.050 2.64%| _29.829| 36,35%
50.998| 113.398| 164.396] 5.28%]| 82.873
Comercio total 1.242.760( 1.868.3073.111.067]|100,00%]240.093| 7,72%
1999
3132 |Industrias vinicolas 2.868 1.925 4.793| 0,18%| 3.840| 80,11%
3240 |Industria del calzado 8.775 13.196 21.972( 0,81%]| 17.551( 79,88%
3691 [Otros productos minerales no 5222| 4204 9516 035%| 6.143| 64,56%
metalicos ]
3680 |OUOs productos minerales no 224 95 319| 001%| 190 59,56%
metdlicos
3114 |Productos marinos 3.310 4.419 7.729] 0,29%| 3.903| 50,50%
3412 |Envases de papel y cartén 881 2.645 3.526] 0,13%| 1.761| 49,95%
3230 |Prendas de vestir 141 469 610 0,02% 282| 46,24%
3122 |Raciones balanceadas 793 2.853 3.645| 0,13%| 1.585| 43,49%
3213 |Tejidos de punto 611 2.235 2.846| 0,10%| 1.222| 42,94%
3692 |Cemento 40 187 227| 0.01%)]| ___80| 35,44%
22.865 32.318 55.182 2,04%]| 36.557
Comercio total 1.059.539 1.651.417]2.710.956]100,00%]205.574| 7,58%

Fuente: elaboracion propiaen base adatos del B.C.U.
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Gréafico V - Evolucion del comercio en dos vias*
(Criterio de agregacion: 10 digitos, a = 0,15)
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Fuente: elaboracion propiaen base adatos del B.C.U.

Grafico VI — Comparacion del Cll segin metodologia GL y CEPI|
(Criterio de agregacion: GL — CUCI 5 digitosy 10 digitosy CDV -
10 digitos, a = 0,15)
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Fuente: elaboracion propiaen base adatos del B.C.U.

44 Referencias: CDV — Comercio en dos vias, CDVV — Comercio en dos vias vertical,
CDVH — Comercio en dos vias horizontal, CDVVBC — Comercio en dos vias vertical
de bgja calidad, CDVVAC — Comercio en dos vias vertical de alta calidad.
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Cuadro Il —Diez productos con mayor participacion en el
comercio en dos vias
(Criterio de agregacion 10 digitos, a = 0,15; datos en miles de US$)

1 - Uruguay/Argentina

Fgm}a Denominacién Producto Expor | Impor Total |CDVVBC| CDVH CDVVA(Q
1993
3843 |Automoviles y repuestos 8708990090 | 20.876 | 8.744 | 29.620 - - 39,47%
3412 |Envases de pape| y carton 4819100000 3.669 702 4.370 5,82% - -
3240 [Industria del calzado 6404110000 712 2.955 3.667 - 4,89% -
3551 [Camaras y neumaticos 4011100000 | 2.738 274 3.012 | 4,01% - -
3523 [Tocadory limpieza 3402900030 | 1.561 835 2.397 | 3,19% - -
3117 [Panaderiay fideeria 1901909090 714 1.522 2.236 - - 2,98%
3610 [Objetos de loza 6910900000 [ 1.058 775 1.832 | 2,44% - -
3220 |Prendas de vestir 6203420000 | 1.539 209 1.749 | 2,33% - -
3240 [Industria del calzado 6404190000 325 1.190 1515 - - 2,02%
3523 [Tocador y limpieza 3401111000 | 793 685 478 B 1.97% -
33.985 | 17.892 | 51.877 | 17,80% | 6,86% 44,47%
Comercio en dos vias total 46.456 | 28.592 | 75.048 | 29,71% | 15,01% 55,28%
1995
3843 |Automoviles y repuestos 8708990090 | 19.055 | 4.890 | 23.945 - - 19,31%
3530 [Refinerias de petréleo 2710004000 | 8.022 8.855 | 16.877 - - 13,61%
3412 |[Envases de papel y cartén 4819100000 [ 8.158 4.675 | 12.833 - 10,35% -
3523 [Tocadory limpieza 3402900030 | 4.161 2.073 6.234 | 5,03% - -
3530 [Refinerias de petréleo 2710001400 | 2.320 1.557 3.877 - 3,13% -
3211 [Textiles 5209420000 | 2.672 746 3.418 - 2,76% -
3117 [Panaderiay fideeria 1901909090 | 1.549 1.697 3.246 - - 2,62%
3220 [Prendas de vestir 6202110000 [ 1.215 1.523 2.738 | 2,21% - -
3523 [Tocadory limpieza 3401111000 597 1.735 2.332 - - 1,88%
3523 [Tocadory limpieza 3307200000 893 1.437 2.329 - - 1,88%
48.640 | 29.188 | 77.828 | 7.24% | 16,23% 39,30%
Comercio en dos vias total 74.364 | 49.626 |123.990 23,31% | 21,92% 54,76%
1997
3843 |Automoviles y repuestos 8704219010 | 24.133 | 4.127 | 28.259 - - 10,85%
3530 [Refinerias de petréleo 2710002900 | 2.929 | 19.289 | 22.217 - 8,53% -
3843 |Automoviles y repuestos 8703321000 | 7.864 | 8.743 | 16.607 - - 6,38%
3412 |[Envases de papel y cartén 4819100000 | 6.660 4.395 | 11.055 - 4,25% -
3843 |Automoviles y repuestos 8708990090 970 7.853 8.823 - - 3,39%
3420 (Imprentas y editoriales 4911109000 | 3.269 1.379 4.648 | 1,78% - -
3720 |Metales no ferrosos 7408110000 [ 3.135 1.136 4.271 - 1,64% -
ag9 [Ol10s arts. de papely 4818100000 | 2.679 | 1169 | 3848 | 1.48% | - ;
3610 [Objetos de loza 6908900019 | 1.625 2.073 3.699 - 1,42% -
3117 [Panaderiay fideeria 1901200000 | 2579 | 1.116 | 3.695 B - 1.42%
55.843 | 51.280 | 107.123| 3,26% | 1584% 22,04%
Comercio en dos vias total 132.285[128.130 | 260.416 | 23,28% | 27,44% 49,28%
RCa;TJa Denominacion Producto Expor Impor Total |[CDVWBC| CDVH CDVVAC
1999
3843 |Automdviles y repuestos 8704219010 | 17.733 | 11.320 | 29.053 - 9,47% -
3843 |Automdviles y repuestos 8703321000 9.916 9.638 19.554 - - 6,37%
3843 |Automdviles y repuestos 8703231000 9.124 6.515 15.639 - - 5,10%
3523 [Tocador y limpieza 3402200010 4.373 10.979 15.352 | 5,00% - -
3843 |Automdviles y repuestos 8708999090 9.131 5.328 14459 - - 4,71%
3411 [Papel y cartén 4818401000 4.239 10.126 14.365 | 4,68% - -
3530 [Refinerias de petréleo 2710002900 967 8.847 9.814 - 3,20% -
3560 [Productos de plastico 3923300010 5.021 4.107 9.128 - 2,97% -
3420 |Imprentas y editoriales 4911109000 5.099 1.680 6.779 2,21% - -

3412 [Envases de papel y cartén 4819100000 4.854 1.521 6.375 2,08% - -
70.458 | 70.059 | 140.517| 13,97% | 15,64% 16,18%
Comercio en dos vias total 154.623 | 152.218 | 306.841 | 31,68% | 28,80% 39,53%
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Cuadroll - (Cont.)

2 - Uruguay/Brasil

Rcalrlua Denominacién Producto Expor Impor Total |CDVVBC CDVH CDVVAC
1993
3513 Materias plasticas 3907910000 6.084 722 6.806 22,23% - -
3513 Materias plasticas 3901300000 1.006 1.057 2.063 - - 6,74%
3513 Materias plasticas 3904109000 1.192 250 1.442 - - 4,71%
3710 Hierroy acero 7306400000 934 134 1.068 - 3,49% -
3213 Tejidos de punto 6115110000 603 443 1.046 - - 3,41%
3560 Plasticos 3923210000 647 350 997 - - 3,26%
3211 Textiles 5209420000 580 417 996 - 3,25% -
3419 Otros arts. de papel y cartéon 4818400000 498 440 938 3,06% - -
3213 Tejidos de punto 6110301000 318 572 889 - 2,90% -
3211 Textiles 5309190000 172 697 869 = 2.84% -
12.031 5.083 17.114 2529% 1248% 18,12%
[Comercio en dos vias total 18.623 11996 30.618 | 43,53% 18,12% 38,35%
1995
3551 Céamaras y neumaticos 4011100000 1.348 2.667 4.016 - 7,36% -
3530 Refinerias de petréleo 2710004000 2.607 1.331 3.938 7,.22% - -
3412 Envases de papel y carton 4819100000 376 2.810 3.185 5,84% - -
3213 Tejidos de punto 6110301000 1.425 1431 2.856 5,24% - -
3211 Textiles 5209420000 1.083 1.400 2.483 - 4,55% -
3560 Plasticos 6402990000 1.829 568 2.397 - - 4,40%
3513 Materias plasticas 3904109000 1.051 968 2.020 - - 3,70%
3211 Textiles 5515130000 1.329 485 1.814 - 3,33% -
3211 Textiles 5402330000 1.118 619 1.737 - - 3,18%
3213 Tejidos de punto 6110200000 806 888 1.693 = = 3.11%
12.972 13.166 26.138 18,30%  15,24%  14.39%
[Comercio en dos vias total 27.950 | 26581 54.531 | 33,74% 25,78% 40,48%
1997
3843 Automoviles y repuestos 8703231000 11.823 28.283 40.106 - - 22,30%
3843 Automodviles y repuestos 8703221000 4.930 14.341 19.271 - - 10,71%
3551 Céamaras y neumaticos 4011209000 6.806 4.451 11.257 - 6,26% -
3419 Otros arts. de papel y cartén 4818401000 5.120 911 6.030 - 3,35% -
3710 Hierroy acero 7306300000 4.821 581 5.402 - - 3,00%
3213 Tejidos de punto 6110300010 3.582 688 4.270 - - 2,37%
3551 Céamaras y neumaticos 4011100000 1.094 3.128 4.222 - 2,35% -
3513 Materias plasticas 3907910000 3.553 542 4.094 - 2,28% -
3513 Materias plasticas 3904101000 771 3.164 3.935 - 2,19% -
3412 Envases de papel y carton 4819100000 472 2.844 3.316 - 1,84% -
42971 58932  101.902 - 18,27%  38,39%
Comercio en dos vias total 79.340 ]100.525 179.865 | 6,73% 37,27% 5599%
1999
3843 |Automoviles y repuestos 8703231000 31.854 6.594 38.448 - - 27,19%
3843 |Automoviles y repuestos 8703210000 3.807 5.126 8.933 - - 6,32%
3411 [Papely cartén 4818401000 4.356 971 5.327 3,77% - -
3551 |Céamaras y neumaticos 4011209000 935 4.165 5.100 3,61% - -
3843 |Automéviles y repuestos 8704319010 2.657 2187 4.845 - - 3,43%
3560 |Plasticos 3923900010 1.996 253 2.250 1,59% - -
3513 |Materias plasticas 3906901900 1.159 935 2.094 1,48% - -
3240 |Industria del calzado 6403990011 265 1.826 2.090 1,48% - -
3620 |Vidrio 7010921029 932 1.020 1.952 - - 1,38%
3710 |Hierroy acero 7306300090 1.393 547 1.940 : B 9
49.353 23.625 72.978 | 1193% 0,00%  39,69%
Comercio en dos vias total 84.662 56.718 141.380 | 29.89% 8.84% 6127%

Fuente: elaboracién propiaen base adatos del B.C.U.






