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Resumen

Los blogs se estan convirtiendo en una de las principales
fuentes de comunicacién, una buena manera de difundir nue-
vas ideas, producir un publico bien informado y fomentar la
participacién popular en los procesos politicos. Este articulo
analiza cémo se debaten a través de los blogs dos aconteci-
mientos politicos recientes sobre el Movimiento Socialista
Panhelénico. El articulo utiliza la teoria de las redes sociales
y el andlisis estadistico para determinar si la polarizacién
politica se reproduce en los blogs en el caso griego. El articu-
lo también analiza cémo diferentes acontecimientos politicos
repercuten de forma distinta sobre la polarizacién de la
comunicacién politica de los blogueros. Los datos obtenidos
indican que la polarizacién se refleja en los modelos conver-
sacionales de los blogs. Los episodios de debates estan aso-
ciados con redes sociales de blogs mas polarizadas.
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Abstract

Blogs are becoming a major source of communication, a good
way of circulating new ideas, producing a well-informed
public and helping people's participation in political proces-
ses. This paper studies how two recent political events about
the Pan-Hellenic Socialist Movement, are discussed through
blogs. It uses Social Networking Theory and Statistical Ana-
lysis to examine whether political polarization is reproduced
in blogging, for the Greek case. The paper also considers how
different political events have a different impact on the pola-
rization of bloggers' political communication. Findings suggest
that polarization is reflected in blogs’ conversational patterns.
Debate events are associated with more polarized social net-
works of blogs.

Key words
Political blogs, links distribution, social networking, focal
points, Greece.

Introduccion

La Web 2.0 comporta cambios importantes en la manera de
utilizar internet (Yap et al. 2008) y ofrece un sinfin de medios
de comunicacion sociales, entre ellos los blogs; los sistemas
para compartir archivos, fotos y videos, como por ejemplo You-
Tube, Flickr, SlideShare; las redes sociales, como por ejemplo
Facebook, MySpace, Second Life; wikis como la enciclopedia
colaborativa Wikipedia y canales de contenidos como RSS y
Atom que mantienen a los usuarios al corriente de los dltimos
contenidos web. Una de las caracteristicas basicas del Web
2.0 es la idea del contenido generado por el usuario. Los usua-
rios tienen capacidad para crear su propio contenido en vez de
consumir pasivamente lo que otros crean (Zappen et al. 2008:
17-25).

En el contexto politico, el uso de internet hace que la infor-
macioén sea mas persuasiva, reduce los costes de la participa-
cién y crea nuevas oportunidades de implicacion (TurnSek y
Jankowski 2008). Mas concretamente, el Web 2.0 ha creado
una arquitectura de participacion (O'Reilly 2005) que en tér-
minos del discurso politico favorece la coproduccién de infor-

macion y las redes sociales, ofrece espacios para que las per-
sonas interactlien y fomenta la comunicacion de abajo arriba
(Lilleker y Jackson 2008).

Barger (1997) utiliz6 por primera vez el término blog
(weblog) y lo definié como “una pagina web donde un blogue-
ro anota (/og) todas las paginas web que le parecen interesan-
tes”. Mas tarde, Drezner y Farrell (2004) definieron el blog
como “una pagina web con un proceso de edicién minimo o
no externo que proporciona comentarios en linea, se va actua-
lizando y se presenta en orden cronolégico inverso, con enla-
ces a otras fuentes en linea”. El término blogosfera se refiere
a los blogs como red social (Hill 2004).

Segun Pedley (2005: 95-100), “uno de los principales atrac-
tivos de los blogs es que son relativamente sencillos de crear /
mantener y que no hace falta tener conocimientos especificos
de programacion web o codigos HTML”. Las herramientas de
los blogs proporcionan funciones avanzadas para la interactivi-
dad entre blogs, de manera que promueven la creacién de
redes sociales entre los blogueros (Du y Wagner 2006: 789-
798), otra caracteristica basica de su éxito (Williams y Jacobs
2004: 232-247). La interactividad entre blogs adopta tres for-
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mas. La primera es la de una “lista de blogs” (blogroll) que
actualizan muchos blogueros. Esta lista estd constituida por
blogs que los blogueros suelen leer o admiran. Albrecht et al.
(2007: 504-520) se refiere a esta forma como “conexién de
blogs” (connectedness of weblogs). A la segunda forma se lle-
ga afadiendo comentarios a las entradas y es una forma basi-
ca de intercambio de informacién dentro de la blogosfera
(Drezner y Farrell 2004; Mishne y Glance 2006). Sobre los
comentarios, Marlow (2004) dijo que son “una manera senci-
lla y eficaz para la interaccién de los blogueros con sus lecto-
res”. Drezner y Farrell (2004) destacaron que los enlaces y las
paginas vistas son la “moneda” de la blogosfera y Blood (2002)
dijo que la manera mas fiable de aumentar las visitas a un blog
es mediante un enlace en otro blog. En Gltimo término tenemos
los enlaces inversos (trackbacks) y los pingbacks. El enlace
inverso es un sistema de notificacion de citaciones (Brady
2005) que permite a los blogueros determinar cuando otros
blogueros han escrito una entrada que contiene una referencia
a su post original (Waggener Edstrom World-wide 2006). “Si
los dos blogs tienen implantada la funcién de enlace inverso,
una referencia desde un post al blog A hasta otro post del blog
B actualizaré el post en B para que contenga una referencia
inversa hacia el post realizado en A” (Marlow 2004). Un ping-
back es un enlace inverso automatizado. “Los pingbacks per-
miten ser informados automéaticamente cuando el software en-
cuentra los enlaces en un post, y automaticamente intenta ha-
cer un pingback a aquellas URL, mientras que los enlaces in-
versos se deben hacer manualmente introduciendo la URL a la
que se enviaria el enlace inverso” (<http://codex.wordpress.
org/Introduction_to_Blogging#Pingbacks>).

La blogosfera politica

Los blogs son herramientas potentes porque permiten que
millones de personas publiquen y compartan sus ideas con
gran facilidad, y que otros millones de personas las lean y den
su respuesta (Technorati.com). En la blogosfera politica, los
blogs son “una posible alternativa a los medios de comunica-
cion tradicionales como seleccionadores de informacion y noti-
cias” (Pedley 2005: 95-100). Seglin McKenna y Pole (2004),
los blogs pueden llegar a determinar la politica, el discurso
politico y la participacién politica. También se ha dicho que los
blogs son una herramienta de movilizacién por su capacidad de
divulgar noticias politicas muy rapidamente (Albrecht et al.
2007: 504-520; Kahn y Kellner 2004: 87-95).

Sobre los blogs politicos dentro de la politica americana, Graf
(2006) dijo: “En pocos afos se han convertido en un estorbo
para los grandes medios de comunicacién y a la vez en un foro
de debate politico muy seguido”. A veces los blogueros han
dado grandes noticias (Jackson 2005: 292-303), en ocasiones
contradiciendo el punto de vista de los grandes medios de
comunicacion (Lankshear y Knobel 2003). En septiembre de
2001, los blogueros organizaron una protesta contra Trent Lott,

que apoyd la postura segregacionista de Strom Thurmond en
las elecciones presidenciales de 1948 en el centenario del se-
nador Strom Thurmond (Bloom 2003). Los blogueros también
se hicieron eco de la sospecha de que “el presidente Bush se
estaba ayudando de un dispositivo de audio durante el debate
presidencial y expresaron su preocupacion por la validez de las
maéaquinas para ejercer el voto” (Su et al. 2005). En noviembre
de 2005, los blogueros alemanes descubrieron que la imagen
para la campafa de las redes sociales ya habia sido utilizada
por los nazis en 1935 (http://www.spreeblick.com/2006/01
/27 /you-are-deutschland-too-just-kidding/). En la invasién de
Irak encabezada por los Estados Unidos, los blogs publicaron
fotos antes que otros medios de comunicacién y a veces con-
tradijeron el punto de vista de los grandes medios de comuni-
cacién como la CNN (Lankshear y Knobel 2003).

Los blogs son herramientas que los politicos utilizan para ha-
cer campana y llegar a sus electores (Trammell et al. 2006:
21-44). Segln Jackson (2006: 292-303), “durante una cam-
pana electoral, un blog es un medio que un partido utiliza para
divulgar sus politicas a través de una red virtual de blogueros
politicos”. Un buen ejemplo de blog de éxito es BlogforAme
rica, de Howard Dean, que se utiliz6 para movilizar a los par-
tidarios y recaudar fondos, si bien la candidatura de Howard
Dean no fructifico (Kerbel y Bloom 2005: 3-27; McKenna
2004; Pole 2004). Chadwick (2009: 9-41) destac6 que “las
campanfas primarias y presidenciales de 2004 en los Estados
Unidos presenciaron la aparicion de un modelo de campana
basado en sedes virtuales cohesionadas de forma flexible por
medio de tecnologias de enlace automatizadas, especialmente
los blogs”. Segln Albrecht et al. (2007: 504-520), los para-
digmas de la utilizacion de los blogs como instrumentos de
campanfa son las elecciones presidenciales de 2004, las elec-
ciones generales del Reino Unido de 2005, las elecciones par-
lamentarias danesas de 2005, las elecciones generales de
Nueva Zelanda de 2005, las elecciones al Parlamento aleman
de 2005, las elecciones francesas de 2007 y las elecciones fe-
derales australianas de 2007. En las recientes elecciones pre-
sidenciales, Barack Obama mantuvo un blog en su pagina web
(<http://www.barackobama.com>).

Drezner y Farrell (2004) comprobaron que pese a la existen-
cia de mas de un millén de blogueros y a la publicacién diaria
de miles de entradas nuevas, el bloguero tipo apenas tiene
influencia politica si se mide por el nimero de visitas o enla-
ces, hecho que atribuyeron “a la gran descompensacion en la
distribucion de los enlaces y el nimero de visitas, ya que un
nimero pequefio de blogueros acapara casi toda la atencion.
Esta distribucion es analoga a la observada para los sitios web
politicos en general. Dada esta distribucion, un ‘grupo selecto’
y reducido de blogs funciona al mismo tiempo como agregador
de informacién y como ‘resumen estadistico’ para la blogosfe-
ra”. En esta linea, segtin Jackson (2006: 292-303), “un gru-
po selecto de blogueros puede actuar como ‘polo de atraccion’
y fomentar que se congreguen a su alrededor visitantes influ-
yentes. Para ejercer influencia sobre la agenda informativa, po-
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litica y programética, los interlocutores politicos tienen que
atraer hasta su blog a una audiencia privilegiada”.

Los blogs cuentan con la ventaja de la publicacion instanta-
neay de la creacion social de marcos interpretativos para inter-
pretar los acontecimientos actuales. Parece ser que los blogs
ejercen una funcién cada vez mas importante como foro de
debate publico, lo cual repercute sobre los medios de comuni-
cacion y la politica. En Grecia, a pesar de que la proporcion de
usuarios de internet sea relativamente baja, una parte cada vez
mayor de blogueros comentan regularmente y pueden llegar, en
determinadas circunstancias, a desactivar movimientos politi-
cos. La publicacién de opiniones en internet se puede conside-
rar como una expresion de la opinién publica movilizada en
contraste con la opinién publica per se, que se registra por
medio de encuestas y tiene que ver con el gran publico. A par-
tir de los estudios més recientes, el articulo utiliza el motor de
busqueda de blogs mas consolidado, Technorati.com, para
hacer un seguimiento de los blogs politicos griegos y aportar in-
dicadores sobre su popularidad y sus interconexiones.

Objetivos y metodologia

El articulo analiza el grado de interconexién, cohesion y pola-
rizacion de los blogs politicos griegos. La hipétesis basica que
se apoya sobre los estudios realizados hasta ahora es que,
dentro de los sistemas politicos polarizados, los blogs estan
constituyendo conglomerados alrededor de blogs centrales que
se consideran fiables o que comparten la misma filiacién. Los
usuarios de internet que se quieran informar rapidamente tie-
nen que localizar los polos de atraccion de la discusion vy, para
ahorrarse el trabajo de navegacion, solo tienen que leer los
posts que encuentran en esos blogs. Los blogueros también
localizan los blogs de atraccion y publican sus posts junto con
un enlace hacia su blog. Con ello quieren que los lectores de
los blogs de atraccion también visiten sus blogs. Esta investi-
gacion analiza si dicha hipotesis también es vélida para los
blogs politicos griegos.

Para abordar esta cuestion, el articulo estudia dos casos
—acontecimientos politicos— cuyo protagonista es el Movi-
miento Socialista Panhelénico (PASOK). EI primer caso esta re-
lacionado con el debate reciente que tuvo lugar en la red en
relacion con la eleccion del nuevo presidente del PASOK. El
PASOK (uno de los dos grandes partidos de Grecia) perdié las
elecciones nacionales del 16 de septiembre de 2007, una
derrota que provocd una gran crisis de liderazgo. La eleccion
de un nuevo lider se celebré el 11 de noviembre de 2007. El
articulo analiza blogs que eran partidarios o detractores de los
dos principales candidatos a la presidencia durante el periodo
del 16 de septiembre al 13 de noviembre de 2007. El acon-
tecimiento politico de la eleccion de un nuevo presidente del
PASOK se selecciond porque se trata de un debate que durd
dos meses. Se trata de un acontecimiento politico importante
ya que no sélo tiene que ver con uno de los dos grandes par-

tidos de Grecia, sino también porque casi un millén de militan-
tes del PASOK participaron en las votaciones del 11 de no-
viembre. La eleccién del presidente estuvo acompafada de un
amplio debate politico, sobre todo en la televisién y los medios
de comunicacién en general. El acontecimiento present6 todas
las caracteristicas de un debate.

El segundo acontecimiento esta relacionado con la destitucién
de Costas Simitis del grupo parlamentario. Simitis, ex primer
ministro de Grecia, fue destituido por el recién elegido presiden-
te del partido, George Papandreou (junio de 2008). También se
estudian los blogs que comentaron este hecho entre el 12 y el
30 de junio de 2008. La destitucién de un ex primer ministro
por el nuevo presidente electo es ya de por si un hecho impor-
tante, sobre todo si se tiene en cuenta que esté relacionado con
el intento de George Papandreou de labrarse una imagen fuerte
de si mismo. A diferencia de la eleccién del presidente, no fue
un debate, sino mas bien un hecho ya consumado cuando se
debatié en los medios de comunicacion, por lo que fue un he-
cho pasajero. En relacion con las reacciones de los blogueros,
este hecho también provocé un debate inmediato y amplio.

George Papandreou fue elegido nuevo presidente del PASOK
el 11 de noviembre de 2007 con una diferencia minima (53%
de los votos) sobre su principal adversario, Evaggelos Venizelos.
En junio de 2008 el nuevo presidente electo del PASOK apro-
b6 una resolucién relativa a las intervenciones y los comenta-
rios criticos del ex primer ministro del Parlamento y miembro
del grupo parlamentario del PASOK, Costas Simitis. Papan-
dreou destituy6é a Simitis del grupo parlamentario del PASOK
con un movimiento que se anotdé como un intento de Papan-
dreou de aparecer como una figura resuelta y capaz de resolver
los problemas mas importantes de su partido. Tanto la eleccion
del presidente como la destitucién de Simitis del grupo parla-
mentario se debatieron y se comentaron extensamente en los
medios de comunicacion y se consideraron hechos muy impor-
tantes. Los blogs también participaron en este debate. Ambos
acontecimientos generaron altos porcentajes de comentarios.

El articulo utiliza Technorati.com, considerado el motor de
busqueda de blogs més fiable y utilizado. Se registran los blogs
que tienen cierta autoridad, que enlazan con los sitios web y los
blogs de los dos principales candidatos a la presidencia, G. Pa-
pandreou y E. Venizelos. Technorati Authority es el nimero de
blogs que enlazan con un sitio web en los Ultimos seis meses.
Cuanto mas alto es este nimero, méas Technorati Authority tie-
ne el blog. En opinién de los autores, esta consideracion da
mayor validez a la seleccién de blogs. Mediante la bisqueda a
través de Technorati.com, se encontraron 65 blogs con cierta
autoridad. Se registran los enlaces desde dentro de estos blogs
incluidos en las blogrolls de estos blogs especificos. En las blo-
grolls figuran los blogs que los blogueros suelen leer o admiran
especialmente, y se incluyen en uno de los méargenes de sus
blogs. También por medio del mismo motor de bisqueda, se
registraron 54 blogs con cierta autoridad que comentaron la
destitucion de Simitis. Se registraron los enlaces dentro de es-
tos blogs incluidos en las blogrolls de estos blogs especificos.
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La metodologia aplica la teoria de las redes sociales. Los en-
laces entre blogs (registrados a partir de las listas de blogs) se
utilizan para representar las interconexiones de los blogs en los
graficos orientados. El estudio de las redes revela cdmo se au-
toorganizan los blogs en grupos alrededor de polos de atraccion
conversacionales y, en segundo lugar, como cambia esta infor-
macioén en funcién del impacto del acontecimiento politico que
se debate. Los datos observados revelan si la hipotesis original
también es valida para los casos que analizamos, y si presen-
ta diferencias de polarizacion de blogs, en el sentido de que los
debates, en comparacién con los hechos estaticos, se pueden
ajustar mejor a la hipétesis original relacionada tanto con las
caracteristicas cuantitativas de las redes como con el conteni-
do de los comentarios publicados en los blogs.

A continuacién, se aplica el analisis de proximidades para
cuantificar los datos. El método reproduce los datos originales
y los distribuye en un espacio de menores dimensiones (con-
cretamente dos en nuestro analisis) mientras se intenta mante-
ner intactas las distancias entre los datos originales sobre los
nuevos datos reproducidos. El analisis de conglomerados jerar-
quicos utiliza los datos cuantificados para producir conglome-
rados de blogs con propiedades parecidas. Los blogs del mis-
mo conglomerado estan enlazados casi por el mismo conjunto
de blogs. Asi, los blogs de un conglomerado constituido se con-
sideran parte de la misma familia (politica o de otra indole) por
los blogs que enlazan con ellos. Algunos de los conglomerados
que producen el analisis de conglomerados jerarquicos retinen
el nimero mas alto de enlaces externos. En este caso, pueden
servir como polos de atraccion conversacionales o blogs “de
atraccion” (focal point blogs, Fuchs 2007). Esta propiedad es

Figura 1. Las redes sociales de los blogs que comentan:

una consecuencia de la distribucion descompensada de los
enlaces, también mencionada por Drezner y Farrell (2004): un
nimero pequefio de blogs presenta un nimero muy alto de
enlaces externos, mientras que el resto, la mayoria de blogs,
s6lo tienen un nimero pequefo de enlaces externos. Este arti-
culo también presenta la distribucion de los enlaces externos
de los blogs.

Datos observados

La figura 1 presenta las interconexiones de los blogs. Los 69
blogs que comentan la eleccién del presidente y los 54 que
comentan la destitucion de Simitis se presentan en gréaficos. Co-
mo dicen Drezner y Farrell (2004: 13), “los blogs con un alto
nimero de enlaces externos ofrecen un medio para filtrar los
posts de los blogs interesantes de los menos interesantes, y
también un polo de atraccion en el cual se pueden coordinar los
blogueros con posts interesantes y los posibles lectores de estos
posts. Cuando los blogueros menos destacados tienen una infor-
macion interesante o un punto de vista que es relevante para
una polémica politica, normalmente lo publican en sus propios
blogs. Sin embargo, también suelen tener un incentivo para po-
nerse en contacto con uno de los grandes blogs ‘de atraccion’
para publicar su post. Este tltimo blog puede publicar el post
sobre la cuestién con un enlace hacia el blog original si la his-
toria o el punto de vista es suficientemente interesante, de ma-
nera que quien origina la informacién reciba mas lectores. De
esta manera, los blogueros con menos enlaces actlian como
‘alarmas’ para los blogs de atracciéon, ya que aportan nueva

la elecciéon del presidente del PASOK (izquierda) y la destitucion de Simitis (derecha)

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 2. Histogramas de los enlaces externos:

eleccion del presidente (izquierda) y destitucion de Simitis (derecha)
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Fuente: Elaboracién propia.

informacion y nuevos enlaces.” También observan que “eso im-
plica que aunque los blogs de atraccion ejercen una funcion ba-
sica de mediacién, los blogs méas pequenos a veces pueden te-
ner un impacto politico muy alto porque llaman la atencion de
los blogs centrales sobre cierta informacién” (Drezner y Farrell
2004: 13). Este articulo afirma que los blogs “de atraccién”
son reconocidos como blogs con autoridad por la comunidad de
blogueros y que pueden actuar como un nucleo de blogs cuan-
do tenga lugar el debate interesante e informativo.

Para comprobar si esta hipétesis es vélida para el funciona-
miento de los blogs politicos en Grecia, este articulo analiza la
distribucién de los enlaces externos para los dos conjuntos de
redes del estudio. La figura 2 presenta los histogramas de los
enlaces externos. La mayoria de los blogs tienen un ndmero
muy pequefo de enlaces externos, y s6lo unos cuantos tienen
un alto nimero de enlaces externos. Eso vale en el caso de la
eleccion del presidente, pero no es tan obvio en la destitucion
de Simitis. Este dato es en cierta manera una prueba de que
el argumento de Drezner y Farrell (2004) sobre la descompen-
sacién en la distribucion de los enlaces externos también es
valido.

A continuacion, el analisis de proximidades (que presenta un
ajuste muy bueno con Stress < 0,05 en ambos casos), segui-
do del anélisis de conglomerados jerarquicos, da lugar a la for-
macion de seis conglomerados en los dos casos estudiados.

A partir de la figura 3 se puede llegar a la conclusién de que
en el caso de la eleccion del presidente tres conglomerados
(cola derecha del gréafico izquierdo) y en el caso de la destitu-
cion de Simitis dos (cola derecha del grafico derecho) tienen la
propiedad de tener Gnicamente un pequefio nimero de blogs
y al mismo tiempo reunir un gran nimero de enlaces externos.
Estos conglomerados son de interés porque representan polos
de atraccién del debate.

Los polos de atraccién partidistas son mas interesantes como
objeto de estudio. Se trata de conglomerados en que la mayo-
ria de los blogs que los constituyen son actualizados por miem-
bros activos y politicamente implicados del PASOK y no se ca-
racterizan por un estilo meramente periodistico. En lo que con-
cierne a la eleccion del presidente, 9 blogs de 65 se distribu-
yen en tres conglomerados: un conglomerado con cuatro blogs
son partidistas y partidarios de Papandreou y los otros dos (4
mas 1 blog, respectivamente) presentan caracteristicas politi-
cas diferentes y ambivalentes. Todos se sitlian en la cola dere-
cha del grafico. Un nuevo analisis cuantitativo revela que el
61% de los blogs que comentan la eleccién del presidente
enlaza con blogs de estos conglomerados de atraccion, mien-
tras que el 26% de los blogs enlaza con todos los blogs de al
menos uno de los tres conglomerados.

En cuanto a la destitucion de Simitis, 3 blogs de 54 se distri-
buyen en dos conglomerados: un conglomerado tiene tan solo
un blog, que es partidista y partidario de la destitucién, mien-
tras que los otros dos blogs constituyen el segundo conglome-
rado. Se caracterizan principalmente por un estilo periodistico
e informativo. Un nuevo analisis indica que el 37% de los blogs
que comentan la destitucién de Simitis enlaza con los blogs de
estos conglomerados de atraccion, mientras que el 20% de los
blogs enlaza con todos los blogs de al menos un conglomera-
do central.

Asi, pues, parece que los blogueros griegos se organizan en
redes centralizadas y especificas. Su comunicacién se organiza
alrededor de blogs centrales, que se consideran populares o
importantes. El andlisis de perfil de los blogs de los conglome-
rados demuestra que los Unicos blogs partidistas que partici-
pan en el debate son en realidad miembros tan solo de estos
conglomerados de blogs centrales, lo cual es a la vez una prue-
ba del grado de polarizacién del debate. Nuestros casos de
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Figura 3. Representacion de los conglomerados como funcién de su tamafno (porcentaje de blogs en el
conglomerado) y su popularidad (porcentaje de enlaces externos en comparacion con el nimero total de blogs).
Primero: eleccion del presidente; segundo: destitucion de Simitis
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estudio son una clara prueba de que la polarizacién es mas
evidente en el caso de la eleccion del presidente del PASOK,
por dos razones: 1) hay mas blogs partidistas que son miem-
bros de los conglomerados de blogs centrales (o polos de
atraccion); 2) la descompensacion en la distribucion de los
enlaces es mayor. Por lo tanto, un pequefio nimero de blogs
retine un nimero atin mayor de enlaces externos y a la vez es-
tan considerados como polos de atraccion. En el caso de la
eleccion del presidente del PASOK, parece que es més eviden-
te la adaptacién a los modelos generales que indican otros es-
tudios para los paises occidentales, mientras que el caso de la
destitucion de Simitis no lo es tanto. En este sentido, la pola-
rizacién del segundo caso se deberia considerar inferior.

Las diferencias sobre el debate politico de los blogs se pue-
den resumir en las siguientes:
a. La movilizacién y la participacion diferenciadas de los blo-
gueros en el debate: en la destitucién de Simitis, sélo un blog
mantiene aln la participacion de los nueve blogs que partici-
paron en la eleccion del presidente. Este blog se origina a par-
tir del conglomerado mas partidista y puramente politico que
estuvo presente en el debate para la eleccidén del presidente.
Parece que las caracteristicas especiales de la destitucion de
Simitis (como accioén politica ya finalizada y no susceptible de
nuevas influencias), no afecta mucho a la movilizacién de
otros blogueros activos.
b. La polarizacién registrada (formacién de conglomerados
partidistas de blogs): en el caso de la eleccién del presidente,
un conglomerado partidista presenta cuatro blogs partidistas,
a diferencia del caso de la destitucion de Simitis, en que s6lo
un conglomerado partidista presenta Ginicamente un blog par-
tidista.

Diferencias cualitativas del debate en relacién con los
dos acontecimientos

La seccion anterior ha mostrado las diferencias entre los mode-
los conversacionales sobre todo a partir de los indices cuanti-
tativos del enlace entre blogueros. Un anélisis mas profundo
revela que también existen diferencias cualitativas en cuanto a
la presentacion, el debate y los comentarios sobre los dos he-
chos. Estas diferencias se pueden encontrar a partir de un ana-
lisis de contenidos ampliado de los comentarios de los blogs.
En ambos casos los comentarios comparten caracteristicas
comunes: la descripcién de la crénica, los intentos para inter-
pretar las elecciones y las acciones de los protagonistas, la ex-
presion de acuerdo y/o desacuerdo, la relacién de los aconte-
cimientos politicos con los medios de comunicaciéon como te-
ma de debate, el debate de las caracteristicas personales y los
perfiles de los protagonistas, la tendencia general a favor de un
candidato, G. Papandreou (Papandreou frente a Venizelos/
Papandreou frente a Simitis) y, finalmente, el intento de prever
el futuro del PASOK. Sin embargo, hay algunos aspectos dife-
rentes entre los comentarios sobre los dos acontecimientos. En

cuanto al debate sobre la destitucion de Simitis, el nimero de
cuestiones debatidas y el nimero y la duracién de los comen-
tarios son mas pequefos, los comentarios son menos agresivos
y los lectores y comentaristas anotan historias y visiones menos
personales. Ademas, el apoyo a favor de los principales prota-
gonistas suele ser menor; no existe ninguna incitacién a los ciu-
dadanos a actuar siguiendo un plan politico especifico. En
general, la dindmica que surge del hecho que un acontecimien-
to politico aiin no se haya acabado vy, por lo tanto, se pueda
influir en él, es inexistente.

Conclusion

La originalidad de este articulo esta relacionada con dos cues-
tiones. En primer lugar, la teoria de las redes sociales se ha
aplicado junto con un analisis estadistico multivariable para
buscar los blogs de atraccién. A partir de la hipétesis original
de que los blogs politicos se organizan alrededor de grupos de
blogs centrales, el articulo trata de localizarlos. En segundo lu-
gar, el articulo utiliza esta idea para explorar las posibles dife-
rencias de ésta autoorganizacién en todo el debate politico de
diferentes acontecimientos politicos. De esta manera, el articu-
lo no tan solo localiza las frecuencias de los posts a través de
los blogs, sino que encuentra realmente cuales son los blogs
que en cierta manera monopolizan el debate. Asimismo, al lo-
calizar los més partidistas de estos blogs, el articulo ofrece da-
tos sobre el grado de polarizacién del debate.

La investigacion aporté datos que corroboran que los blogs
politicos en Grecia concuerdan con las caracteristicas descritas
en los estudios sobre la materia relacionados con los blogs poli-
ticos en sistemas politicos polarizados. Los blogs politicos grie-
gos acttan dentro de una red social de blogs, que constituyen
los grupos centrales de autoridad en los cuales se desarrolla el
debate. Los blogueros griegos se organizan segln el aconteci-
miento especifico en redes sociales especificas. Eso se da sobre
todo cuando tiene lugar un debate publico. Los datos indican
en cierta manera que el grado de participacion y movilizacion
politicas se registra en el debate politico por medio de los
blogs. La descompensacién existente en la distribucion de los
enlaces externos y la formacion de conglomerados de blogs
centrales se puede utilizar para explicar la importancia que tie-
nen algunos blogs en el suministro de informacién y debate.
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