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Resum

Els blocs s’estan convertint en una de les principals fonts de
comunicacio, una bona manera de difondre noves idees, pro-
duir un public ben informat i fomentar la participacié popu-
lar en els processos politics. Aquest article analitza com es
debaten a través dels blocs dos fets politics recents sobre el
Moviment Socialista Panhel-lénic. Larticle utilitza la teoria de
les xarxes socials i I'analisi estadistica per determinar si la
polaritzacié politica es reprodueix en els blocs en el cas grec.
Larticle també analitza com diferents fets politics tenen dife-
rents impactes sobre la polaritzacié de la comunicacié politi-
ca dels blocaires. Les dades obtingudes indiquen que la pola-
ritzacié es reflecteix en els models conversacionals dels blocs.
Els episodis de debats estan associats amb xarxes socials de
blocs més polaritzades.
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Abstract

Blogs are becoming a major source of communication, a good
way of circulating new ideas, producing a well-informed
public and helping people's participation in political proces-
ses. This paper studies how two recent political events about
the Pan-Hellenic Socialist Movement, are discussed through
blogs. It uses Social Networking Theory and Statistical
Analysis to examine whether political polarization is reprodu-
ced in blogging, for the Greek case. The paper also considers
how different political events have a different impact on the
polarization of bloggers' political communication. Findings
suggest that polarization is reflected in blogs’ conversational
patterns. Debate events are associated with more polarized
social networks of blogs.

Key words
Political blogs, links distribution, social networking, focal
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Introduccié

El Web 2.0 comporta canvis importants en la manera d'utilit-
zar internet (Yap et al. 2008) i ofereix una infinitat de mitjans
de comunicaci6 socials, entre els quals trobem els blocs; els
sistemes per compartir arxius, fotos i videos, com ara YouTube,
Flickr, SlideShare; les xarxes socials, com ara Facebook,
MySpace, Second Life; wikis com I'enciclopédia col-laborativa
Wikipedia i canals de continguts com I'RSS i I'Atom que man-
tenen els usuaris al corrent dels darrers continguts web. Una
de les caracteristiques basiques del Web 2.0 és la idea del
contingut generat per I'usuari. Els usuaris tenen capacitat per
crear el seu propi contingut en lloc de consumir d’'una manera
passiva el que creen altres (Zappen et al. 2008; 17-25).

En el context politic, I'Gs d'internet fa que la informacié sigui
més persuasiva, redueix els costos de la participacio i crea
noves oportunitats d'implicaci6 (Turnsek i Jankowski 2008).
Més concretament, el Web 2.0 ha creat una arquitectura de
participacié (O'Reilly, 2005) que en termes del discurs politic
afavoreix la coproducci6 d’informaci6 i les xarxes socials, ofe-
reix espais perque les persones interactuin i fomenta la comu-
nicacio ascendent (Lilleker i Jackson 2008).

Barger (1997) va utilitzar per primera vegada el terme bloc
(weblog) i va definir-lo com “una pagina web on un blocaire
anota (/og) totes les pagines web que troba interessants”. Més
tard, Drezner i Farrell (2004) van definir el bloc com “una
pagina web amb un procés d’edicié minim o no extern que pro-
porciona comentaris en linia, s'actualitza periodicament i es
presenta en ordre cronologic invers, amb enllagos a altres fonts
en linia”. El terme blocosfera es refereix als blocs com a xarxa
social (Hill, 2004).

Segons Pedley (2005; 95-100), “un dels principals atractius
dels blocs és que son relativament senzills de crear/mantenir i
que no fa falta tenir coneixements especifics de programacio
web o codis HTML". Les eines dels blocs proporcionen fun-
cions avancades per a la interactivitat entre blocs, de tal
manera que promouen la creacié de xarxes socials entre els
blocaires (Du i Wagner 2006; 789-798), una altra caracteris-
tica basica del seu exit (Williams i Jacobs 2004; 232-247).
La interactivitat entre els blocs adopta tres formes. La primera
forma és la d’'una “llista de blocs” (blogroll) que actualitzen
molts blocaires. Aquesta llista esta feta de blocs que els blo-
caires solen llegir o admiren. Albrecht et al. (2007; 504-520)
es refereix a aquesta forma com a “connexié de blocs” (con-

Quaderns del CAC 33, desembre 2009 (77-85)

77



78

Limpacte dels fets politics sobre els models conversacionals dels blocs

K. ZAFIROPOULOS; V. VRANA

nectedness of weblogs). A la segona forma s'hi arriba afegint
comentaris a les entrades i és una forma basica d'intercanvi
d’informacio dins la blocosfera (Drezner i Farrell 2004; Mishne
i Glance 2006). Sobre els comentaris, Marlow (2004) va dir
que so6n “una manera senzilla i eficac perque els blocaires
interactuin amb els seus lectors”. Drezner i Farrell (2004) van
destacar el fet que els enllacos i les pagines vistes son la
“moneda” de la blocosfera i Blood (2002) va dir que la mane-
ra més fiable d'augmentar les visites a un bloc és per mitja d'un
enllac en un altre bloc. En darrer terme tenim els retroenllagos
(trackbacks) i els pingbacks. El retroenllag és un sistema de
notificacié de citacions (Brady 2005) que permet als blocaires
de determinar quan altres blocaires han escrit una altra entra-
da que conté una referéncia al seu apunt original (Waggener
Edstrom Worldwide, 2006). “Si tots dos blocs tenen implanta-
da la funci6 de retroenllag, una referencia des d'un apunt al
bloc A fins a un altre apunt del bloc B actualitzara I'apunt a B
per contenir una referéncia inversa cap a l'apunt fet a A”
(Marlow 2004). Un pingback és un retroenllag automatitzat.
“Els pingbacks permeten ser informats automaticament quan
el programari troba els enllagos en un apunt, i automaticament
intenta fer un pingback a aquelles URL, mentre que els retro-
enllagos s’han de fer manualment introduint la URL a la qual
s’enviaria el retroenllag” (<http://codex.wordpress.org/Intro
duction_to_Blogging#Pingbacks>).

Introduccié

Els blocs son eines potents perqué permeten que milions de
persones publiquin i comparteixin les seves idees amb gran
facilitat, i que altres milions de persones les llegeixin i donin la
seva resposta (Technorati.com). En la blocosfera politica, els
blocs s6n “una possible alternativa als mitjans de comunicacio6
tradicionals com a seleccionadors d’informacié i noticies”
(Pedley 2005; 95-100). Segons McKenna i Pole (2004), els
blocs poden arribar a determinar la politica, el discurs politic i
la participacié politica. També s’ha dit que els blocs s6n una
eina de mobilitzacié per la seva capacitat de divulgar noticies
politiques molt rapidament (Albrecht et al. 2007; 504-520;
Kahn i Kellner 2004; 87-95).

Sobre els blocs politics dins de la politica americana, Graf
(2006) va dir: “En pocs anys s’han convertit en una nosa a I'ull
dels grans mitjans de comunicacié i alhora en un forum de
debat politic molt seguit”. De vegades els blocaires han donat
grans noticies (Jackson 2005; 292-303), en ocasions contra-
dient el punt de vista dels grans mitjans de comunicacio
(Lankshear i Knobel 2003). El setembre del 2001, els blocai-
res van crear una protesta contra Trent Lott, que va donar
suport a la postura segregacionista de Strom Thurmond en les
eleccions presidencials del 1948 en el centenari del senador
Strom Thurmond (Bloom 2003). Els blocaires també es van fer
ressO de la sospita que “el president Bush estava utilitzant un
dispositiu d’audio com a ajuda durant el debat presidencial i

van expressar la seva preocupacio per la validesa de les maqui-
nes de votar” (Su et al. 2005). El novembre del 2005, els blo-
caires alemanys van descobrir que la imatge per a la campan-
ya de les xarxes socials ja havia estat utilitzada per nazis el
1935 (http://www.spreeblick.com/2006/01/27/you-are-deuts-
chland-too-just-kidding/). En la invasi6 de I'lraq encapcalada
pels EUA, els blocs van publicar fotos abans que altres mitjans
de comunicacié i de vegades van contradir el punt de vista dels
grans mitjans de comunicacié com la CNN (Lankshear i Knobel
2003).

Els blocs sén eines que els politics utilitzen per fer campanya
i arribar als seus electors (Trammell et al. 2006; 21-44). Se-
gons Jackson (2006; 292-303), “durant una campanya elec-
toral, un bloc és un mitja que un partit utilitza per divulgar les
seves politiques a través d’una xarxa virtual de blocaires poli-
tics”. Trobem un bon exemple de bloc d'éxit en Blog for
America, de Howard Dean. El bloc es va utilitzar per mobilit-
zar els partidaris i recaptar fons, per bé que la candidatura de
Howard Dean no va fructificar (Kerbel i Bloom 2005; 3-27;
McKenna 2004; Pole 2004). Chadwick (2009; 9-41) va des-
tacar que “les campanyes primaries i presidencials del 2004
als Estats Units van presenciar I'aparicié d’'un model de cam-
panya basat en seus virtuals cohesionades amb molta llibertat
per mitja de tecnologies d’enllag automatitzades, especialment
els blocs”. Segons Albrecht et al. (2007; 504-520), els para-
digmes de la utilitzacié dels blocs com a instruments de cam-
panya son les eleccions presidencials del 2004, les eleccions
generals del Regne Unit del 2005, les eleccions parlamentaries
daneses del 2005, les eleccions generals de Nova Zelanda del
2005, les eleccions al Parlament alemany del 2005, les elec-
cions franceses del 2007 i les eleccions federals australianes
del 2007. En les recents eleccions presidencials, Barack
Obama va mantenir un bloc a la seva pagina web
(<http://www.barackobama.com>).

Drezner i Farrell (2004) van comprovar que tot i que hi ha
més d’un milié de blocaires i cada dia es publiquen milers de
noves entrades, el blocaire tipus gairebé no té influéncia politi-
ca si es mesura pel nombre de visites o enllagos i van posar de
manifest que “aixo es deu al fet que la distribucio dels enllacos
i el nombre de visites esta molt descompensada, ja que un
nombre petit de blocaires acapara gairebé tota I'atencié.
Aquesta distribuci6 és analoga a 'observada per als llocs web
politics en general. Atesa aquesta distribucié, un “grup selecte”
i reduit de blocs funciona alhora com un agregador d’informa-
cié i com un “resum estadistic” per a la blocosfera.” En aques-
ta linia, segons Jackson (2006; 292-303), “un grup selecte de
blocaires pot actuar com un ‘pol d’atraccié’ que fomenta que es
congreguin al seu voltant visitants influents. Per exercir influén-
cia sobre l'agenda informativa, politica i programatica, els
interlocutors politics han d’atreure una audiéncia privilegiada
fins al seu bloc.”

Els blocs tenen I'avantatge de la publicaci6 instantania i de la
creacio social de marcs interpretatius per entendre els esdeve-
niments actuals. Sembla ser que els blocs exerceixen una fun-
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ci6 cada cop més important com a forum de debat public, fet
que repercuteix sobre els mitjans de comunicacié i la politica.
A Grecia, on la proporcié d’usuaris d’internet és relativament
petita, hi ha, perd, una part cada cop més gran de blocaires
que comenten regularment i poden arribar, en determinades
circumstancies, a desactivar moviments politics. La publicacié
d’opinions a internet es pot considerar com una expressié de
I'opini6é publica mobilitzada en contrast amb I'opinié publica
per se, que es registra per mitja d’enquestes i té a veure amb
el gran public. A partir dels estudis més recents, I'article utilit-
za el motor de cerca de blocs més consolidat, Technorati.com,
per tal de fer un seguiment dels blocs politics grecs i aportar
indicadors de la seva popularitat i les seves interconnexions.

Objectius i metodologia

L'article analitza el grau d’interconnexid, cohesi6 i polaritzacio
dels blocs politics grecs. La hipotesi basica que es recolza
sobre els estudis fets fins ara és que, dins dels sistemes poli-
tics polaritzats, els blocs estan constituint conglomerats al vol-
tant de blocs centrals, que es consideren fiables o que com-
parteixen la mateixa filiacié. Els usuaris d'internet que es vul-
guin informar rapidament han de localitzar els pols d’atracci6
de la discussio i, per estalviar-se la feina de navegacié, només
han de llegir els apunts que troben en aquests blocs. Els blo-
caires també localitzen els blocs d’atraccié i publiquen els seus
apunts juntament amb un enllag cap al seu bloc. Amb aix0
volen que els lectors dels blocs d'atraccid també visitin els
seus blocs. Aquesta recerca analitza si aquesta hipotesi també
val per als blocs politics grecs.

Per tal d'abordar aquesta questio, I'article estudia dos casos
—fets politics— que tenen com a protagonista el Moviment
Socialista Panhel-lenic (PASOK). EI primer cas esta relacionat
amb el debat recent que va tenir lloc a la xarxa en relacié amb
I'eleccié del nou president del PASOK. EI PASOK (un dels dos
grans partits de Grecia) va perdre les eleccions nacionals del
16 de setembre del 2007, una derrota que va comportar una
gran crisi de lideratge. Leleccié d’'un nou lider es va celebrar
I'l1 de novembre del 2007. Larticle analitza blocs que eren
partidaris o detractors dels dos principals candidats a la presi-
dencia durant el periode del 16 de setembre al 13 de novem-
bre del 2007. El fet politic de I'eleccié d’un nou president del
PASOK es va seleccionar perqué es tracta d’'un debat que va
durar dos mesos. Es tracta d’un fet politic important ja que no
tan sols té a veure amb un dels dos grans partits de Grécia,
sin6 també perqueé va fer que gairebé un milié de militants del
PASOK participessin en les votacions de I'l1 de novembre.
L'elecci6 del president va estar acompanyada d’un ampli debat
politic, sobretot a la televisio i els mitjans de comunicacié en
general. L'esdeveniment va presentar totes les caracteristiques
d’'un debat.

El segon esdeveniment esta relacionat amb la destitucié de
Costas Simitis del grup parlamentari. Simitis, exprimer minis-

tre de Grecia, va ser destituit pel recentment escollit president
del partit, George Papandreou (juny del 2008). També s’estu-
dien els blocs que van comentar aquest fet entre el 12 i el 30
de juny del 2008. La destitucié d'un exprimer ministre pel nou
president electe és per si sol un fet important, més si es té en
compte que esta relacionat amb I'intent de George Papandreou
de crear una imatge forta de si mateix. A diferencia de I'elecci6
del president, no va ser un debat, siné més aviat un fet ja con-
sumat quan es va debatre als mitjans de comunicacié, per la
qual cosa va ser un fet passatger. En relacié amb les reaccions
dels blocaires, aquest fet també va provocar un debat imme-
diat i ampli.

George Papandreou va ser elegit nou president del PASOK
I'11 de novembre del 2007 amb una diferéncia minima (53%
dels vots) sobre el seu principal adversari, Evaggelos Venizelos.
El juny del 2008 el nou president electe del PASOK va aprovar
una resoluci6 relativa a les intervencions i els comentaris cri-
tics de I'exprimer ministre del Parlament i membre del grup
parlamentari del PASOK, Costas Simitis. Papandreou va desti-
tuir Simitis del grup parlamentari del PASOK amb un moviment
que es va anotar com un intent de Papandreou d’apareixer com
una figura decidida i capac de resoldre els problemes més
importants del seu partit. Tant I'eleccié del president com la
destitucié de Simitis del grup parlamentari es van debatre i
comentar extensament als mitjans de comunicacié i es van
considerar fets molt importants. Els blocs també van participar
en aquest debat. Ambdds fets van generar alts percentatges de
comentaris.

L'article utilitza Technorati.com, considerat el motor de cerca
de blocs més fiable i utilitzat. Es registren els blocs que tenen
una certa autoritat, que enllacen amb els llocs web i els blocs
dels dos principals candidats a la presidéncia, G. Papandreou
i E. Venizelos. Technorati Authority és el nombre de blocs que
enllacen amb un lloc web en els darrers sis mesos. Com més
alt és aquest nombre, més Technorati Authority té el bloc.
Segons I'opinié dels autors, aquesta consideracié atorga més
validesa a la seleccié de blocs. Per mitja de la cerca a través
de Technorati.com, es van trobar 65 blocs amb una certa auto-
ritat. Es registren els enllacos des de dins d’aquests blocs inclo-
sos en les llistes de blocs d’aquests blocs especifics. A les llis-
tes de blocs figuren els blocs que els blocaires solen llegir o
admiren especialment i els inclouen en un dels marges dels
seus blocs. També per mitja del mateix motor de cerca, es van
registrar 54 blocs amb una certa autoritat que van comentar la
destitucié de Simitis. Es van registrar els enllacos dins d’a-
quests blocs inclosos a les llistes de blocs d’aquests blocs con-
crets.

La metodologia aplica la teoria de les xarxes socials. Els enlla-
¢os entre blocs (registrats a partir de les llistes de blocs) es fan
servir per representar les interconnexions dels blocs en les
grafiques orientades. L'estudi de les xarxes revela com s'auto-
organitzen els blocs en grups al voltant de pols d'atracci6 con-
versacionals i, en segon lloc, com varia aquesta informacié en
funcié de I'impacte del fet politic que es debat. Les dades
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observades revelen si la hipotesi original també és valida per
als casos que analitzem, i si presenta diferencies de polaritza-
ci6 de blocs, en el sentit que els debats, en comparacié amb
els fets estatics, es poden ajustar millor a la hipotesi original
relacionada tant amb les caracteristiques quantitatives de les
xarxes com amb el contingut dels comentaris publicats als
blocs.

A continuacio, s'aplica I'analisi de proximitats per quantificar
les dades. El metode reprodueix les dades originals i les distri-
bueix en un espai de menors dimensions (concretament dos en
la nostra analisi) mentre s’intenta mantenir intactes les distan-
cies entre les dades originals sobre les noves dades reprodui-
des. L'analisi de conglomerats jerarquics utilitza les dades
quantificades per produir conglomerats de blocs amb propietats
semblants. Els blocs del mateix conglomerat estan enllagats
gairebé pel mateix conjunt de blocs. Aixi, doncs, els blocs d’'un
conglomerat constituit sén considerats part de la mateixa fami-
lia (politica o d'una altra indole) pels blocs que els enllacen.
Alguns dels conglomerats que produeix I'analisi de conglome-
rats jerarquics reuneixen el nombre més alt d’enllacos externs.
En aquest cas, poden servir com a pols d’atraccié conversacio-
nals o blocs “d’atraccié” (focal point blogs, Fuchs 2007).
Aquesta propietat és una conseqiiéncia de la distribucié des-
compensada dels enllagos, també esmentada per Drezner i
Farrell (2004): tan sols un nombre petit de blocs té un nombre
molt alt d’enllagos externs, mentre que la resta, la majoria de
blocs, només tenen un nombre petit d’enllacos externs. Aquest
article també presenta la distribucié dels enllagos externs dels
blocs.

Figura 1. Les xarxes socials dels blocs que comenten:

Dades observades

La figura 1 presenta les interconnexions dels blocs. Els 69
blocs que comenten I'elecci6 del president i els 54 que comen-
ten la destitucié de Simitis es presenten en grafiques. Com
diuen Drezner i Farrell (2004; 13), “els blocs amb un alt nom-
bre d’enllacos externs ofereixen un mitja per filtrar els apunts
dels blocs interessants dels menys interessants, i també un pol
d’atraccié en el qual es poden coordinar els blocaires amb
apunts interessants i els possibles lectors d'aquests apunts.
Quan els blocaires menys destacats tenen una informacio inte-
ressant o un punt de vista que és rellevant per a una polémica
politica, normalment el publiquen als seus propis blocs. No
obstant aix0, també solen tenir un incentiu per posar-se en con-
tacte amb un dels grans blocs ‘d’atraccié’ per publicar el seu
apunt. Aquest darrer bloc pot publicar I'apunt sobre la qliestié
amb un enllag cap al bloc original si la historia o el punt de
vista és prou interessant, de manera que qui origina la informa-
ci6 rebi més lectors. D'aquesta manera, els blocaires amb
menys enllacos actuen com a ‘alarmes’ per als blocs d’atraccid,
ja que aporten nova informacié i nous enllagos.” També obser-
ven que “aixo implica que tot i que els blocs d’atraccié exercei-
xen una funcié basica de mediacio, els blocs més petits de
vegades poden tenir un impacte politic molt alt perqué criden
I'atencié dels blocs centrals sobre determinada informaci¢”
(Drezner i Farrell 2004; 13). Aquest article afirma que els
blocs “d’atraccié” sén reconeguts com a blocs amb autoritat
per la comunitat de blocaires i que poden actuar com un nucli
de blocs quan tingui lloc el debat interessant i informatiu.

I'elecci6 del president del PASOK (esquerra) i la destitucié de Simitis (dreta)

Font: Elaboracié propia.
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Figura 2. Histogrames dels enllacos externs:

eleccid del president (esquerra) i destitucié de Simitis (dreta)

0,00 5,00 10,00 15,00
Enllagos externs

2,00 4,00 6,00 8,00 10,00

Enllagos externs

Font: Elaboracié propia.

Per comprovar si aquesta hipotesi és valida per al funciona-
ment dels blocs politics a Grécia, aquest article analitza la dis-
tribucié dels enllagos externs per als dos conjunts de xarxes de
I'estudi. La figura 2 presenta els histogrames dels enllagos
externs. La majoria dels blocs tenen un nombre molt petit
d’enllacos externs, i només uns quants blocs tenen un alt nom-
bre d'enllagos externs. Aixo val en el cas de I'elecci6 del presi-
dent, perd no és tan obvi en la destitucié de Simitis. Aquesta
dada és en certa manera una prova que I'argument de Drezner
i Farrell (2004) sobre la descompensacio6 de la distribucié dels
enllagos externs també és valid.

Tot seguit, I'analisi de proximitats (que presenta un ajusta-
ment molt bo amb Stress <0,05 en tots dos casos), seguit de
I'analisi de conglomerats jerarquics, déna lloc a la formacié de
sis conglomerats en els dos casos estudiats.

A partir de la figura 3 es pot arribar a la conclusié que en el
cas de l'eleccié del president tres conglomerats (cua dreta de
la grafica esquerra) i en el cas de la destitucié de Simitis dos
(cua dreta de la grafica dreta) tenen la propietat de tenir Gni-
cament un petit nombre de blocs i alhora reunir un gran nom-
bre d’enllacos externs. Aquests conglomerats son d'interés per-
queé representen pols d'atraccié del debat.

Els pols d’'atracci6 partidistes s6n més interessants com a
objecte d’estudi. Es tracta de conglomerats en qué la majoria
dels blocs que els constitueixen sén actualitzats per membres
actius i politicament implicats del PASOK i no es caracteritzen
per un estil merament periodistic. Pel que fa a I'elecci6 del pre-
sident, 9 blocs de 65 es distribueixen en tres conglomerats: un
conglomerat amb quatre blocs sén partidistes i partidaris de
Papandreou i els altres dos (4 més 1 bloc, respectivament)
presenten caracteristiques politiques diferents i ambivalents.
Tots se situen a la cua dreta de la grafica. Una nova analisi
quantitativa revela que el 61% dels blocs que comenten I'elec-
ci6 del president enllaga amb blocs d’aquests conglomerats

d’atracci6, mentre que el 26% dels blocs enllaga amb tots els
blocs d’almenys un dels tres conglomerats.

Pel que fa a la destitucié de Simitis, 3 blocs de 54 es distri-
bueixen en dos conglomerats: un conglomerat té tan sols un
bloc, que és partidista i partidari de la destitucié, mentre que
els altres dos blocs constitueixen el segon conglomerat. Es
caracteritzen principalment per un estil periodistic i informatiu.
Una nova analisi indica que el 37% dels blocs que comenten
la destitucié de Simitis enllacen amb els blocs d’aquests con-
glomerats d’atraccié, mentre que el 20% dels blocs enllacen
amb tots els blocs d’almenys un conglomerat central.

Aixi, doncs, sembla que els blocaires grecs s'organitzen en
xarxes centralitzades i especifiques. La seva comunicaci6 s'es-
tructura al voltant de blocs centrals, que es consideren popu-
lars o importants. L'analisi de perfil dels blocs dels conglome-
rats demostra que els Unics blocs partidistes que prenen part
en el debat sén en realitat membres tan sols d’aquests conglo-
merats de blocs centrals, la qual cosa és alhora una prova del
grau de polaritzacié del debat. Els nostres casos d'estudi sén
una clara prova que la polaritzacié és més evident en el cas de
I'eleccié del president del PASOK, per dues raons: 1) hi ha més
blocs partidistes que s6n membres dels conglomerats de blocs
centrals (o pols d’atraccié); 2) la descompensacio de la distri-
bucié dels enllagos és superior. Per tant, un petit nombre de
blocs reuneix un nombre encara més gran d’enllacos externs i
alhora estan considerats com a pols d'atraccié. En el cas de I'e-
leccid del president del PASOK, sembla que l'adaptaci6 als
models generals que indiquen altres estudis per als paisos occi-
dentals és més evident, mentre que el cas de la destituci6 de
Simitis ofereix menys indicis d’adaptaci6. En aquest sentit, la
polaritzacié del segon cas s’hauria de considerar inferior.

Les diferéncies sobre el debat politic dels blocs es poden resu-
mir en les seglents:
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Figura 3. Representacio dels conglomerats com a funcié de la seva mida (percentatge de blocs en el
conglomerat) i la seva popularitat (percentatge d’enllacos externs en comparacié amb el nombre total de blocs).

Primer: eleccio del president; segon: destitucié de Simitis
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a. La mobilitzacid i la participacid diferenciades dels blocai-
res en el debat: en la destitucid de Simitis, només un bloc
encara manté la participacié dels nou blocs que van participar
en I'eleccié del president. Aquest bloc s'origina a partir del
conglomerat més partidista i purament politic que va estar pre-
sent en el debat per a I'eleccié del president. Sembla que les
caracteristiques especials de la destitucié de Simitis (com a
accié politica ja finalitzada i no susceptible de noves influen-
cies), no afecta gaire la mobilitzaci6 d’altres blocaires actius.

b. La polaritzacid registrada (formacié de conglomerats parti-
distes de blocs): per al cas de I'eleccié del president, un con-
glomerat partidista té quatre blocs partidistes, a diferéncia del
cas de la destitucié de Simitis, en que només un conglomerat
partidista té tan sols un bloc partidista.

Diferéncies qualitatives del debat en relacié amb els
dos fets

La secci6 anterior ha mostrat les diferencies entre els models
conversacionals sobretot a partir dels indexs quantitatius de
I'enllagc entre blocaires. Una analisi més aprofundida revela
que també hi ha diferencies qualitatives pel que fa a la presen-
tacio, el debat i els comentaris sobre els dos fets. Aquestes
diferéncies es poden trobar a partir d'una analisi de continguts
ampliada dels comentaris dels blocs.

Hi ha caracteristiques comunes pel que fa als comentaris en
tots dos casos, és a dir, la descripcié de la cronica, els intents
per interpretar les eleccions i les accions dels protagonistes,
I'expressié d'acord i/o desacord, la relacié dels fets politics
amb els mitjans de comunicacié és un tema de debat, es deba-
ten les caracteristiques personals i els perfils dels protagonis-
tes, es registra una tendéncia general a favor d'un candidat, G.
Papandreou (Papandreou enfront de Venizelos/ Papandreou
enfront de Simitis) i, finalment, s’intenta preveure el futur del
PASOK. No obstant aix0, hi ha alguns aspectes diferents entre
els comentaris sobre els dos fets. Pel que fa al debat en rela-
ci6 amb la destitucié de Simitis, el nombre de gliestions deba-
tudes i el nombre i la durada dels comentaris sébn més petits,
els comentaris sén menys agressius i els lectors i els comenta-
ristes anoten histories i visions menys personals. A més, el
suport a favor dels principals protagonistes sol ser menor; no
hi ha cap incitacié als ciutadans a actuar seguint un pla poli-
tic especific. En general, la dinamica que sorgeix del fet que un
esdeveniment politic encara no s’hagi acabat i, per tant, s’hi
pugui influir, és inexistent.

Conclusié

Loriginalitat d’aquest article esta relacionada amb dues qlies-
tions. En primer lloc, la teoria de les xarxes socials s’ha apli-
cat juntament amb una analisi estadistica multivariable per
cercar els blocs d'atraccié. A partir de la hipotesi original que

els blocs politics s'organitzen al voltant de grups de blocs cen-
trals, I'article mira de localitzar-los. En segon lloc, I'article uti-
litza aquesta idea per explorar les possibles diferencies d'a-
questa autoorganitzaci6 en tot el debat politic de diferents fets
politics. D’aquesta manera, 'article no tan sols localitza les fre-
gliencies dels apunts a través dels blocs, sind que de fet troba
quins sén els blocs que en certa manera monopolitzen el debat.
Aixi mateix, en localitzar els més partidistes d’aquests blocs,
I'article ofereix dades sobre el grau de polaritzacié del debat.

La recerca va aportar dades que corroboren que els blocs poli-
tics a Grecia s'adeqlien a les caracteristiques descrites en els
estudis sobre la matéria relacionats amb els blocs politics en
sistemes politics polaritzats. Els blocs politics grecs actuen dins
d’'una xarxa social de blocs, que constitueixen els grups cen-
trals d’autoritat en els quals té lloc el debat. Els blocaires grecs
s'organitzen segons I'esdeveniment especific en xarxes socials
especifiques. Aixd s'esdevé sobretot quan té lloc un debat
public. Les dades indiquen en certa manera que el grau de par-
ticipacié i mobilitzacié politiques es registra en el debat politic
per mitja dels blocs. La descompensacié existent en la distri-
bucié dels enllagos externs i la formacié de conglomerats de
blocs centrals es pot utilitzar per explicar la importancia que
tenen alguns blocs sobre el subministrament d’informacié i
debat.
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