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SITUACION DE LA CUNICULTURA EN GALICIA:
"EMPRESAS Y SERVICIOS"

José Manuel Lépez
Coren

INTRODUCCION

A la hora de hacer una aproximacién a este aspecto de la cunicultura en Galicia, nos
encontramos con dos inconvenientes:

- Ausencia de cifras realistas.
- Poca transparencia de datos.
que condicionan mucho cualquier trabajo que se intente hacer.

Para entender el papel que desempefian las empresas hay que hacer una pequefia
referencia a la situacién de la produccién, que estd marcada por unos determinados
hechos:

1. A consecuencia de los afios de bonanza en el precio de venta del conejo (1990 y
1991), se lograron unos margenes de beneficio muy altos, lo cual animé a la instalacién de
nuevas y numerosas granjas de conejos, que se acostumbraron a producir sin reparar
mucho en los costes de produccién ya que el beneficio (ain produciendo con altos costes)
era considerable.

2. Bajada progresiva de precios desde entonces, siendo especialmente fuerte el pasa-
do afio y sin visos de recuperacion en el actual, al bajar asi los precios de venta del conejo,
se redujeron significativamente los margenes de beneficio y mucha gente comenz6 a sufrir
pérdidas; parte realizaron las inversiones y modificaciones en la explotacion para adaptarse
a la nueva situacion, v el resto siguié6 como estaba, limitindose a esperar una recuperaciéon
rapida y fuerte del sector.

Por tanto se puede considerar que en Galicia nos encontramos con:

- Una profunda y prolongada crisis de precios del kg. de conejo (218 pts. en Silleda
en 1993).

- Baja productividad en general.

- Mala calidad genética en las granjas (consecuencia de una gran desinformacién a la
que se ha sometido a los cunicultores y a la légica desconfianza de estos, que les lleva a
considerarse autosuficientes en este y otros aspectos).

- Altos costes de produccién (Ic. global > 4, en general, aunque estimar este dato es
dificil y arriesgado).
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A consecuencia del alto coste de produccion, del bajo precio de venta del conejo, el
margen de beneficio disminuye y el cunicultor intenta reducir gastos haciéndolo en la
mayoria de los casos de una forma indiscriminada y mal planificada:

- Piensos mas baratos (sin valorar lo suficiente la relacién precio/calidad).
- Reduccién de la tasa de renovacién de animales.
- Aumento descontrolado de la autorreposicion.

Comprometiéndose asi la calidad genética de la explotacion asi como el estado sani-
tario de los animales y agravandose el problema de baja produccién a medio plazo.

Empresas relacionadas con cunicultura (excepto mataderos y comercializacion)

1.Fébricas de pienso
2. Materiales y equipos
3. Medicamentos

4. Proveedores de animales

1. Fabricas de pienso

Se puede considerar que ademas de suministrar el pienso a las explotaciones, pres-
tan la mayoria de servicios que demanda el sector, con medios propios o ajenos (laborato-
rio de control de calidad de materias primas y piensos, servicio veterinario, asesoramiento
técnico-econdmico, laboratorio de patologia y anélisis de agua), siendo aquellas empresas
que aparte de fabricar pienso tienen una completa actividad ganadera y comercial, las que
tienen mas medios propios a su disposicién y por tanto mas fiabilidad y calidad tendran sus
productos.

Empresas que venden pienso en Galicia (salvo error u omision)

Por orden alfabético:

BIONA ClA
COPAGRO COREN
FORMAX FORZA
GUISSONA HENS
HORREO INVE
NANTA (GRUPO) NASA

PURINA UTEGA
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Estimaciéon de consumo de pienso en Galicia (mensual)
Gazapos sacrificados en mataderos al més (Fuente: Cogal) ..o 450.000
Censo estimado de conejas en produccion: ............cccceeeveeeeveenineennne. 120.000 - 130.000

Pienso consumido al mes (estimando 100 conejas/3.700 kg.
de consumo mensual en la granja) .........cccccceeererniieniens 4.500 a 5.000 toneladas al mes
(4,5 a 5 millones de kg./mes)

Ne de fabricas de pienso que venden en Galicia (salvo error u omision).............ccceueeee. 14

De estos datos se extrae que existe una gran competencia en el sector, ya que hay
muchas fabricas en un mercado estabilizado o en ligera regresion (por ahora).

La situacién se complica por el aumento de precios de los piensos (devaluacion de la
peseta y aumento de coste de las materias primas); ante esto, algunas empresas, para
intentar mantener ventas no suben los precios en la cuantia exigida para mantener la cali-
dad, resintiendose asi ésta y nutriéndose la desconfianza natural del cunicultor hacia los
piensos.

Esta competencia tan grande, lleva a algunas empresas a recurrir a técnicas de cap-
tacién de clientes que rozan el absurdo a la hora de prometer resultados milagrosos con su
producto y a imputar enormes males a la competencia del tipo de:

- El pienso de la competencia "engrasa” a los reproductores.
- El pienso de la competencia da poco "rendimiento”.
- El pienso de la competencia tiene un Ic. global malo.

Y otros por el estilo, cuando es practicamente imposible disponer de datos fiables de
estos parametros para hacer este tipo de juicios (la informacién obtenida asi es "oral” vy
empirica; no hay datos publicados de pruebas serias que avalen estos juicios y comparacio-
nes entre distintas marcas). Prometiéndose alegremente resultados con el producto propio
que rozan lo sobrenatural (velocidades de crecimiento imposibles, produccion lactea desor-
bitada, etc...), aumentando asi la confusién en el cunicultor a corto plazo, aunque en un
plazo medio-largo, éste se acaba dando cuenta de cual es el pienso que mas beneficio le
deja (kg. de carne vendido con el menor costo posible en alimentacion), v de cudl es la
empresa que mas servicios le cubre realmente.

Oferta de piensos

En Galicia se usa mayoritariamente un pienso tnico (estando esto condicionado por
la existencia de un sdlo silo y por la facilidad en el manejo de la alimentacién), aunque la
tendencia logica, debe ser a que se imponga la idea de disponer de un pienso distinto para
la maternidad y el engorde, pero esto exigira de las fébricas una capacidad técnica que ase-
gure que estos dos piensos sean realmente distintos.

Con la evolucion que se va a producir en la cunicultura (genética, manejo, gestion
técnica-econémica, etc...), debera producirse una adaptacion de las fabricas a una nueva
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situacion del sector, que mas temprano que tarde se ha de producir, para ser competitivos
en un mercado tan dificil como éste.

2. Materiales y equipos.
3. Medicamentos

De ambos aspectos no se puede decir que en Galicia haya una diferencia significativa
respecto al resto de Espatia, que no sea la propia idiosincrasia del cunicultor gallego.

4. Proveedores de animales

En Galicia sélo se realiza un programa de multiplicacion como tal, es decir, con una
continua comunicacién con el seleccionador y un constante intercambio de resultados téc-
nicos, para llevar a cabo dicho programa.

Esto se lleva a cabo dentro de dos sociedades cooperativas que suministran parenta-
les a sus socios y asi se tiene un cierto control sobre la genética de las explotaciones,
haciéndose una reposicién constante y ordenada. Ambas empresas trabajan con el mismo
producto (Hibrido "Hyplus").

No obstante, en la mayoria de las explotaciones se hace autorreposicién con entra-
das esporadicas de animales, no siguiendo en la mayoria de los casos plan alguno de mejo-
ra, quedandose sélo en resultados inmediatos y totalmente empiricos que en cualquier
momento pueden abandonar y "probar” otros animales de razas o estirpes distintas.

Pero no toda la culpa es del cunicultor, sino que es en este campo de la cunicultura,
donde més se nota la desinformacion v la desconfianza que reina en el sector, no teniendo
practicamente el cunicultor garantia alguna sobre la calidad genética de los animales que
compra, convirtiéndose este aprovisionamiento, en una pequefia loteria; esto s6lo se podra
paliar si las granjas de "seleccién” y multiplicacién que hay en Espafia estan integradas en
una agrupaciéon donde se sometan a un control periédico de sus programas de mejora
genética o de multiplicacién y que cada animal que se venda vaya acompaiiado de una
carta de origen que garantice que lo que se compra por su calidad genética sea lo que se
recibe, asi como que el animal se reciba en un correcto estado sanitario y con las vacunas
correspondientes y asi evitar al cunicultor "sorpresas” que alimenten mas a(in su natural ais-
lamiento y desconfianza.




