LA CUNICULTURA ESPANOLA EN CIFRAS
ANALISIS DE LOS PRECIOS FIJADOS EN LAS LONJAS
Y LOS PAGADOS POR LOS CONSUMIDORES

(Un articulo en que las cifras expuestas no responden a la realidad)

Oriol Rafel y Josep Ramén

; E‘Sill;éﬁj&‘al;:o 1994, el «Boletin ZVOLUCION DE PRECIOS SEMANAL DE LAS PRINCIPALES LONJAS ESPANOLAS

e » inicia una nueva

serie de articulos para facilitar a sus LONJA

lectores todas las cifras estadisticas del
sector de cunicultura. SEMANA FECHA BELLPUIG MADRID REUS SILLEDA VALENCIA EBRO
Elafio 1994 se ha caracterizado por 1 3-Ene 210 170 200 180 223 180
ser un afo atipico desde diferentes as- g 1;'5"9 gg % §}8 ;% ggg %

. -Ene
pectos que se analizan en el presente 4 24-FEne 220 200 210 200 210 200
articulo. El mas significativo es la gene- 2 317-Ene gig g:g % g?g 2;2 5232
ralizacion como practica habitual de 7 ,;Fg'; 20 190 210 205 335 215
muchos mataderos, de no pagar el pre- 8 21-Feb 210 190 200 185 210 197
cio fijado en las distintas lonjas, practi- o I S - e
ca que ya se venia realizando en Catalu- 11 14-Mar 240 200 230 195 230 213
& i i 12 21-Mar 240 215 230 200 230 225
nay que se ha generallgado tamblen a 13 28Mar 240 215 20 %00 230 29e
otras zonas de influencia de las lonjas 14 4-Abr 245 222 235 215 230 235
de Valencia y Ebro. 15 11-Abr 245 230 235 225 235 235
16 18-Abr 235 230 235 225 235 235
17 25-Abr 220 205 225 205 235 223
Precios de lonjayprecios pagados 13 gm:y g}g % g}g g gg 2.2?3
- . e - _ y
al cunicultor (ficcion y realidad). 20 16-May 215 200 210 200 210 195
21 23-May 215 200 220 195 210 204
i : 22 30-May 220 180 200 180 210 197
ILa practica de.np pagar el precio qe 2 6dun 200 185 195 180 %00 192
lonja, cuando tradicionalmente se habia 24 13-Jun 200 185 195 180 195 192
realizado en sentido inverso al actual, al gg ?j‘d; 5128 ;gg }g ]% }g %3
pagarse primas por encima de lonja. 27 4Jul 230 200 215 200 195 207
Actuaimente lo que sucede es que siem- 28 11-Jul 240 200 230 215 216
. , 29 18-Jul 235 215 240 205 215 225
pre se paga por debajo de lonja de 30 25-Jul 250 215 250 220 220 235
forma anarquica y arbitraria por parte 31 1-Ago 260 250 260 240 230 255
de los mataderos, que descuentan 5, 3 rone PO o o o
10, 15,20 ... 0 a la cantidad de pesetas 34 22-Ago 290 260 290 255 260 270
que les parece, alegando cada semana > 2&;‘?‘; oS et
una razon diferente para «justificar» lo 37 12-Sep 340 300 340 205 300 315
i i istificacié 38 19-Sep 340 300 340 205 300 315
que no tiene ninguna ]u$t|f|caC|on. L'a 30 26500 30 0 a0 P 0 s
razon generalmente aludida es el rendi- 40 3-Oct 315 280 310 290 340 290
miento a la canal, siendo conscientes 41 10-Oct 315 270 310 270 310 290
. 42 17-Oct 315 270 300 260 310 280
los mataderos que la mayoria de ellos 43 24.0ct 315 260 300 260 300 273
no lo estan realizando con el rigor y 44 31-Oct 315 260 290 255 300 279
repercusion que el tema exige. N s s T -
Silos mataderos no son capaces de 47 21-Nov 325 280 310 280 335 205
p

jugar con las reglas de juego que ellos o Bhlov Fre B 020
impusierony utilizan el rendimientoala 50 12-Dic 265 243 270 240 270 255
5 4 inter i 51 19-Dic 265 240 270 240 270 245
canal cdmo mas les interesa, sabiendo 2o 26 Dic P 0 270 240 570 oae

que lo calculan maly que no va a servir

para nada, y que ademas no son capa- Tabla n®1. La evolucion semanal de los precios ha seguido una variacion clasica con

ces de vender una carne con relaciona  Un primer simestre con precios mas bajos comparados con los del segundo. Los
un precio marcado por ellos mismos en precios en el mes de Diciembre no resistieron las tensiones y significo el inicio del

las lonjas, nos preguntamos: ¢, porque  descenso de precios.
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se contintan fijando semanalmente
unos precios ficticios que no seran res-
petados ?, s acaso existenintereses para
mantener esta situacion de desconcier-
to para seguir pagando lo que interesa
alcomprador ?, ¢, es que existen tensio-
nes entre las lonjas ?, ¢, existen comer-
ciantes que con precios altos se benefi-
cian para hacer importaciones de carne
de conejo desde Francia con mayor
margen?.

Se ha subtitulado el presente traba-
jo como: UN ARTICULO EN QUE LAS
CIFRAS NO REPRESENTAN LA REALI-
DAD; dada la situacién mencionada en
que los precios fijados por las lonjas no
tienen nada que ver con los percibidos
por los cunicultores.

Es evidente que esta situacion esta
beneficiendo a unos pocos, y que nin-
guno de ellos es cunicultor. Esperamos
que el ano 1995 devuelva la racionali-
dad a las lonjas, y que los precios fija-
dos -mas altos 0 mas bajos- reflejen la
realidad y que se respeten, para que 10s
mataderos y cunicultores sepan con
que reglas de juego se estd jugando.

A pesar de que los datos expuestos
en este articulo tienen la contradiccion
resenada anteriormente, se realiza con
ellos un analisis de los mismos para
poder conocer acaso un poco mas el
sector.

Analisis del afio gue terming.-

Latabla 1y las graficas correspon-
dientes a las principales lonjas que co-
tizan conejo, permiten senalar la evolu-
¢ion semanal de los precios de cotiza-
cion. En ellos se puede ver una evolu-
cion clasica anual, correspondiendo un
primer semestre con precios mas bajos
comparados con el segundo.

El mes de diciembre, que normal-
mente era un mes que marcaba unos
precios altos, no resistio las fuertes
tensiones vy significd el inicio del des-
censo de los precios, que clasicamente
se producia a partir de la uitima semana
del ano.

El segundo semestre del aino 1994
goz6 de buenos precios de cotizacion,
pero notodos los cunicultores pudieron
aprovechar la situacion para sanear sus
balances: en primer Jugar porque los
mataderos pagaron por debajo de los
precios pactados, y en sequndo porque
los cunicultores no tenian gazapos para

Werncados

1. EVOLUCION LONJA DE BELLPUIG ANO 1994
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4. EVOLUCION LONJA DE SILLEDA ANO 1994

1234567898111 1111312
01234567890




iTENGA MAS CONEJOS Y MAS BENEFICIOS
CON EL ENGORDE AL AIRE LIBRE.

A DE JAULAS

SIN EDIFICIO

ADAPTABLE A TODOS LOS CLIMAS, TERRENOS Y PROGRAMAS
TECHO AISLANTE Y HERMETICO

* REFLEJA'Y MANTIENE BUENA TEMPERATURA INTERIOR
VENTILACION CENITAL REGULABLE PARA VERANO

AIRE LIBRE, SIN PRECISAR OBRAS NI PERMISOS

AUMENTA ENTRE UN 70 Y UN 80% LA CAPACIDAD DE
REPRODUCTORES (MAS INGRESOS)

MINIMA INVERSION, SOLO LA JAULA...

FABRICA DE JAULAS Y ACCESORIOS PARA EL MONTAJE DE GRANJAS

FABRICA Y OFICINAS: POL. INDUSTRIAL “CAN MIR"
TEL. (93) 788 58 66 - FAX {93) 789 26 19
08232 VILADECAVALLS (BARCELONA) ESPANA

.




JAULAS PROTEGIDAS

El sistema de jaulas GORD-AIR ha sido disefiado para responder a las necesidades de la cunicultura industrial de hoy y de futuro.
Las exigencias de mercado, obligan a muchas de las granjas actuales a una mayor produccién, el sistema GORD-AIR permite una
ampliacion rapida de la explotacion instalando el engorde al aire libre con las maximas garantias productivas y bastara con adecuar
las jaulas que se utilizaban para engorde para nuevas madres reproductoras.

Las jaulas GORD-AIR disponen de amplias puertas para un
rapido y cdmodo manejo de los animales. Las tolvas estancas
y antihumedad, son de gran capacidad, 6 Kg. permiten una

Las jaulas GORD-AIR estan previstas para trabajar en
todos los climas; techos y puertas tienen aislamiento, prote-
gen de la lluvig, sol, heladas y demés inclemencias del tiem-

po. Unas compuertas regulables accionadas desde el inicio
de la fila, garantizan una correcta aireacion de tipo cenital.

gran avtonomia.

AUTOMATISMO PARA ABRIR TODAS LAS JAULAS
DE UNA SOLA VEZ

Mediante un Kid adicional, pueden abrirse todas las puertas
a la vez independientemente un lado del otro, mediante un
sistema de torno instalado al inicio de la hilera.

Para grandes explotaciones es una comodidad adicional
para inspeccionar las jaulas y en el llenado de las tolvas.

DESCRIPCION Y REFERENCIAS
GORD-AIR son conjuntos de 12 jaulas de
40x 90 cm., construidas con chapa galvaniza-
da, suelos de varilla de quita y pon, tapas y
cubierta especiales y sistema de ventilacion ce-
nital. Equipadas con bebederos automaticos
CHUPAT, tuberia de PVC y tolvas M4 especia-
les exterior con capacidad de 6 Kg.

REF. 2345 PROLONGACION GORD-AIR
— REF. 2346 PIE DE INICIO DE HILERA
70m .. KIT AUTOMATISMOS PARA PUERTAS

l 1.edlm i | " 240 m
l - — e, — - . e

DELEGADO:

FABRICA DE JAULAS ¥ ACCESORIOS PARA EL MONTAJE DE GRANJAS

O LLAME AL TEL (93) 788 58 66 y le informaremos
del distribuidor mas proximo a Vd

FABRICA Y OFICINAS: POL. INDUSTRIAL "CAN MIR"
TEL. (93) 788 58 66 - FAX (93) 789 26 19

08232 VILADECAVALLS (BARCELONA) ESPANA
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vender como resultado de los fuertes
calores del precedente verano.

La bonanza de los mercados del
segundo semestre del afo 1994
permiteron gue las medias anuales de
las lonjas fueran superiores a las de
1993. Porejemplo, lalonja de Bellpuig
(Grafica 7) marc6 un promedio anual
de 257 pts. en 1994 frente a las 240
de 1993. A simple vista, el precio de
1994 parece mas bueno que el de
1993, pero porlas razones ya expues-
tas -descuentos sobre lonja y la falta
de gazapos- hace que el precio perci-
bido por el cunicultor (ingresos anua-

5. EVOLUCION LONJA DE REUS ANO 1994

les) hayan sido practicamente iguales
en los dos anos.

Disparidades dificiles de enten- .
der.-

Sigue sorprendiendo que des-
pués de haberse cerrado la actual
ronda Uruguay del GATT, que ha re-
presentado para muchos producto-
res agricolas, ganaderos e industria-
les la préactica desaparicion de las
fronteras entre estados, en Espafa
continden existiendo varias lonjas que
coticen el mismo producto con pre-
¢ios tan dispares. Concretamente, |
entre las lonjas que cotizan la carne
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de conejo en Espana, sobresale con el
precio mas alto la de Bellpuig (grafica

n? 9). Las diferencias de las demas
lonjas con respecto a Bellpuig han
sido en el afio 1994: 6 pts respecto a
Reus, 8 pts. respecto a Valencia, 16

pts. respecto a Ebro, 27 pts. respecto
a Madrid y 31 pts. respecto a Silleda.

La evolucion de las lonjas (grafi-
ca n® 10) muestra como todas ellas

marcaron precios superiores en el afo
1994 respecto a 1993. En conjunto (gra-
fica n® 11) el precio medio del conejo en
Espana en el pasado afio fué de 12 pts. més.

EVOLUCION COTIZACIONES. LONJA DE BELLPUIG.
ANOS 1985-1994

7. Los buenos precios del segundo trimestre del ano 1994
permitieron que los medios anuales de las lonjas fueran

superiores a los de 1993. La lonja de Bellpuig marco un
promedio de 257 pts.
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EVOLUCION DEL PRECIO PAGADO POR
EL CONSUMIDOR DE LAS DIFERENTES CARNES
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BOVING CERDO

8.Lacarne de conejo es una carne economica sélo superada
como mas barata por el pollo.
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PRECIOS MEDIOS DE LAS LONJAS. ANO 1994
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9. Sigue sorprendiendo las grandes diferencias en los pre-
cios fijados entre las lonjas. Bellpuig siempre sobresale
como la mas alta y Silleda como la mas baja.

EVOLUCION DEL PRECIO PROMEDIO DE
TODAS LAS LONJAS ESPANOLAS
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10. El precio promedio de todas las lonjas espafiolas fué de
12 pts. superior al afio anterior.

EVOLpCION DE LOS PRECIOS MEDIOS DE LAS LONJAS
ESPANOLAS. COMPARACION DE LOS ANOS 1993 Y 1994
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11. Todas las lonjas fijaron precios superiores en el afo 1994
con respecto a 1993.

COMPARACION PRECIO LONJA DE BELLPUIG
Y CONSUMIDOR AREA DE BARCELONA
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12. Larelacion entre precio de consumidor y lonja de Bellpuig
es aproximadamente de 2,8.

Precio del conejo y precio de la carne.-

Otro aspecto interesante de estudiar es la comparacion
del precio de las lonjas con el pagado realmente al consu-
midor por la carne. Para esta parte del estudio se han
tomado solo enconsideracionlas cotizaciones de lalonjade
Bellpuig, y los precios pagados por el consumidor en el rea
de Barcelona -de la que disponemos datos-.

Enla grdfica n? 12 se pueden comprabar los precios de
la lonja de Bellpuig y los pagados por los consumidores de
los Ultimos tres afios, remarcando cémo la relacion entre
ambos precios se mantiene estable alrededor de 2,8. Esta
relacion significa que el precio pagado por el consumidor es
el precio de Bellpuig multiplicado por 2,8. Al ser es precio
pagado al cunicultor inferior al «oficial», la relacion se ha
elevado hasta 3, lo que significa un empeoramiento de la
cadena de comercializacion que han tenido que soporar
Gnicamente los cunicultores.

RELACION ENTRE PRECIO CUNICULTOR Y CONSUMI-
DOR. (Lonja de Bellpuig-consumidor area de Barcelona)
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13. La relacion entre precio al consumidor y cunicuitor es
menor cuando mayores son los precios

El estudio de la evolucion detallado por semanas
(grafica n® 13) de los precios a nivel de cunicultor y
consumidor, muestran como existe generalmente unarefa-
cion directa entre ambos, a pesar de ello se pueden ver
semanas en que una bajada de precio en lonja no tuvo
respuesta en el mercado. En la misma grafica se observa
como la relacién entre los dos precios es menor cuando
mayores son estos, permitiendo al sector de la transforma-
cion trabajar con una relacién menor al existir mds margen
para cubrir l0s gastos.

Finalmente se ha incluido un estudio evolutivo del
precio pagado por el consumidor de las diferentes carnes
(Grafica n® 8) para comprobar una vez mas que la carne de
conejo es una carne econoémica. Solo existe la carne de
pollo, como un producto mas econdmico que el conejo. El
ano 1994 no ha representado ningtin cambio de situacién
respecto a este tema. Es necesario hacer una correcta
campana de promocion del conejo para divulgar las cuali-
dades de esta carne, rompiendo de una vez por todas con
la frase hecha de que «la carne de conejo es cara». La
recuperacion de la racionalidad en las lonjas y una promo-
cion adecuada de la carne de conejo han de permitir que el
afio 1995 sea mas bueno que 1994, que sin serun ano malo
o catastrofico no ha sido un buen afio en lo tocante a los
precios de nuestras lonjas. [ |
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