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Taller internacional de ceramica Barrios
Forum UNESCO Universidad y Patrimonio.

El Patrimonio Historico Cultural de la iglesia
de San Julid en Girona.

Introduccion
Conservare significa conoscere

En la sociedad de las Tecnologias de la
Informacién y Comunicacion, también llamadas
del Conocimiento, el Patrimonio Cultural convi-
ve con el museo tradicional y los espacios inma-
teriales de los museos digitales.

Conocer y comunicar el Patrimonio Cultural
es compartir la Historia y los Tesoros de un pue-
blo. Asi pues, las T..C. han facilitan otros mode-
los de Gestion en el espacio telemético de
Internet, accesible desde todos los lugares del
planeta a cualquier hora sélo con estar conec-
tado a la Red.

Ahora los museos de la era de la telecomu-
nicacién ya no precisan exhibir sus colecciones
en un edificio arquitecténico o espacio natural,
sino que gozan de expectativas muy variadas en
la linea del museo imaginario que preconizaran
Andrée Malrraux, Marcel Duchamp con sus boi-
tes, y el ecomuseo de Riviére.

La gestion del Patrimonio Cultural, tanto
material, como de las obras electrénicas creadas
desde el espacio telemitico, asi como la docu-
mentacién digital, precisan de nuevos servicios
generados para Internet, que a su vez generan
una Gestién del Conocimiento en Red (GC-r).




Museo
Presente y Futuro de las TIC en la Gestidn del Patrimonio Cultural

También las T.I.C. posibilitan a los museos mul-
tiples campos de accién y comunicacion del
Patrimonio, produciéndose ‘“otro” Patrimonio
Digital, al que llamamos patrimonio documental
electrénico, con dos distinciones: por un lado, el
patrimonio artistico enteramente digital creado
directamente sobre soportes telematicos, y por
otro, el patrimonio documental digitalizado.

Con un breve repaso sobre los conceptos a
tratar: la sociedad digital, el museo, el patrimo-
nio y la gestiébn por Internet. Presentamos en
nuestra ponencia dos modelos practicos de ges-
tién y comunicacion del Patrimonio Cultural que
hemos llevado a cabo.

- En la primera mostramos el resultado prac-
tico de una experiencia pionera que relata como
compartir los conocimientos y la cultura a tra-
vés de la Red entre diferentes paises.

- La segunda en tramite, se refiere a un pro-
yecto de gestidon y recuperacién del Patrimonio
Artistico y Cultural relacionado con el
Mediterraneo y el Romdnico, en la que el
Camino de Santiago es una de las claves para
fundamentar el trabajo, y en consecuencia con-
solidar un producto cultural.

La sociedad digital

La informacion y comunicacién tienden a con-
fundirse. Los periodistas siguen creyendo que
son los unicos que producen informacién cuan-
do toda la sociedad se ha puesto frenéticamen-
te a hacer lo mismo. Pricticamente no hay
institucion (administrativa, militar, econémica, cul-
tural, social, etcétera), que no se haya dotado de
un servicio de comunicacién que emite —sobre
ella misma— un discurso pletérico y elogioso
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Podemos decir que el tercer milenio es el
siglo de la comunicacién, donde las barreras geo-
graficas se diluyen y los ciudadanos globales
aprenden de inmediato a relacionarse entre ellos
por Internet, siendo la telecomunicacién el para-
digma de nuestra sociedad digital.

La sociedad digital se compone de comuni-
dades virtuales que producen e intercambian
informacion y conocimientos por las redes tele-
mdticas. Estos grupos virtuales colonizan un
espacio de comunicacién en estrecha conviven-
cia con maquinas inteligentes relacionidndose de
varias formas: de hombre a maquina, de maqui-
na a hombre, de maquina a maquina .

En el primer caso, de hombre a maquina, aquél
proyecta un plan que desarrolia la miquina paso
a paso. En el segundo, de maquina a hombre, éste
recibe la informacion producida por la méquina;
y en el tercer caso, de miquina a maquina, ellas
se intercambian y producen informacién, cuyos
resultados no son controlables a priori por el
hombre.

Por otro lado, en este dmbito de [a telepre-
sencia de Internet es posible elaborar cualquier
producto intangible de nueva generacion de la
mano las tecnologias electrénicas, las T.I.C., que
a su vez, originan la creacién y gestién del cono-
cimiento en Red (GC-r), siendo la participacion
activa de los usuarios una de sus particularida-
des esenciales.

Internet

La Red Internet es un medio de comunica-
cién que permite el acceso a la informacion y el
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entretenimiento con unas posibilidades sin pre-
cedentes. Su atraccion reside probablemente en
que cualquier usuario poco iniciado en las tec-
nologias electrénicas pueden ser a la vez emisor
y receptor de noticias a nivel mundial en cual-
quier lugar y horario geografico con un bajo
coste econdémico.

La posibilidad de introducir datos a la carta
convierte a Internet en el paradigma actual de
la comunicacién de masas, pudiendo iniciarse un
proyecto por entregas muy al estilo publicitario,
y no necesariamente por el principio.

Estamos saliendo de la edad de lo visual y
entrando en la edad de lo auditivo y lo tactil

Internet ha liquidado barreras politicas, salva-
do distancias y unificado tiempos horarios dife-
rentes. Asi, la Red potencia una nueva cultura y
favorece el mestizaje de conceptos e imdgenes
dentro del torbellino de datos volcados en la
World Wide Web (telaraiia mundial) y cuya lec-
tura deviene fragmentada en el actual concepto
de zapping: adelante, atrds, saltando de modo ale-
atorio por las paginas telematicas.

Por otro lado, en la sociedad telematica el
correo electrénico es tan necesario como lo
fuera en su dia el telégrafo, pero con un valor
de privacidad, de persona a persona.

Resaltamos la posibilidad de mandar simulté-
neamente el mismo mensaje a diferentes inter-
locutores y a distintos paises, adjuntando con la
misma facilidad texto, imagenes, sonido y video.
En este tipo de correspondencia importa el
caricter de inmediatez donde lo esencial es
intercambiar informacion répidamente.
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El museo

Sabemos que los museos son instituciones no
lucrativas al servicio de la sociedad, guardianes
del Patrimonio Cultural con la funcién de expo-
ner, investigar, conservar, educar y recreo para
todos los ciudadanos.

Hacemos aqui dos diferencias entre el museo
tangible (fisico), y el museo virtual (electrénico).
Por un lado, el museo tangible se ubica en un
lugar fisico, espacio natural o espacio arquitec-
tonico. Este museo tangible cuando esta digitali-
zado utiliza la Red para publicitar su coleccién
y sus productos culturales.

El museo virtual

Al museo virtual lo definimos como un con-
tenedor inmaterial instalado en un medio de
comunicaciéon en el ambito telematico de
Internet, que también esta al servicio de la socie-
dad, con la particularidad de estar abierto al
publico veinticuatro horas sobre veinticuatro
horas, que basicamente exhibe, difunde y expo-
ne su colecciéon electrénica, con una direccién
Web que lo identifica de los demis.

Este museo virtual se genera integramente
por medios electrénicos, siendo la comunicacién
en linea y la interactividad del usuario su parti-
cularidad esencial, ya que de otro modo no exis-
te. Mediante la edicién abierta en linea y
condicion electrénica faculta a los museos elec-
trénicos crear, conservar y exhibir los fondos
electroénicos casi al mismo tiempo en que se pro-
ducen.
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Consideramos un museo virtual verdadero, si
los fondos, coleccién y documentos, son gene-
rados totalmente con medios electrénicos en el
admbito inmaterial y telepresencial de la Web, al
que se implementa un software a la carta que
permite diferenciarlo como marca y producto
Unicos, pudiendo ampliar paulatinamente sus
contenidos sobre la Web.

En el museo virtual el contenedor es el pro-
pio soporte, el medio de informacién y comuni-
cacion, y el lugar de creacién artistica. Tiene la
caracteristica de que los usuarios pueden parti-
cipar en la ejecucidn interactiva de las obras,
aunque residan’ en otros espacios geogréficos
distantes entre ellos.

Ademsds la escenografia de los museos vir-
tuales permite muchas formas de presentacion:
desde la fotografia, la creacién artistica, la
Realidad Virtual, y la simulacién de todos los
espacios que los creativos sean capaces de ima-
ginar.

El museo digitalizado

Otro tipo de museo virtual es el museo catd-
logo, el que sus los fondos, coleccion y docu-
mentos, son digitalizados electrénicamente para
ser volcados a Internet. Son actualmente la
mayoria de los museos en la Red, aunque tam-
bién pueden tener sus propios productos inte-
ractivos en linea para complementar su oferta
cultural.

Sin embargo, el museo digitalizado, ademas de
su coleccién escaneada, también puede propo-
ner otros productos en linea mas acordes con
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las tecnologias informaticas.

Pero los dos museos, el tangible y el virtual,
han de lograr un dialogo con la sociedad pro-
vocando interactividad y en consecuencia nuevas
sinergias.

Los museos virtuales pueden alojarse en una
red Internet, accesible a todos los usuarios de
la Red; o bien en un espacio Intranet, varios
ordenadores conectados para uso restringido
mediante una direccién ofrecida a usuarios invi-
tados, mas en la linea de las Galerias de colec-
cionistas; o también en una sola maquina, como
los interactivos independientes de los museos.

La nueva museologia

La Nueva Museologia, de las T.I.C., e Internet,
hacen posible un cambio en la gestién en los
museos del S.XXI, tanto en lo que se refiere al
trabajo sobre la Web, como a su relacién con el
usuario del museo, y del museo virtual. Se pre-
senta, por tanto, un campo infinito en Internet
para la investigacion en la creacion artistica, y la
edicion virtual con las tecnologias informiticas y
electrénicas en constante cambio y mejoras téc-
nicas, que hay que contemplar a diario.

Estas tecnologias permiten recuperar “otra”
aura de la obra de arte lnica, desde un nuevo
concepto de comunicacién global, superando la
reproductibilidad técnica , donde los usuarios
pueden participar interactivamente sobre las pie-
zas artisticas por la propia Red, otorgando una
nueva lectura de obra abierta , asi como inves-
tigar aplicando los conceptos teéricos y practi-
cos propios de las Bellas Artes con las téncicas
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de nuestro tiempo. La obra permanece en la Red
el tiempo que su creador decida, pudiendo variar
de forma y contenido: obra mutante. Estas herra-
mientas informaticas permiten tratar la obra de
arte inmaterial desde un aspecto plural, en la que
pueden intervenir, si se desea, distintas discipli-
nas al tiempo: pintura estitica y en movimiento,
en dos y tres dimensiones, texto, musica, etc.,

Tendencias actuales de la Nueva Museologia
de nuestro interés:

- Participacion interactiva del ususario.

- Creacién en linea.
Documentacion electrénica elaborada en
tiempo real.

El piblico de los museos

En la sociedad democritica los ciudadanos
deben ser los usuarios y los guardianes de su
Legado Patrimonial. Por su parte, el museo ha
de contemplar diferentes pubicos a los que aten-
der, educar y entretener.

E! publico, es también el receptor y fruidor
del Patrimonio Cultural, con dos diferencias: el
visitante fisico: el ciudadano del entorno el turis-
ta; y el visitante virtual a través del ordenador
por medio de las TI.C.

El patrimonio cultural
El Arte y la Ciencia son productos del espi-
ritu, manifestaciones creadoras, lejanas de la pura

actividad artesanal

En el verdadero museo virtual el Patrimonio
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Cultural es de nueva generacién electrénica, asi
como las obras artisticas y los documentos infor-
maticos.

Si el museo fisico es un contenedor del
Patrimonio tangible, el que vemos y podemos
“tocar”, el museo virtual es un contenedor de
Patrimonio artistico, cultural y documental intan-
gible, inmaterial, y electrénico tanto digital, como
digitalizado.

Los museos son también otros lugares donde
se resguarda el Patrimonio Cultural y parte de
la Historia de la Humanidad: Sumandose monu-
mentos, espacios medioambientales, eco museos,
etc.

El nuevo Patrimonio Electrénico, intangible e
inmaterial propio de las T.l.C. han de ser los nue-
vos Bienes Digitales de Interés Cultural. Sin
embargo, resaltamos la distincion entre el patri-
monio digitalizado propio de los museos catalo-
go, del patrimonio digital propio del arte
electrénico y la documentacién informatica,
generados ambos desde soportes telematicos.

La gestion telepresencial

La gestién del Patrimonio Cultural, tanto
material como las obras electrénicas creadas
desde el espacio telematico y la documentacién
digital, precisan de nuevos servicios adecuados
para Red Internet. También la Gestion del
Conocimiento por la Red (GC-r} se produce en
este lugar inmaterial y telecomunicacional tejido
de bits, donde el publico usuario de los museos
tiene un nuevo paradigma.
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Las TIC., posibilitan a los museos mudltiples
campos - de  accién y . comunicacion  del
Patrimonio, ~gestindose “otro”  Patrimonio
Digital: Por un lado, el patrimonio documental
electrénico; y por otro, el patrimonio artistico
enteramente digital creado directamente desde
soportes telematicos.

En este lugar de telecomunicacién abre un
espacio ilimitado para la gestion cultural con la
edicion abierta, susceptible de intercambiar la
informacién ofertada a la carta y a placer del
editor de los documentos Web. Antes de editar
hay que realizar un exhaustivo anlisis del medio
a nuestro alcance, asi como valorar la gestién y
el procedimiento del nuevo producto para
Internet, comparando los dos museos: el museo
tangible y el museo virtual, retomando la idea de
museo portable (el museo fuera del museo) de
Malraux, las boites Duchampianas y los concep-
tos de los eco museo de Henri Georges Riviére
y en consecuencia elaborar un protocolo de
accion que contribuya eficazmente a la identifi-
cacion de marca.

Una gestion de excelencia por la Red
i{Qué se puede hacer para lograr un pro-
ducto de excelencia?

Acometer una gestién personalizada para
cada cliente, creando un producto cultural espe-
cifico que genere marca.

Averiguar qué espera nuestro cliente para
lograr una identidad que lo diferencie de los
demas.

Estudiar:
Quiénes somos
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Qué queremos
A donde vamos
Considerar el proyecto:
Qug,
Por qué
Para qué
Para quién
Dénde
Cuéndo
Cémo
Durante qué tiempo...
Elaborar un Plan de Gestién personalizado:
Andlisis del medio.
Viabilidad del proyecto y sus fases operativas.
Revisién permanente del desarrollo y resulta-
dos a corto, medio y largo plazo.

“Mimar el producto cultural” con el propési-
to de fidelizar al publico (formar al ciudadano).
Esto solo se consigue con una alta satisfaccién
del usuario.

Primar la interactuacion con las actividades en
linea.

Hacer que el usuario se sienta participe de la
obra expuesta (que asociamos a percibir la renta
del Patrimonio Cultural).

Crear diversos productos culturales en el
ambito del patrimonio cultural e inmaterial de
nueva generacion.

Plantear nuevas ideas y su estudio pertinen-
te.

Busqueda por la Red de la existencia de pro-
yectos similares.

Andlisis sistematico y comparativo de cada
proyecto concreto.

Viabilidad operativa y de gestién del proyec-
to.

Descripcién de las premisas del proyecto.
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Participacion de expertos de diferentes discipli-
nas.

Gestién del Conocimiento en Red (GC-r) con
las Tecnologias de la Informacién y

Telecomunicacion Telepresenciales.

Disefio y generacion de software a la carta,
adaptado a cada proyecto.

Edicién electronica de diversos productos cul-
turales y actividades artisticas por Internet, pro-
pias del arte inmaterial:VWeb Art o Net Art (arte
para internet) ajustados a cada plan.

Documentacion explicativa para la mejor
comprension del usuario del arte electrénico,
creado para y desde la propia Red.

Desarrollo del proyecto tedrico y su aplica-
cién practica desde diferentes ambitos de accién.

Documentacidn sistemdtica del proceso.

Valoracion final de los resultados obtenidos:
Exitos, fallos y mejoras.

Implicaciéon de los jovenes, herederos del
Patrimonio Cultural en un futuro inmediato, y
por otro lado demandantes masivos de nuevos
productos telematicos.

Resumen de las premisas del proyecto
en Red

CONSIDERAMOS al museo virtual como un
importante referente cultural en la época de las
telecomunicaciones telepresenciales por
Internet, donde el ESPACIO de comunicacion,
gestién, imagen corporativa, marketing, comercio
electrénico... es el mismo, pero ya no es nece-
sario que la plantilla del museo virtual resida en
el lugar material de edicién de la Web, ni tenga
que estar presente durante las actividades en
linea.
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PROPONEMOS Ia ediciéon autoejecutabie de
los programas electrénicos para las actividades
didActicas, artisticas, documentales...

RESALTAMOS la diferencia entre el verdade-
ro museo virtual, totalmente electrénico en su
contenedor (museo instalado en un espacio tele-
mitico); y de su contenido (coleccién y fondos
documentales digitales), elaborados enteramente
en el ambito electrénico); del museo digitaliza-
do (museo catilogo por la Red (contenedor de
documentos informatizados). Los dos tienen en
comun que han sido creados para su puesta en
escena y exhibicion en Internet.

SIGNIFICAMOS el modo de lectura y trénsi-
to por el medio virtual y telemitico que es
Internet, sin direccién Unica, y con gran libertad
de movimiento por las péginas Internetianas
hacia todas las partes como un gran aleph donde
todo se localiza y todo se mezcla.

. un aleph es uno de los puntos del espa-
cio que contienen todos los puntos... es el lugar
donde todo se encuentra sin confundirse todos
los lugares del orbe, vistos desde todos los dngu-
los...

SUGERIMOS una exhaustiva documentacién
digital y digitalizada en todos los procesos de
produccién para Internet, que han de constituir
el acervo de los archivos telematicos en linea.

DESTACAMOS la importancia de proteger el
Patrimonio artistico y .documental inmaterial de
nueva generacion, con medios informdticos, ade-
cuandolos a los avances de la técnica y guar-
dando los sistemas con que fueron creados.

HACEMOS hincapié, que la cultura digital con-
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servadora no estd muy arraigada entre los téc-
nicos informaticos.

ANADIMOS que es imprescindible una buena
gestion de los proyectos y productos intangibles,
considerando que se trabaja en un medio de
comunicacion telepresencial.

DISTINGUIMOS el correo electrénico (e-
mail), comunicacién directa entre usuarios,...
que también suministra informacién personaliza-
da a grupos afines @; de la pigina Web, (porta-
les de Internet), donde se informa y publicitan
las actividades de la entidad o empresa editora
(www).

CONFIRMAMOS que para lograr un produc-
to virtual de excelencia, es necesario el trabajo
en equipo entre expertos de diferentes discipli-
nas, contando siempre con un gestor compe-
tente en creacién de productos de alta cultura
digital, y un técnico acreditado en informatica y
telemdtica.

VERIFICAMOS que la Red permite producir
obras hipertexto e hipermedia, muy al estilo
cinético, con todas las variables: (texto, imagen,
video, misica, realidad virtual...), con la particu-
laridad de la omnipresencia, es decir: estar siem-
pre en linea, o conexién abierta.

AGREGAMOS que la  Gestiébn del
Conocimiento en Red (GC-r) y sus posibilida-
des en Internet permiten analizar las nuevas ten-
dencias de la institucion museistica en el tercer
milenio y sus constantes avances téncicos.Y asi-
mismo, poder intuir, estudiar y evaluar la posibi-
lidad de llevar a la practica actividades pioneras
en el ambito de la electrénica y la museologia
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en linea, (Internet) con las T.I.C,, interactuando
siempre en el dmbito de la telepresencia.

Casos practicos

Presentamos dos modelos de gestién y comu-
nicacién del Patrimonio Cultural llevados a cabo
por Internet, donde el correo electrénico ha
sido el factor determinante para dirigir y dina-
mizar en la distancia a los interlocutores con fos
que nunca nos relacionamos fisicamente, sino a
través de la Red.

l.-Taller Internacional de Ceramica
Barrios Forum UNESCO Universidad y
Patrimonio 2001-04

Mostramos a continuacién el resultado préc-
tico de una experiencia pionera por Internet que
demuestra un modelo electrénico donde se
intercambian y conocimientos culturales a través
de la Red sin desplazamiento de los interlocu-
tores al otro pais.

Tomamos como socio en esta actividad al
Museo Nacional de Ceramica y Artes Suntuarias
Gonzilez Marti de Valencia. La iniciativa nos per-
mitié publicitar las actividades de Forum UNES-
CO Universidad y Patrimonio, el Museo por la
Red y algunos aspectos de su coleccién de cers-
mica; asi como la Comunidad Valenciana, y
Espafia, al ser un Museo Nacional.

La gestion y direccion del proyecto se reali-
z6 a través de la Red por la Web de Forum
UNESCO Universidad y Patrimonio , sede cen-
tral, desde Valencia, Espafia, contando en Japén
con el soporte de la Embajada de Espaiia en
Tokio. Priorizamos la informacién diaria por
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correo electrénico, con la finalidad de mantener
una atencién permanente sobre nuestro Taller
Creativo, cuidando a diario la atencién personal
con nuestros interlocutores, y en consecuencia,
conseguir una fiabilidad en la gestién, y del pro-
ducto cultural; lograndose un 6ptimo resultado
de la gestién y su difusién por la Red, y en cir-
culos especializados.

Con las premisas de compartir nuestros teso-
ros, lema de la O.N.U. en el afio de 2003, cre-
amos un producto en linea para acercar
diferentes culturas y conocer de cerca aspectos
puntuales de su factura ceramica. El Taller crea-
tivo se llevé a cabo con la participacion sin
dnimo lucrativo de todas las partes en el
Natatomy Museum of Contemporany Fine Craft
de las misma ciudad. Se invité a un grupo de
escolares que trabajaron en el museo, guiados
por su director, el ceramista Ryu Nagumo.

Nakatomy Museum of Contemporany Fine
Craft. Momento del Taller creativo, 2002.

Cada dia se editaba en la Web de Forum
UNESCO las fotografias digitales del proceso, asi
como la presencia en los talleres de responsa-
bles de entidades culturales, la prensa y televi-
sién nacional, consiguiendo una documentacién
ehaustiva, remitida a todas las personas y enti-
dades colaboradoras al finalizar la experiencia
pionera. Por su parte, los jovenes recibieron un
Diploma acreditativo de Forum UNESCO de su
participacién creativa. Una seleccion del resulta-
do de la actividad creativa se expone actual-
mente en el Museo Nacional de Ceramica de
Valencia.
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il.-Plan de Accion para Rehabilitar el
Patrimonio Artistico Monumental en
Vallfogona de Ripollés, en Girona

El proyecto en tramite de gestién se crea para
recuperar una iglesia romdnico-barroca y dos
ermitas romdnicas del mismo municipio, cuyos
resultados permitiran poner en valor todo el
proceso de consolidacion de los edificios, y al
tiempo vigorizar la cultura y el turismo rural de
la zona creando un producto de marca.

Esta experiencia, en tramite de gestién, se
refiere a un proyecto para la recuperacién del
Patrimonio Artistico y Cultural relacionado con
el Mediterraneo y el Romanico, en la que las aba-
dias cistercienses y el Camino de Santiago son
las claves para fundamentar el trabajo de cola-
boracién entre comunidades auténomas, ayunta-
mientos, universidades, empresas, etc., de Espafia;
internacionalmente, entre pafses, Espafia,
Francia e ltalia, y en consecuencia poder tramar
y consolidar un producto cuitural de coopera-
cién local, nacional e internacional.

(]

En el afio de 2004, comenzamos desde Forum
UNESCO, Universidad y Patrimonio, sede cen-
tral (www.forumunesco.upv.es) el estudio de la
gestién para llevar a cabo el Pla d’accié per reha-
bilitar el patrimoni artistic-monumental a
Vallfogona de Ripollés Sant Julia, Santa Cecilia de
Ragort, i Santa Magdalena de Cambrils.

De origen romanico, su precario estado de
conservacion data de! afio de 1981, segin cons-
ta en las fichas dei Patrimonio Arquitecténico de
la Generalitat de Catalunya, sin que se haya inter-
venido desde entonces.

Iglesia de San Julia . Detalles del interior
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Ermita de Sta. Cecilia de Ragort

La iglesia de San Julia, de origen romdnico y
una intervencion barroca posterior, se encuen-
tra al lado del pueblo; por su parte, las ermitas
de Santa Cecilia de Ragort y Santa Magdalena de
Cambrils, estidn en la misma demarcacién muni-
cipal. La ermita de Santa Cecilia de Ragort situa-
da a dos kildmetros del municipio, y Santa
Magdalena de Cambrils se halla en la cima de
una montafia perteneciente a Valifogona con un
acceso mas dificuitoso.

Entendemos, que la situacién geogrifica del
pueblo, Girona, el desconocimiento del valor
patrimonial, la falta de medios, el propietario, el
obispado de Vic (Barcelona) alejado de su entor-
no inmediato, han contribuido, entre otros fac-
tores, al abandono progresivo con un
considerable deterioro arquitecténico.

Para ello, disefiamos un Plan de Gestion con
varias fases de acometida, buscando los socios
necesarios para cubrir nuestras expectativas,
contando siempre, con el beneplacito de los pro-
pietarios, el obispado, y el ayuntamiento del
municipio, quien dio la voz de alarma y nos trans-
mitié su pesar y su incapacidad para abordar el
proyecto.

Relatamos a continuacién unos primeros
apuntes de nuestro borrador para acometer el
plan de accién por partidas, con la idea de que
cada drea investigue auténomamente y vuelque
paulatinamente los resultados en la Web disefia-
da para el proyecto.

Estudio de la viabilidad el Proyecto
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Plan de Gestion personalizado:
Toma de datos in situ: histéricos y foto-
graficos.
Andlisis del medio.
Estudio histérico.
Basqueda de expertos.
Elaboracion del equipo de trabajo.
Desarrollo del proyecto:
Estudios preliminares para la intervencién
arqueolégica / arquitectoénica.
Consolidacién arquitecténica.
Restauracién pictérica.
Documentacién en linea: Publicaciones Web.,
Actividades culturales.
Promocién del sitio con un desarrollo soste-
nible asequible a los habitantes del municipio.
Autogestién posterior.

Durante la intervencion, los escolares del pue-
blo participaran en el proyecto de la autora
Jovenes Amigos del Patrimonio Cultural, para el
conocimiento de su Historia, y del Patrimonio
Cultural Autéctono, con diversas actividades lidi-
co-formativas.

Bajo el lema Prohibido No Tocar. Prohibido
NO PENSAR, pretendemos fidelizar a pequefios
grupos de jovenes ciudadanos en el conoci-
miento y salvaguarda de su Patrimonio Artistico
Monumental.

Se desarrollardn diversas actividades cultura-
les y didacticas a cargo del Obispado,
Ayuntamiento, la Escuela del municipio, Forum
UNESCO Universidad y Patrimonio, y los Amigos
de los Museos.

Musealizacién  paulatina  del  Patrimonio
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Artistico Monumental:

Publicitar este Patrimonio Cultural: investi-
gando, conservando, exponiendo y comunicando,
mediante diversos productos culturales asequi-
bles a diferentes sectores del publico.

Explicar la arquitectura y su historia. El entor-
no.

Explicar la coleccién: las tres iglesias y su his-
toria.

En el antiguo espacio litlirgico de la iglesia de
San Julia, en desuso desde hace unas décadas, se
adaptarin diversos proyectos artistico culturales
que permitan consolidar unas Jornadas de
Patrimonio Cultural anuales.

Actividades propuestas:

Encuentros temdticos por areas de interven-
cion.

Conferencias.

Visitas Guiadas.

Talleres Creativos.

Exposiciones.

Documentacién en linea.

Publicaciones.

Conciertos.

Donaciones.

Actividades externas...

ORGANIGRAMAS de la GESTION

Plan de Gestidén
Organiza: GESTION Organizacion

Participan: Propietario
Municipio
Universidades
Otros

Colaboran: Instituciones
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Empresas
Ciudadanos
Otros

Plan de trabajo

GESTION Organizacién Actividades
Doc. Historica
Web Intervencién arqueolégica
Intervencién arquitectonica
Documentacién especifica

Durante el tiempo que dure el plan de ges-
tién se llevard a cabo la edicion simultinea de
una Web con informacién del desarrollo de los
trabajos in situ y diversos contenidos asociados
al proyecto, para lo cual se ha disefiado una red
electrénica para intercambiar informacién pun-
tual entre las instituciones participantes.

Conclusion

De lo expuesto extraemos que la Gestidn
Cultural por Internet genera también una
Gestién del Conocimiento (GC-r) estrechamen-
te relacionada con los proyectos que se acome-
ten. Por otra parte, aventuramos un amplio
futuro en el desarrollo de nuevos productos de
software para las TI.C., que se van a adaptar a
las necesidades de la gestién del Patrimonio
Cultural.
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NOTAS

AA.VV: Carta del Restauro. En: (www.mcu.es/patri-
monio/cp/ccridocs/ITALIA_2.pdf).

RAMONET, Ignacio.: La tirania de la comunicacion.
Madrid, Debate, 1998. p. 24.

GUBERN, Roman.: Del bisonte a-la realidad virtual. La
escena y el laberinto. Barcelona, Anagrama, 1996. p. 135.

LAPHAM, Lewis H.:El ahora eterno. En: McLuhan,
Marshall. Comprender los medios de comunicacion. Las exten-
siones del ser humano. Barcelona, Paidés, 1996. p. 10.

BENJAMIN, Walter.: Discursos interrumpidos 1. Filosofia
de arte y de la historia. Madrid, Taurus, §988.

ECO, Umberto.: Obra abierta. Barcelona, Ariel, 1985.

TENIERS, David / BRUEGHEL, Jan.: Los gabinetes de
pinturas. Madrid, Museo del Prado, 1992. p. 195.

Patrimonio Cultural: también Hlamado en este texto
Patrimonio.

AA.VV:: André Malraux. Paris, Fondation Maeght (Saint
Paul de Vence), 1973. .

BORGES, Jorge Luis.: El Aleph. Madrid, Alianza, 1998.
p. 188.

Forum UNESCO Universidad y Patrimonio. En adelante
Forum UNESCO. Mias informacién en: (www.forumunes-
co.net).

Fotografia y montaje de la autora, 2004.

Fotografia de la autora, 2004.
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