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El Museo Provincial ha constituido para
Huelva el espacio para la Cultura. Era una opor-
tunidad para sacudir a la ciudad y abrirse a
impulsos del arte. El Museo se constituye con
todas las ilusiones en el nimero 44 de la calle
Castelar, tras la constitucion de la junta patro-
nal en 1920, de la mano de José Fernindez
Alvarado y de Eduardo Diaz y Franco de Llanos,
consiguiendo su cardcter oficial en 1922,

Constituyé el resultado del esfuerzo de no
poca gente interesada por ofrecer un punto de
encuentro cultural a la ciudad. Poner el arte a
todos los niveles sociales, dejar abrir puertas al
entendimiento cultural, 2 la pintura, o la escul-
tura, un Museo de Bellas Artes, que més tarde
en los afios cuarenta viene a convertirse tam-
bién en Museo de Arqueologia, en una ciudad
regada de hallazgos, que ponen en evidencia la
importancia de la misma, fruto de la sucesion de
culturas y gente que ha sido la antesala de la
Huelva actual. Una manera también de proteger
y salvaguardar elementos arqueologicos o picto-
ricos que puedan perderse o que acabardn en
muy diversas vitrinas, recuerdo ahora el famoso
Casco Griego, de la Ria de Huelva, hoy bastante
lejos de estas salas.

El Museo es, desde sus origenes y se reafir-
ma hoy, una ventana abierta a la Cultura, que 30
afios después se pone de largo en una efeméri-
des que tiene el mismo espacio escénico y rea-
firma sus mismas inquietudes que cuando se dota
a Huelva de un facultativo del Cuerpo de
Conservadores de Museos. El facultativo Mariano
del Amo y de la Hera agita las inquietudes habi-
das en la ciudad en distintos momentos y con-
sigue que el 12 de octubre de 1973 abra sus
puertas la actual sede del Museo, gracias a la ges-
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tién del onubense Florentino Pérez Embid, direc-
tor general de Bellas Artes. La ciudad era cons-
ciente de la necesidad de este edificio que glosa
en su fachada el airoso nombre de Museo; sin
mds, con la limpieza de sus letras que en la facha-
da han sido sinénimo de Cultura, no hacia falta
nada mds para entenderlo,

Objetivos cercanos

En este camino, los medios de comunicacién,
han sido esa ventana abierta en la que el Museo
ha entrado como algo amigo y deseado.
Necesidad compartida de dar y darse. De ofre-
cer la actualidad informativa y de satisfacer la
necesidad propia de toda institucién de hacer
llegar objetivos y propuestas. La realidad crea-
dora que hoy en nuestra cultural se hace vital
para el entendimiento de la historia y el arte.

Museo y Medios de Comunicacién son puer-
tas abiertas a la Cultura, en el objetivo comdn
de servicio publico. Por ello es ficil pensar que
vayan de la mano, convirtiéndose en vehiculo
indispensable para dar a conocer y difundir lo
que las salas del Museo albergan. Para que el
Museo no quede ahi, sino que su emplazamien-
to en la Alameda Sundheim sea su espacio fisi-
co, pero que sus manos son las piginas de un
diario que se entremezclan con las de un lector
en caricias permanentes, o la de una voz en la
radio que le susurra al oido sus secretos, o la
imagen en la television que le da un guifio de
pasién, o las nuevas oportunidades de Internet
que ofrecen una nueva movida cultural.

El Museo también tiene la labor de comuni-
car, de acercar culturas, de mostrar arte, de ense-
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fiar, de difundir objetivos que le son comunes
con los Medios de Comunicacién.

Nuevos modelos

El Museo ha querido dejar a un lado su Gnica
funcién de contenedor, para tener vida que le
han dado las exposiciones temporales, ha sido
como la nueva sangre que le ha dado la vitali-
dad y la actualidad de un tiempo nuevo en el
arte.

Saborear su contenido tradicional, para ade-
mas ser foco de ilusién en un despegar nuevo
de afanes culturales. El Museo ha conseguido asf
estar cerca del latir de la ciudad, ha vuelto a
convertirse en avanzadilla de las inquietudes cul-
turales de la ciudad, actualizando contenidos,
dejando abrir sus puertas y ventanas a un nuevo
aire.

Los Medios de Comunicacién también han
reivindicado la oportunidad de rejuvenecer esta
institucién tras ocho décadas de existencia en
diversos perfodos todos dignos de mencién por
haber sido el esfuerzo que llevé a 1973, Tras esa
mejora necesaria que le ha ofrecido hace ahora
30 afios, necesita de cambios estructurales en su
edificio y de la urgente ampliacién del mismo,
porque las necesidades hoy son distintas de
aquellas de los afios setenta. Los Medios de
Comunicacién también han querido en esta oca-
sién ser la voz del Museo, lo mismo que lo es
de una sociedad continuamente cambiante,
dando pasos dia a dfa que va trasformando a la
sociedad, de la misma manera que cambian los
planteamientos informativos, sus disefios, la
manera de llegar al lector, al oyente o al espec-
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tador. Hoy el Museo en Huelva necesita de ese
cambio, parejo a la sociedad que en los Medios
de Comunicacién encuentran el mejor vehiculo.
No sélo para reivindicar, sino para hacer reali-
dad sus necesidades.

Avances

En lo cotidiano, en la relacién de Museo-
Medios de Comunicacién, se ha ido poco a poco
avanzando. Se ha ganado terreno, pero mas por
el creciente interés de los Medios de
Comunicacién que por la propia institucion. Hay
mas flexibilidad, pero aun el camino tiene sen-
deros torcidos. El Museo todavia guarda algunos
viejos estereotipos de algo inaccesible y no se
deja conocer en todas sus interioridades. Cuenta
alin con ese halo de algo a veces dificil de acer-
carse. Hoy eso va cambiando, pero tiene que
cambiar del todo. Sabemos que el Museo no es
algo que se pueda asaltar sin ninguna licencia,
tiene sus normas, aunque a veces incluye un celo
excesivo por lo que cuidadosamente custodia.
Hasta no hace mucho tiempo hacer una foto-
grafia de prensa en el Museo era algo poco
menos que imposible, vamos de rellenar solici-
tud. Ahora es distinto, aunque un cierto recelo
no hay quien se lo quite, a pesar de que el Museo
sabe que tiene que salir a la calle y lo hace de
la mano del periddico. Se evita asi en la gente
la idea de que el Museo es algo que se ve todos
los dias al pasar por la Alameda Sundheim y se
piensa que todo sigue igual. Porque aqui no siem-
pre tiene que estar todo igual, si deben ser sus
objetivos los mismos pero la cultura tiene que
ofrecerse en cada momento de la forma que
exige ese tiempo vivido.

Dejarse mirar

Este, el nuestro, no es un Museo que hasta
ahora se “venda” por si solo como cualquier otro
de los grandes Museos del pais. Aqui el Museo
tiene que abrir sus ventanas de par en par y
hacerse ver, dejarse mirar, y el guifio, sin duda, lo
va a dar una imagen, en una fotografia o en video.
El Museo se hace atractivo por lo que es y por
lo que se hace llegar a la calle, a la gente senci-
lla; porque el Museo no es sélo para eruditos o
visitantes esporadicos de vacaciones. El Museo es
en primera instancia el lugar de encuentro de la
cultura de una ciudad. Por eso el Museo tiene
que levantar de ese suefio en el que estin las
cajas en sus depositos de todo aquello que algu-
na vez alguien leyd, escuché o vio en una de las
excavaciones de la ciudad y que-en su dia salta-
ron a la portada de los informativos. Asi los
Medios de Comunicacién se convierten en fir-
mes aliados de una sociedad que vive su cultura
y que rescatada en una excavacion va a querer
encontrarla en las vitrinas del Museo.

Pero un Museo, que, ademds, debe cumplir la
funcién de fuente de vida cultural, no puede que-
darse ahi sélo en el espacio estanco de sus vitri-
nas, debe ofrecer discursos nuevos sobre lo que
es. Creando un atractivo que renueve lo clasico
encontrando el interés de los Medios de
Comunicacién, que, en definitiva, va a ser el inte-
rés de la sociedad. Pero, ojo, no todo cabe en
el Museo, ni cualquier exposicién. No porque sea
un espacio inalcanzable, sino porque el Museo
tiene que ser referente de la Cultura con mayus-
culas, que exige unos minimos aceptables. No
puede tampoco convertirse en una simple sala
de exposicién, porque para esa labor ya se ocu-
pan otros.
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Hay que destacar, sin embargo, la apertura del
Museo a grandes exposiciones que han sabido
retratar de manera muy especial aspectos tanto
de Bellas Artes, como de Arqueologia o temas
de interés general. Desde Vizquez Diaz,
Caballero y otros, la excavacién de Saltés o la
reestructuracién de la sala de Arqueologia, temas
generales que han ido desde la imagineria hasta
el mismo Puerto de Huelva, Son atractivos que
vitalizan y dan vigor al espacio que es el Museo,
que necesita a la vez del permanente referente
de sus salas fijas, tanto de Bellas Artes como de
Arqueologia.

Mas que su propia funcién

El Museo, que ha sido siempre en lugar de
Cultura, en una ciudad en la que pocos
referentes ha tenido de espacios destinados a
difundir el arte, ahora ha visto como aparecen
nuevos escenarios. Pero no tiene que competir
con elios, en lo que no es su funcién. Hay que
alegrarse de que la ciudad haya ejercido su con-
dicién de madurez cultural y se estén dotando
de nuevos espacios de la cultura. El Museo tiene
que ponerse a la vanguardia de sus propios obje-
tivos e inquietudes. No convirtiéndose en mero
contenedor de objetos, que vistos una vez -y
perdonen—, vistos para siempre para fa mayoria
de la gente. El Museo tiene que ofrecerse con-
tinuamente; no termina su labor recepcionando
un cuadro o un objeto de una excavacién y col-
gandolo o colocandolo en una vitrina.

Bien es cierto que nuestro Museo necesita
hoy, 30 afios después, de unas mejores instala-
ciones. Pero no hay que verlo en tono peyora-
tivo; todo lo contrario, es algo que debe
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enorgullecer a la institucién y a todos los que
han pasado por ella, Es, sencillamente, que el
Museo ha sabido cumplir en estos afios sus obje-
tivos que no es que se haya quedado viejo, sino
que la demanda y sus posibilidades son mayores
y necesitan de mds y mejor espacio, como ho
en pocas veces se haya visto reflejado en los
Medios de Comunicacién.

Este es el momento de nuestro Museo, de
una institucion que hay que seguir dindola a
conocer, para que siga siendo referente de la ciu-
dad y de su Cultura, Mucho se ha caminado
desde el Museo, a veces en tierras desérticas, y
es que, por ejemplo, cuando en 1923 se crea ofi-
cialmente la institucién se valora su interés para
la sociedad onubense, y se dice que Huelva estd
“aun falta de Academia provincial de Bellas
Artes”. Hoy, ocho décadas después, existen sélo
dos academias, y ademds embrionarias, en pro-
cesos de gestoras. Asi que, sin duda, el Museo
ha ocupado ese vacio cultural tan necesario en
una sociedad, cuando sélo tenfa un Museo y una
Biblioteca Publica; muchos hemos sofiado en
ambos sitios y hoy son diferentes sus espacios
y sus contenidos. La Junta de Andalucia ha sido
testigo en su tutela de los avances en ambos
casos. Para una gran parte de Huelva, la de mi
generacion, la Cultura en primera instancia
comenzé en la Biblioteca Piblica de la Gran Via
y siguié con las salas del Museo; primero, con
visita premiada a los alumnos del colegio de la
misma calle hasta que hoy he tenido la satis-
faccion de haber podido convertir toda la plan-
ta superior del Museo en una magna exposicién
temporal con el titulo de “La Cinta y las
Hermandades de Huelva”. La verdad que el
Museo engancha y hay que conocerlo para que
a través de los Medios de Comunicacién engan-
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chen a los lectores, hay que ofrecerlo, e inclu-
so con jornadas abiertas dedicadas a los
medios.

Etnografia

Otras, sin embargo, son carencias del propio
Museo como fue su extension de etnograffa, una
seccién que nunca se llegd a poner en marcha,
aun cuando asi se preveia en [973. Hoy, en con-
trapartida, el Museo tiene un magnifico material
arqueolégico de las distintas excavaciones reali-
zadas y que evidencian la importancia de esta
provincia, de la importancia, por tanto, de nues-
tro Museo, de sus posibilidades como atractivo,
no solo para la ciudad sino para proyectarse
fuera en el mundo de la Arqueologia. EIl Museo
tiene que seguir ensefiando, mostrando, ofre-
ciéndose..., y ahi estin los Medios de
Comunicacion.

Para esa fluidez informativa necesaria y exigi-
ble al Museo también quizds sea el momento de
contar junto al equipo de expertos a alguien que
también sea experto en comunicacién.
Experiencias hubo en su momento, aunque mas
desde los técnicos que desde un profesional de
la informacién, con la edicién de boletines y cua-
dernos; aunque sabemos y nos consta de la labor
del gabinete Pedagdgico de Bellas Artes que se
afana con interesantes publicaciones en hacer
més atractivo el Museo como otros temas de
interés de la Cultura en general de la sociedad
onubense. Por eso es deseable que el Museo
cuente con su propio Gabinete de Prensa, que
dispondria de esas claves para llevar al Museo a
toda la sociedad.
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El aniversario

Hace cinco afios, en su 25 Aniversario, el
Museo se preocupaba de estar en la calle, lo
hacia incorporando un logotipo, una imagen gré-
fica, con las palmeras que le son clasicas sobreim-
presas en su fachada a modo de gran pantalla,
de la cultura, por supuesto. Hoy, en el 30
Aniversario, el Museo de Huelva da un paso mas
por la preocupacion de su imagen externa y con-
voca estas jornadas de Medios de Comunicacion
y Museo. Es una evidencia mas de la necesidad
de mantener abiertas las ventanas y saber que
donde corre el aire son en los Medios de
Comunicacién; de lo contrario, como algo que
no va a interesar a nadie y el Museo tiene
muchas cosas que ensefiar, de las que aprender
y disfrutar.



