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NOTAS PREVIAS

Es necesario, antes de profundizar en las caracteristicas del proyecto
comunicativo juvenil vasco que presentaremos a continuacion, expresar
nuestra gratitud por habernos invitado a participar en este foro internacio-
nal sobre comunicacién y juventud. Creemos que la experiencia de nuestro
proyecto y las reflexiones que aportamos (realizadas colectivamente en el
movimiento juvenil) seran de utilidad para los objetivos del foro.

Quisiéramos incidir en otra cuestién respecto a la terminologia utili-
zada en este informe. Este texto ha sido elaborado expresamente para
el Foro Internacional sobre Comunicacién e Xuventude, y se ha basado
en el diferente material acumulado durante los Gltimos afios, redacta-
dos todos integramente en euskera. Por lo tanto, la terminologia utili-
zada, es una traduccion literal de dicha documentacion; por lo que cada
término utilizado no tiene la carga de la utilizacién histérica que se
haya hecho de ellos en lengua castellana. Incidimos en este tema por
gue es nuestra intencidn evitar que a cada término se le afiada el signi-
ficado politico-tedrico que haya ido acumulando a través de su uso. Por
eso, invitamos a el/la lector/a del texto que simplemente dote a cada
término del significado literal que contiene.

Otra nota en la que quisiéramos incidir antes de introducirnos en el
contenido es la razon de ser de este proyecto. Como expondremos a
continuacion, el proyecto comunicativo juvenil vasco nace de una re-
flexion realizada por dicho movimiento juvenil, que supone el salto cua-
litativo de pasar de la “agitacion + propaganda” a comprender “la co-
municacion” como area de trabajo integral. Es de vital importancia in-
teriorizar que es un proyecto nacido por y para el movimiento juvenil,
ya que su labor primordial se centra en crear las herramientas comuni-
cativas necesarias para la vertebracion de dicho movimiento.
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La Gltima nota previa que quisiéramos comentar es la relacién exis-
tente entre diferentes los proyectos que se presentaran a continuacion.
Son proyectos diferenciados (organica y funcionalmente) que comparten
objetivos y funciones basicas, sin llegar a ser parte del mismo proyecto.
Por eso, cuando nos referimos al proyecto comunicativo juvenil lo
hacemos de manera genérica, sin querer afirmar que los diferentes pro-
yectos son uno mismo, pero incidiendo en que comparten la reflexién
realizada y los objetivos y funciones que se le adjudican a los proyectos
nacidos a partir de dicha reflexion.

REFLEXION Y OBJETIVOS DEL
PROYECTO COMUNICATIVO

a) La Comunicacion y la situacion actual

Partimos de la definicién de comunicacién. Consideramos que la co-
municacion es un derecho fundamental de toda persona; incidiendo en
el derecho de recibir y emitir informacion y opinion. Es necesaria la bi-
direccionalidad en la comunicacion para que esta sea efectiva; no acep-
tamos la comunicacion unidireccional que pretende que la sociedad sea,
simplemente, sujeto receptivo de dicho acto. Es imprescindible el cono-
cimiento mutuo de los agentes involucrados en el acto comunicacional.
Asi mismo, concebimos la comunicacion como elemento primordial a la
hora de crear la cultura y el modelo de sociedad, ya que es creadora de
realidad, transmisora de una perspectiva concreta del mundo y, por lo
tanto, cumple la funcion de transmitir la cultura y crear un modelo de vi-
da concreto. Es creadora de opinion.

Haciendo una extrapolacion a la realidad concreta en la que se en-
cuadra Euskal Herria, la comunicacion es un pilar basico a la hora de
transmitir la lengua vasca y es primordial la funcién que se le otorga a
la hora de promocionar la existencia de un pueblo, garantizando la per-
cepcién de la citada realidad. Pero dista mucho la realidad de los ejes
mencionados en la definicidn basica que acabamos de exponer.

Comenzamos por los mass-media para conocer la realidad comunica-
tiva en la que nos desenvolvemos. Son empresas privadas o publicas que
difunden informacion relacionada con la actualidad. Mas alla de la in-
formacidén, nos muestran una perspectiva concreta del mundo, basando-
se en ésta crean una fotografia de la realidad, condicionandola a ella y
a la percepcién que la sociedad tiene del mundo actual.

Pero no son meros transmisores de lo que acontece en el mundo, son
a su vez transmisores de actitudes, valores, referencias... Ensefian la
realidad, pero al relatarla la vuelven a crear, moldeandola segun sus in-
tereses. Son herramientas unidireccionales, que imposibilitan crear
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cualquier interactividad, reaccién o respuesta del sujeto receptor con-
virtiendo a éste en un elemento pasivo y, por ende, a la sociedad.

Una de las caracteristicas de los mass-media es la gran concentracion
gue se da en su campo y la defensa unitaria a ultranza que hacen del sta-
tus quo vigente, generalmente derivada de la situacion de propiedad, que
ejercen tanto empresas multinacionales como gobiernos de toda indole.
Claros ejemplos de la funcién que ejercen los mass-media en la sociedad
nos los han revelado ellos mismos. Podriamos mencionar, por ejemplo, la
guerra de Irak (1991) en la que el primer objetivo de las tropas estadouni-
denses fueron los medios de comunicacion en los cuales no podian ejercer
su poder, quedando la CNN como informadora exclusiva del conflicto. Pe-
ro, centrdndonos en la realidad concreta que vive Euskal Herria (y que
afecta directamente a todo el estado espafiol) buen ejemplo del uso en es-
te sentido de los mass-media fue el plan ZEN (Zona Especial Norte).

Este plan forjado por el Gobierno “socialista” en 1983 parte de la
creencia de que “todo se puede decir, si es creible”. Usando el eufe-
mismo de Zona Especial Norte se creaba un plan especifico destinado a
estructurar la informacién que deberia dar todo medio de comunicacion
a la hora de hablar del sur de Euskal Herria (Araba, Bizkaia, Nafarroa y
Gipuzkoa). Este se baso en el informe realizado por la CIA con el fin de
disminuir la capacidad de influencia de los partidos comunistas europeos
adecuandolo a la realidad de Euskal Herria.

En dicho plan se planteaba la remodelacién de todos los aparatados
del estado, pero mas alla de los aparatos militares o policiales contem-
plaba la lucha psicolégica como primordial. El objetivo era crear una
uniformidad social infracturable en torno a los aparatos represivos del
estado que tuviese como consecuencia el desplome de ETA. La utiliza-
cién de los medios de comunicacion era necesaria y se plantearon cier-
tos criterios que, aun hoy, son aplicados por multitud de medios. Entre
ellos: afadir a los logros de la policia la colaboracién ciudadana; ante
un atentado contra un policia ofrecer datos sobre su familia; crear dis-
cusiones ficticias entre “terroristas” y contar costumbres desechables
de ellos... todo era valido, “basta con que la informacién sea creible”.

Otro ejemplo mas cercano seria la tragedia del 11-M donde el cambio
de posicion de un partido politico hizo que los medios de comunicacion
afines a él diesen el vuelco a la realidad creada hasta entonces.

Seria una tarea costosa resumir aqui el organigrama de poder que rige
hoy en dia en los medios de comunicacion del estado espafiol; pero basta-
ria comenzar por un periédico provincial, para ver el grupo al que pertene-
ce, la cantidad de medios que pertenecen al mismo grupo, fijarnos en los
accionistas mayoritarios de dicho grupo y llegar asi, por ejemplo, al despa-
cho del presidente del Banco Santander Central Hispano.
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Volviendo a lo que comentabamos al inicio de este apartado. Parti-
mos de la reflexion de que los mass-media son claves a la hora de ense-
flar una realidad concreta, tomando como ejemplo la existencia del
pueblo vasco y los mapas del tiempo que se publican en los diferentes
medios de prensa escrita difundidos en el Pais Vasco, vemos que a efec-
tos de los medios mas vendidos no existe una realidad vasca concreta.
La mayoria de ellos expresan una Euskal Herria de tres provincias, acu-
flando la realidad administrativa-legal. Hay algunos que expresan las
tres provincias mencionadas y una parte de Navarra (cortando la rivera
Navarra en el mapa). Solo dos periddicos expresan un pais de siete terri-
torios historicos. Afecta, y de que manera, este hecho a la percepcion
gue pueda tener la ciudadania sobre Euskal Herria; afecta en la medida
en que para los medios de mayor difusion no existe ese pueblo, confabu-
landose con aquellas posiciones politicas que promocionan la idea de
Euskal Herria como “un mito”, y no una realidad socio-cultural histérica
y palpable en la actualidad.

Complementaria este breve andlisis de la realidad comunicacional
existente en Euskal Herria una radiografia de tipo datuistico de los me-
dios de comunicacion existentes; radiografia que por motivos de tiempo
y espacio no incluiremos, ahora aqui. Si quisiéramos, por otra parte,
mencionar los huecos dejados por la censura:

= Egin: periddico clausurado el 15 de julio de 1998 por orden del
juez Garzon.

=  Egin irratia: radio clausurada el 15 de julio de 1998 por orden
de Garzon.

= Ardi beltza: revista clausurada el 15 de mayo de 2001 por
orden del juez Juan del Olmo.

=  Euskaldunon Egunkaria: Unico periédico escrito integramente
en euskara clausurado el 21 de febrero de 2003 por orden del
juez Juan del Olmo.

b) La comunicacion alternativa en el movimiento popular vasco
Haremos un breve repaso de lo que ha sido la comunicacién en estos
ultimos afios para el movimiento popular en Euskal Herria; ya que, la
creacion del proyecto comunicativo juvenil (al que llegaremos en breve)
parte de la experiencia acumulada por diferentes generaciones.
Los siguientes serian los elementos comunes que han caracterizado a
los diferentes proyectos comunicativos alternativos:

= Han interiorizado la dicotomia globalizaciéon / localizacion.
Frente a los que nos ensefian la realidad globalizada los medios
alternativos y locales se decantan por la informacién mas
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cercana, informando sobre la realidad mas cotidiana en la que
nos desenvolvemos.

= Tratan de no repetir lo ya trabajado, lo que los medios de
comunicacion oficiales ya han transmitido. Entre sus objetivos
destacan la innovacion y el trabajar la imaginacion.

= Plantean la comunicacion de modo horizontal tanto en la
organizacion del mismo medio, como a la hora de llevar a cabo
la comunicacion. No tienen una estructura jerarquizada; el
asanblearismo es su forma de organizacién. Ademés, fomentan
la participacién ciudadana e intentan provocar el paso del
estatus de “oyente-lector-televidente” al de usuario.

= La independencia se impone ante la tremenda influencia que
tienen los intereses econdmicos, politicos y personales sobre los
medios oficiales. Aungue toman en cuenta el fomento del euskera
y el marco referencial de Euskal Herria y es bastante frecuente la
actitud anti-capitalista. Es bastante frecuente, a su vez, la
colaboracién con los grupos que contienen un ideario similar.

= El fomento de la contracultura es frecuente. Toman mensajes,
ideas, temas que los medios oficiales discriminan y dan la voz a
las asociaciones sociales con la intencion de fomentar un punto
de vista critico.

= Tienen en cuenta la utilizacion de las nuevas tecnologias. Si
bien en un proncipio el neoliberalismo ha tenido el monopolio
de las nuevas tecnologias para la evolucién de la globalizacion
neoliberal, los movimientos contrarios también han sabido
comenzar a utilizar con acierto dichas tecnologias.

Todas estas caracteristicas han sido comunes durante las ultimas dé-
cadas en los proyectos de comunicacion alternativos. Pero, cada déca-
da, la situciacion politica y social ha marcado enormemente el devenir
de los citados proyectos:

El post-franquismo. Habiendo terminado, en apariencia, el régimen fascis-
ta espafiol, Euskal Herria avanza por medio de la lucha hacia la libertad.
Eran momentos de tensiones, de conflicto y de cambio. La contundencia
del mensaje era lo prioritario para los medios alternativos, sus recursos
eran limitados pero grande el voluntarismo y el espiritu de luchar contra lo
establecido. Una gran sed de informacion no controlada crea la fuerza su-
ficiente para crear nuevos proyectos populares y democraticos. La filosofia
de “hagamos lo que nos de la gana” campa a sus anchas. Dos son los tipos
de medios que se crean con vocacion de dar voz a los sin voz: los que to-
man forma de empresa y se encaminan hacia la profesionalizacion (resal-
tamos aqui el periddico Egin y el semanal Punto y Hora); y los que em-
prenden el camino basandose en la autogestion (radios libres y fancines).
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Estos ultimos, son medios de comunicacién que se crean bajo el apoyo de
asociaciones vecinales, el movimiento por la ocupacién, comisiones de
fiestas, grupos ecologistas, gaztetxes... Las radios libres, por lo tanto, son
medios diferenciados del mercado de los mass-media. Radicalmente dife-
rentes en cuanto a la organizacion y filosofia.

Los 80. Es tiempo de fortalecimiento para el movimiento de los medios
populares. Emprenden el camino de crear y apoyar medios alternativos,
autogestionados. La juventud es la gran protagonista en el fomento de
la comunicacion alternativa. Sobre todo quisiéramos resaltar el repunte
de las radios libres. En multitud de ciudades, barrios y pueblos se crean
radios libres. Surge la necesidad de la coordinacion; por efectividad y
por la necesidad de dar respuesta al ataque continuado que sufren tanto
por parte del Gobierno espafiol como de los autonémicos. Tomando co-
mo referencia diferentes experiencias europeas se crea la coordinadora
de radios libres. Tras esa coordinadora se creard la agencia de informa-
cién Tas-tas. Proyecto que lamentablemente no cuajara (entre otras ra-
zones por la gran tarea que conlleva y la falta de fundamento para rea-
lizarla); aunque dara como fruto a la radio libre Tas-Tas (radio que sigue
emitiendo a diario en los alrededores de Bilbao). El otro fendmeno en
auge en esta década es el de los fancines. Aunque cabe destacar que la
gran cantidad de fancines creados no asegura su efectividad, ya que
muchos de ellos no llegaran al segundo o tercer ejemplar. Pero, si hay
que destacar un fendbmeno comunicativo ese es el denominado Rock Ra-
dical Vasco. Apoyado por la creacion de los gaztetxes (centros sociales
pero con un denominador comun juvenil) se convierte en una herra-
mienta sin igual para la comunicacién directa.

Los 90. Es la década en la que se engendra el embrién de lo que necesi-
ta Euskal Herria en el &rea de la comunicacion de cara el futuro. Si en
las pasadas dos décadas el voluntarismo y los proyectos locales habian
sido protagonistas, dejan lugar al punto de vista nacional y permanente.
Pocos medios alternativos creados en las anteriores décadas llegan a los
90. Se deja atras el eje de la contrainformacion para pasar a una comu-
nicacion Desde Euskal Herria para Euskal Herria. Pero si hay un aspecto
fundamental en los 90, ese es la apariciéon y implantacién importante de
las nuevas tecnologias. No fueron tiempos faciles, ya que la falta de co-
nocimiento y la abundancia de los prejuicios retrasaron la implantacion
de dichas tecnologias en este lado de las barricadas. Poco a poco, la
comunicacion popular toma internet y las nuevas tecnologias se abren
paso en las generaciones mas jovenes de la época. Esta década, ade-
mas, ve nacer un acto que sera un gran referente en cuanto a la comu-
nicacién directa. 1996, Etxarri-Aranatz, el primer Gazte Topagunea. Mi-
les de jévenes se encuentran en un ambiente festivo pero reivindicativo.
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El movimiento juvenil se da cuenta de que actos como este, aparte de ser
espacios para la fiesta y la lucha, son espacios para la comunicacion.
También hay que destacar que en esta década nace Euskaldunon Egunka-
ria (primer periédico diario en euskera).

Por lo tanto, con una perspectiva mas critica sobre todo lo avanza-
do, se pueden determinar fragilidades e incapacidades que mermaron la
evolucién de la comunicacion al servicio del pueblo. Se ha trabajado sin
situar la comunicacion como campo de trabajo, no ha habido proyecto
estratégico alguno, se ha basado en el voluntarismo y habido gran dis-
persion de recursos humanos. Podriamos aportar més datos como el ago-
tamiento del modelo comunicativo utilizado hasta la fecha, que los pro-
yectos han estado caracterizados por la sectorialidad evitando la plani-
ficacioén estratégica, etc. Y como no, que la presencia de la represion ha
sido un condicionante importante.

c¢) Espacio comunicativo vasco

Es evidente que lo expuesto hasta ahora supera el marco de actua-
cién del movimiento juvenil, pero es evidente al mismo tiempo, que era
necesario recibir la experiencia histérica del movimiento popular en al
ambito de la comunicacién para poder realizar una alternativa real co-
municativa por y para el movimiento juvenil.

Desde la experiencia de décadas de trabajo, el movimiento popular
formula una pregunta, ¢(qué tipo de comunicacién queremos hacer? La
respuesta puede ser variada y amplia, pero nos podemos definir con
cuatro criterios: euskaldun y nacional, democratica, popular y participa-
tiva e igualitario en cuanto al género.

Por lo tanto, se debe formar el espacio comunicativo vasco. No se
dan las circunstancias, todavia, para entrar al fondo de este tema. Es
hoy, cuando se debe debatir, entrelazar opiniones, posibilidades, nece-
sidades para definir el camino a realizar. Pero definimos el espacio co-
municativo vasco como punto referencial para la comunicacion, toman-
do como &mbito de referencia a Euskal Herria, pais conformado por sie-
te territorios histéricos. Se pretende crear, vivir, comunicar con una
agenda propia, que definird qué temas son importantes, cuales no, cua-
les son las referencias propias y cuales no.

d) Movimiento juvenil y comunicacién

Partiendo de la experiencia expresada, las siguientes afirmaciones
nacen de la reflexion que se gesta en torno al movimiento juvenil:

= La comunicién es un derecho. A la juventud vasca, en tanto
que es un colectivo, le corresponde ese derecho, y tiene dere-



350 « Gaztesarea, Proyecto Comunicativo

cho a gestionar su propia informacién, de expresar su opinion y
de ser sujeto activo del flujo comunicacional. El sistema nos in-
tenta negar este derecho, haciendo llegar informacion intere-
sada y manipulada a través de los mass-media. Crea una ima-
gen falsa sobre la juventud, criminalizandola y hablando de
ella, aunque sin darle la palabra. Por lo tanto, es vital la crea-
cion de medios de comunicacién juveniles propios, para garan-
tizar la libertad de expresion, para hacer frente a la sarta de
mentiras que se difunden sobre la juventud.

= La comunicacion es herramienta para la creacion de una socie-
dad mas justa. Creando nuestros propios medios podemos ayu-
dar a concebir Euskal Herria.

= Los medios populares también son herramientas para los/as jo-
venes. Ante el poder de los mass-media los medios populares se
han convertido en alternativa real, por lo tanto la juventud de-
bemos ser parte de esos medios. Debemos utilizar y fortalecer
los medios existentes; debemos invertir nuestro trabajo en
ellos para garantizar su futuro.

= Debemos encender, fortalecer y cambiar la conciencia comunica-
tiva. El movimiento juvenil debe comunicar todo lo que hace; an-
tes de hacerlo, cuando lo estamos haciendo y después de realizar-
lo; el trabajo comunicativo debe planificarse. Debemos reflexio-
nar sobre qué queremos comunicar, como lo queremos comuni-
car, a quién queremos comunicarselo, qué respuesta recibimos y
gue capacidad de influencia hemos tenido.

e) Redes sociais: experiencias en red

Conocimiento mutuo, variedad de puntos de vista e identidad Vs. In-
comunicacion, manipulacion y alienacion. La juventud debe tener un
conocimiento mutuo mas profundo; la informacion es poder y el fortale-
cimiento de las relaciones es basico para el conocimiento mutuo. Deben
de articularse relaciones duraderas, enraizadas en nuestro sistema de
valores. La juventud es un colectivo, la juventud vasca conforma un co-
lectivo, pero la realidad no es esa, la realidad nos dice que somos un
conjunto de personas atomizado, sin ningun derecho. Es necesaria la ar-
ticulacion de dicho colectivo, las relaciones sociales y la comunicacién
son herramientas primordiales para dicha tarea.

Red de relaciones mundial, de Euskal Herria, local y relaciones per-
sonales. Deben de plantearse lo mencionado en todos los &mbitos, tanto
local como nacional, tanto de aqui como de alli, de barrio y mundial, de
colectivo a colectivo y de individuo a individuo.
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f) Objetivos del proyecto comunicativo juvenil

Basandose en la reflexion colectiva del movimiento juvenil vasco re-
alizada a finales de la década de los noventa, se generaliza una nueva
forma de entender la comunicacién y se crean las condiciones necesa-
rias para empezar a trabajar en la comunicacion entendiéndola como
ambito de trabajo. A continuacion se expresan los objetivos formulados
para el proyecto comunicativo juvenil:

aArticulacién de la red del movimiento juvenil. El objetivo
principal del proyecto comunicativo es tejer la red que traba-
jara al servicio del movimiento juvenil. La red, es un modelo
de trabajo y organizacion que garantiza la comunicacion multi-
direccional. La comunicaciéon multidireccional, horizontal, par-
ticipativa y que crea sujetos activos sera el hilo conductor del
proyecto. Flujo de conocimiento y experiencia, optimizacién
de recursos y coordinacion; y sobre todo, la creacion de la red
que posibilitara la reflexion y debate colectivo.

Creacion de medios propios. Es vital para la juventud la crea-
cion de medios propios que creen la contradiccién necesaria
entre la realidad juvenil y la realidad alienadora, monopoliza-
dora y opresora que nos imponen los medios del sistema. Seran
medios que ante la realidad virtual y venenosa que nos inculcan
dia a dia los medios del sistema expresara la problematica ju-
venil de modo integral. Seran creados para responder a los in-
tereses y las necesidades del movimiento juvenil.

Crear espacios comunicativos juveniles. Se debera fomentar la cre-
acion de espacios donde la juventud pueda reunirse, relacionarse,
reflexionar, tomar conciencia de la realidad y donde sera posible
crear dinamicas y luchas en torno a la problematica juvenil.

Fomentar la reflexion y el debate. Para el fomento de la refle-
xién el proyecto comunicativo debera ofrecer contenidos que
apoyen el conocimiento de la realidad, y debera crear marcos
donde estos contenidos puedan ser debatidos. El objetivo sera
que la juventud tenga la suficiente capacidad para analizar la
realidad que nos rodea, para concienciarse sobre las fuentes
ultimas de los problemas que sufre la juventud y para crear las
dinamicas necesarias que transformaran la realidad.

Creacion de valores y modelos alternativos y propios. El pro-
yecto comunicativo debe ser herramienta para fomentar nue-
vos modelos de vida, debera socializar nuevos valores liberado-
res (insumisos, jévenes, combativos, inconformistas, rebeldes,
de solidaridad, de igualdad...)
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CREACION, EXPERIENCIAS Y EVOLUCION

a) Sobre Gaztesarea.net, portal juvenil

El 1 de marzo de 2003 nace Gaztesarea; el primer fruto de la reflexion
realizada, proyecto que aspira a ser herramienta integral para el movi-
miento juvenil vasco. Desde su nacimiento se estructura como un portal
de internet, el cual deberda ser aglutinador de las experiencias juveniles;
el ambito de referencia del movimiento juvenil; donde se expresara la
problematica juvenil en su totalidad. Para eso, se crean apartados especi-
ficos para la sexualidad, la musica, la cultura, la ensefianza, la formacion,
la opinién y la informacion. Estos han conocido una evolucion desigual,
por lo que concretaremos aqui algunas experiencias sin entrar en detalles
de todos. Nuestro &nimo es expresar lo realizado para poder ahondar en
el tema de este Foro Internacional, referiendonos directamente a las ex-
periencias de “Comunicacion y Juventud”.

Partiremos de la Agencia de Informacion Juvenil. En la direccion
web de <http://www.gaztesarea.net/info> se ha realizado una labor de
“culturizar” a la juventud en cuanto a la gestion propia de la comunica-
cion. Es un sistema simple donde el mismo mismo protagonista del acto
noticiable se convierte en comunicador, convirtiendo al grupo de ges-
tion del proyecto en editores cuya funcién es aglutinar la informacién y
difundirla lo maximo posible.

Texto, fotos y audio se unen para contar la realidad de la juventud
vasca en primera persona. Los comienzos fueron complicados, por la fal-
ta de conocimiento del mismo medio y sobre todo por la falta de cos-
tumbre de ser uno mismo el que cuenta el acto noticiable.

El primero de los problemas radic6 en esta cuestion: ;Qué es noticia?
Partiamos de la premisa de que lo noticiable es aquello que tradicio-
nalmente ha sido noticia en los medios de comunicacién habituales; por
lo que la gran mayoria de la gente se preguntaba antes de escribir la no-
ticia (Es realmente esto noticia? Ha sido una ardua tarea ir conciencian-
do al movimiento juvenil y popular sobre la importancia de contar lo
gue cotidianamente acontece a nuestro alrededor.

Hoy podemos afirmar que lo méas complicado se ha realizado. Hoy es el
dia en que entran a la agencia de informacion juvenil entre 15 y 20 noticias
diarias, retratando a la juventud vasca desde su propio punto de vista.

Pero la otra rama del mismo arbol es la difusion de dicha informa-
cién. Ha sido esa difusién efectiva en casos concretos... y escasos. El cu-
brir de manera especial (para comprobar el trabajo realizado entrar en
<http://www.gaztesaera.net/info> y observar la lista que se expone
justo a la derecha de las noticias publicadas bajo el titulo “Bereziak’)
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acontecimientos como el Gazte Topagunea, el especial de fiestas, dia
internacional de los estudiantes, jornadas sobre sexualidad...

Es hoy, cuando el proyecto ha cumplido 4 afios de vida, cuando la
agencia darda el salto definitivo para conformarse como agencia de in-
formacion. A partir de abril de 2007 comenzara una nueva experiencia
con difusion de boletines diarios, teletipos y alertas.

Dentro de la agencia, pero como proyecto diferenciado, se crea Irau-
li Uhinak (<http://www.irauli.gaztesarea.net>). Literalmente se tradu-
ciria al castellano como “Revoluciona las ondas”. Es un proyecto radio-
fénico. Durante tres afios ha sido un programa semanal de una hora de
emision. La red de radios libres en Euskal Herria sigue siendo fuerte, por
lo que, el programa se emite en la radio libre Tas-Tas de Bilbao en di-
recto y a continuacion, en los dias sucesivos, se emite por otras 13 ra-
dios libres y via internet. Pero en los siguientes meses, se concretara el
nuevo proyecto Irauli; que creard y gestionara diariamente la voz de la
juventud; gestionara recursos de audio diariamente para su difusion en
todas las radios libres. La actualidad ser& su eje conductor, pero la cul-
tura, la muisica y el sexo seguiran siendo piedras angulares.

Nos llevaria mucho tiempo, trabajo y espacio profundizar en dichas
experiencias, por lo que no entraremos a ello. Aunque, junto a este do-
cumento introducimos las maneras de ponerse en contacto con nosotros,
por lo que, a quien le pique curiosidad o tenga ganas de conocer mas
profundamente el proyecto tiene nuestras puertas abiertas.

b) Musikagida, otra manera de comunicar

Hemos afirmado en multitud de ocasiones que no enlazamos comuni-
cacion con noticia; que la comunicacion la comprendiamos como ambito
de trabajo, y que como ambito nos abria multitud de posibilidades a la
hora de aportar recursos comunicativos al tejido asociativo juvenil vas-
co. Tomaremos un ejemplo de la experiencia para explicar en que se
concreta dicho punto de vista.

Es evidente el peso que tiene la musica en cuanto a la comunicacion
juvenil se refiere. No es de extrafar, por lo tanto, la promo-
cion/generalizacion masiva que se ha hecho desde los actores que tra-
bajan a favor del estatus quo vigente de la muisica latina para la difu-
sion de contenidos conformistas, acriticos y consumistas. Fenémenos
como Operacion Triunfo se convierten en la palestra de lo que el siste-
ma quiere comunicar.

Pero diferentes movimientos musicales han coexistido durante déca-
das haciendo frente a lo establecido. Grupos de musica que han encon-
trado su razén de ser sin salir de su ambito natural. No esta lejos la ex-
periencia del Rock Radical Vasco que, més alla del territorio vasco, ex-
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preso la capacidad comunicativa de la musica, la gran aportacién que
puede hacer la musica al movimiento popular.

Por lo tanto, desde el comienzo de Gaztesarea el apartado dedicado
a la masica, Musikale, ha sido primordial en la consecucién de los obje-
tivos asignados al proyecto. Comenzdbamos dando cuenta de la gran
cantidad de grupos de musica “maqueteros” que existen hoy en dia en
nuestro pais. Fomentamos el debate publico sobre el modelo de musica.
Dicho debate se produjo entre grupos de musica, discograficas y demas
actores de la escena musical. Partiendo de una base similar, y a raiz de
unas jornadas del movimiento juvenil (Gazte Mugi, Markina, 2005) dife-
rentes grupos de musica crearon Musikherria (musica-pueblo) con animo
de hacer musica para el pueblo, y hacer pueblo a través de la musica
(<http://www.musikherria.org>).

Pero al mismo tiempo Gaztesarea emprendia la labor de crear
herramientas Utiles para crear una red social de relacion entre los gru-
pos de musica y, es ese justamente, el objetivo que pretende cumplir la
MUSIKAGIDA. Publicada por primera vez el afio 2004, relne entre sus
paginas a méas de 200 grupos de musica, ademas de afiadir una guia para
la autogestion de la musica (incluyendo un listado de gaztetxes y estu-
dios de grabacién). Esa gufa fue llevada a internet’ y en diciembre de
2006 se ha publicado la segunda edicion con 300 grupos de musica y 200
canciones reunidas en un CD, guia que préximamente se podra consultar
de nuevo a través de internet.

Poniendo en marcha esa guia se queria; primero, difundir la realidad
musical que vive la juventud, ya que la mayoria de los conciertos que
vive la juventud no son los promocionados en television, sino los organi-
zados por asociaciones juveniles locales o no locales en los gaztetxes o
centros sociales o bares adecuados. Segundo, crear una herramienta pa-
ra la autogestion de la musica, sin intermediarios ni benefactores ajenos
a la musica. Tercero, crear una herramienta que fuese utilizable para la
contrainformacion, ya que la cancién-protesta sigue siendo protagonista
entre los grupos mas cercanos al &mbito popular.

Pero ya lo deciamos, Gaztesarea pretende ser portal del movimiento
juvenil, aglutinador de experiencias y pareceres, por lo tanto, gran can-
tidad de servicios y proyectos han sido elaborados para la consecucién
de los objetivos planteados. Asi, Gaztesarea ofrece servicios como ser-
vidor, correo personal y listas de correo, posibilidad de crear blogs...
también ofrece una “caja de herramientas” donde se retnen la musika-
gida, guia de la sexualidad, guia de las radios libres, la gaztetxe eta
gazte asanbladen gida (guia de los gaztetxes y las asambleas juveniles)

! <http://www.gaztesarea.net/musikale/musikagida.php>.
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... En el apartado dedicado a los estudiantes se ofrece la oportunidad de
intercambiar apuntes, de contar experiencias,.. en el campo de la
sexualidad se ofrece un foro sobre sexualidad donde es la propia juven-
tud la que pregunta y responde y un sinfin de contenidos y herramientas
para fomentar la practica comunicativa.

Cuatro afios de practica completara el proyecto el 1 de marzo de
2007. Para un proyecto creado por y para el movimiento juvenil son mu-
chos afios, y podemos afirmar que se ha completado la fase de “la crea-
cién”, ahora toca cambiar de buzo y emprender un nuevo camino hacia
la profundizacién de los objetivos, por lo que el proyecto estd inmerso
en el replanteamiento del mismo. Para dicha tarea se introduciran cri-
terios de lo que se conoce como web 2.0.

El objetivo de la introduccion en el portal GazteSarea de elementos
de la web 2.0 es trasladar las posibilidades que ésta ofrece para la in-
teraccion y el trabajo colaborativo entre usuarios. Con ello trataremos
de propiciar el intercambio de opiniones y reforzar la cultura popular.
Cuidaremos en la medida de lo posible aspectos como la accesibilidad y
el disefio, mas intuitivo, que facilitaran su uso a personas con capacida-
des mermadas (ceguera, ...) 0 personas que, simplemente, no estan fa-
miliarizadas con el entorno de internet.

¢) Sobre Xirika, semanario juvenil

Lo deciamos al comienzo, diferentes proyectos juveniles se han ges-
tado basandose en la misma filosofia. Por lo tanto, en este texto quisié-
ramos ofrecer un espacio al proyecto que mas repercusion social ha te-
nido, el semanario juvenil Xirika.

Vio la luz el 5 de febrero de 2004 como semanario juvenil, que ade-
mas de difundirse a través de suscripciones y kiosco a kiosco, ocupd una
plaza como suplemento en el periédico Gara. Una vez elaborado el pro-
yecto se le ofrecid a diferentes medios editados en Euskal Herria, pero
sélo recibié la respuesta positiva del mencionado periddico. La razén
por la que se acudi6 a los periddicos era simple y, a la vez, doble: la
econdmica, el coste que supone la impresion semanal del periddico y la
distribucion; y lo referido a la difusion, ya que una vez cobijados bajo
un periédico se abria la posibilidad de hacer llegar el proyecto recién
gestado a miles de personas.

Xirika tomaba la misma filosofia mencionada con anterioridad, era
fruto de la reflexidn realizada en el movimiento juvenil y aportaba asi
un proyecto innovador (no en el formato, si en los contenidos).

Desde entonces ha sido impreso todas las semanas, incluso ha llega-
do ha ser un periédico diario en ocasiones especiales; buen ejemplo de
ello fue el Gazte Topagunea 2006, donde Xirika se convirti6 durante
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cuatro dias en diario, dando fe de este acontecimiento que reuni6 a
20.000 jévenes en Etxarri-Aranatz.

Pero Xirika es més que una revista semanal. A parte del funciona-
miento y contenidos que persiguen la creacién de redes de relacion, el
fomento de la comunicacidn propia de la juventud y ser herramienta pa-
ra la concienciacion de la juventud como colectivo; Xirika es una edito-
rial al servicio del movimiento juvenil.

Asi, de su mano han visto la luz trabajos propios como “Gazte Matxi-
nada, inoiz kontatu gabeko historia” (Rebelién juvenil, la historia nunca
antes contada) donde se recoge la historia del movimiento juvenil vas-
co, partiendo desde el final del franquismo hasta la creacion de la orga-
nizacion  juvenil nacional Haika (hoy declarada terrorista:
<http://www.aurrera.gaztesarea.net>). Pero también ha servido de edi-
torial para otros proyectos como el nuestro, Gaztesarea. Gracias al pro-
yecto Xirika se han publicado la musikagida, la sexugida, la Gaztetxe
eta Gazte Asanbladen Gida, el libro de poesia de un joven escritor (Lu-
rrunak ez du oraindik kristalik estali, por Eneko Barberena, 2005).

También ha sido un proyecto comprometido con la supervivencia de la
lengua vasca. Xirika partia de la constatacion de que el euskera se estaba
limitando al campo académico, y que mientras crece el conocimiento de
la lengua, decrece su uso. Sobre todo se constata que entre la juventud
se relega el euskara a la hora de utilizar la jerga juvenil, por carecer el
euskera de una jerga juvenil propia y contemporanea. Por lo tanto, Xirika
ha hecho (y esta haciendo) un esfuerzo considerable para aportar alterna-
tivas para la creacion de la jerga juvenil en euskera.

También este proyecto se encuentra inmerso en una remodelacion del
planteamiento inicial. A partir de febrero cambiard de forma, de funcio-
namiento y de ser. Tras tres afios llegando a los kioscos semana tras se-
mana, Xirika dara un salto espectacular hacia la integralidad del proyec-
to. Asi pues, se convertira en un proyecto de triple referencia: semanal,
mensual y diario. Sera un proyecto de tres vertientes entrelazadas entre
ellas: xirika.com sera la version en internet del proyecto, donde se busca-
ra la interaccion y el salto cualitativo de “lector” a “usuari@”. En la ver-
sion semanal se buscard la méaxima difusion del proyecto (sera repartido
con el periodico Gara y de modo gratuito en los campus universitarios). Y
por ultimo, en la version mensual, se buscara la especializacion, profundi-
zar en los temas que influencian a la juventud.

Existe una buena relacién de trabajo en comin entre los dos proyec-
tos expuestos. Buena prueba de ello es la dinamica emprendida en la fe-
ria del disco y libro vasco en Durango. Esta feria es referencial para la
cultura euskaldun. Cada afio, en esta feria se retnen los trabajos reali-
zados durante ese afo. Es la referencia cultural por excelencia. Que-
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riendo aportar un punto de vista mas real sobre la creacién cultural,
Xirika y Gaztesarea han promovido un stand propio de la juventud en di-
cha feria. Se pretende exponer entre la demas cultura, la creacion cul-
tural elaborada por la juventud y el movimiento juvenil. Se suele hacer
un llamamiento publico a toda persona que haya creado algo, para ex-
ponerlo en la feria, creando asi un espacio popular entre los libros y dis-
cos promocionados por las editoriales y las discogréaficas.

EVOLUCION DE LA REFLEXION SOBRE COMUNICACION

Tras diez afios de evolucion de la reflexion expuesta, seria un error
pensar que se da por terminado el proceso. Al contrario, es ahora cuando
mas dudas se crean, cuando mas ideas hay, cuando mas necesaria es la
contraposicion de ideas y planteamientos. Para ir tejiendo la red comuni-
cativa necesaria para los objetivos perseguidos. Dos ejemplos de la dina-
mica reflexiva que se esta acometiendo serén expuestos ahora, para dejar
al texto al mismo nivel que esta la reflexion y la situacion en cuanto a la
dindmica comunicativa ejercida por el movimiento juvenil vasco?.

Haciendo un llamamiento masivo se produjeron los encuentros del mo-
vimiento juvenil en Markina-Xemein. Varios grupos de trabajo se crearon
para debatir sobre los retos del movimiento juvenil de cara al futuro. Entre
los campos de trabajo se encontraba, como no, la comunicacion. Se pre-
tendia dar saltos cualitativos en la concepcién de la comunicacién, que ca-
da actor del movimiento compartiese un denominador comin en cuanto a
la comunicacion, para hacer realidad el salto de la “agitacion + propagan-
da” a la “Comunicacién” con mayusculas.

El tiempo y el espacio nos impide, una vez mas, profundizar en los
contenidos del debate realizado, pero si quisiéramos apuntar aqui las
conclusiones extraidas de los encuentros (encuentros que tuvieron una
alta participacién). Todas las conclusiones partian de unas conclusiones
generales previas:

= La juventud es un colectivo negado por el sistema

= Vivimos en un pueblo negado

= Ser joveny organizarse puede acarrear la represion
» La juventud es simbolo de capacidad revolucionaria
= La alternativa es organizarse y seguir trabajando

% Gazte mugi 2005. (<http://www.gazte-mugi.org>.) Acufiando la céle-
bre frase utilizada por el movimiento popular (herria mugi, pueblo
muévete) se crea la experiencia innovadora Gazte Mugi (joven muéve-
te). Seguimiento de los encuentros en Gaztesarea:
<http://www.gaztesarea.net/bereziak/gaztemugi/>.
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La autogestion como modelo de contrapoder y transformacion.

Conclusiones del ambito de la comunicacion.

Redes de relacion

Debemos crear redes de relacion alternativa entre la juventud:
horizontales, criticas, basadas en la solidaridad, que trabajaran
con el animo de solucionar problemas y defender derechos.

La juventud esta sobrada de capacidad para crear redes alter-
nativas.

Debemos utilizar las nuevas tecnologias, ya que estas pueden
ser de ayuda en la tarea a realizar.

Medios de comunicacion propios

Debemos transformar la cultura comunicativa que tenemos los
miembros del movimiento juvenil, superando el esquema de la
propaganda y trabajando todo el ambito de la comunicacion.
Debemos crear en los pueblos proyectos comunicativos propios
y alternativos. Para transmitir a la sociedad lo que hacemos y
lo que somos, y para crear redes sociales. Para esta tarea sera
imprescindible el fomento de la militancia en el ambito de la
comunicacion, y no debe haber vacios en la transmision entre
generaciones.
Debemos tomar parte en los medios producidos por el movi-
miento popular durante afios, y debemos utilizarlos para la
transmision del mensaje de la juventud.
Tanto a nivel nacional como local, la juventud debe gestionar
su propia informacidn, para expresar la realidad de la juventud
ante lo que nos esconden o transmiten de modo interesado los
mass-media. Para esto:
e Crear la lista de correo de los medios populares y ju-
veniles alternativos.
e Utilizar la Agencia Informativa Juvenil, siendo todas
informadoras.
e Emprender la tarea de crear un archivo histoérico del
movimiento juvenil.
e Los medios alternativos juveniles deberan fomentar el
euskera.
e El objetivo no es trabajar en el ambito del euskera,
sino comunicar y elaborar un trabajo diario de con-
trainformacion. (Dependiendo del proyecto y del terri-
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torio concreto se debera tomar en cuenta la realidad
sociolinglistica).

La red de gaztetxes y gazte asanbladas

Es més necesario que nunca crear una red entre los gaztetxes y
las gazte asanbladas.

El portal de los Gaztetxes y Gazte asanbladas debera ser alter-
nativo:

e Sera portal de todos pero sin homogenizar la naturaleza
propia de cada gaztetxe, garantizando la pluralidad.

e Cada gaztetxe seré informador al mismo tiempo.

e Serd una red horizontal, asanblearia y participativa

Partiendo de los encuentros realizados en torno a Gaztemugi se ges-
taron los encuentros de los medios alternativos juveniles en marzo de
2006. Aunque hay que precisar que debido a los medios que tomaron
parte en los encuentros, y debido a que en muchos proyectos que adn
sin ser proyectos juveniles, sus participante y promotores son gente jo-
ven, los encuentros valieron mas para la crear un ambito de relacién en-
tre proyectos alternativos. Conclusiones de los encuentros de medios de
comunicacion alternativa:

1.

2.

Debemos crear el universo de la comunicacion alternativa, para
ayudarnos mutuamente e intercambiar experiencias.

La comunicacion debe llegar a ser la primera fuente de infor-
macion, si pretende ser una alternativa real.

Debemos ampliar nuestro ambito de influencia, sin condicionar
las bases de cada proyecto, pero haciendo proyectos atractivos
y bien hechos. Debemos trabajar en todos los ambitos, y cada
proyecto debe ser visible para la sociedad, buscando la méaxima
participacion.

Se ha reafirmado la necesidad de comprender la comunicacion
como ambito de militancia.

En los encuentros la representacion de los medios ha sido ejer-
cida en su mayoria por hombres. Eso ha creado preocupacion y
una necesidad de analizar el tema.

En cuanto al Gazte Hitzarmena (acuerdo juvenil) para la recu-
peracion del euskara varios medios hemos tomado compromisos
concretos. Ademas, fomentaremos el uso de la jerga juvenil en
euskera y crearemos situaciones favorables que apoyaran el uso
de nuestra lengua.
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7. Los medios alternativos le ofreceremos la importancia que le co-
rresponde al trabajo de archivo, utilizando para la tarea criterios
técnicos comunes. Se prevalecera el uso de formatos libres.

8. Son herramientas para el trabajo colectivo, de aqui en adelante,
kontrainformatu.info (sitio permanente para intercambiar expe-
riencias y recursos) y la lista de correo de los medios alternativos.
Se trabajara la posibilidad de unir a los medios que no han partici-
pado en estos encuentros a las citadas herramientas.

9. De cara al futuro, se tratard el cambio que puede sufrir el &m-
bito del espectro electromagnético, con animo de actuar con
prevision.

CONCLUSION

Partiendo de la realidad socio-politica de opresion concreta del pueblo
vasco (opresion que se caracteriza tanto por la opresion de clase, de géne-
ro y nacional) debemos acuiar en las primeras lineas de esta conclusion la
nueva conculcacion de derechos que esta viviendo la juventud vasca en
general, y el movimiento juvenil en concreto. Por eso, aprovechamos este
texto para expresar que Gaztesarea se suma al manifiesto que han elabo-
rado diferentes actores del movimiento popular en contra de la sentencia
del Tribunal Supremo Espafiol que califica de terrorista a la organizacion
juvenil vasca Segi. Y remitimos a todo aquel que lo crea conveniente a su-
marse al texto en la pagina www.aurrera.gaztesarea.net

No es gratuita la inclusién de dicho manifiesto en esta conclusion, ya
que es imprescindible partir de la realidad que vive el movimiento juve-
nil vasco para poder formular la conclusion que pronunciamos desde el
proyecto comunicativo. Segi es, y sera, una organizacion vital para la
estructuracion del movimiento juvenil, por todo lo que supone la lucha
que lleva a cabo y por la gran implantacion que tiene en las diferentes
luchas que se llevan a cabo pueblo a pueblo, barrio a barrio.

Durante todas estas paginas hemos querido hacer una retrospectiva,
intentando explicar de donde venimos y de qué manera comprendemos
la comunicacion hoy en dia los agentes que participamos en el movi-
miento juvenil vasco.

Es la era de la comunicacion, y por lo tanto, es la comunicaciéon misma
la que se utiliza como instrumento alienante; y se utiliza la comunicacion
para recrear un mundo donde la persona es un sujeto pasivo al servicio de
la cadena productiva y el capital. Por lo tanto la comunicacién misma sera
la que recree una realidad distinta, donde el sujeto es un activo sin igual
de todo proceso social, por lo que el acto comunicacional debera basarse
en dicha participacion, haciendo a la persona sujeto activo del proceso,
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creador de realidad, creando las herramientas necesarias para que sea la
sociedad la que recree lo que vive, y no unos cuantos poderosos sentados
en sus rascacielos, aparentemente invulnerables.

Por lo tanto, creemos que la juventud y el movimiento juvenil debe
desempefiar una tarea clave en la creacion de una sociedad mas justa y
real. Donde ante la apariencia, la jerarquizacion, la actitud acritica, la
alienacion y el individualismo; debe imperar la solidaridad, la horizonta-
lidad, la interactividad y el colectivismo.

Son, por lo tanto, retos del movimiento juvenil vasco crear un nuevo
modelo comunicativo que sera capaz de crear las herramientas necesa-
rias para contraponer la realidad cotidiana a la realidad recreada por los
mass-media. Hacemos nuestros todos los valores comunes que resumia-
mos al definir a los medios alternativos de Euskal Herria.

Estas herramientas deberan posibilitar un tejido comunicativo social
gue garantice la comunicacion, tanto en la informacién como en el cono-
cimiento mutuo. La comunicacion es un derecho, debe ser multidireccio-
nal, participativa y no un mero instrumento al servicio del poder. La co-
municacion recrea la realidad, la vuelve a crear, por lo que serd vital qué
clase de realidad somos capaces de recrear para poder construir un mun-
do nuevo. Por lo tanto, no estamos hablando de chiquillerias, es el futuro
lo que esta en juego; y en la construccion de ese futuro sera la juventud
la pieza clave, como lo ha sido en los anteriores procesos revolucionarios.
Parece terminologia anticuada, no faltard quien afirme eso, pero no es
simple terminologia... es practica, jy mas que sera!

Um grande saudo ao povo galego!

Gaztesarea es un portal creado con el objetivo de crear herramientas
comunicativas que apoyasen al movimiento juvenil vasco desde la
area de comunicacioén (http://www.gaztesarea.net>). E-mail: gazte-
sarea@gaztesarea.net.



