n los Gitimos meses, en algunos paises latinoamericanos se ha
intensificado ¢l enfrentamiento entre sus gobiernos y los
;medios de comunicacién, lo que ha puesto de moda la afieja
versia sobre el alcance y significado de la libertad de expresion
y de prensa. Por su actualidad, Chasqui dedica su tema de portada ala
situacién que se vive en Venezuela, Bolivia, Chile y Uruguay, con
articulos escritos por comunicadores cercanos a los acontecimientos
que encarnan ¢l mencionado conflicte en esos paises.

Como un debido homenaje a Gabriel Garcia Marquez, premio Ndbel
que honra la profesion periodistica, al cumplirse el cuadragésimo
aniversario de su obra inmortal, Cien afivs de soledad, publicamos en
el articulo de opinidn las palabras con las que el colega explicé en Los
Angeles, Estados Unidos, en 1966, ante la Sociedad Interamericana de
Prensa (SIP) su labor periedistica,

Otro tema que aborda el actual ndmero de Chasqui es ¢l de la
comunicacion politica desde la perspectiva del impacto de las nuevas
tecnologias. Come Estados Unidos estd embarcado en el proceso
electoral previo a los comicios presidenciales de 2008, Maria Helena
Barrera analiza de qué manera se las estd utilizando en la
confrontacion para la conquista de la Casa Blanca.

Juan Varela, desde Madrid, nos cuenta las més recientes experiencias
espafiolas en materia de comunicacién politica, y Octavio Islas, desde
México, hace un primer balance sobre ¢l papel gue jugaron los medios
en el ajustado triunfo, hace un afio, de Felipe Calderon del Partido
Accién Nacional (PAN), sobre el candidato del Pastido de Ia
Revolucién Democratica (PRD), Andrés Manuel Lopez Obrador, enla
carrera hacla la presidencia de ese pais.

El aporte a la libre comunicacion, del periodista polaco Ryszard
Kapuscinski, recientemente fallecido, a quien Chasqui dedicé en
marze de 2006 su scccidn “Piginas de grandes periodistas”, ¢s
analizado ahora por nuestra revista a fin de rescatar su memoria,
inteligencia y profesionalismo.

En la seccién de television pasamos revista a las trasformaciones gue
las nuevas tecnologias estdn introduciendo en esa plataforma, para
mejoraria y perfeccionarls, y en el drea de cine, hacemos un examen
de la exitosa participacion latinoamericana en las recientes muesiras
de Berlin y Hellywood.

Finalmente, prestamos atencién a los modelos y flujos de la
comunicacion gubernamental, y avizorames el arribo de la
videopropaganda a la autopista mundial de la informacién, como se le
conoce a la Internet. Rematamos la entrega con una opertuna
reflexidn que realiza ¢l espafol Juan Manuel Rodriguez sobre lo que
¢l denomina “el auge y el ocaso del periodista”.
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Agoniza la
television tradicional

Mariane Cebridn Herreros®

a televisidén se transforma aceleradamente.
4 Apenas surge una innovacién cuando de
inmediato se ramifica en otras variantes gue a su
vez multiplican el proceso, Los tres sistemas
clasicos de difusion: satelital, de cable v terrestre,
se han enriquecido con la introduccién de la
tecnologia digital y se han ampliado con las
plataformas de Internet y la telefonia mévil. Los
modelos generalistas, tematicos y convergentes
con Internet, como analicé en mi trilogia:
Modelos de television: generalista, temdatica y
convergente con Internet (Paidés, Barcelona,
2004Y; Estrategia multimedia de la television en

Operacion Triunfo (Ciencia 3, Madrid, 2003) y
La informacion en television. Obsesion politica y
mercantil (Gedisa, Barcelona, 2004), evolucionan
hacia las comunicaciones, producciones e
intercambios de los usuarios. Las transformaciones
actuales no se refieren exclusivamente al cambio
tecnologico, sino también a los modelos
comunicativos, a la modificacién e incorporacién
de contenidos, a. los tratamientos y a las
relaciones interactivas de los usuarios. Estos
nuevos desarrollos no son una eliminacién de los
modelos anteriores, sino otra acumulacion a la
competitividad exacerbada de Ia television.

Mariane Cebrian Herreros, espahol, C. afedmf:co de la Universidad Comp!weme de Madrid

Correo-e; marceb@ecinf ucm.es
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Transformaciones en Ia television
tradicional

La television tradicional se abre al dialogo,
participacion, interactividad e incorporacion de
sus audiencias a la programacion. Desde hace
tiempo se incorporan los videos enviados por los
aficionados, pero referidos en general a
situaciones de humor; actualmentec se¢ han
oricntado a videos informativos y de denuncia.
Para algunas entrevistas a personalidades
politicas se recogen preguntas formuladas por
cien espectadores elegidos por procedimientos
sociolégicos. Cada vez mds se integran las
votaciones por telefonia fija, movil o por
mensajes SMS. Se vinculan a los programas
algunos de los elementos interactivos aportados
por Internet, como chats o foros y, en ocasiones,
videos procedentes de los teléfonos moviles de
algunos aficionados. Se pasa del espectador
activo con el mando a distancia a la participacion
directa v a la interactividad, aungue con cierto
dominio, a veces, del paradigma comunicativo
unidireccional.

La television por satélite se ha vinculado en
redes con el fin de organizar galaxias de satélites
como BkyB, DirecTV o Astra, que generan
diversas plataformas de canales de un pais o de
canales internacionales de audio y de video para
coberturas continentales v mundiales. Surge la
televisidn global de coberturas simultdneas, con
la misma programacién o diversificada, para
adaptarse a cada uno de los territorios de cierta
homogeneidad idiomaética, cultural o social, por
si 0 mediante acuerdos con canales de cada pais
destinatario.

La digitalizacién de la television por cable ha
iroducido nuevos tratamientos con el ADSL y
otras innovaciones de banda ancha, gracias a lo
cual se crean plataformas de miltiples canales de
television en las que aparece como mayor
originalidad el paso a la television a la carta o de
video bajo demanda (VOD). Con ella los
usuarios autoprograman en cualquier momento
aquelio que deseen, dentro de un catdlogo, sin

La television por satélite se
ha vinculado en redes con
el fin de organizar

galaxias de satélites

necesidad de seguir lo que la empresa quiera
programarles. Esta televisidn es una oferta
abierta a la bsqueda ¢ interactividad.

1.a television digital terrestre esti llamada a ser
ia television heredera de la hertziana tradicional,
tras el apagon analégico anunciado en la mayoria
de los paises, con el afiadido de un conjunto de
teleservicios. Ademas de ser su continuadora, la
modifica por el incremento de canales
generalistas y entrada de otros especializados y la
organizacion por plataformas y, tras el fracaso de
éstas, por miniplataformas de dos o més canales
por cada una de las empresas. Serd la television
de la implantacién social al ser de cédigo libre y
acceso grafuito, y a la que se le incorpora cierta
mteractividad en su programacidén, em sus
servicios adheridos a los programas y en los
canales especificos como los de televenta. Su
orientacion actual es hacia la televisién de alta
definicion como en los demas sistemas.

Extensiones de la television

La irrupcion del Internet ha supuesto un
terremoto para la televisién. Ya se observa una
enorme variedad de ofertas de canales, usos
sociales y procesos de interactividad. Por una
parte, la television tradicional la emplea en sus
inicios como otro sistema de difusion de su
programacion, sin modificacién ni originalidad
alguna. Posteriormente, aparecen otras iniciativas
que cada vez adquieren nuevas peculiaridades y
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distanciamientos unas de otras. Es el nacimiento
de la cibertelevision fundamentada en el
Protocolo  de Internet - (/PTVYy con la
incorporacién de todas las aportaciones de la
Red. Se desarrollan nuevos canales de las
empresas ftradicionales, como el canal
intemacional www.antena3.com, y se¢ da entrada
a ofras instituciones como los canales de partido
politico (www.psoe.es). Ademds de la sincronia
entre emision v recepeidn, aparece la asincronia
para que los usuarios accedan cusndo y desde
donde quieran y ehjan- un -programa, un
fragmento, una entrevista o una noticia.

Dentro de la plataforma de Internet crecen las
webstelevisiones en las que se incorporan
multiples videos de series, de contenidos
informativos © de cualquier otro tipo de
programas. Ya no se trata solo de empresas de
television, sino de otras de comunicacion,
incluso ajenas, que disponen de capacidad para
ofrecer videos de transmisiones televisivas, como
sucede con la oferta de jugadas relevantes y
goles que promueve, por ejemplo, eipais.com, o

la presencia de videos en
las webs de los periddicos.
Es un paso intermedio hacia la
emisidn en directo, aunque para
ello habra que contar con los
derechos  deportivos
correspondientes. Se
pierde la secuencialidad
programatica en pro
‘de una exhibicidon separada
de producciones. Ante la
. competencia creada  por
otras - plataformas, los
canales de  televisidn
tradicional han reaccionado
creando una web para colgar
sus propias obras. Es lo que ha
ocurrido con las empresas Fox y
que a pesar de su competitividad
0% Estados Unidos se han unido para
fomover una web en la que colocan videos de
sus mejores series y programas. De esta manera,
aprovechan la oportunidad para  introducir
publicidad y vender sus fondos de peliculas y
cualquier otro producto.

Youlube (www.yotube comj, propiedad de
Google, estd siendo la gran revolucidon
audiovisual. Cuenta ya con mas de 70 miliones
de usuarios. Es una plataforma de subidas y
descargas de videos que ha originado distintas
modalidades:

a} Surge:la television personal, Mi television,
basada en la subida de producciones de los
usuarios con todo tipo de contenidos hasta haber
obligado a Google a incorporar sistemas. de
clasificacién para que quienes deseen verlas o
bajarlas puedan hacerio con rapidez. Los
politicos han hallado en esta modalidad. una
opcidn para dirigirse directamente a sus votantes
colgando discursos, propuestas o ataques a ofros
candidatos. Hillary Clinton la utilizé para la
presentacion de su candidanma a la Presidencia
de los Estados Unidos. Esta presencia provoca la
produccidn de otros videos de ataques opuestos.
Pe este modo, se abre también un debate directo,
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sin la ingerencia de otros medios, entre los
politicos y los electores; claro que en estos
procesos no todo es limpio y hay grupos politicos
que se ocultan detrds de un nombre o en el
anonimato y emplean estas herramientas para el
ataque al adversario y la promocion de su propia
imagen.

b) La vinculacidn de cada uma de estas
televisiones personales estd dando origen a una
television comumitaria bastante diferente de la
concepcion tradicional. Los usuarios producen
sus programas dentro del objetivo: "Haga usted
la television”. Diversos programas informdticos
ofrecen la opcidn de descargar o suscribirse a
canales para bajarse peliculas, videos, series y
programas de television de la Red y asi fomentar
que c¢ada usuanio organice el consumo
audiovisual a su gusto. Es la aportacién de las
redes P2P para el desarrolo de la televigion de
intercambios de igual a igual entre los usuarios
de videos en general y de videoclips en
particular, asi como de otros productos
audiovisuales, en unos casos de manera ilegal y
en ofros, legal. Se trata de uniones vy
vineculaciones de personas que producen videos
para ofrecérselos a otras hasta formar una
comunidad de intercambios de videos.

You,
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¢) Los canales de televisidon tradicional han
visto en YouTube otra oportunidad. La BBC ha
creado tres canales, dos de entretenimiento y uno
de noticias, para colgar sus videos. Otras cadenas
siguen en la actualidad esta linea,

La expansion de los blogs, o diatios personales
difindidos en la Red, ha llevado también a un
desarrollo en el campo audiovisual hasta dar
origen a los videoblogs y teleblogs. Es la
television de auténtica comunicacion ciudadans,
la toma de la palabra y de la imagen por quienes
siempre han estado sin presencia alguna en los

canales de la televisién tradicional. Esta
modalidad ha despertadoe tanto interés que hasta
Sy, 108 Propros politicos han tenido que

... inecorporarla a sus campafias para
mantener una comunicacion directa,
sin intermediario alguno, con sus
electores.

I.a telefonia movil, ademds de
propiciar otro sistema de difusidn de
la televisién tradicional, incorpora

ofros tratamientos, otros contenidos y

otras narraciones. Nace la televisién
moévil. Ya son muchos los canales que
explotan sus producciones por esta via,
pero econ enfoques y tratamientos
distintos, Vodafone ofrece en Espafia
10 canales de diversos contenidos de
Sogecable. Se buscan contenidos atractivos,
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que vendan, o que arrastren publicidad y
patrocinios. La propuesta se basa en fragmentos
breves, de tres a cuatro minntos. Las series de
television se fragmentan en una cantidad elevada
de capitulos o por secuencias y s¢ sintetizan las
escenas para que no ocupen tiempos demasiados
prolongados.

Para despertar el interés de los usuarios méviles
se ensaya un nuevo marketing de descargas y
suscripciones a bajos precios. La investigacion
de audiencia ya no ¢s por representatividad de
telespectadores  encuestados, sino por la
captacién inmediata de todos los usuarios,
diferenciados sociolégicamente en el momento
de la compra o por territorios a la hora de
efectuar las descargas. Es la televisién del
viandante, del usuario individual.

La infografia y animaciones digitales han
impulsado el surgimiento de ofra modalidad
como es la de ia televisidn virtual promovida por
Second Life para jugar a ser otro en el mundo
virtnal, Consiste en crear escenarios, personajes,
actividades donde los usuarios del Internet
pueden integrarse y e¢jecutar determinadas
actividades. Esta variante conecta con algunas de
las innovaciones de los videojuegos o telcjuegos
actuales en los que los usuarios viven mundos
virtuales con relatos audiovisuales. La television
trata de incorporar esta reshidad mediante la
oferta de canales dedicados exclusivamente a la
descarga de juegos, para que los usuarios puedan
activarios en directo o registrarlos para usos
posteriores.

Second Life

permite crear personajes en 3D

B Bl el
Second Life crea un munde virtual
para ef desarroilo del videojoego

Puede discutirse si estamos ante modalidades
de televisién o la presencia de otros medios.
Son zonas fronterizas que fransforman
radicalmente ¢l concepto tradicional de
television y que apuntan a otros desarrollos ¢
innovaciones que encajan en una ampliacién de
lo televisivo. La nueva situacién se plasma
generalmente en la presencia de una concepcidn
de los videos como noticias de television, de
relatos breves, de microprogramas o como una
television de fragmentos para que cada usuario
elija. La relacién de unos y otros se produce por
contigitidad. Es una televisidn fragmentada, de
trozos separados, con principio y final por si
solos y no como en la television tradicional, en
la que siempre hay nexos de continuidad por
salto directo o por otras formas de pasc a la
publicidad o a otro programa.
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Balance

Nos encontramos ante un cambio de paradigma
eomunicativo, ¢l interactivo, radicalmente
diferente de los modelos unidireccionales. Es
mas, de los modelos anteriores de difusion se
salta a modelos de intercambios personaies, de
vinculaciones interpersonales, es deetr, de pleno
desarrollo de la comunicacién o puesta en comin
entre  personas y grupos de produetos
andiovisuales. Los telespectadores anteriores se
convierten en productores audiovisuales sea para
canales y otros seguidores, sea para los propios
usuvarios como los de los videoblogs y teleblogs o
sea para los espectadores y las madquinas de
almacenamiento y redes de aeecso como
YouTube.

Ya no hay contenitdos generalistas o teméticos
homogéneos, sino que las nuevas modalidades de
television estan abiertas a todo tipo de contenidos
que desbordan los seleccionados por los canales,
por los intermediarios profesionales y por los
intercses econdmicos ¢ politicos. Se salta 3 un
sentide pleno de comunicacion televisiva
cindadana.

Fl modelo televisivo pasa de la programacion
en continuidad 2 otra en yuxtaposicidn de
productos audiovisnales, de Ia secuencialidad de
programas a la oferta de programas y productos
separados, aungue con las opciones de enlaces
con otros. Es la televisidn en contigiiidad, El
enlace y la puesta en funcionamiento la efectiia
el usuario interactivo, no el canal emisor.

Al lenguaje audiovisual tradicional, y renovado
informaticamente, se incorpora un lenguaje
multimedia transversal (como he sefialado en
otra iavestigacion: Informacion multimedia,
Soportes, lenguaje v aplicaciones empresariales.
Pearson Prentice Hall, Madrid, 2005} con su
interactividad, blsquedas y navegacion, asi como
con la combinacién de animaciones con
imagenes reales para la construccion de
universos reales o virtuales, ofrecidos a los

Las nuevas modalidades
televisivas ya no se
desarrollan solo en el
televisor, sino que se
¢jecutan también en la
pantalla de las
computadoras y en las
consolas de videojuegos

usuarios para que desarrollen aetividades
personales de informacidén, compra o
entretenimiento,

Todas cstas transformaciones se¢ concretan en los
terminales digitales interactivos. Se¢ aprecia una
infegracidén y convergencia €n URC © varios
terminales. Cada terminal: televisor, pantaliaz de
computadora, consola de juegos quiere convertirse
en el Gnico de todos los procesos comunicativos
andiovisnales, Pero, a su vez, los usuarios tratan de
combinarios con ¢l objeto de saear el mayor
rendimiento de las aportaciones de cada uno. Las
nuevas modalidades televisivas va no  se
desarrollan solo en ¢l televisor, sino que se ejecutan
también en la pantalla de las computadoras y en la
de las eonsolas de videojuegos.

Se aprecia el salto del coneepto de
telespectador al de teleciudadano interactive sin
mediaciones interesadas, aungue sin obviar del
todo la existencia de méquinas y redes gue
mantienen determinados controles sobre los
fluidos comunicatives de los ciudadanos.

En suma, ya no es solo el nacimiento de una
television interactiva, sino ia promoeién de una
sociedad interactiva © de wuna telecracia
democrética interactiva ¢ interaceionada. £
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