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E l título de “carteles políticos” nos trae inmediatamente a la me-
moria el aspecto de los muros y vallas urbanos animados cada

cuatro años por los rostros y lemas de las campañas electorales.
La cartelería política no se limita, sin embargo, al período electoral.

Desde los escritos a mano y reproducidos por fotocopia, hasta las so-
fisticadas composiciones de una agencia de imagen, pagada en cifras
millonarias, partidos y grupos realizan carteles con motivo de mani-
festaciones, marchas, conmemoraciones anuales, sucesos y moviliza-
ciones, sobre acontecimientos locales o de carácter universal, como el
1º de Mayo.

Los carteles políticos de oposición  al régimen franquista comenza-
ron a aparecer en los años sesenta – la época de mayor popularidad y
difusión del “poster”- y a partir de la instauración  del sistema demo-
crático- las primeras elecciones se celebraron en junio de 1977-, se
multiplicaron especialmente los carteles electorales.

La cartelería fue el apartado en que los partidos políticos invirtieron
un mayor porcentaje de los gastos de sus campañas, hasta un 50%.

En los últimos años, en cambio, su importancia va siendo progresi-
vamente menor. Se atribuye esta disminución a razones sociológicas:
la desmovilización y el desinterés de los ciudadanos por la política y,
sobre todo, a la fuerza de la televisión. Los partidos políticos no pue-
den incluir espacios pagados en la televisión, pero los mítines, actos
públicos y candidatos de los grandes partidos se dan a conocer y di-
funden sus programas en horas y espacios de gran audiencia, como los
noticiarios.

La capacidad de utilizar otros medios de comunicación, prensa, ra-
dio, vallas, vehículos o soportes, que sí se pagan, tiene que ver, evi-
dentemente, con el presupuesto con que cuenta cada partido.

Los partidos pequeños, muy limitados por sus escasos medios eco-
nómicos, siguen pidiendo el voto a través de carteles, intentando co-
locarlos en los lugares más concurridos y en el mayor número posible.
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Para los grandes partidos, que esperan obtener buenos resultados
gracias al dominio de los medios de comunicación de masas, el cartel
tiene hoy una importancia secundaria y se mantiene por su simbolis-
mo de inicio de la campaña y para no  abandonar el terreno al adver-
sario en la confrontación electoral.

Si bien el uso de los espacios públicos hace descender a los carteles
de bandos y proclamas, es la imagen, en el sentido más amplio, que
incluye el tamaño, el color, el grafismo y la distribución tipográfica
del texto, lo que se considera el elemento decisivo para cumplir la mi-
sión que el cartel pretende: hacerse notar y atraer la atención median-
te el impacto visual, para transmitir información  de forma inmedia-
ta, con un lenguaje breve y claro.

El cartel político sigue en esto las reglas de la publicidad y general-
mente, se analiza desde nociones publicitarias como la de informa-
ción persuasiva. Intenta convencer, mover la voluntad del receptor  ha-
cia una determinada opción.

Para ello, el diseñador tiene en cuenta el mensaje que se quiere ha-
cer llegar a la sociedad, expresándolo a través de elementos gráficos,
simbólicos o explícitos: las figuras de alas, árboles, manos, niños, pu-
ño, arco iris o los colores –rojo, verde-, entre otros, se dirigen hacia la
comprensión simbólica. El eslogan o consigna, en cambio, debe ser
sencillo y contundente, sintético y directo.

Hay  palabras, muy utilizadas, que producen inconscientemente ad-
hesión o rechazo: nuestro, todos, futuro, libertad, cambio…

En las fotografías de los candidatos, casi imprescindibles en campa-
ña electoral, se sigue el criterio de que la mirada frontal, directa, trans-
mite veracidad. Son también una muestra de cúal es en cada momen-
to el aspecto más valorado por la mayoría de los ciudadanos.

La imagen informal, más cercana y familiar, se va abandonando des-
de los años ochenta y predomina actualmente la presencia “correcta”
en la actitud y en el traje. Los partidos potentes siguen en esto las in-
dicaciones, obtenidas a través de encuestas, de los gabinetes de ima-
gen.

En los carteles de partidos y grupos de izquierda, es más frecuente
la presencia del pueblo, representado por un personaje anónimo o en
grupo y menos destacado el papel del líder. Se caracterizan también
por el sentido crítico y de denuncia y el llamamiento a la acción.

Caricaturas, fotomontajes y fotografías sirven para desacreditar a los
adversarios políticos y poner de manifiesto sus mentiras y falta de éti-
ca, en una producción continua que no se limita al período electoral.

En cambio, los partidos de derecha eluden presentar de forma nega-
tiva los conflictos y problemas sociales, insistiendo en proponer solu-
ciones y proyectos de futuro y el compromiso de cumplirlos.

Finalmente, el cartel es también un medio de expresión plástica, que
muestra en su diseño los adelantos técnicos y la evolución de las co-
rrientes estéticas. Así, cuando está  firmado, lo que no es frecuente,
entendemos que el autor lo reivindica como obra de arte.
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La calidad de muchos de ellos, en efecto, los ha convertido en obje-
tos de colección pero, la mayor parte, aún teniendo una difusión ma-
siva, desaparecen.

Sin una labor de archivo, conservación y difusión de los carteles, se
perdería una valiosa contribución al conocimiento de la sociedad a la
que se dirigen directamente.

La posibilidad de acceder a una colección extensa y ordenada, como
la que posee la Fundación “Sancho el Sabio”, ofrece una visión mu-
cho más rica de estos elementos de comunicación visual, en sus múl-
tiples aspectos formales y de contenido.

El fondo de cartel político sobre el que se ha trabajado consta de
1.402 ejemplares. Estos ejemplares no representan, posiblemente, ni
la mitad del resto que posee la Fundación. Al cartel político ordena-
do, debemos añadirle una larga serie de carteles festivos, taurinos, sin-
dicales, de grupos como Gestoras pro Amnistía, Jarrai, etc., que están
a la espera de ser clasificados.

Por lo tanto, el material que se encuentra perfectamente ordenado
pertenece en su amplia mayoría a partidos políticos. Las primeras en-
tradas pertenecen  al año 1977, alargándose el espacio  temporal has-
ta hoy en día (la Fundación continúa recibiendo material incesante-
mente).

Dejando a un lado las diferencias de autor, temáticas y cronológicas,
los carteles guardan una serie de factores comunes. Todos ellos tienen
un tamaño igual o inferior a 120x175 cm. e igual o superior a 21x30
cm., salvo alguna excepción (como los redondos o triangulares). La
mayoría son de formato rectangular y sufren parecidos cambios, sobre
todo cromáticos, debido al paso de los años. El material del que están
hechos es de escasa  calidad y sumado este imprevisto al problema
que supone el tamaño del cartel, nos encontramos ante una notable
complicación a la hora de conservar este tipo de material, que tiende
a arrugarse con facilidad, a perder el color…

Cronología

Como ya hemos mencionado, el fondo consta de carteles pertene-
cientes al espacio temporal que transcurre entre 1977 y el final del ve-
rano del año 2000. Sin embargo, los carteles pertenecientes a fechas
anteriores a los años ochenta, no son más que meras excepciones,
puesto que no podemos hablar de un importante número de carteles
hasta bien entrada dicha década. Esto se debe a que la recogida y re-
copilación sistemática del material que tratamos es tardía y no se rea-
liza durante los primeros años de la Transición. Por lo tanto, será so-
bre todo a partir del 89 cuando mayor número de cart e l e s
encontremos.
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Además de la tardía recopilación sistemática, existen otra serie de
factores que impulsan el hecho de que unos años sean más prolíficos
en carteles que otros. Uno de estos factores son los años en que se ce-
lebran elecciones, ya que en los años en que la sociedad no acude a
las urnas el número de carteles es ostensiblemente menor (en algunos
partidos incluso, apenas publican carteles en años exentos de comi-
cios, como el 92).

Otro factor puede ser el nacimiento de nuevos partidos a finales de
los 80. Partidos políticos como Eusko Alkartasuna, Partido Popular o
Izquierda Unida, evidentemente, no pueden firmar carteles antes de
su creación en las fechas mencionadas.

Temas y autores

Tratándose de carteles electorales y políticos, resulta innecesario
mencionar que el  tema estrella, sin lugar a dudas, es el que hace re-
ferencia a las elecciones. Es decir, la mayoría de los carteles son de
propaganda electoral. Este tipo de carteles hacen alusión directa a las
diferentes elecciones celebradas a partir de 1977 en la Comunidad
Autónoma Vasca. Por lo tanto, y salvo contadas excepciones, el resto
de Euskal Herria quedará al margen del fondo de la Fundación, que-
dándose sin representación partidos como UPN, CDN, partidos de
Iparralde…

En cuanto a las elecciones, el fondo no hace ningún tipo de discri-
minación y se recogen carteles referentes a elecciones legislativas,
municipales, autonómicas y a Juntas Generales.

Herri Batasuna, sobre todo, e Izquierda Unida, en menor medida,
son las excepciones, que además de propaganda electoral también po-
seen un importante número de carteles de carácter social, haciendo di-
ferentes reivindicaciones, llamamientos a movilizaciones como mani-
festaciones, protestas o concentraciones. Este hecho nos muestra lo
que ya hemos mencionado en las primeras líneas introductoras de es-
te pequeño artículo: los partidos de izquierdas no sólo realizan un ma-
yor número de carteles, sino que éstos también son de un contenido
más diversificado. Estos partidos de izquierdas hacen múltiples refe-
rencias al pueblo, a la clase obrera, a la lucha frente al poder, etc.

Los partidos de centro o centro-derecha, o simplemente los partidos
de mayor envergadura, no sólo van a ser los que menor número de car-
teles produzcan, sino que también hacen mayor alusión a las eleccio-
nes, casi siempre mostrando la fotografía de alguno de sus líderes.

El autor con mayor número de carteles es Herri Batasuna, con 481
carteles posteriores a 1985. Esta circunstancia no es casual, puesto
que es el partido que mayor material de este tipo utiliza. El siguiente
autor por número de carteles sería el Partido Nacionalista Vasco, con
181, seguido por Eusko Alkartasuna y Euskal Herritarrok, ambos con
99. Resulta curioso, que con sólo tres años de vida Euskal Herritarrok
tenga mayor número de carteles que muchos otros partidos políticos.
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Como ya hemos mencionado, esto se debe al gran uso que ha hecho y
hace de este medio difusor la Izquierda Abertzale.

En cuanto a las ideologías y como ya hemos adelantado, la izquier-
da va a tener una mayor representación, siempre encabezada por par-
tidos como Herri Batasuna y Euskal Herritarrok.

Si la división la hacemos por sentimiento nacional, el sentimiento
abertzale reflejado en partidos como Herri Batasuna, Partido Nacio-
nalista Vasco o Eusko Alkartasuna va a tener un mayor número de car-
teles que los partidos españolistas de ámbito estatal como Partido Po-
pular y Partido Socialista Obrero Español.

Para poder ver mejor todas estas diferencias y conocer con mayor
profundidad los contenidos del fondo, a continuación presentamos la
lista de partidos políticos y el número de carteles que han sido clasi-
ficados de cada uno de ellos.

Lista de partidos, grupos, organizaciones y carteles clasificados

•Euskadiko Ezkerra: 46
•Partido Popular: 31
•Partido Socialista Obrero Español: 65
•Eusko Alkartasuna: 99
•Partido Nacionalista Vasco: 181
•Herri Batasuna: 481
•Euskal Herritarrok: 99
•Acción Nacionalista Vasca: 5
•EMK-LKI: 44
•KAS: 67
•Zutik: 35
•Kemen: 13
•Hautsi-Zutik: 2
•Hautsi: 5
•EHEB: 5
•Ezker Abertzalea: 2
•Anai Artea: 1
•Gernika Batzordea: 2
•Ekin: 1
•Udalbiltza: 2
•Martxoak 3: 1
•Iraun K.A.: 1
•EHFA: 2
•Gazte Komunistak: 1
•Colectivos de Jóvenes  Comunistas: 1
•Juntas Españolas: 1
•Bai Independentziari: 4
•EGI: 68
•Democracia Social: 1
•PST: 2
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•Iniciativa Ciudadana Vasca: 5
•CLI: 2
•La Voz del Pueblo: 2
•Euskal Herriko Berdeak: 1
•Ruiz Mateos: 1
•Partido Carlista: 7
•Centro Democrático y Social: 5
•Unidad Alavesa: 16
•Unidad Comunista:3
•PCE-EPK/EAK: 9
•Comisión Gestora para la Desanexión de Alonsótegi-Arbuio-Irau-

regi: 2
•Sin firma: 7

Ordenación del material
Los carteles se han ordenado por partidos en cajones separados y

cronológicamente de abajo arriba de forma que los carteles con en-
trada más reciente se encuentran siempre en la parte superior. Los par-
tidos con mayor número de entradas  (HB, EH, PNV), disponen de un
cajón vacío para posteriores entradas.

Las medidas de los cajones son: 90x125.
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