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Resumen

En el presente articulo se discuten diversas aumestirelativas a la plataforma de intercambio de
videos YouTube. Uno de los hallazgos mas relevatdessta investigacion es la evidente tendencia
de sus usuarios a utilizar el servicio como vebiqudra la expresion de su propia identidad. El
sentimiento de comunidad, asi como el notable dsram del sistema a la hora de generar
fendmenos sociales novedosos, invitan a la reftesidbre el papel que puede jugar este tipo de
plataformas en la incipiente Sociedad del ConogcitoieEl articulo concluye con una valoracion

general del fenomeno y un llamamiento a acometestudio con una mayor profundidad.
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Abstract

In this paper | discuss several questions abowitten-sharing platform YouTube. One of the most
relevant achievements of this research deals wiémerkable tendency of its users to use the site a
a vehicle of self-expression. The feeling of comityynas well YouTube's notable capacity to
generate fresh, novel social movements, may ug #hiout the role that this kind of platforms could
develop in our Knowledge Society. This paper fieshvith a general valuation of the phenomenon

and an invitation to continue its study in a deepay.
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Introduccioén

Sin duda, pocos seran los que no hayan escuchaedotelleste ultimo afio noticias relativas a la
plataforma de intercambio de videos YouTube. Siemée compra por el gigante de Internet Google
hizo correr rios de tinta y proporciond al imagioapopular una de esas estampas de éxito
instantaneo tan caras a nuestra sensibilidad auelde Posteriormente, los roces con proveedores
de contenidos como CBS o Viacom a causa del presaciamplimiento, por parte del sitio web, de
diversas normas de propiedad intelectual, volviergoner sobre la palestra a la joven compafia de
San Brund. YouTube se define a si mismo como “el servicitinende video lider en el mundo y el
lugar de referencia para todos aquellos que quialacenar y compartir sus clips de video por

medio de Internet’. Sabemos que, en agosto de 2006, eso se tradulzianada despreciable cifra

! "Google compra la web YouTube por 1.300 millonéd"Pais 10 de octubre de 2006. [Ultima consulta: 5 dél aler
2007]

2”Does YouTube have a control problemefiet 2 de febrero de 2007. [Ultima consulta: 5 delat®i2007]

% About YouTube YouTube Press Room. [Ultima consulta: 6 de at®iR007]
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de 6 millones de videos alojados en su sistemaunarecimiento del 20% mensual), 100 millones
de visitas Unicas al mes y un tiempo estimado] éipetético caso de que alguien quisiera ver todo
este material sin interrupciones, de 9.035 &M6guede que la mayor parte de nosotros hayamos
utilizado este sitio web para contemplar a losipi&tps chicos de Amo a Laura, el robo del sillén de

Zapatero e, incluso, hayamos bailado al compaadmeélodias de La Terremoto de Alcoréén.

No obstante, ¢ qué sabemos en realidad sobre YoRTubeierto es que muy poco. En mi
opinion, existen dos factores que hacen de esteusitobjeto de estudio ciertamente relevanteptant
en si mismo como de cara a una mejor compresiomoslecambios radicales que se estan
produciendo en la produccion y el consumo de im@gjell primero tiene un caracter cualitativo, y
hace referencia al paradigma sobre el que se saigksitio web: son los propios usuarios quiénes
crean y disfrutan los contenidos, en el contextaunleistema descentralizado en el que cada clip
posee, en principio, las mismas posibilidades deuga el favor de la audiencia. En realidad, esto
no es nada nuevo, puesto que, ya desde sus initiemet proporcioné una plataforma para todo
aquél que tuviera algo que decir a los demas (GjlrB004). Pero lo que si es novedoso, sin
embargo, es que un paisaje -el audiovisual- trawi@mente dominado por quiénes tenian los
recursos para poner en marcha la costosa maquipeodeccion de imagenes, contemple ahora la
irrupciéon de una nueva clase de creadores queg hase muy poco, debian conformarse con ver lo
qgue les era dado. Ademas de Internet, hay que aseBhlabaratamiento y la extraordinaria
proliferacion de todo tipo de dispositivos digitagamaras, ordenadores, software de produccion,

etc.) como la circunstancia que ha propiciado fest@meno (Casacuberta, 2003).

El segundo rasgo que hace de YouTube un objetstddie de importancia capital para el
buen entendimiento de los derroteros por los quecpaestar discurriendo nuestro panorama
audiovisual es cuantitativo, y tiene que ver caya mencionadas estadisticas del sitio web. No
s6lo se da la circunstancia de que la produccidifugion de imagenes esté ahora al alcance de las
personas, sino ademas de que una inmensa cangdelthsl esta haciendo un uso efectivo de esa

potestad para crear y distribuir sus propios messajouTube se configura, por tanto, como una

4 “Will all of us get our 15 minutes on a YouTube eaP”, The Wall Street Journal Onlin&0 de agosto de 2006.
[Ultima consulta: 5 de abril de 2007]

® "Famosos por YoutubeEl Pais 10 de octubre de 2006. [Ultima consulta: 6 dé der2007]
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singular ventana a la que asomarse: ¢Qué se destanimagenes? ¢ Quién lo dice? ¢ Cémo lo dice?
¢A quién apela y con qué objeto? Las clasicas ptaglse encuentran ahora ante un nuevo reto:
encontrar respuestas en un contexto en que laeimaag sus usos se multiplican; y su produccién
se desplaza de los platés de television y los estudke cine para acomodarse en las cafeterias, los
parques o las habitaciones de los adolescenteshEsho cobra especial relevancia en un momento
en que. precisamente, los mas jovenes estan emt@lo ghoco a poco de lado a la television para

decantarse por los llamados nuevos medios: Intdenetiefonia mévil y los videojuegbs.

En relacibn a nuestro objeto de estudio, las Casn@ociales han proporcionado el
trampolin metodolégico mas prolijo hasta el momefitbe YouTube Project”, por ejemplo, es una
investigacion de corte etnografico que actualmesté siendo llevada a cabo por Michael Wesch y
un grupo de nueve estudiantes de la Kansas Staterbity. Partiendo de la clasica premisa de que
una pluralidad de personas y sus producciones @mitole ser comprendida tras un proceso de
implicacién e interaccion con ellas, los investiggs$ graban videos en los que ellos mismos
preguntan abiertamente a la audiencia acerca deomnones sobre determinadas cuestiones
relacionadas con la cultura de YouTube. ¢(Qué nmtimas les mueven a realizar sus videos?
¢, Como se manifiestan realidades como las creeyptaasdeologias? ¢ Qué clase de temas se prestan
mejor a su tratamiento mediante videos que sehldiggn publicamente? ¢ Existen los tabues en
YouTube? Los resultados de esta prometedora igaeshn seran presentados en un documental
que se distribuird libremente a través de la prapeaforma, complementando asi las vias de

difusion cientifica tradicional€’s.

® L os j6venes se alejan de la tv tradicional par@arse en los nuevos medits flecha 15 de septiembre de 2005.

[Ultima consulta: 10 de abril de 2007]. Se tratauda resefia del estudio realizado por la consuorgentworx sobre
1.000 adultos de edades comprendidas entre 25a§i@l Dicho estudio revela que un tercio de loderudos de los
que disfrutan los jovenes proviene ya de fuentstintias al televisor clasico. En relacion al tigousos que realizan los

jévenes de estas fuentes (en especial, Internetjepuersdenhart, Amanda y Madden, Mary (2005) : Teens Gunte

Creator and Consumers. More than half of onlinedd®ve created content for the internet; and ieest downloaders

think that getting free music files is easy to d®ew Internet & American Life ProjedtItima consulta: 11 de abril de

2007]. Segun este estudio, en Estados Unidos el @8%llos comparte sus creaciones a través de HayRm 19%

“remezclan” estos materiales para crear los suy@si@s, que también comparten.

" The YouTube Project. Digital Ethnography@KansaseStmiversity.[Ultima consulta 10 de abril de 2007]
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Figura 1: Una investigadora social pregunta a loswarios de YouTube acerca de sus tabues.
MaKMelman — “TabooQ” — 2’ 26” — Color

En realidad, este tipo de aproximaciones encuentrapunto de apoyo en la ya extensa
labor investigadora que, en relacion a distintbessiveb de caracter social, se ha venido realzand
durante estos ultimos afios. Asi, sitios como FerdDonath y boyd, 2006), Blogger (Reed, 2005)
o el espafiol Barrapunto (Estalella, 2005) han rasipi estudios que ponen el acento en la cultura y
el tipo de interacciones que se manifiestan eniseusuarios. Asi, en el caso de Friendster, las
autoras abordan, partiendo de la Teoria de lade&fial problema de la plasmacion de identidades
y la naturaleza de las conexiones que se estabktes ellas. Por su parte, Adolfo Estalella ha
realizado diversas incursiones etnograficas eomtabespanol sobre tecnologias de la informacion y
software libre Barrapunto. El papel de la identidadla produccién de noticias en un entorno
colaborativo y los conflictos causados por el amato elegido por algunos de sus usuarios a la hora

de realizar sus aportaciones constituyen algunaslade cuestiones contempladas en estas

8 La llamada “Teoria de las sefiales” encuentra gemren distintas areas de conocimiento, como tdoBia y la
Sociologia. De forma muy somera, puede decirsdrgteede explicar la relacidon entre una sefial -epemplo, un collar
de perlas negras en el cuello de una mujer- ydadades subyacentes a dicha sefial -estatus emmmd&entido de la

elegancia, etc. Véase: Veblen, Thorstein (2008yria de la clase ociosdadrid: Fondo de Cultura Econ6émica.
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investigaciones. Las sugerencias elaboradas poe K200) para la aplicacion de métodos
socioldgicos —y, en especial, etnograficos- erstldio de Internet y sus comunidades componen el

sustrato teorico de buena parte de estos trabajos.

Hipotesis y metodologia

El presente estudio parte de las siguientes hiigbdtes

1. La expresion de la propia identidad constituye wieolos usos visibles de la web de

intercambio de videos YouTube.

2. Como resultado de ello, la sede termina por allbdegplasmacion de una multiplicidad de

identidades que dan lugar a comunidades de uswanoisieas, creencias y objetivos afines.

3. Dichas comunidades, en virtud de las posibilidattemteraccion que proporciona la sede, se

articulan para dar lugar a fendmenos sociales rosesd
Con el fin de verificarlas, se utiliza el siguiedisarrollo metodoldgico:

1. Estudio cualitativo de varios materiales disponible en la sedePrestando atencion tanto a
la forma como al contenido de los videos, se raalzandlisis de uno de los formatos que,
actualmente, resultan mas representativos de YauTallvlog o video-blog una suerte de
diario audiovisual a través del cual sus creaddaescuenta de sus propias peripecias vitales,
asi como de sus ideas y sentimientos. Puesto tméngestigacion pretende hacer especial
hincapié en la identidad y sus formas de exprediénconsiderado que este formato se

prestaba especialmente para el analisis.

2. Observacion de las conexiones que se establecerr@pstos materiales y sistematizacion
de las mismas a través de un marco de referenciacgmdgico. Dado que parece dificil
desligar estas creaciones de su caracter visiblemsocial, la investigacion pretende,
ademas, situar el andlisis de estas creacionesoddat un paradigma sociolégico. Los
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conceptos de identidddgomunidad® y masas inteligent&sconstituyen el armazon teérico
gue nos permitira contemplar estos materiales nwaneras realidades aisladas, sino como

partes integrantes de un fenbmeno mucho mas amplio.

° La utilizacién del términadentidadviene de antiguo y ha sufrido no pocas transfoiomes. Aristételes la definia
como una “unidad de ser”, idea que se plasmarito®rescritos escolasticos a través de una bellmiciéh: “la
convivencia de una cosa consigo misma”. A esteewep puede consultarse: Ferrater Mora, José: titthl,
Diccionario de filosofia abreviaddEdhasa, Barcelona, 1993. No obstante, tras sugmm$a metafisica al ambito de las
Ciencias Sociales, el término comienza a apuntgartacia la “esencia” de los seres humanos, ssws&ntimiento de
permanencia mas alla de los cambios concretosdertidad se concibe, de esta manera, como prodecta propia
conciencia de cada individuo; y queda abierta dagara acometer el estudio de realidades conuefdidad colectiva
o grupal. Véase: Giddens, Anthony (1997): “Cultwegiedad e individuo” eBociologia pp. 43 y ss. Madrid: Alianza
Editorial.

9 E| concepto surge de la clasica distincién de Temantrecomunidady sociedad Mientras que la primera brota de los
lazos afectivos y su fin Gltimo son las propiasspaas que la conforman, la segunda se construggiage relaciones
racionales y estratégicas, quedando sus integraotasrdinados a la consecucién de objetivos. Ctes®il Giner,
Salvadoret al (eds.): “Comunidad"Diccionario de SociologigAlianza Editorial, Madrid, 2006. En este estudie hara
especial hincapié en el hecho de que los lazogivadecque constituyen el mimbre de toda comunidaddpn

sustentarse en las afinidades intelectuales y emaleis que existen entre las personas.

1| a idea demasas inteligentefue planteada por primera vez en Rheingold. Howaé®2): Smart Mobs: The Next

Social RevolutionCambridge: Perseus.
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1. Internet tiene rostro

Tras una larga seleccion de personajes e institesidlustres que comenz6 en 1927 -y en cuya
confeccion han sido destacados nombres propicdispares como Adolf Hitler, Winston Churchill,

Martin Luther King, Jr., George W. Bush o Bono-rkvista norteamericana Time publicé en
diciembre de 2006 la siguiente portada:

PERSON OF THE YEAR

Figura 2: "Personaje del afio: Ta.

Si, ti. TU controlas la Era de la Informacién. Bieenido a tu mundo.*?

Lo cierto es que esta decision de Time reconodas @ersonas como “personajes del afo
2006", en tanto que comenzaban a alcanzar un eofabtagonismo en el ecosistema mediatico,
lleva implicito otro reconocimiento: el de las telogias que estaban posibilitando esta
circunstancia. El hecho de que se mostrara, coemegito central de la portada, la ventana del
reproductor de video de YouTube tampoco pareceataddasde hacia dos afios, la publicacion ya

venia haciéndose eco de la emergencia en Integnet duevo tipo de material audiovisual en el que

12«Time's Person of the Year: YoyTime 13 de diciembre de 2006. [Ultima consulta: 13rdgo de 2007]
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personas corrientes daban cuenta de sus vivengiuilaban sus alegrias y frustraciones y
expresaban abiertamente su parecer sobre una exari@éad de cuestiones politicas y sociales: el
video-blogo viog.*® Y YouTube tenia mucho que ver en ello, ya quedessi lanzamiento en 2005,

dicha web se habia erigido como el sitio de refgeepara la distribucion de este tipo de videos.

Vlogs: Definicién, caracteristicas y tipologias ~ **

Si hemos de dar una definicién lo mas sucinta fp@siel términovlog, podriamos decir que
se trata délog cuyo soporte principal es el video. Del mismo mqde no conviene confundir el
medio con sus soportes y sefalar a los blogs odo#td como una adaptacién de la prensa escrita al
soporte electronico, tampoco seria adecuado caasideviog como una television transplantada a
Internet. Este matiz, asi como otros, han sido esgutos por Adrian Milles en un manifiesto

denominado “Vogma”, inspirado en el conocido mastid cinematografico “Dogma 95”:

un vlog respeta el ancho de banda

un vlog no es video retransmitido por Internet gwla reinvencién de la
television)

un vlog utiliza video y/o audio performativo

un viog es personal

un vlog utiliza la tecnologia disponible en estemeato

un vlog experimenta con la escritura, el audio yidkeo

un vlog esta a medio camino entre la escritura telavision

(...) un vlog es dziga vertov con un mac y un modktiies, 2003)

13«The next big thing: vlogging’Time 4 de junio de 2005. [Ultima consulta: 13 de mdgd2007]

4 Antes de iniciar el estudio de estos materialesiegesario sefialar que, a pesar de que su nairidesarrollo esta
fuertemente ligado a YouTube, esta relacion nonesbsoluto exclusiva. No solo existen otros sitiesntercambio de
videos en Internet, sino que, ademas, es posilker heso de otros términos para denominar a esiedgpcreaciones
audiovisuales: lopodcasts—que se distribuyen por medio la aplicacion iTurmepietaria de Apple- son un buen

ejemplo de ello.
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Estas caracteristicas pueden ser sintetizadasséguiante manera:

1. Los vlogs hacen uso de las tecnologias propias dehbito doméstico.En principio, todo

lo que se necesita para crear un vlog es un ordead conexion a Internet y un dispositivo
de captura de imagen. Este equipamiento puededérido a su minima expresion mediante
el uso de un dispositivo mavil (teléfono, PDA, etque permita la grabacién de imagenes y
sonidos y su posterior transmision por medio deradade datos. Puesto que se trata de un
medio fundamentalmente popular, es logico concjué las herramientas necesarias para su
elaboracion son, principalmente, las que pone @odision del individuo la propia sociedad
de consumo: la profesionalidad cede paso al estusiay los medios técnicos costosos a la

imaginacion.

2. Los vlogs constituyen un medio independiente con uenguaje propio. Como ya se ha
sefalado, la aparente semejanza entre los vlogsrog onedios no debe llevarnos a
considerarlos como meras adaptaciones a Interngpalegias existentes. Si bien es cierto
que, por ejemplo, es posible encontrar abundantags \que adoptan el formato de un
informativo de televisi6lf, existen suficientes diferencias en su lenguajmocara
considerar que estas creaciones tienen una enpidgig: la constante interaccion con el
usuario, la condensacion de multitud de mensajeseenencias extremadamente sintéticas,
la mezcla de elementos procedentes del cine,daisédn, la fotografia y los video-juegos; y
el hecho de que las propias tecnologias doméstidemdas condicionen gran parte de los
recursos narrativos —circunstancia que ocasionagjmplo, que uno de los planos mas
utilizados sea el corto, caracteristico de las casaaeb— son rasgos que nos deberian llevar
a pensar que, al menos, estamos ante algo difexéntgue ha existido hasta ahora.

3. Los vlogs son un medio incipiente que apenas comina definirse a si mismoCuando
Vertov decidi6 comenzar su fillgel hombre de la camaréDziga Vertov, 1929) con una
apelacion a los espectadores para que liberarameste de todo cuanto habian visto hasta
entonces y se prepararan para contemplar un “empetd en la comunicacién cinematica de

sucesos reales (...) encaminado a la creacién dengnaje cinematografico universal”, es

'3 rocket boom daily with joanngitima consulta: 14 de mayo de 2007]
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posible imaginar que, si de algo estaba segureadizador soviético, era de que su pelicula
estaba, parafraseando a Francois Truffaut, abr&&ndamino como un tren en plena noche.
Del mismo modo, cuando una muchacha neozelanded@&ciecho afos utiliza YouTube
para explicar como se siente tras averiguar que suf trastorno bipoldt o un individuo
con el rostro cubierto con una méascara escribaianagso “One World” e invita al resto de
usuarios a hacer lo propio con sus deseos masca®pd una joven critica, envuelta en su
manta y tomando café, las ideas sobre la saludcpibde un candidato al Senado de los
Estados Uniddg, cabe sefialar que estan haciendo uso de un sdfgoiteagen) con fines
ciertamente inéditos hasta el momento. Esta fuertdencia a la realidad —a una realidad
desnuda, apelativa y militante- hace que algunesiaamwen a contemplar el conjunto de

estas creaciones como una suerte de documentatieolésibson, 2004).

4. Los vlogs estan hechos por personas y para personaspesar de que algunos medios de
comunicacion tradicionales se hayan hecho ecoxitel gel formato y comienzan a utilizarlo
para la distribucion de sus propios contenidos, iogs, desde su origen, siempre han
constituido un medio de comunicacion fundamentatmparsonal. El primer viog del que se
tiene noticia fue creado el 27 de noviembre de Z@@0Adrian Milles, y consistia en una
imagen estatica de su lugar de trabajo sobre lasgquRicedia sobreimpresa una definiciéon
del término deconstruccion que el autor habia emado en una lista de corféo
Progresivamente, estas creaciones han pasado derpasas audiencias de decenas de
personas a alcanzar cuotas mucho mayores; peracess Obice, sin embargo, para que
continlen manteniendo su espiritu inicial. Asi, bestante corriente que un usuario de
YouTube que cuenta con cientos de subscripciomasygs vlogs alcancen varios miles de
visionados se desvie puntualmente de su estilongtieas habituales para preguntar, por

medio de un sencillo video, si alguien conoce algiograma que le permita convertir al

'8 hojay26 — “A glimpse into a bipolar mind” — 3’ 39~ Color[Ultima consulta: 15 de mayo de 2007]

" MadV — “One World” — 40” — Blanco y negrftJltima consulta: 15 de mayo de 2007]

18 anndon — “Re: Senator John McCain - You Choose-08"30" — Color[Ultima consulta: 15 de mayo de 2007]

19 Adrian Milles — “27.11.00 monday bergen” — 2’ 16”"Color[Ultima consulta: 15 de mayo de 2007]

ICONO 14 - N°9 | Junio 2007| REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS | ISSN: 1697 — 8293

C/ Salud, 15 5° dcha 28013 — Madrid | CIF: G - 84075977 | www.iconol4.net/revista



José Miguel Campos: Broadcast Yourself: Identidad, comunidad y masas inteligentes para la nueva Sociedad del Conocimiento

formato correcto las imagenes que obtiene con suanodmara-wéf; o que un muchacho
utilice la sede para mostrar a sus amigos su HaHilcon un determinado videojuébo que
una mujer narre a otros usuarios los sintomas sgifepadeciendo a causa del proceso de
deshabituacién de un medicamento antidepr&sien este sentido, la principal diferencia
entre los programadores de television y Wsggers estribaria en que, mientras que los
primeros piensan en el tipo de audiencia a la gueyen seducir y, en virtud de ello, disefian
un contenido especifico, los segundos crean eknad que desean y, simplemente, lo dejan
ahi con el fin de que lo encuentre todo aquél amgpueda serle Util.

Kate Moss & Pete Doherty

Figura 3: Homenaje a Kate Moss y Pete Doherty eleddo mediante una sucesion de imagenes tomadaside |
prensa, la television e Internet.

akillerswife — “Kate Moss & Pete Doherty” — 3’ 15= Color

En relacion a las tipologias de vlog, éstas puesiablecerse en funciéon de distintos
criterios. Partiendo del origen del material uéiip en su elaboracion, William Gibson (Gibson,

2004) distingue entre aquéllos que estan conssypdo medio de materiales originales —y entre los

# CraziiBex — “*HELP* MPEG — 22" — ColofUltima consulta: 16 de mayo de 2007]

21 JayKing131 — “Counter Strike Source - pwnage!” -34” — Color [Ultima consulta: 16 de mayo de 2007]

22 sssumer — “tapering off of paxil” — 2’ 22” — Col@ltima consulta: 16 de mayo de 2007]
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gue cabe destacar las narraciones en primera pestpedazos de vida”, de los que tendremos
ocasion de hablar en detalle mas adelante- y agueliros que estan producidos mediante la

compilacion de materiales no originales (ver figdya

En funcion de su intencionalidad, Kevin Krutz (Kaut2006) elabora la siguiente

clasificacion:

a) Vlogs estéticosSon aquéllos en los que su autor persigue uneciotealidad estética, ya sea

a nivel narrativo o visual.

b) Vlogs de dicusianSe trata de aquéllos que incitan a la discusi@h debate. El rango de
temas puede variar enormemente, desde los politisosiales hasta cuestiones relacionadas

conhobbiesy diversas disciplinas cientificas.

c) Vlogs promocionalesComo ya se ha sefialado, diversas instituciongsesariales se han
venido haciendo eco, a lo largo de los dltimos pies) de la aceptacion del formato y de sus
posibilidades a la hora de llegar segmentos deacid extremadamente especificos. Como
consecuencia, estd aumentando progresivamente reéralde vlogs dedicados a la

promocién de determinados productos y servicios.

d) Vlogs personalesA medio camino entre el grito y la reflexion, ethibicionismo y el
recogimiento, la confesion y stand-up comedysu finalidad consiste, sencillamente, en
servir de plataforma para aquél que tenga algodge# a los demas. Su rango tematico
parece cubrir la totalidad del espectro los asuhtosanos y la honestidad —cuyos frutos
pueden ser, obviamente, tan mundanos como genipdesce definir el tono de estas

creaciones.

El melodrama[de los reality-shows televisivogls reemplazado por las
mundanas —pero irresistiblemente atractivas- im&gede una muchacha
tomando sopa y comentando las condiciones metepcal® del dia. Este
rechazo al melodrama y el abrazo a las situaciot@sientes —y a veces
banales- de la vida diariaes lo que caracterizasda tipologia de video-
blogging y loque la distingue radicalmente de cu#&qg otro medio
audiovisual (Krutz, 2006)
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A continuacién iniciaremos el estudio en detalladde vlogs personales, prestando especial
atencion en sus estrategias a la hora de plasnmidenéidad de quienes los crean, distribuyen y

comparten a través de YouTube.

Hijos de Warhol

Cinco dias después de que Time plasmara en sudaartagran reproductor de YouTube y
rindiera homenaje a las personas que comenzabdunefiase de €sa y otras plataformas para dar
lugar a una nueva Era de la Informacidgruevaen tanto que de la misma podiamos participar
activamente todos, y no sélo algunos-, el coluranistsh Tyrangiel establecia una aguda analogia
entre la obra de Andy Warhol y los innumerable®m@etratos que comenzaban a poblar diversos
lugares de Internet. “Si Warhol hubiera vivido es tiempos de la Web 2.07, sugeria Tyrangiel,
“habria sido interesante comprobar si él hubieeo®l medio como una oportunidad para revelar
algo acerca de si mismo o para confundirnos aufl. lBhsoncepto de identidad aparece aqui como
pieza clave tanto de las creaciones del egocérdrigia neoyorquino como de los pedazos de vida
que, insertos en la difusa tipologia de los viogssgnales, florecian por aquel entonces en las
paginas de YouTube. Pero aun hay mas. Del exhib&im barato al aprovechamiento no hay un

paso, sino dos:

YouTube y MySpace y todas las demas herramientés \dkeb 2.0 no han
erradicado la exclusividad o el narcisismo. AlUmesesario pensar que eres
condenadamente interesante para publicar un viget thismo hablandole
a una pantalla de ordendor en tu dormitorio. Pecoque si han hecho es
cambiar las reglas del juego de la fama. Ya nodasta pizarra en blanco.
Para conseguir fama —ya sea en forma de visitasettarios o amplitud de
tu red social electronica- tienes que exponertefabfa de una manera que

permita a los otros sentirse identificados confio.

Con el paso de las sociedades tradicionales a ¢alenmas, nuestro concepto de identidad

arroja muchas similitudes con la forma en la quehbdlgpintaba sus cuadros. Como si decaltage

#«Andy Was Right’Time 17 de diciembre de 2007. [Ultima consulta: 13rdgo de 2007]
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popse tratara, nuestgerse enfrenta cada dia a innumerables posibilidaglésed”, en tanto que se
multiplican las opciones relativas a vestuario,rigp&ia y entretenimiento, asi como las grandes
decisiones acerca de las relaciones personalesddatogias o las carreras profesionales. En
contraste con las sociedades tradicionales, ercdakes los valores, creencias y modos de ser
pasaban de padres a hijos y apenas eran puesthsl@mor aquellos que los recibian, el individuo
inserto en las sociedades actuales se enfrentaiaguriar reto: construir su propia identidad (Mead
1987; Giddens, 1991).

El soci6logo inglés Anthony Giddens denomina a peteeso como giroyecto reflexivo del
yo. una empresa sobre la que continuamente trabajpmog resultado tratamos de proyectar hacia

los demas.

En sus propias palabras:

El trascendental problema de la identidad persoesta ligado a la fragil
naturaleza de la biografia desarrollada por cadaiiiduo. La identidad de
una persona no se vislumbra en su comportamiemt@nmpoco —y esto es
importante- en las reacciones de los otros; anten,bse nutre de su
capacidad para mantener y alimentar una narrativertigular. (Giddens,
1991)

Si la identidad puede entenderse como nexaativa, seria correcto pensar que, cuando un
usuario de YouTube trata de plasmarla (consciemeanscientemente) en un material audiovisual
que pondra a disposicion de todo aquél que quimmgemplarlo, deberia hacer uso de los distintos
recursos narrativogropios de la imagen. Por tanto, puede que éstensduen punto de partida
para proceder al analisis comparativo de las desapi de video-blogging personal que vamos a

iniciar a continuacion.

Y ahora, la pregunta es: ¢, Cuales son estos re@ursos
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“Introducing LisaNova” *

Fundido de entrada. Una muchacha aparece en lallpaniorando y gesticulando
afectadamente. De fondo, suena una vieja cancabicdsa. De pronto, un gran subtitulo se apodera
del cuadro: “¢ Por qué lloras, jovencita?” La mutlaacaparece en la pantalla y, por medio de otro
subtitulo, responde su interlocutor: “Porque nayteamigos”. Ella se lleva la mano al pecho y
confiesa: “Me han abandonado”. Entonces mira fijgime camara y clama: “jQué puedo hacer!”
Transcurren unos segundos y un subtitulo se aduefimmente de la pantalla: “Tengo justo lo que
necesitas”. En su rostro se dibuja un gesto decéx@én. “You Tube!” exclama ahora su invisible
interlocutor. En un primer momento, ella no puedeltar su desconcierto, pero, un instante
después, sonrie por primera vez y menea la cabezey quien cae por fin en la cuenta de algo que
llevaba mucho tiempo tratando de averiguar. “Geicisesponde. “No hay tiempo para dar las
gracias”, le exhorta su salvador, “Quedan muchogod por hacer. jCorre y retransmitete a ti

misma!” “Lo haré”, afirma con rotundidad; y besan@mqueteria la pantalla. Fundido de salida.

Now Go
and

Broadcast Yourself!

Figura 4: Fragmentos de “Introducing LisaNova”. Nd@se el tratamiento
estético, acorde con el tono general de la pieza.

4 LisaNova — “Introducing LisaNova” — 1' 5” — ColdUItima consulta: 13 de mayo de 2007]
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Muchas cosas podrian decirse de esta pieza de -biogging —empezando por su
tratamiento estético, pasando por sus influenciaentatograficas y terminando, quiza, por el
analisis de su poderoso discurso, que arroja ueaabuantidad de luz sobre el estado actual de
realidades como la amistad, la autoestima o elemincde individuo. No obstante, me conformaré
con elaborar unas pocas notas sobre los recurslos dgie vale su autora para plasmar su propia
identidad, entendida, tal y como se ha puesto dafi@sto antes, como una suerte de narrativa

personal.

En primer lugar, hay que sefalar que este fue iaiepp de una larga serie que, con
posterioridad, desarrollé la autora. Y en este migmnto, surge nuestro primer elemento de
reflexion: el uso del conflicto como catalizadot ddato. “No tengo amigos”, reza un subtitulo en
los primeros instantes de la pieza, introducienbaesequilibrio inicial del que se nutre toda
narrativa —o, al menos, toda narratolasica tal y como fue conceptualizada por Aristotelesen
Poéticay posteriormente revisada por narratdlogos com@fen Todorov (Todorov, 1971), esto es,
CcOmo una estructura compuesta por un comienzoesarillo y un desenlace. Estariamos aqui, por
tanto, ante el comienzo de una aventura. Y, votloead problema del yo y su plasmacion por medio
de este tipo de materiales, quiza, ante una idahiigle esta a punto de desarrollarse en una nueva

direccion.

También resulta interesante contemplar este vidgo la Optica propuesta por Viadimir
Propp y su modelo del “viaje del héroe” (Propp, M9 Partiendo del andlisis de cien cuentos
populares, el folclorista ruso identificO una estma estable compuesta por una serie de estadios.
De forma muy somera, todo viaje del héroe parterdestado de equilibrio inicial que es perturbado
por una fuerza negativa. El héroe recibe entoleclamada es decir, una apelacion a intervenir en
la situacion para restaurar el equilibrio. A padéreste instante, nuestro héroe atraviesa ureadseri
fases aumbrales entre los que cabe destacar, en virtud de sdadipara el andlisis que nos ocupa,
el encuentro con el mentoBuele ser habitual que todo aquél que tiene girergarse a una gran
empresa recele y desconfie, en un principio, deosysas fuerzas de llevarla a cabo. Pues bien, el
encuentro con el mentor proporciona al héroe dessoel coraje para adentrarse emmahdo

especialy unobjeto magicajue le guiara a lo largo del camino que esta #opdm emprender.

¢,De donde surge esa voz que interroga sin miransienta protagonista del video? ¢ Podria

equipararse YouTube a ese objeto magico que Pmibgpifico en los cuentos de hadas de su
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infancia? En mi opinion, si existen paralelismogeeisu estructura-modelo y esta pieza, con un
pequefio matiz: acaso el objeto magico (YouTube) wueyudar a nuestra protagonista en la
empresa recuperar su autoestima es, ademas, @& propdo especial en el que acaba de adentrarse;
un entorno poblado por millones de avidas pupilas feto, sin duda, para alguien que unos
segundos antes trataba de ocultar su rostro feetdecamara. En este caso, la protagonista estaria
situandose a si misma en el papehdmina Esto confirmaria dos hip6tesis: en primer lutaigea

de Propp de que los motivos cambian pero las égtascnarrativas permanecen; y en segundo
lugar, la curiosa (y entrafiable) tendencia quenteselos seres humanos a constituirnos siempre en

héroes de nuestros propios relatos (Giddens, 1991).

“A bit of me...” ®®

“Me levanté por la mafana, y queria hacer un videpero no sabia sobre qué hacerlo.
Comencé a tomar fotografias al azar y esto es mltoe con ellas” Asi da comienzo el pequefio
pedazo de vida que un joven argentino decidié coinpana mafiana de navidad a través de
YouTube. La suerte (o el buen tino de uno de lames de la sede) decidié que fuese uno de los
videos destacados del dia, apareciendo en la pagmapal. Un cuarto de millon de personas
pudieron contemplarlo en apenas unas horas, dejaids de comentarios y seleccionandolo para

su coleccion de favoritos.

La factura es simple: se trata de un diaporamamestra el comienzo de un dia cualquiera
en la vida del autor, sazonado por una sencilladi&lde piano y narrado mediante una sucesion de
subtitulos en inglés. Una cama deshecha, un piana, calle cualquier de un humilde barrio
argentino salpicada de botellas vacias de vinadath autor nos lo muestra todo por medio de una
serie de certeras fotografias, y nos cuenta samalhte cuales son sus planes para esa mafana: ir a
comprar una coca-cola y darle el desayuno a sw.pem intertitulo interrumpe bruscamente la
narracion: “Qué video tan estupido...” Y asi copeleste extrafio relato de apenas dos minutos de

duracion.

% natanzuelo — “A bit of me...” — 2’ 7 — ColdtItima consulta: 13 de mayo de 2007]
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Si anteriormente veiamos como “Introducing LisaNokacia uso de recursos narrativos
relativamente clasicos para expresar una identig@desta a punto de sufrir un cambio y situar a
acreedora como una heroina dispuesta a emprendesuante de viaje, en esta pieza observamos
como la mayoria de esos elementos estan, si nbnatee ausentes, si bastante diluidos. En la
terminologia de Robert McKee, estariamos ante mivdtramg esto es, una construccion que
renuncia deliberadamente a ciertos componentesrceharrativo clasico (McKee, 2002).

08:25 am

1 woke up and 1 wanted to
make a video

what a stupio
VIOE€O...

[www.natan.va.st]

Figura 5: Fragmentos de “A bit of me...". Destacd gatamiento realista
de la fotografia, de indudable sabor documental.

Una de estas ausencias estaria marcada por ladalate unfinal abierto frente a uno
cerrado, si bien ello estaria ya condicionado poamanque carente de conflicto y, por tanto, poco
predispuesto a la serie de cambios que deben paedipdo climax narrativo. Aunque lo cierto es
gue, en realidad, esta pieza si posee un conflazingue de diferente naturaleza: econflicto
interng, frente al externo que caracteriza a las condtrnes narrativas de corte mas tradicional. La
decision de ocultar parte de su rostro, el hincgpe hace el usuario en la notable degradacion del
entorno que le rodea —que, no obstante, contengplauc distanciamiento que aleja la pieza de la
critica social al uso- y, finalmente, la lapidaraificacion que otorga a su creacion (“Qué video t
estupido...”) nos llevan a pensar que dice madaaopie calla que con lo que expresa abiertamente.
Y ello esta intimamente ligado a otra caracteddtie lagninitramas a saber, la preponderancia del
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personaje pasivdrente al activo. Mientras que LisaNova expresabau video una voluntad -y,
con ella, su deseo cambiar el estado actual dmkes-, natanzuelo se conforma, sencillamente, con
contemplar todo lo que le rodea sin intencion derugnir en ello. Finalmente, lzasualidadse
constituye como esqueleto de una narracion quencemnuaeliberadamente a tausalidad gque ya

sefialara Aristételes, hace 2.400 afios, como metta chayor parte de las historias.

Dos narraciones para dos formas de ser

Pero dejemos ahora de hablar de historias, estasciuelementos narrativos y pongamos
nuestro punto de mira en las personas. Abandonesnasi, Io quiere el lector, el terreno del anglisi
y adentrémonos en el de la especulacién y la sngare; Qué nos estan contando LisaNova y
natanzuelo de si mismos? Lo cierto es que -y tdaie®lo en cuenta las distintas opciones
narrativas que ambos han elegido pewatarsea si mismos- ambos han arrojado imagenes bien
distintas de si mismos. El narcisismo, la iroraasénsualidad y la voluntad podrian ser algunos de
los atributos asimilables a la identidad de la prem El misterio, la ternura, el nihilismo y la
sinceridad podrian, por su parte, constituir algude los rasgos del segundo. Por supuesto, todos
estos sustantivos pueden resultar validos a ojasidespectador concreto, mientras que, para otro,

no lo serian en absoluto. Queda en manos de casibiidad, por tanto, emitir su propio juicio.

Por supuesto, las notas que acabo de elaboraripstinpletas desde el mismo instante en
gue he adoptado un sélo punto de vista para ekadln estudio de mayor calado habria abordado
en profundidad elementos como la retorica, la paéti la creatividad. Asimismo, estos videos
también constituyen un buen material para realimaanalisis de contenido, del discurso o de la
semibtica, por ejemplo. Pero mi objetivo era muchas humilde: mostrar dos ejemplos de
expresion de la propia identidad disponibles eselde y apuntar algunos de los mecanismos que

permiten a sus creadores plasmarse a si mismasagreguefia venta de 320 por 240 pixeles.
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Es necesario sefialar, en este punto, que estogidkss son dos gotas en un océano. En
Youtube, una simple busqueda de la expresién “NB’ Iproporciona, a dia de hoy, 16.400

resultados®

2. YouTubers

Hasta este momento, hemos visto como una cantiotathle de usuarios de YouTube utiliza
la sede para expresarse, haciendo especial hineap&mo sus creaciones tienden a reflejar
marcadamente su propia identidad y hacen uso tiatdssrecursos narrativos para lograrlo. Pero
ello nos podria llevar a cometer tres errores decagrion. El primero consistiria en deducir que
YouTube alberga una coleccion de "autorretratoshada mas lejos de la realidad: dentro de la
categoria de video-blogging personal tienen catedséticas tan variopintas como el afota
politice®®, la ceramic®, la informaticd’, la religior’* o el automodelisntd, por citar tan sélo unos
ejemplos. De hecho, resulta francamente dificiloatrar un sélo asunto sobre el que alguien, en

alguna parte del mundo, no haya realizado ya usowdo haya compartido por medio de la sede.

El segundo tendria relacion con farma de los videos que, habitualmente, suelen
compartirse en YouTube. Si bien los materialesiza@bs anteriormente destacaban por la certera
utilizacion de distintos elementos con el fin dmamitir determinadas ideas o sensaciones estéticas

la mayor parte de las piezas de video-bloggingetidiactura mucho mas sencilla: un Unico plano

26 <http://www.youtube.com/results?search_type=seaideos&search_query=my

life&search_sort=relevance&search_category=A2tima consulta: 15 de mayo de 2007]

" desses — “emo boys kids video” — 4’ 48” — Col@lanco y negrdUltima consulta: 19 de mayo de 2007]

8 CMontesano — “Politics of Intimacy 2006” — 9’ 45" Color[Ultima consulta: 19 de mayo de 2007]

%9 japanesedollbiz — “Watch the Pottery(Teaware) MaKiechnique Live!” — 4’ 33” — ColofUltima consulta: 19 de
mayo de 2007]

% gpantxm — “Vista install in 2 minutes” — 2’ 13" Golor [Ultima consulta: 19 de mayo de 2007]

% prettkeane — “Atheism is a Religion & Science is Gyd?” — 4’ 45” — Colof{Ultima consulta: 19 de mayo de 2007]

%2 hyperlemon888 — “Remote Control Car Drifting in 8 — 3’ 28” — Color[Ultima consulta: 19 de mayo de 2007]
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secuencia tomado desde la web-cam del ordenadel @me el usuario se nos presenta hablando
coloquial y sencillamente de las cuestiones qusidera oportunas es una constante en la sede. Eso
no es oObice, sin embargo, para que, sin llegarcalldad estética y narrativa de las creaciones de
natanzuelo y LisaNova, muchos usuarios estén cameoza experimentar con ciertas técnicas con

el fin hacer mas atractivos sus vidébs.

Y finalmente, es necesario sefialar el tercer gratencial —y acaso el mas importante:
contemplar estas creaciones como elementos aisladasde otros, frente a los cuales al espectador
s6lo le es dado mirar. Ademas caracteristicas clanfacilidad de uso, la gratuidad o su fuerte
presencia en Internet, uno de los elementos claeehg proporcionado a la sede su popularidad y
reputacion actual es la extraordinaria capacidaittéeaccion que proporciona a sus usuarios, tanto
a nivel personal como a la hora de compartir, p@omar y reciclar sus propias creaciones. Como
consecuencia de ello, es posible hablar del ddsade unacultura —esto es: una red de lazos
afectivos que tiene lugar en un determinado espagiee cuenta con objetivos y rasgos particulares.
Ser un YouTuberexpresion acufiada por los propios usuarioalggsmasgue ver y hacer videos.

¢, Qué es esrlgo ma® La presente seccion intentara arrojar luz sofieeparticular.

Conexiones y relaciones

La mayor parte de las comunidades humanas tiegan &n un espacio fisico: la familia, el
vecindario o la aldea son algunos ejemplos de catadas que se asientan en un entorno especifico
y delimitado (Salvador Ginegt al, op. cit). Las llamadasomunidades on-lingon aquéllas que

tienen lugar en un determinado espacio electrahécimternet.

Lee et al han sefialado, en su articulo “Virtual Communitfotmatics: A Review and

Research Agenda.” (2003), las principales caratieas de las comunidades on-line:

% A este respecto, resultaria interesante intersegacerca de como las personas han asimiladodtistat lenguajes
audiovisuales y los han adaptado a sus propiaarhemtas domésticas de creacion. También hay quertaidque la
propia sede proporciona varios tutoriales practsa®e cuestiones relacionadas con la iluminad#realizacién o la

banda sonora con el fin de animar a sus usuaqog aaquen el maximo partido de sus videos.
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a) Las comunidades virtuales tienen su sede en IrteBo@ espacios creados en la propia Red,

y en este punto radica la diferencia con las codadgs fisicas.

b) Su funcionamiento esta basado en la Comunicaciodidda por Computador (CMCL.os
usuarios de estas comunidades realizan sus ackdgdatravés de distintas herramientas de

CMC como el correo electronico, los foros de dignus los sistemas de mensajeria.

c) La comunicacién y la interaccion entre los usuariesn el pilar fundamental de las
comunidades virtuale?or medio de ellas, los usuarios generan los gsopontenidos y

conducen la marcha de la comunidad.

Ahora bien, ¢ cuales son las caracteristicas cascdet YouTube? ¢ Cuales son las herramientas
de las que se valen sus usuarios para interaattrar? Si estas herramientas tienen una estauctur
y un funcionamiento especifico, es probable quasgstrticularidades tengan una influencia directa
sobre la calidad de las relaciones que se estabétee los miembros y, por tanto, sobre los rasgos

culturales que, como ya se ha sefialado antesteazaa a la sede.

Con el fin de despejar estas cuestiones, tratar@nddizar someramente la estructura de

YouTube y sus instrumentos de interaccion.

De las conexiones entre videos a las relacionesrengersonas

Cuando alguien incorpora un video a YouTube, no s@orpora un video, sino también una
buena cantidad de informacion respecto a él. Emerilugar, debe asignarle utitulo.
Seguidamente, un formulario le exhorta a complesirsiguientes camposlescripcion palabras
clave categoriae idioma Una pequefia nota explica que, gracias a estarmiafoon, “los demas
usuarios podran encontrar mas facilmente tu videtha vez que se ha completado este proceso y
el video ha sido procesado y almacenado en losdeesg de la sede, cualquier usuario puede,

potencialmente, acceder a él y contemplarlo (\ggrré 6).

% Upload a video. YouTubégUltima consulta: 20 de mayo de 2006]
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Madrid doesn't need stars to shine

Added: January 17, 2007 _« SUBSCRIBE ™
From: cronoplo1973 to cronoplo1 878

Provided By:
Sl TR cronopio1s7s

Videa Owner Cptions:
Edit Your Video

Hope vou like it

Category Entertainment

Tags: madrid lights

URL  http:/ fwww.youtube com /watchhy=XVco1502
Embed <object width="425" height="350"><param r

Related More from this user Playlists

Showing 1-20 of 144 See Al Videos

ILFF10/2006 "Mental
~;..-=- Cases” (Feature Narrative)
01:44
From: LatinoFimFestival

| | i Views: 4183
bl e OO —— <« D>
u2 - city of blinding lights -
) ) madrid - agosto 2005
Yineo Hating: @) SavetoFavorites [ Share Video 3¢ Flag as -1 |t'”:l1 B
* *;' *’ ®® 22 Add 1o Groups 25 PostVideo  Inappropriate U;-cj\::.%'%
i ot rat
L ima:;viﬁu? e | |Fiesta PLAYDOLCE con
Limusina! - Dolce Madrid
Views: 182 Comments: 3 Favorited: 0 times g Light

03:20
From: fdezromero
Views: 1245

elite light madrid jumpers
brothers

01:07

From: puebla?006s

Views: 332

Post a video response
Post a text comment

Comments & Responses

braiscelme (4 months ago)
Nice done! Madrid forever!

Green light Madrid
01:00

From: LAURINSZ1
Vienws: 43

cronopiol 878 (4 months ago)
Glad you like it -} And thanks for commenting! CU.

Figura 6: Aspecto del reproductor de videos y ditds areas de contenido

Como puede observarse, junto al video aparece namacgntidad de informacion. Con el fin
de sistematizar todo este contenido, lo analizasgmoo partes.

a) Ventana del reproductoincluye el titulo del video, el visor y los con&slde reproduccion.
En el espacio inmediatamente inferior, observaraaslificacion (de una a cinco estrellas,
otorgada por los propios usuarios) y el nimervid®nados comentariose inclusiones en
listas de videos favorito3ambién se ofrece la opcion de incluirlo en maegtopia lista de
favoritos, compartirlo con otra persona y repog@dmo inapropiado.
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b) Comentarios y respuestalsos usuarios pueden escribir un comentario respacvideo o
elaborar un video a modo de respuesta. Dicho \dAdapecera, a modo de vista en miniatura,

en un espacio inmediatamente superior a los comeRn&scritos.

c) Videos relacionadosEn virtud de los titulos, descripciones y etigeetge los usuarios
proporcionan junto con sus videos, el propios msigtegenera una lista de materiales
relacionados tematicamente. Pulsando sobre lasatmias, es posible acceder a un video
concreto que, a su vez, también ofrecera la migpuaibilidades de navegacion hacia otros

contenidos.

d) Informacion del usuarioJunto a sunick, podemos observar un boton para suscribirnos a sus
videos, categoria, etiguetas y enlaces para acdedetamente al material o para insertarlo

en nuestra propia pagina web.

Queda patente que las opciones son multiples, yetiagoropicia un enorme dinamismo a la
hora de exponerse a los contenidos de la seded&ius aspectos mas notables es la capacidad del
sistema para ofrecer contenidos similares a lossguestan viendo en ese mismo momento. Ello
permite que, por ejemplo, una persona interesadd f@minismo, tenga a su disposicion, de forma
instantanea, una gran cantidad de contenidos oekdos con dicha tematica. Por medio de los
enlaces que se le ofrecen, puede acceder a eflos. Fjué ocurre si, en lugar de hacer clic sobre

ellos lo hace sobre el nick del usuario que lombarporado a la pagina?

El canalo pagina personal de cada usuario constituye ehslegpilar de interaccion basico de la

sede. Tal y como hemos hecho anteriormente, desonibs cada elemento por separado:

a) Informacion personal del usuariden esta ventana encontramos diversos datos sobre el
usuario: nombre, edad, nacionalidad, interesescybe$ favoritas, etc. Proporcionar esta

informacion es opcional, y queda a potestad de waembro de la sede.
b) Videos. Aqui disponemos de las vistas en miniatura deilbsos aportados por el usuario.
c) Favoritos.También podemos acceder a su coleccion personadides preferidos.

d) Amigos y suscripcioneBesde aqui, tenemos acceso a sus contactos dernacede.

ICONO 14 - N°9 | Junio 2007| REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS | ISSN: 1697 — 8293

C/ Salud, 15 5° dcha 28013 — Madrid | CIF: G - 84075977 | www.iconol4.net/revista



José Miguel Campos: Broadcast Yourself: Identidad, comunidad y masas inteligentes para la nueva Sociedad del Conocimiento

e) ComentariosTal y como sucede con los videos, es posiblel®san comentario en el perfil

de un usuario.

f) Modos de contactoDiversos enlaces permiten mandar un mensaje @iedusuario,
agregarlo a la lista de contactos o bloquearlo.

d- emmigration of cocks
y: United States
rofessionally awesome
5: Awesome Inc.
Hobbies: being awesome
<: Driving Ms. Awesoma
s

. | varinZ0 | May 14, 2007
] I miss your videcs..you are so hilarious!! | say Its time for a new ane ;) Ineed a

good laughl

i
[5] i
|26

-God | May 04, 2007
«| hi, really like your videos, would love to get some feedback on the clips
I put up, send me a comment! It would really help me out.

Figura 7: Aspecto del “canal” o pagina personal dea usuaria.

Y es en este punto donde las simples conexiones Brateriales similares se transforman en
auténticas interacciones entre personas. Continaadoel ejemplo anterior, imaginamos que la
persona interesada en los videos sobre feminispealaal perfil de un usuario que ha aportado una
gran cantidad de videos relacionados con dicho .teknée si se abre un amplio abanico de
posibilidades: puede ponerse en contacto conaekagcribir un comentario de agradecimiento en su
perfil; suscribirse a sus videos o recomendarlesotiue quizd desconozca. De esta manera, se
constituyen las relaciones interpersonales quéase a afinidades intelectuales o emocionales, nos
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permite considerar —con las debida prudencia- dsibgidad de que este tipo de plataformas

supongan una oportunidad para el desarrollo dethcdé comunidades.

Ser un YouTuber

Un hombre negro se sienta frente a su ordenadomyenza a hablar. Permitaseme transcribir

aqui varios fragmentos de este video titulado ‘¥éHa YouTube Dream”:

Estoy feliz de unirme a vosotros en este dia, gué& ecordado como la

mayor manifestacion de libertad digital en la hisaale Internet.

Hace dos afos, dos frikis de los ordenadores, g@a cneacion simbdlica
nos cobijamos ahora, crearon YouTube. Esta monwhpégina web llego
como un aliento de esperanza para millones de pdog que habian estado
calcindndose en las mortificantes llamas de la miakvision. (...) No
ignoro que muchos de vosotros habéis llegado a@si superar muchos
miedos y tribulaciones. Tampoco ignoro que muchesvakotros habéis
llegado aqui golpeados por las insaciables compafiade
telecomunicaciones y esquilmados por las abusiadufas de las

compainiias telefonicas.

Pero a pesar de todo esto (...) Yo todavia tengosuefio, un suefio

profundamente arraigado en el Suefio de YouTube.

Tengo un suefio en el que, un dia, en las rojasalile Georgia, los hijos
de los programadores de ordenadores y los hijododeque limpian las
oficinas de los programadores de ordenadores sedas@m juntos en

hermandad.

iSi, tengo un suefio! (...) Pero para cumplirlo,eews que hacer un buen

uso de esta herramienta.

Y entonces llegara la libertad digital a las prodigas cumbres de
Sudafrica. Y llegara a las montafias de Nueva Y¥rk las serpenteantes

mesetas de China (...)
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Desde cada teclado, dejad fluir la libertad.

(...) Y, cuando esto suceda, estaremos en condgide aguardar el dia en
que hombres negros y blancos, judios y gentilelicas y protestantes,
budistas y musulmanes, ciencidlogos e incluso Tams€; ateos y testigos
de Jehova, gordos y delgados, guapos y feos, wsude Mac y de PC

convivamos juntos en armonia.
iPor fin la libertad digital! jPor fin la libertaddigital!
iGracias, dios mio, porque al fin tenemos liberfad!

McMillan y Chavis (1986) definen el “sentido de asmdad como un sentimiento de
pertenencia que poseen los miembros, un sentimgatgue los miembros son importantes en si
mismos y para el grupo, y una fe compartida ensysenecesidades seran satisfechas a traves del
compromiso adquirido de permanecer juntos”. En mferéor alegato, tan sarcastico como

apasionado, podemos hallar plasmados, sin dudas tod elementos de esta definicion.

En realidad, parece que nos encontramos ante ueo,dexpresado individualmente pero
secundado por una gran cantidad de miembros de Uy presente en gran cantidad de vitfeos
de invertir el estado actual de las cosas cons@&womo duefios de sus propias voces —unas voces
capitalizadas y administradas, hasta hace muy fieomo, por los medios de comunicacién de
masas. Se trata a la vez de un esfuerzo individoalectivo, en tanto que el mensaje principal 10 e
sino un crisol de pequefios mensajes —lo que dfixeneste fendmeno radicalmente, por ejemplo,
de movimientos asociativos como el ecologista, leaual, si bien se apela al esfuerzo de cada
individuo para lograr un fin comuan, los modos desaguirlo estan fijados de antemano desde las
capas superiores de la organizacion. Y, finalmesitdeseo de unidad se erige coroaditio sine
gua nonpara alcanzar el objetivo final que, parafraseamdiécLuhan, bien podria pasar porque el

medio y el mensaje sean, verdaderamente, una neissaalas personas.

% khayav — “| Have a YouTube Dream” — 5’ 52” — Colfltima consulta: 27 de mayo de 2007]

% Ver, por ejemplobbenefiel — “We Are All The Same” — 6’ 11” — Colfdltima consulta: 27 de mayo de 2007]
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The Internet has a Face

Figura 8: Ejemplo de simbologia propia de la comudaid.

3. Nuevos medios, nuevos fendmenos sociales

Como se ha ido poniendo de manifiesto, YouTubetitage un medio ciertamente inédito hasta
el momento. Su descentralizacién, su capacidadqguenjagar lo individual y lo colectivo, la cultura
que lo impregna y la explosion de nuevas creatilédaa las que parece estar dando cabida son
algunos de los rasgos que deberian ponernos solpisth de que estamos ante ahgevo En
cualquier caso, ya es posible observar, a dia gedmrtos fendbmenos que, asentados en la propia
sede, trascienden de la misma y comienzan a hassmtea pie de calle.

La expresion masas inteligentesHace referencia a una estructura social generada
espontdneamente a través de la tecnologia, capdesderollar un comportamiento inteligente. Se

contrapone al simple concepto m&sa entendida como una muchedumbre anénima y maxigula
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por los medios de comunicacion, el consumo y l&ipalmediatica; y con escasa o nula capacidad
de reaccion (Rheingold, 2002). Un buen ejemplolideseria la convocatoria “YouChoose 2088"

en el que los candidatos al Senado Norteamericatém eealizando sus propios video-blogs y
contestando tanto a los comentarios como a lasiestgs en forma de video que elaboran los
usuarios. Resulta interesante reflexionar comoah@antas de este tipo podrian propiciar una
participacion mas activa de la ciudadania en laragbolitica. Ademés de su poder a la hora de
generar asociaciones de individuos que persigdmuwoncreto, podrian acercar, quiza, la figura de
aquellos que administran los bienes publicos allgua quienes, por otra parte, pertenecen los

bienes en cuestién: los ciudadanos.

Dejando a un lado esta cuestién y cambiando rad@ar#k de tematica, merece la pena resaltar la
creciente proliferacion de videos elaborados pmgmas aquejadas de distintas enfermedades, entre
las que destacan las patologias mentales. La e$eui|, la anorexia nerviosa y los trastornos
bipolares estan presentes en YouTube de la marquidaes los padecen. A este respecto, seria
interesante recapacitar la vigencia de conceptomlégicos como el estigma (Goffman, 1963)
como marca a esconder con el fin de evitar el detede la identidad personal, en tanto que los
propios enfermos estan cotando sus experienciasaadescubierta y agrupandose en comunidades
de auto-ayuda y reivindicacion. Pero realidadesacésta —a pesar de que resultan apasionantes-

desbordan totalmente los limites de la presentesiigacion.

En cualquier caso y si se me permite expresar pimado muy personal al respecto, considero
que, a pesar de que la vida de todo ser humanoepastar salpicada de acontecimientos
tremendamente duros y arbitrarios, existe una m#tamncia alin mas dura que cualquiera de ellos:

tener que acarrear con ellos solo.

37 YouChoose 200d9Ultima consulta: 28 de mayo de 2007]
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Conclusiones

1. La sede de intercambio de videos YouTube da cabids gran cantidad de materiales que,
bajo la tipologia devlog personal constituyen un vehiculo apropiado para la expresi

individual.

2. Con el salto a la palestra de una multiplicidadirdbvidualidades, se estan produciendo
fendmenos asociativos que toman la formacdeunidad No obstante, seria conveniente
abordar esta cuestion con mayor profundidad qudekarrollada en esta investigacion,
teniendo en cuenta aspectos como la formaci@ubeulturasdentro del sistema de valores
hegemonico o el tratamiento dedasviacibn—comportamientos contrarios a dicho orden-

para obtener una visibn mas amplia del fenémeno.

3. Fendmenos que, hasta hace muy poco, se restrinbiespacio electrénico, podrian estar
traspasando esa frontera y tomando asiento erfdeag®iblica. Esta investigacion tan solo
ha pretendido sugerir dos de ellos y, en conse@ielos datos aportados no pasan de un

simple esbozo que ha de ser desarrollado en magaiden
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