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En primer lugar, quiero agradecer a los
organizadores de estas jornadas el haber con-
tado conmigo, confidndome un tema tan impor-
tante como es la didictica de los centros
museograficos. También y antes de entrar en
materia, quiero aclarar que el titulo de esta
ponencia "aprender a ver museos" me venia
impuesto; atn asi he querido serle fiel hasta el
punto de utilizarlo de guién, pero, eso si, me
he permitido jugar un poco con las palabras
que lo forman.

APRENDER

Aprender es una capacidad subjetiva que
depende de infinidad de factores, entre los que
son fundamentales los conocimientos previos, la
motivacion, o la presentacién desde el punto de
vista estético, entre otros; de hecho, este Ultimo
aspecto ha variado mucho en las Gltimas déca-
das precisamente con ese objetivo, pudiéndose
citar como ejemplos los libros de texto o las
exposiciones. Por tanto, el aprendizaje serd dife-
rente en cada individuo dependiendo de comeo
se den todas estas variables, de las cuales sélo
la Gltima es, hasta cierto punto, controlable por
nuestra parte.

Por otra parte, creo que es muy dificil apren-
der a ver algo que estd o debe estar en conti-
nuo cambio y, sobre todo, que estd sometido a
variantes tan amplias como el nimero de museos
existentes, no ya por la indole de sus coleccio-
nes, también por la filosofia que subyace en un
discurso, o por los recursos con que cuenta, por
las actividades al margen de la exposicién que
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ofrece, y un largo etcétera; en definitiva, cada
museo tiene unas caracteristicas diferenciales
con respecto a los demds. Por tanto, no creo
que exista una férmula para aprender a ver
museos; es mas, considero que cada uno debe
visitarlos como se le antoje, que empiece por el
final, por el principio, que se fije sélo en una
parte, una vitrina o una pieza.

Por todo ello, y teniendo en cuenta las fun-
ciones encomendadas a los departamentos de
educacién y accién cultural, considero que en
lugar de la palabra "aprender”, en el titulo debe-
rfa decir "ensefiar", por lo que me pararé algo
en ello.

Ensefiar tiene diferentes significados: mos-
trar, que es una de nuestras principales funcio-
nes, y desde luego la mas conocida vy
tradicionalmente dirigida al ptblico. Pero también
entrafia educar; es decir, instruir, adoctrinar, diri-
gir, amaestrar con reglas o preceptos. Este
segundo significado hay que tomarlo por tanto
con ciertas precauciones si no queremos caer
en el dirigismo y el adoctrinamiento; es mas, creo
que debemos ensefiar con un objetivo bien
opuesto, y que no es otro que el de abrir expec-
tativas, hacer que el ptiblico se formule pregun-
tas, crear inquietudes y dar pautas Gtiles fuera
de los fimites del propio museo.

En este sentido es interesante la opinién de
Nicole Gesché-Koning, presidenta de CECA
(Comité del ICOM para la educacién y accién
cultural) quién dice "es seguro que podemos ense-
fiar a mirar, como proponia Marangoni, pero junto

con T.Tola, tengo la tentacion de considerar que nues-
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tro trabajo consiste mds en comunicar que en edu-
car en el sentido estricto".

Por tanto, considero que desde los museos
nuestra funcién es principalmente la de comuni-
car y ensefiar en la medida antes expuesta, pero
para ello nos ha sido preciso en primer lugar
“aprender a ensefiar”, para después poder “ense-
fiar a aprender”.

Aprender a enseiiar o, lo que es lo mismo,
iquienes y como nos hemos formado en la fun-
cion didactica del museo! Prescindiré aqui del
origen de la didictica en los museos por no ret-
rotraerme en exceso, de la misma forma que me
referiré Unicamente al caso espafiol.

Nuestra historia reciente cuenta con 30 afios
de experiencia. En los afios 70, y debido a los
cambios introducidos en la educacién reglada, los
museos se llenaron de alumnos acompaiiados de
sus profesores, lo que supuso una de las prue-
bas mas importantes por las que han pasado
estos centros en cuanto a comunicacion se refie-
re, ya que demostré la enorme dificultad que
este tipo de publico tenia para entender lo que
alli se mostraba. Fue entonces cuando profesio-
nales del mundo de la educacién y de los muse-
os comenzaron a trabajar para acercar el museo
a este publico.

El aprendizaje de estos profesionales se ha
basado en aquellos aspectos necesarios para lle-
var a cabo la labor comunicativa del museo, la
cual se ha ido incrementando con el paso de los
afios. Asi, en un principio, la principal labor se
centré en reducir la enorme distancia que exis-
tfa entre la exposicién y los grupos de escola-
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res mediante visitas guiadas que servian para tra-
ducir una muestra fundamentalmente cientifica
no apta para menores.

Con el tiempo, nuestro trabajo se abrié a
otros tipos de publico: los grupos de adultos,
el visitante individual, pablico con deficiencias,
etc.

Paralelamente, la implicacién en los museos
de los llamados educadores se ha ido amplian-
do a otras areas del museo. Su participacién en
fa elaboracion de la exposicion se hizo necesa-
ria al comprobarse que ésta carecia de criterios
didacticos. Y para todo ello se hacia necesario
conocer mejor al publico. En consecuencia, se
inicié la colaboracién con profesionales. de otros
campos, psicdlogos y expertos en comunicacion,
que, unido a la permanente colaboracién con
pedagogos, han desarrollado importantes traba-
jos que en ocasiones estdn sirviendo tanto para
mejorar los discursos expositivos, como para
aprender a ensefiar.

Por tanto la formacion de estos profesiona-
les, partiendo del conocimiento del museo, se ha
basado principalmente en la adquisicion de los
conocimientos pedagégicos, psicoldgicos y comu-
nicativos necesarios para llevar a cabo su labor.
Ahora bien, en muchos casos, y sobre todo en
sus inicios, esta formacién ha sido autodidacta,
para aportar soluciones a los problemas coti-
dianos. Fundamental ha sido el contacto con
otros educadores de museos, principalmente en
las jornadas de DEAC, los 4mbitos de discusion
més importantes, sin olvidarnos de las publica-
ciones especializadas o temiticas que hasta los
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afios 80 fueron extranjeras casi en exclusividad.
Ya en esa década comenzaron a conocerse los
resultados de muchos de los trabajos desarro-
llados en nuestro pais, por lo que en la actuali-
dad se cuenta con una abundante bibliograffa.
Ocasionalmente se han organizado seminarios de
formaciéon de educadores, como el desarrollado
por el comité espaiiol de ICOM en 1987 en
Madrid. En este aspecto ha sido muy importan-
te la creacién, en 1989, por la Universidad de
zaragoza, del curso de postgrado en Educador
de Museo, que desde ese afio viene formando a
profesionales en las &4reas de comunicacién,
accién y difusion cultural,

Sin embargo, y después de tres décadas, hay
que decir que, hoy dia, el panorama no es dema-
siado halagiiefio, ya que no existen DEAC en
todos los museos, ni siquiera en la mayor parte
de ellos. Si consultamos las estadisticas publica-
das por el Ministerio de Cultura en 1995,y cuyos
datos fueron recogidos en 1992 (sobre un mues-
treo de 705 museos de los 1.414 encuestados)
encontramos que en esa fecha, el 52% de los
museos contaba con servicio de visitas guiadas. La
misma fuente nos informa de los porcentajes
segun la tipologia, y la titularidad. Ahora bien, hay
que tener en cuenta que un servicio de visitas
guiadas no es un DEAC, y en esa estadistica no
encontramos datos que los diferencien, luego es
evidente que de ese 52% habrd museos con
Departamentos de Educacién y Accién Cultural
y otros que Unicamente ofrezcan un servicio de
visitas a grupos, que es la solucién que se da en
muchas ocasiones para paliar esta carencia,
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mediante diversas férmulas, siendo las mas
corrientes la contratacion temporal de educa-
dores o de empresas de servicios u otros colec-
tivos mas o menos preparados, y cuya labor
difiere enormemente de lo que al dia de hoy se
consideran funciones de estos departamentos, y
que no son otras que la divulgativa y la didactica.

La primera, —la divulgativa— tiene por objeto
poner el museo al alcance del publico, mientras
que la funcidén diddctica supone una atencion
—educacion— especial a los diferentes tipos de
publico seglin sus caracteristicas.

Por tanto, el trabajo de los DEAC se basa
en cuatro pilares fundamentales: conocimiento
del museo, del objeto, del piblico y de los recur-
sos (tiles necesarios para llevar a cabo las fun-
ciones divulgativa y didactica.

Otra caracteristica de estos departamentos
es que su labor se desarrolla, o debe desarro-
llarse en intima relacién con los otros departa-
mentos del museo, dado que su objetivo principal
es dar a conocer a la mayor parte de ptblico
posible el trabajo que se realiza en el centro.

Enseflar a aprender. Es decir, jcomo lleva-
mos a cabo nuestro trabajo? En primer lugar, me
parece importante partir de la siguiente premisa:
creo que nuestro esfuerzo deberfa estar dirigido
a ensefiar a aprender, que no es otra cosa que
uno de los principios pedagdgicos en los que se
basa el actual sistema educativo (LOGSE) y cuyo
objetivo es "aprender a aprender”, pretendiéndo-
se no sélo objetivos conceptuales, también pro-
cedimentales y actitudinales. Proporcionando mas
procedimientos, y no tantos conceptos, ofrecien-
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do al alumno estrategias de aprendizaje, dotan-
dole de las herramientas para investigar y ense-
fiarle a investigar. La motivacién en este sistema
de ensefianza es fundamental.

A este respecto hay que decir, que en un
principio nuestras actividades, que eran funda-
mentalmente visitas guiadas, se basaban mds en
los objetivos conceptuales, pero la oferta didac-
tica no tardé mucho en hacerse més variada,
incorporando otras actividades que se desarro-
llan con el objeto de incidir también en los obje-
tivos afectivos y sensoriomotores.

Ahora bien, jcomo se lleva a cabo esta fun-
cién?, jcon qué recursos contamos? Los recur-
sos didicticos que utilizan los DEAC son muy
variados y su uso dependerd del tipo de publi-
co al que nos vayamos a dirigir, de fos objetivos
que pretendamos e, inevitablemente, de los
medios personales y econdmicos de que dis-
pongamos. En este sentido se puede hacer la
divisién entre tipos de actividades y soportes uti-
lizados en las mismas. Sin pretender hacer un
catilogo de recursos didicticos en los museos,
creo conveniente, sin embargo, resefiar algunos
de los mds utilizados.

. Tipos de actividades:

— Conferencias y cursos: Entre los cursos, los
dirigidos a profesores han tenido y tie-
nen gran repercusién. Nacidos de la nece-
sidad de proporcionar a este colectivo un
mejor y mayor conocimiento del museo,
con el objeto de dotarle de mas inde-

pendencia en el uso del mismo. Las con-
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ferencias, sea en ciclos o no, en la mayor
parte de los casos estan dirigidas al publi-
co en general, aunque bien es cierto que,
dado que se trata de profundizar en algin
tema, generalmente con relacién a las
colecciones del museo, y que el confe-
renciante suele ser un especialista, y atin
tratando de forma divulgativa el asunto,
el publico al que se dirigen es principal-
mente un pUblico adulto con nivel medio.
Visitas guiadas. Generalmente, més volca-
das en objetivos conceptuales, aunque en
ocasiones intercalan actividades que hacen
participar al alumno de forma activa. Se
dirigen tanto a grupos escolares como a
grupos formados por publico adulto, y
tanto si son procedentes de la educacién
formal, como no formal o informal.
Dramatizaciones, juegos, talleres, manipula-
cion de objetos. Mediante ellos se traba-
jan mas los objetivos afectivos y
sensoriales y motores. Son recursos cada
vez mas utilizados, pero tienen el incon-
veniente del espacio y el personal que se
requiere para su realizacién y con el que
no todos los museos cuentan.

Las maletas diddcticas. Estan dirigidas prin-
cipalmente a los grupos de educacién
reglada, y dependiendo de su contenido,
que es muy variado, pueden utilizarse de
forma auténoma, o, mds cominmente,
como complemento de otra actividad.
Exposiciones. Estas pueden ser de muy

diferentes tipos: itinerantes, con el objeto
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de mostrar el museo, o parte de él, fuera
del mismo. En otras ocasiones las propias
actividades didacticas pueden plantearse
como origen de una exposiciéon temporal,
como la organizada en el afio 1997 en el
Museo de Salamanca, "Pinta tu museo”. En
esta ocasion se solicitd a los alumnos que
participaron en las actividades didacticas
del museo durante el curso que manda-
sen trabajos plasticos —de técnica libre—
que reflejasen "su museo ideal”. Las mas
de cien obras fueron expuestas durante
el mes de mayo de ese afio.

2. Soportes:

Publicaciones: didacticas: gufas, fichas y
hojas, material informativo para el profe-
sor, hojas de sala, comics, etc. (en este
apartado no se nos puede olvidar que en
muchas ocasiones estos materiales se
reproducen mediante fotocopia, por ser
éste un sistema mas barato y rapido); y
publicitarias: posters, calendarios, separa-
dores de libros, etc. Son, sin lugar a dudas,
los materiales en soporte de papel los
més abundantes y utilizados.

Medios audiovisuales: videos, diapositivas,
peliculas. Tanto para utilizarlos en el
museo como para prestarlos.

Habrfa que hacer un tercer apartado, a
modo de cajon de sastre, donde incluir
todo un repertorio de objetos auxiliares
indispensables en el desarrollo de deter-
minadas actividades: objetos que se inclu-
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yen en las excavaciones simuladas, pane-
les para dibujo, un abanico tan amplio
como nuestra imaginacidon y recursos
econdémicos nos permitan.

VER

La segunda palabra del enunciado, y ultima en
la que me voy a detener, ya que no es mi inten-
cién cuestionar aqui la palabra museo, es ver.

El museo, o mejor dicho la exposicion, se
construye en funcién de este sentido o, en otros
casos, de la carencia de él, que en el fondo es
lo mismo. De esta forma, por lo general, sélo
ensefiamos en base a un sentido. De la impor-
tancia y casi exclusividad de éste dan fe la mayo-
rfa de los montajes expositivos, en los que todo
se dispone para que se pueda ver mejor, desde
el lugar que ocupa en la sala la propia instala-
cién de la pieza, hasta la iluminacion de que se
la dota, y esto independientemente del tipo de
exposicion: estética, pedagogica o ludica, si segui-
mos la clasificacién de Davallon y Carrier (1989),
o contemplativa, informativa o didéctica, si elegi-
mos la de Garcia Blanco (1999).

Por otra parte, es muy comiin que en nues-
tros programas y actividades didacticos encon-
tremos la palabra ver o mirar. Luego parece que
muy frecuentemente el vehiculo de nuestra ense-
fianza es la vista, prescindiendo asi del resto de
los sentidos.

Pero, ;y los demas?: el oido, el tacto, el gusto,
y el olfato. ;Qué ocurriria si utilizisemos los
demads sentidos en la misma medida! Hagamos
un pequefio recorrido por algunas experiencias
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con los sentidos —no estdn todas las que son-,
incluida por supuesto la vista:

Ver: hay multitud de trabajos que se dirigen
a ensefiar a mirar, y desde luego los resultados
han sido muy positivos.

En este "sentido”, es muy interesante el tra-
bajo llevado a cabo en la seccién de educacién
del Museo de Nueva Escocia (Hennigar-Shuh,
1984). Con el objetivo de ayudar a los profeso-
res a utilizar los objetos en su ensefianza surgié
el cuestionario "cincuenta maneras de mirar un big
mac", en el que a través de otras tantas pre-
guntas, de menor a mayor nivel de complejidad,
se intenta ensefiar a observar las piezas de la
forma méds completa posible: curiosamente las
primeras maneras que se proponen para "mirar”
hacen referencia a otros sentidos: huélalo, giiste-
lo, pélpelo; luego se comienza invitando a "sen-
tir" la pieza. Posteriormente, se hizo una
experiencia similar en un curso para profesores,
en el Museo Arqueoldgico Nacional con un bote
de Coca-Cola.

En los museos, son relativamente frecuentes
las actividades que se dirigen a ensefiar a obser-
var las obras con este sentido, como, por ejem-
plo, la actividad "Vamos a mirar un cuadro”, que
se desarrollé en el Museo de Salamanca con
alumnos de los primeros cursos de primaria de
1992 a 1997.

En general, hay que decir que se ha dado
mucha importancia, porque la tiene, a ensefiar a
los alumnos a observar, dindoles las claves para
que vayan descubriendo la multiplicidad de sig-
nificados que se pueden encontrar en los obje-
tos, para que no se fijen Unicamente en la figura
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o el color, en el caso de las obras pictoricas, por
ejemplo, siendo en ocasiones el objetivo final de
la actividad "hacer sentir los objetos".

Oler: encontramos ejemplos en los que el
olfato se ha utilizado como un elemento mis de
la instalacién, como en el "Jorvik Viking Centre",
de York (Inglaterra), en el que en un viaje hacia
pasado se reconstruyen diferentes escenas, entre
otras unas cuadras con animales perfectamente
ambientadas en todos los sentidos e impactante
en el del olfato.

La Fundacion "La Caixa" ha organizado algu-
nas exposiciones itinerantes en las que los olo-
res tienen un gran protagonismo "Los aromas de
Al Andalus”, por ejemplo, en la que al menos 100
aromas distintos instalados en los diferentes
apartados de la exposicién ayudaban a recrear
los diferentes ambientes. En otros casos, el olfa-
to se ha utilizado como objeto principal, como
en la exposicién "Por narices”, en la que en atri-
les se disponian fotograffas de distintos elemen-
tos procedentes del mundo animal y vegetal y el
visitante accedia a su olor de forma interactiva.

Tocar: el tacto es, en muchos casos, el sus-
tituto de la vista y, desde luego, fundamental para
las personas invidentes o con problemas graves
de visién; pero, sin lugar a dudas, a los que goza-
mos de ella,también nos ayuda a conocer mejor
y en ocasiones a reconocer los objetos.Y sea-
mos sinceros, a los que trabajamos con objetos
nos gusta tocarlos; jpor qué entonces no dispo-
ner algunos para que sean sentidos mediante el
tacto por el publico?

Con toda o casi toda seguridad en la mayor
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parte de los almacenes de los museos existen
objetos que por su procedencia o estado de
conservacién no se utilizardn en exposicion ni
seran objeto de una especial investigacion, me
estoy refiriendo a aquellas piezas de dudoso o
desconocido origen e incluso a aquellos mate-
riales encontrados en superficie y que a veces
son muy abundantes. Pues bien, considero que,
en ocasiones, y por supuesto, estudiando cada
caso como merece, algunas de estas piezas, apli-
cando las medidas de seguridad necesarias, se
podrian poner a disposicién del pulblico para ser
tocadas. Hariamos asf una mejor labor social que
manteniéndolas de por vida en la oscuridad.

Desde luego esto no es ninguna novedad,
pero tampoco es lo comun. Aan asi encontra-
mos variados ejemplos: incluidas en maletas
didécticas, como la del Museo de Leén; o dis-
puestas en una determinada zona para su uso y
manipulaciéon por el pulblico, como en el taller
didactico de la Ciudad de York. Sin olvidarnos de
los montajes generalmente temporales que en
distintos museos se han realizado para inviden-
tes.

En otras ocasiones, puede ser mds aconseja-
ble utilizar objetos que no forman parte de las
colecciones del Museo, como los empleados en
las excavaciones simuladas para nifios del Museo
de Avila.

;Y la escultura? ;Cuantos escultores nos
dicen que la escultura es para tocarse! En este
caso también habrfa que hacer excepciones; es
decir, preservar para su conservacion determi-
nadas piezas, pero la escultura contemporinea
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cuyo autor autoriza su tacto no tiene por qué
estar limitada.

Oir. En este caso debemos diferenciar entre
los sonidos y la musica.

El sonido puede ser utilizado como parte de
la ambientacién de la exposicion, sonidos que
ayudan a recrear la atmoésfera del lugar o situa-
cién que queremos exponer.

En cuanto a la musica, ésta se puede utilizar
bien como fondo de la exposicién para crear un
ambiente més agradable e introvertido, ya que
ademas puede ayudar a amortiguar los posibles
ruidos que procedan de otras salas o del exte-
rior. Pero la muisica también es la protagonista
de determinadas actividades: conciertos; hasta
ahora se han hecho no sélo dirigidos al publico
en general, sino que en algunos centros se han
realizado conciertos orientados a un tipo de
publico especial, como el infantil, y en ocasiones
los instrumentos utilizados han sido los de los
fondos del propio museo. Tengamos en cuenta
que determinados instrumentos se deterioran si
permanecen sin ser tocados.

En otros casos se ha utilizado la musica como
parte esencial de una experiencia, como la acti-
vidad llevada a cabo en el Museo de Salamanca,
organizada con motivo del Dia Internacional de
los Museos en el afio 1997. Trataba de ligar Ia
coincidencia cronolégica de determinadas melo-
dias con una seleccién de obras de arte.

Gustar. Sin lugar a dudas, éste es el senti-
do mas dificil de incorporar a las instalaciones
museogrificas, y, sin embargo, también hay ejem-
plos para ello: en el Arqueédromo de Borgofia
(Lyon-Francia) y en el campamento romano de
Xanten, en Alemania, y como actividad en la visi-
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ta a estos parques arqueoldgicos, se ofrece al
visitante la posibilidad de comer en el restau-
rante una "tfpica comida romana". Pero sin irnos
tan lejos tenemos las experiencias del Museo
Nacional de Arte Romano de Merida, donde en
la clausura de la convocatoria a “Convivium: el
arte de comer en Roma" a la que acudieron his-
toriadores y cocineros, se realizé un convivium o
banquete romano, al que siguieron otros que se
han venido celebrando periédicamente. La expe-
riencia ha sido la causa de que hoy puedan
encontrarse platos romanos en algunos restau-
rantes de la ciudad, con lo que el museo ha sali-
do de sus propios limites, y de la experiencia
museogrifica se ha hecho participe la ciudad
(Caldera, 1998).

{Y por qué no utilizar todos los entidos a la
vez! También hay experiencias que ponen de
manifiesto su potencial pedagdgico, como la que
se lleva a cabo en el Museo Nacional de Ciencias
Naturales, donde se ofrece a los grupos de esco-
lares fia posibilidad de participar en el taller “Con
los cinco sentidos”, que, incluido en el progra-
ma educativo del Museo, trabaja con los alum-
nos de Educacién Primaria y Secundaria los
eentidos y a través de elos el acercanmiento a
los animales que los tienen especialmente agu-
dizados.

Pues bien, considero que cuantos mids senti-
dos hagamos utilizar al plblico més cerca esta-
remos de hacer sentir el museo, que es algo mis
profundo que el mero conocimiento mediante la
vista o, en su defecto, el tacto. En definitiva, debe-
riamos utilizar aquel o aquellos sentidos que en
cada caso consideremos més adecuados no sélo
para dar a conocer mejor el objeto, sino tam-
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bién para hacerlo sentir. Creo que de esta forma
estaremos mds cerca de devolverle su ambiente
original y, por tanto, acercarlo a la cultura que
lo creo, que, en definitiva, deberia ser nuestro
objetivo.

Pero, ademas, tenemos que tener en cuenta
que el potencial que contienen los objetos es
inmenso, ademias de la informacién que nos pue-
den transmitir sobre su propia historia, los obje-
tos también pueden provocar sentimientos:
amor, odio, recuerdos, etc.

Y a este respecto quiero recordar aqui la
experiencia que Mikel Asensio y Elena Pol nos
cuentan de su visita al Civil Rights Museum en
Birminghan, Alabama (1998), dedicado a la segre-
gacién y a la lucha por los derechos civiles, en
un articulo titulado "La comprension de los con-
tenidos del museo" y bajo el epigrafe "Hay muse-
os que se sienten en la piel", nos describen la
siguiente escena: "En un momento dado, cuando e/
visitante entra en una sala oscura, se encuentra en
medio de unos paneles que muestran una manifes-
tacion en pro de los derechos civiles; en ese momen-
to se activa un dispositivo de luces, voces y sirenas
y se produce una carga policial que se refleja en
una gran pantalla de video, al tiempo que desde
otro panel la policia dispara un chorro de agua con-
tra el visitante. Un cristal protege al pablico del cha-
puzén, pero la imagen es impresionante. El visitante
se siente realmente atacado por la policia que repri-
me la manifestacion. El comentario final de los
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autores sobre su visita es: "el mensaje transmiti-
do busca contactar directamente con los sentimien-
tos del observador, transmitir actitudes hacia el
contenido expuesto”. Lo cual parece lograrse a juz-
gar por las reacciones que ellos mismos advier-
ten en los visitantes a la salida.

De forma bastante mas modesta, en el Museo
de Zamora también quisimos hacer de los sen-
timientos el objetivo principal de una experien-
cia Hevada a cabo la semana del 18 de mayo del
afio 2000. Se trataba de localizar piezas de la
exposicién permanente, de las cuales se daban
como referencia las manos, simbolo elegido para
ese afio por el ICOM para celebrar el Dia
Internacional de los Museos. Una vez localizada
la pieza habia que determinar qué tipo de sen-
timiento nos producia, para ello se proporcio-
naba un listado que podia servir de ayuda, pero
también se ofrecia la posibilidad de que el visi-
tante se expresara libremente. Al respecto hay
que decir que la mayor parte de las personas
que realizaron la actividad eligieron sentimientos
de los propuestos por el Museo. Habria que
estudiar si por bien elegidos o por comodidad,
pero éste ya es otro tema, el de la evaluacion,
lo suficientemente importante como para reque-
rir por si mismo un estudio aparte.

En definitiva, creo que mas que aprender a
ver museos deberiamos esforzarnos por ense-
fiar a sentirlos, lo cual supone un conocimiento
més amplio, profundo y duradero.
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