L

Resumen

Losretratosde Juany EvaPer6n circularon en
diversos soportesdesdelosretratosa 6leo, los
afichesy las piezas de propagandaoficial has-
ta las caricaturas difundidas en panfletos
antiperonistas. Elaborados en diferentesregis-
tros —erudito, popular, satirico— esos retratos
permiten distinguir unaiconografia dominan-
te: la expresion “sonriente” del General y su
€sposa, Un rasgo que se transforma—o estrans-
formado por lapropaganda—en unamarcadis-
tintiva de la pareja. La metodol ogia empleada
es tributaria de la propuesta por Ernst Gom-
brich cuando explora el problema del pareci-
do en el retrato en términos de psicologiadela
percepcion, asi como la capacidad de estas
expresiones de “empatizar” con el espectador.
En el caso del peronismo, alahoradelaselec-
¢ion de imagenes personales en la comunica-
cion politica, la del “General sonriente” ase-
gurabaun alto grado de eficacia por su capaci-
dad de estimular respuestas positivas a nivel
de recepcion colectiva.

del retrato protocolar ala caricatura
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Abstract

Losretratosde Juany EvaPerén circularon en
diversos soportes desde losretratos al 6leo, los
afichesy las piezas de propaganda oficial has-
ta las caricaturas difundidas en panfletos
antiperonistas. Elaborados en diferentesregis-
tros —erudito, popular, satirico— esos retratos
permiten distinguir unaiconografia dominan-
te: la expresion “sonriente” del General y su
€sp0sa, un rasgo gque setransforma—o estrans-
formado por lapropaganda—en unamarcadis-
tintiva de la pareja. La metodologia empleada
es tributaria de la propuesta por Ernst Gom-
brich cuando explorael problemadel parecido
en €l retrato en términos de psicologia de la
percepcion, asi como la capacidad de estas
expresiones de “empatizar” con el espectador.
En el caso del peronismo, alahoradelaselec-
cion de iméagenes personales en la comunica-
cion politica, la del “General sonriente” ase-
gurabaun alto grado de eficacia por su capaci-
dad de estimular respuestas positivas a nivel
de recepcion colectiva.
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leo de Juan y Eva Perén irrumpe en medio de las severas efigies de los presi-

dentes argentinos. En las antipodas del canon retratistico oficial, la pieza
desarticulael relato curatorial de un museo consagrado ala memorabilia de los hombres
de estado. Al lado de los austeros retratos de Alvear o Victorino de la Plaza, compuestos
deacuerdo aunatipologiaque casi anulalas semblanzasindividuales, |aparejagobernante
con la apariencia de actores cinematogréaficos derrocha glamour frente a los flashes de
los fotégrafos. (Fig. 1) Que el retrato exhiba a radiante General acompafiado por su
esposa en el momento previo ala gala, no es e Unico dato que singulariza a periodo
peronista y 1o recorta del resto de la historia presidencial. Luego de atravesar la sala
atestada de bastones, bandasy condecoraciones sin hallar ningiin objeto privado de Perén
—tal vez atribuible ala avidez del coleccionismo o alaalta cotizacion en el mercado— se
Ilega a un sector del museo reservado a la exhibicion de un magro conjunto de afiches,
estampillasy folletos, entre otros objetos de laparaf ernalia propagandistica que acompafio
su vidapolitica. En todos ellos se reproduce su imagen, tan sonrientey relgjadacomo en
el cuadro queiniciarael recorrido: dos tipos de producciones —una en latradicion de las
bellas artes, destinada alapermanencia; otra, efimeray multiejemplar—trazadas sobre un
mismo patrén iconografico. Naturalmente no fue el Unico, pero muchos de |os asistentes
al museo, en especial los extranjeros para quienes el mito de Evay Juan es unaatraccion
turistica més, saldran del recinto conservando la impresion de la distintiva sonrisa
peronista. Tal impresion no es del todo errénea.

Puestos a examinar los rostros del General sobre series elaboradas segin el soporte
y los @mbitos de circulacion, se observala apelacion a un rango no demasiado amplio de
modelos. Si € retrato protocolar se cefiia a convenciones de representacion, en lasiméage-
nes impresas para distribuirse en circuitos amplios y populares se privilegio el uso de
imagenes mas espontaneas. En principio, estadistincién entre conjuntos de un mismo tipo,
podriaconducir aunacallesin salidaen el sentido de que encuentra su explicacion apartir
del criterio béasico con el que se organizaron los corpus. En otras palabras, que el cuadro a
Oleo ponderelosatributos delainvestidura, y quelasreproducciones agran escalael gesto
amigable que acortadistancias con el publico, parece unaafirmaciontan obviaqueel tema
de lasiconografias de Perén podrialiquidarse en este mismo parrafo.

Sinembargo, si avanzamos en laobservaci6n es posible detectar intersecciones entre
conjuntos que reorganizan nuestra primera clasificacion: no todos los retratos al 6leo se
componen sobre la expresi6n austera ni todos | os afiches difunden laimagen distendiday
sonriente.

En qué casos |os pintores e ilustradores recurren a cada tipol ogia, cuales fueron las
pautas establecidas para la elaboracion de imégenes oficiales y cuéles los efectos desea-
bles en su recepcion, son algunos de los objetivos de este andlisis. Partiendo de estas
iconografias, examinaremos en segundo término sus derivaciones en revistasy otros pro-
ductos de laindustria cultural peronista, camino que conduce casi naturalmente ainterro-
garse acercade las caricaturas de Perdn pergefiadas por la prensa opositora. En este senti-
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do, el examen delosrostros del General en diferentes registros—el erudito, el populary el
satirico— pone de manifiesto tanto las caracteristicas propias a cada uno de ellos como
aquéllas que son compartidas, en lamedida en que los limites entre registros son porosos.
Si bien analizaremos imégenes fijas, las fotografias no seran especificamente considera-
das sino como matriz de losretratosy el medio que articulalos demas registros.

Perén fue el politico mas mediatico de la era pre-televisiva. Su extroversién 'y su
comoda relacion con lacamara, no parecia ofrecer dificultades alos fabricantes de caris-
ma. Baste con compararse a los esfuerzos de los propagandistas de Stalin, como sefidla
Bronislaw Baczko,! o a los desvelos de Marcel Bleustein-Blanchet, €l publicista de De
Gaulle, para convencerlo de que cuando se trata de presentaciones publicas, laelocuencia
no estodo.? Sin negar laimportancia de |os dispositivos que operan en la construccion de
liderazgo carismético,® es necesario también considerar que muchas de las estrategias po-
dian desarrollarse de maneramasfluidaapartir de las caracteristicas personal es de Peron.
Una personalidad carismatica que habia comenzado aimponerse publicamente en 1943,
bastante antes de ser objeto de una construccién propagandistica consciente, y que en
1946 llega a elecciones en una campafia improvisada en la urgencia, contando con su
propiaimagen como Unico estandarte.* Como muestran fotografiasy noticieros, lasonrisa
0 acaso larisa abierta fue su gesto més frecuente, un rasgo que se transforma—o estrans-
formado— en una marca distintiva a punto de ingresar en la memoria colectiva como un
signo por si mismo evocador de una época y alin independientemente de su duefio. O
quizés deberiamos decir una mascara, si atendemos a las distinciones que hace Ernst
Gombrich entre mascara y cara a explorar el problema del parecido en €l retrato en
términos de psicologia de la percepcidn, asi como la capacidad de estas expresiones de
empatizar con el espectador.®

Tal distincién es para el historiador del arte, “unaparadojacentral en el campo dela
percepcion fisondmica’ en lamedida en que un determinado rasgo —lamascara— seimpo-

1 BACZKO, Bronislaw “Stalin: fabricacion de un carisma’, en Los imaginarios sociales. Memorias y espe-
ranzas colectivas, Nueva Vision, Buenos Aires, 1991.

2 DELPORTE, Christian “Image, politique et communication sous la Cinquiéme Republique’, en Vingtieme
Seécle. Revue d' Hstoire, nim. 72, octobre-décembre 2001, pp. 109-123.

3 PLOTKIN, Mariano “La apropiacion del espacio simbdlico: rituales politicos y el carisma de Perén” en
Marfiana es San Perén. Propaganda, rituales politicos y educacién en el régimen peronista (1946-1955),
Ariel, Buenos Aires, 1994.

4 Entrevista concedida por Leopoldo Marechal, uno de los organizadores de la campafia electoral del 1946.
ANDRES, Alfredo Palabras con Leopoldo Marechal, Carlos Pérez Editor, Buenos Aires, 1968.

5 GOMBRICH, Ernst H. “Lamascaray lacara: lapercepcion del parecido fisonomico enlaviday en el arte”,
en GOMBRICH, Ernst; HOCHBERG, J. y BLACK, M. Arte, percepcion y realidad, Paidés Comunica-
cion, Barcelona, 1983 [1° ed. Londres y Baltimore, The John Hopkins University Press, 1972] En este
articulo Gombrich profundiza algunas de |as reflexiones vertidas diez afios antes en Arte e ilusion. Estudio
sobre |a psicologia de la representacion pictorica, Gustavo Gili, Barcelona, 1979. [1° ed. The Trustees of
the National Gallery of Arts, Washington D.C., 1959.]

.35./'



MaRceLA GENE “Losrostrosdel General...”

nefuertemente en laexperienciaal punto de preval ecer sobrelapercepcién delasconstan-
tesfisondmicas—acara— que se mantienen apesar delastransformaci ones operadas por €l
tiempo.8 Lamascara no solo facilitael reconocimiento veloz, sino que constituye a menu-
do el pilar sobre el quelos actores de la escena publica—idol os popul ares o personalidades
delapolitica— modelan su imagen. Para el caso, basta pensar en el gesto de Napoledn con
lamano en el chaleco, que devino en formula para representar altas aspiraciones de man-
do, o enlasonrisagardeliana, recuperada por algunos cantantes en sus intentos por consa-
grarse. No importa cuan banal sea este rasgo distintivo —prosigue Gombrich— siempre que
sea coherentemente identificable. Es aqui donde el limite entre retrato y la caricatura se
esfuma.’

El andlisis del inspirado tedrico esfuncional alanaturalezade nuestro objeto yaque
permite articular los diferentes registros de imagenes de Perdn, sobre una linea que los
atraviesa horizontalmente. Veamos entonces |as obras.

Cuadros

Destinado ala sala de un coqueto departamento y no a sitio que la historia quiso que hoy
ocupara, €l dleo de Juan y Eva Per6n en ropa de soirée fue encargado en 1948 por Juan
Duarte a Numa Ayrinhac, €l prestigioso retratista de sefioras de alta sociedad, quien se
convirtié desde entonces y hasta su muerte en 1951 en el pintor oficial delafamilia® En
€s0s cuatro afios, los més gloriosos para €l pintor, los retratadosy el comitente, Ayrinhac
produjo unaveintenade retratos, unaserie no solamente integrada por brillantesversiones
de ladama, sino también del General y del mismo Juancito, cuyo destino seignoray que
conocemos gracias alas fotos que conserva su heredero.® Andrea Giunta describi6 lamo-
dalidad de trabajo del artista. Ayrinhac componia sus obras sobre fotografias y bocetosy
no sobre el modelo natural, en un procedimiento tradicional paralaépocaque ahorrabano
solo fatigosas sesiones de pose sino que e permitiatrabajar con rapidez parasatisfacer una
demanda sostenida de retratos.*® Que el cuadro de Per6on y Eva fue pintado sobre una
fotografia parece confirmarse por la mirada que los protagonistas dirigen a las camaras,
sobrelos que se vuelven fugazmente, y no a punto devistadel artista. [Fig. 1] Laconcen-
tracién minuciosa en los detalles de las figuras contrasta con los fondos ciertamente

6 GOMBRICH, Erngt “Lamascara...”, cit.

7 GOMBRICH, Ernst “Lamaéscara...”, cit.

8 Paraunabiografiade NumaAyrinhac, véase GIUNTA, Andrea“ EvaPerén: imégenesy publico”, enAA.VV.,
Artey recepcion, VIl Jornadas de Teoria e Historia de las Artes, CAIA, Buenos Aires, setiembre de 1997,
pp.177-184. En este articulo, la autora analiza el retrato Eva realizado por Ayrinhac, que cobro fama mun-
dial através de su reproduccion en latapa de “La Razén de mi vida’.

9 Agradezco a Laura Malosetti Costa que me haya facilitado las fotografias tomadas en el archivo delacasa
de Ayrinhac en Pigié (Provincia de Buenos Aires), para su reproduccion en este articulo.

10 Giunta sefidla que en los retratos de Eva, Ayrinhac seleccionaba diversas fotografias de manos y rostros,
componiendo sobre esos fragmentos un “model0” basico, con lamismapose, a cual cambiaba de vestidos.
GIUNTA, Andrea “Eva Perén: imégenes...”, cit., p. 180.
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fantasi 0sos, que en éste como en otros gjempl os, se compl etaban aposteriori con urgencia,
a grandes y delgadas pinceladas. El efecto de collage resultante, asi como el ambiente
artificioso en que sitllaalos persongjes no es el Unico dato que revelalaexcentricidad de
Ayrinhac y de su cliente: la desproporcion de las figuras, tan estilizadas que rayan en lo
etéreo, conforme al estilo déco que Ayrinhac profesaba casi con fanatismo, satisfaciendo
en este punto aun Duarte avido por atesorar imagenes de su hermanay conquistar, através
de obras de arte, simbolos de status. Tratandose de un encargo privado, las libertades del
artista quedan justificadas, pero las condiciones diferian a la hora de responder a la
comitencia estatal de retratos protocolares, para su emplazamiento en |os transatlanticos,
como indica Giunta, y en los despachos de funcionarios de jerarquia.®* Sin embargo, si
Ayrinhac desafié | as convenciones, 0 al menostanto como lo permitialalargatradicion de
un género que aceptaba pocas variantes,*? se debi6 quizas a un encuentro de voluntades,
deseosy aspiraciones. Por unlado delosretratados, de modelar suimagen conforme asus
propi osintereses de afirmacion politica, —pero sobretodo social y estética—, y por otro, del
artista, por entonces bien instalado como retratista de sociedad, que probablemente haya
visto alanado el camino de integracion alas mas altas esferas de la politica.'®

Si visitaramos los museos histéricos de laArgentinay de otros paises americanos,
veriamos cuanto se repite laférmula de representar alos presidentes seglin un estereotipo
trazado sobre la investidura que se impone a las particul aridades expresivas del sujeto.**
En términos de Gombrich, laméascara del rol social que desempefian preval ece sobre sus
caras, homologadas en gran medida bajo la expresiéon concentrada, a veces severa, que
refiere a los valores morales del individuo.’> Cualidades tales como honor, reputacion,
trabajo, integridad, condensadas en la nocién de caracter weberiano, constituy6 desde el
siglo XIX un modelo de presentacion social que comenzé a modificarse en las primeras
décadas del XX, apartir delaerade masas. Laculturade lapersonalidad reemplazaala

1 Enlosde menor rango, en cambio, se colocaban fotografias de los originaes al éleo, en version reducida, o
la fotografia “oficial” de Perén en traje de militar. Los noticieros cinematogréficos —Sucesos Argentinos,
Noticiario Bonaerense— han sido una fuente inestimable para determinar la ubicacién de los retratos.

12 El cuadro de Napoledn | en su estudio, pintado por Jacques-Louis David en 1812, es cabeza de serie en los
retratos ceremoniales del siglo XI1X. Véase BOIME, Albert “Iconografia napolednica’, en Historia social
del arte moderno. El arte en la época del Bonapartismo. 1800-1815, vol. 2, Alianza Editorial, Madrid,
2002. Por lo genera se presenta a la figura de tres cuartos, —con menor frecuencia de cuerpo entero—; en
uniforme militar o de frac con la banda presidencial; en el despacho, de pie junto a escrito, con la mano
apoyada sobre la Constitucion.

13 MICELI, Sergio Imagens negociadas. Retratos da élite brasileira (1920-1940), Companhia das Letras,
San Pablo, 1996.

14 Ellonosignificaquelosretratados carezcan de caracteristicas expresivas particulares. Paraun andlisisdela
complejidad que histéricamente atraveso el problema de la expresion en €l retrato, véase entre otros,
GOMBRICH, Ernst H. “El experimento de la caricatura” en Arte e ilusion, cit; “Sobre la percepcion
fisonémica’ y “El arsenal del caricaturista’, en Meditaciones de un caballo de madera, Seix Barral, Barce-
lona, 1967. [1° ed. Londres, Phaidon Press, 1963].

15 Véanse a este respecto |os retratos de Victorino de la Plaza, Rogque Séenz Pefia e Hipdlito Irigoyen.
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del carécter, postulando nuevos valores como la seduccion, el charme, el atractivo, en
relevo de los morales.’® En plena expansion del cine, las grandes personalidades de la
pantallafueron el espejo en el que algunos de los lideres de entreguerras forjaron su ima-
gen magnéticay fascinante.)” Sofisticadosy encantadorestambién Juany Eva, enlaestelar
apariencia queles concede el pintor, mas proximo aun director de escenaque a retratista
cortesano.

Pero fuera de este mol de hollywoodense aunque no demasiado lejos, Ayrinhac com-
puso tresretratosindividual es de Perén. En dos de ell os, trazados sobre lamismafotogra-
fia, sereiterael gesto y lapose, cambiando, como si de unaimagen de vestir setratara, la
indumentaria: en un caso, de etiqueta, en otro, uniforme militar de galay en ambos con la
banda presidencial.® De pie, con las manos cruzadas en €l frente, es el General quien nos
contempla, sobrio eimperturbable, con lamiradareposada que encuentraaladel especta-
dor en un mudo eimaginario intercambio. [Fig. 2]

Hasta aqui, la descripcion podria corresponder acual quier model o clésico deretrato
frontal*® de no ser por el romantico ambiente creado por Ayrinhac parasituar a persongje:
un sugestivo nocturno como escenografiade fondo. Sabiendo de laafeccion del artistapor
pintar extravagantes paisajes crepusculares, el 6leo esuno méasen el conjunto, pero desde
el punto de vista de las convenciones representativas del género, constituye atodas luces
una curiosa excepcion. Tanto como el que exhibe al mandatario, estavez de cuerpo entero
en su oficina, proximo a un busto clésico, sonriendo abiertamente, una vez mas, ante las
camaras. [Fig. 3] ¢Se habratratado, también en este caso, de un encargo de su secretario y
cufiado, de una dependencia estatal, o del mismo Perén? Lafalta de documentacion en el
archivo familiar deja éste y muchos otros interrogantes sin respuesta. Quizas por laamis-
tad que uniaal pintor con Juan Duarte hayan contratado informal mente, en el caso que esta
obra haya sido efectivamente una pieza méas para su coleccion privada.

La vida de Ayrinhac terminé cuando el régimen estaba todavia lejos del ocaso. La
gloriaquelogré através de su labor en esos afios, no alcanzé parainscribir su nombre en
ningunahistoriadel arte argentino, pero si enladel peronismo, paraquien fue“el retratista
del pueblo.”?° Fuera de estas obras, no hubo casi produccién de retratos de Perén en clave
erudita. Inversamente, anénimos autores modelaron su rostro paramultiplicado enlasim-
prentas.

16 Para un andlisis de estas nociones aplicadas a “mito Mussolini”. Cfr. FALASCA-ZAMPONI, Simonetta
Fascist Spectacle. The aesthetics of power in Mussolini”s Italy, University of California Press, Berkeley &
Los Angeles, 1997.

17 METZ, Christian The imaginary signifier: Psychoanalysis and the cinema, Indiana University Press,
Bloomington, 1982.

18 El retrato en el que luce uniforme militar presidiael despacho del Cnel. Mercante en La Plata. Posiblemente
haya sido encargado por la Gobernacién de la Provincia de Buenos Aires.

19 Compérese con €l 6leo de Alvear, cuyaposey actitud son casi idénticas, aexcepcion del fondo que en éste
es neutro. Museo de la Casa de Gobierno.

20 GIUNTA, Andrea “Eva Perén: imégenes...”, cit.
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Impresos

Si Ayrinhac fue el pintor oficial, fueron varios los ilustradores que elaboraron retratos de
Perdn parasu reproduccion en escalay en amplioscircuitos. Detodosellos, probablemen-
te sea Roberto Mezzadra quien merezcael titulo deilustrador oficial. Periodistay jefe de
dibujantes de Noticias Gréficas desde su fundacion, Mezzadra estaba a cargo de lapagina
de caricaturas deportivasdel diario, en tiempos en que el box se contaba entre |os deportes
mas populares. La pasion que uniaal periodistay al General, asiduo concurrente a Luna
Park, fue el comienzo de unaamistad que permitié al periodistatratarlo en formaprivada.
Cuando Noticias Gréficas paso aintegrar laérbitadelaprensaestatal, Mezzadracombind
sutareaen el diario con laproduccion de afiches parala Direccion General de Propaganda
de la Subsecretaria de Informaciones, dependencia que coordinaba larealizacion y distri-
bucién delapropagandagrafica. M uchos otros dibujantes trabajaban para este organismo,
pero no todos se especializaban en lafisonomia del Lider, de modo que circulaban dos o
tresmodel os basi cos, —como el de Alfredo Pachelo o el de Salll Borobia— cambiéndose las
leyendas en virtud de las circunstancias en que eran empleados.? Sin embargo, laimagen
acufiada por Mezzadra, un Perén de ampliasonrisay en camisa, [Fig. 4] fueunadelasmas
reproducidas tanto en afiches como en algunas portadas de folletos y en una serie de es-
tampillas,? si bien no fue lalnicade estetipo. [Fig. 5y 6] Siguiendo lamismamodalidad
gue el pintor de retratos, Mezzadra trabajaba a partir de fotografias, cuya espontaneidad
pareceindicar que setratabadetomasen el ambito privado. Pero si mirdramos un conjunto
de fotos de Perdn, elegidas al azar entre las correspondientes alas presidencias, asi como
las previas o las posteriores a esos afios, y tanto las personal es como las publicas, saltaria
alavistalahabitualidad detal expresién, que lateoriade la percepcion fisonémicallama
expresion general dominante, en la medida en que su recurrenciainscribe unamarca per-
manente en el semblante. En este sentido, puede inferirse el tono emocional de unindivi-
duo, suhumor global y ciertas caracteristicas de su personalidad.? Esfacilmente recordable
el permanente cefio adusto de Hitler, siempre gélido einabordable o, en el vértice opuesto,
el gesto encantador de Franklin Roosevelt y de algunos de los que lo sucedieron en el
cargo.

Aunque estosindicios no bastan paratrazar un perfil psicol égico completo de Peron,
cuestion lgjana a nuestros propdsitos, son sin embargo instrumentos validos parainferir
algunos criteriosentrelos diversos que operan alahorade lasel eccién deimagenes perso-
nales. De acuerdo a principios basi cos de la comunicacion politica, ladel presidente afa-
ble aseguraba un alto grado de eficacia por su capacidad de estimular respuestas positivas
anivel derecepcion colectiva. Estas explicaciones pueden no agregar nada alos dictados

2L Alfredo Pachelo fue varias veces premiado en concursos entre 1940 y 1944, —cuando obtuvo €l primer
puesto en la Exposicion de Mineria—y colaborador de El Hogar, La Nacién y La Prensa hasta fines de la
década.

22 Lamismaimagen sereitera en la portada del folleto “Las fuerzas espirituales de la Nacion”, s/f y aescala
monumental como ornamentacion en actos publicos. AGN (SDG-SDF).

23 GOMBRICH, Ernst H. “Lamaéscara...”, cit.
.
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del sentido comun. No obstante, a pesar de que las consideraciones acerca de las influen-
cias de la psicologia en el campo de la propaganda politica parezcan anacrénicas,® han
ocupado un sitio privilegiado dentro del arsenal delosanalistasy técnicosdelapropagan-
daen tiempos modernos.?> Gombrich ha contribuido ala explicacion de estos fenémenos,
al revitalizar lateoriafinisecular de laempatia alaluz de la psicologia de la percepcion,
gueenlo sustancial refiere acuando determinadas expresiones estimul an respuestas emo-
cionales afines.?® Llevado a terreno de las representaciones gréficas, la expresion domi-
nante del General —su sonrisa— dialoga con la de los trabajadores, en consonancia con
estrategias rentables de la propaganda peronista de conformar un mundo imaginario de
deseos satisfechos:?” lider y trabajadores asumen en la gréficaunafisonomiaquelosiden-
tifica, modelados bajo la comin méascara de laarmoniay €l bienestar. [Fig. 7]

En el itinerario que hemos desarrollado desde €l inicio, hemos postulado alarisaola
sonrisacomo un rasgo dominante, que al tiempo que define aspectos personal es es poten-
ciado por el aparato publicitario. Conviene aqui hacer un rodeo parareferirnosaotraserie
iconogréfica que cobra particular relevancia en 1950 y que reaparece en forma aislada
hasta 1955. En el Afio del Libertador, un Perdn imperial ensombrece provisoriamente al
carismético lider popular.

Trazada sobre estilemas del més puro clasicismo, su imagen es por entonces un so-
brio perfil que actualizay evocalafiguradel imperator cinceladaen las carasdelas mone-
das.?® Austero, con la neutralidad expresiva de un altorrelieve de piedra o bronce, que se
destina a la eternidad, el General escatima el rostro, exhibiendo en lineas precisas, su
contorno. [Fig. 8] Enagunas, €l halo de autoridad que rodeaalaefigie expresaunadistan-
ciainfranqueable; [Fig. 9] enotras, lasolasiluetabastaparaevocar el inconfundible perfil.
Luego, € retrato se vuelve dobley en la superposicién, se amalgaman casi en un cuerpo
Unico Evay Juan: en lacuspide delajerarquiasocial, son la pareja gobernante. [Fig. 10]
Como en las medallas conmemorativas de las asunciones presidenciales, que exhibian los
perfiles dobles del primer magistrado y su vicepresidente,? la consagraci én simbdlicadel
matrimonio en el poder se celebrd através de lareproduccion de ese modelo tradicional,

24 Gustave Le Bon escribe Psychologie de foules en 1895, en el clima de |as investigaciones freudianas.

2 Actualmente, la mayoria de las agencias publicitarias y especialmente las encargadas de campafias politi-
cas, estiman imprescindible la presencia de psicologos sociaes en sus staffs

26 Gombrich refiere aTeodoro Lippsy Worringer. Partiendo de la Einfiihlung, propone trasladar €l andlisisde
la proyeccion emotiva del campo de las formas a de la expresion humana, GOMBRICH, Ernst H. “La
méscara...”, cit., pp, 54-55.

27 Paraun reciente andlisis de las iconografias del trabajador, ver GENE, Marcela Un mundo feliz. Imagenes
de los trabajadores en €l primer peronismo (1946-1955), Fondo de Cultura Econdmica, Buenos Aires,
2005.

28 Véase “Les monnaies comme instrument de propagande” en Numismatique dans |I”Antiquité. Dossier
d"archéologie, nim. 248, novembre 1999, pp.78-87.

29 Véase lade Manuel Quintanay Victorino de la Plazaen el Museo Casa de Gobierno.
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gue ademasdelas medallas, se desplegabaen los materialesimpresos, asi como en llaveros
y ceniceros metalicos, sin olvidar las etiquetas de la sidra navidefa. [Fig. 11]

Magnéticoy risuefio o severoy distante, el General asumialos multiplesrostros que
los dibujantes debian concederle, tantos como los roles que é mismo queriajugar. Fuera
del marco delaproduccion oficial, larisay el perfil siguieron otros caminosen los|épices
delaoposicion.

Caricaturas
“Desde hoy yatiene el periodismo tan gustoso de uniformarse en el cuelloy enlacamisa,
un 6rgano que por su indole misma carece de gemelosy trabas: DESCAMISADA. Hacia
faltaunarevista pecho a aire, francay ampliacomo la risa del pueblo. Haciafalta, jqué
embromar! Ya es hora de que empecemos a tomar en soda ese aparato grandilocuente,
fastuoso, tirado para atras y voluminoso, que empieza con los cargamentos de avisos y
termina en los 140 kilos del doctor ‘ Chanchorini’...”3 Asi se presentaba en sociedad en
enero de 1946, larevista Descamisada, promotorade larisa peronista, en el marco de una
campafia que sin demasiados recursos hizo pie en el humor. La contienda electoral se
escenifico através de una pelea de box, donde Perén, un muscul 0so boxeador de sonrisa
encandilante y apretadagominaalo Gardel, evocaba la hazafia de Firpo tirando fuera del
ring aun gordo y torpe Tamborini.®* Mientras el caricaturista Rechain modelabaal Coro-
nel con las caracteristicas que la imaginacion popular atribuia al macho argentino, su
competidora Cascabel, que siguié de cerca su metedrico ascenso desde la gestién en la
Secretaria de Trabajo y Prevision, prefirio el atajo metaférico de una colosal pera para
satirizar €l triunfo, en la portada del 28 de febrero de 1946. Por entonces, €l apellido del
candidato proveia material suficiente paraaludirlo en tono jocoso, sin recurrir a aspectos
de su fisonomia.®

“Cualquier cosapodiadecirse de Perén, —opina Félix Luna—menos que fuese un tipo
ridiculo.”® Ciertamente, su aspecto fisico no erafécilmenteridiculizable, excepto por sus
brazos en ato y la sonrisa estereotipada. Y contra ella cargo el 1&piz opositor. El rasgo
distintivo que definia a afable conductor pronto habria de transformarse en una rigida

30 El gtaff reunia, entre otros, a Manuel Alcobre (Erbocla), José Gobello y Arturo Jauretche, que firmaba con
el seudénimo de El Fabriquero. Entre los dibujantes, Aristides y Délfor Rechain, Lubrano, y Gonzélez
Fossat.

31 Firmada por Aristides Rechain, dibujante de Critica y La novela semanal en los afios veinte y treinta;
ilustrador de La Epoca desde 1948 y La Prensa desde 1953. Fue € autor de uno de los afiches-retrato de
Eva Peron.

82 Cascabel fue una empresa de humoristas amateurs, surgida de un grupo de socios del Jockey Club. Entre
sus redactores se contaban Conrado Nalé Roxlo (Chamico), Rodolfo Taboada, Florencio Escardé (Piolin de
Macramé), Sixto Pondal Rios, Enrique Santos Discépolo, Carlos Warnes (César Bruto) y el espafiol Ramoén
Gomez de la Serna. Los dibujantes Alcides Gubellini, Lino Palacio, Lorenzo Molas y Ledn Poch, son
algunos entre los muchos que desfilaron por la editorial en sus seis afios de existencia.

33 LUNA, Félix El 45, Sudamericana, Buenos Aires, 1995, p. 443. [1° ed. 1971]
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muecadisociadadel rostro, capaz por si mismade connotar lacorrupcion moral del nuevo
gobierno, desde la Opticade amplios sectores delasociedad. Paraellos, larisadel General
fuelamascara delahipocresiay lademagogia que termind por fagocitar alacara.® [Fig.
12]

Desde las paginas de La Vanguardia, Tristén fustigé al General desde todoslosflan-
cos posibles.® Las aspiraciones dictatoriales fueron pronto el blanco predilecto para €l
ataque en caricaturas que describen escenas complgjas, abarrotadas de objetosy persona-
jes. Soberbioy autoritario, Perén es presentado en ropamilitar, armado con un sable mitad
garrotey con el napolednico gesto delamano en lachagueta—un codigo estabilizado en el
humorismo gréafico—, solazandose con el canto de diabdlicas tentaciones voceadas por un
coro de oscuros y sumisos maniquies a cuerda. [Fig. 13] Como un prefiguracion de las
augustas imagenes que en e Afio del Libertador inundarian la prensa, Tristén carga las
tintas en los atributos del César, a rodear la cabeza con laureles y un halo de santidad
hecho de alambre, como losusados en los disfraces de angelito: ridiculafiguracon airesde
précer que contempla, emocionado, una al pargata colgando de lapica. [Fig. 14]

Si en algo se regodeaba el dibujante, era en exaltar los vicios morales del Coronel,
personificados en coristasy mujeresligeras, condensando el sentir del antiperonismo, dan-
do formaalosrumoresen veladas alusiones aladecencia de su esposa, puestaen duda por
quienes eran los lectores habituales del diario.

Pueden imaginarse, en consecuencia, |os efectos de estas caricaturas. En 1947, los
animos se caldearon mas alin cuando Tristan desocultalos coqueteos del lider conlaCGT
en unaescenadonde hastael mas minimo objeto se cargade significados: ella, unarobusta
bailaora, danzando a son de |as castafiuel as para entretenimiento de él, mérbido giganton
echado en un divan, envuelto en los vapores del narguile, mientras cierta atmésfera de
serrallo se percibiaen lasala. [Fig. 15] Ni rastros quedaban de agquella santidad, irénica-
mente sugerida por el alambre, pero las hojas de laurel perduraban sobre una cabeza plan-
teada en la estructura basica de la pera, similar ala del retrato enmarcado de una reina
coronaday labios de corazon, en lamesa del primer plano. Poco después La Vanguardia
fue clausuraday por entonces también desaparecid Cascabel, mientras las publicaciones
de humor pro-peronista se expandian considerablemente.

Si estas caricaturas apuntaban a cuestionar jocosamente los val ores mor al es de Perdn,
el gjemplo de una broma gréfica aparecida en un panfleto confeccionado por militantes
catélicos en 1954 persigue lamisma finalidad pero por un camino diferente.3

3 GOMBRICH, Ernst H. “Laméscara...”, cit., p. 29.

35 Seudénimo de José Maria Guinzo dibujante de La Vanguardia desde 1934.

36 Sectores de lamilitancia catélicainiciaron una sostenida campafia de contrapropaganda luego del discurso
del 11/11/1954 que pone a descubierto el enfrentamiento del peronismo y lalglesia. Félix Lafiandra (h),
uno de los promotores de la campafia, reunio la coleccion de panfletos en Los panfletos. Su aporte a la
Revolucion Libertadora, Itinerarium, Buenos Aires, 1955. En la introduccion el autor relata el espiritu de
esta empresa, que estima fundamental en la caida del régimen.
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Que un panfleto seilustrara era bastante excepcional cuando debian imprimirse con
toda rapidez y en forma clandestina.®” En este caso, un dibujante ciertamente amateur
apelaaloscddigosdelaantropometria, pseudociencia positivista que establece rel aciones
entre las caracteristicas fisondmicas de un individuo y las morales o conductuales. Este
instrumental técnico delapoliciadel siglo XIX paralaidentificacion criminal, habiacaido
en desuso, pero se mantuvo latente en los afios 1920s. y 1930s. como recurso de los
ilustradores de la prensa popular, —en particular del diario Critica—, algunas veces como
argumento afavor delainocenciay en otros para fundamentar la culpabilidad del sujeto,
siempreinferidos a partir de marcas corporales.

Sometidaamediciones, laestructura craneana de Perén esinterpretadaalaluz dela
parodia antropométrica, con la exclusiva finalidad de la descalificacion moral. Més que
como delincuente o pervertido, se exaltan las condiciones fisicas que designan a un sub-
normal, subrayada por €l abrupto contorno que convierte en vulgar un perfil que tiempo
antes luciaimperial. [Fig. 16]

Finalmente, un montaje fotogréfico intervienelazonade laboca, estampando donde
habia unaamplia sonrisa, unas fauces desproporcionadas, a borde de devorar €l micréfo-
no. [Fig. 17] Esobvio sefidar el sentido que subyace en esta operacion, sabiendo del uso
frecuente que Perdn hacia de la radio. Con todo, se apunt6 directamente a vulnerar la
expresion que durante mas de una década habia identificado al carismatico lider de los
trabajadores: larisa que el ‘55 propuso aniquilar.

Quienes visiten el Museo de la Casa de Gobierno, se encontraran solamente con €l
rostro sonriente del General. Quizés se trate de una estrategia del mismo museo, cuya
tienda esté atestada de souvenirsdelapargja, a ofrecer laimagen més seductoray expor-
table de uno delos mitosdel siglo XX, en sintonia con la que la cinematografia norteame-
ricanadifundié anivel mundial. Quizastambién, otrosvisitantesreconozcamosen ellauna
marcaindeleble de la cultura politica argentina contemporanea.

Buenos Aires, octubre de 2004

37 En principio se copiaban a mano, luego se trasladaron imprentas de colegios catélicos a los domicilios de
los militantes. Algunas imprentas comerciales también prestaron colaboracion. LAFIANDRA, Félix Los

panfletos..., cit.
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