Mestresses de casa, politica
| telenoticies a Méxic: un trinomi inexplorat’

Aimée Vega Montiel

Aquest treball analitza el paper que té la informacio
emesa pels telenoticies mexicans en la participacio
politica de les mestresses de casa, en el context de
I'eleccid presidencial del 2000. El propdsit se centra a
coneixer la forma en quée els programes mostren el
procés electoral i la manera en qué aquestes dones
miren les informacions, quins motius tenen per fer-ho,
l'objectiu que persegueixen, com també els elements
cognitius, socials i mediatics que defineixen la seva
decisio de vot. També explora si les noticies
serveixen a aquestes dones per informar-se de la
politica, formar-se opinions i si les estimulen a
participar en tot allo que s’esdevé en aquest terreny.

Introduccio

Des d’una definicié convencional, la participacié politica de
les dones? és jutjada com a passiva i conservadora perqué
voten menys que els homes o perqué no voten pels
candidats pels quals ells ho fan. Es diu que tenen menys
coneixements que els homes sobre les opcions i els temes
politics, i que la seva conducta politica és ingénua, idealista
i puritana.

Amb aquest telé de fons, la recepcid televisiva de les
noticies s’ha constituit com un camp d’estudi central atés el
reconeixement que s’ha donat a aquest génere en la
mesura que representa una entrada fonamental d'informa-
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cio per als ciutadans i ciutadanes. Aquest fenomen pren
més relleu si es tracta de noticies relatives a la politica, la
qual cosa explica que durant els moments algids de
activitat politica,
(VELAZQUEZ: 1999), el discurs public apunti repetidament

com poden ser unes eleccions
que el paper dels teleinformatius és requisit i condicié
indispensable per a una democracia saludable.

Cap als anys vuitanta, dos corrents d’analisi —els estudis
culturals i 'analisi de la recepcid (HALL: 1980; MORLEY: 1980,
1986; JENSEN: 1987; Fiske: 1987; LuLL: 1992; OrRozco: 1996;
BuckiNGHAM: 2000)- van inaugurar noves rutes d’aproxi-
macio a I'estudi de la recepcid. Si prenem com a punt de
partida la cultura com I'escenari en qué aquest fenomen
comunicatiu es construeix, les dues perspectives, sense
deixar de recongixer el paper de la televisié com a produc-
tora de sentit, també s’han interessat per la contribucié de
l'audiéncia. Arran d’aix0, avui es pot entendre el fenomen
de la recepcié com un procés social, actiu i dialogic:

a) Social, perqué és a la realitat social on té lloc.

b) Actiu, en moviment, perqué és cognitiu i reflexiu, en tant
que és un acte de produccié de significat en el qual
participen els receptors i la propia televisi6 com a
productora de continguts, discursos i cognicions.

c) Dialdgic, en la mesura que receptors i televisié mantenen
una interaccio permanent, d’anada i tornada, d’objectius,
informacions, continguts i interessos, que excedeix el
limit espai-temps de I'acte de mirar la televisié (VEGA:
2004).

Amb la intencié de respondre a I'objectiu que ha guiat
aquest treball, es van definir dos tipus d’observables: les
noticies sobre les eleccions emeses pels principals
telenoticies mexicans i el grup de recepcié format per les
mestresses de casa.
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Les noticies sobre les eleccions

En el context indicat, es va analitzar el contingut

d’informacions emeses sobre les eleccions:

1) pels quatre telenoticies més vistos a Mexic: Noticiero (de
'empresa privada Televisa), Hechos (de I'empresa
privada Tv Azteca), Noticias (de la cadena estatal Canal
11) i CNI Noticias (de la privada Canal 40);

2) al llarg de les clausures de campanya (que van tenir lloc
durant els ultims quinze dies del procés electoral, del 14
al 28 de juny del 2000); i

3) relatives a les activitats de campanya dels candidats que
van contendre per la presidéncia de Mexic, i als
pronunciaments que altres actors (el president, 'autoritat
electoral, els periodistes, els intellectuals, I'església
catolica, etcetera) van fer respecte als comicis. En total,
es van analitzar 626 noticies.

Aquesta mostra va permetre obtenir les dades necessa-
ries per determinar la qualitat i 'equitat dels telenoticies
davant de les diferents forces politiques. Les variables de
'analisi van ser: temps total de la noticia, temps de veu i
imatge, jerarquitzacié de la noticia, caracteristiques de la
noticia, plans televisius, representacid dels assistents a
I'acte de campanya, adjectivacid de la noticia, tema de quée
parla el politic i accent del discurs del politic.

El grup de recepcio

Aquest treball va considerar les mestresses de casa resi-
dents al districte federal i a 'area metropolitana, amb edats
d’entre 25 i 60 anys3. Es va determinar de treballar amb
dones pertanyents als tres sectors socioeconomics basics:
alt, mitja i baix, perqué un dels objectius establerts era el de
coneixer de quina manera la posicié d’aquestes dones en
I'esfera socioeconomica afecta la interpretacié que fan de
les noticies electorals. ElI mateix criteri va servir per
contemplar el seu grau escolar, que va variar dels estudis
de primaria al nivell superior.

La funcié social dels telenoticies a Méxic
Tot i que es van trobar diferencies significatives quant a

forma i contingut entre els quatre programes analitzats
(Noticiero, Hechos, Noticias i CNI Noticias), en termes

generals és possible advertir algunes similituds pel que fa
als seus valors informatius sobre la politica.

En primer lloc, es va veure que durant aquests comicis tots
els teleinformatius es van caracteritzar per privilegiar, en
major 0 menor mesura, tres questions que, d’acord amb
David Buckingham (2001), solen emfasitzar els telenoticies
en lactualitat: els fets que involucren personatges
importants per damunt dels de persones ordinaries, allo
public sobre alld privat, i allo nou i espectacular sobre alld
que no ho és.

Durant el procés electoral, aquestes categoritzacions van
servir de recurs als telenoticies mexicans per atorgar a cada
subjecte i a cada esdeveniment un estatus. Per tant, els
ciutadans comuns (la gran majoria) no van apareixer en cap
d’aquests informatius i, si ho van fer, va ser a través de
representacions numeriques, com ara les enquestes.

Aquesta invisibilitat va adquirir més importancia en el cas
de les mestresses de casa que, a pesar de constituir un dels
publics objectius més importants dels telenoticies a Méxic,
no van ser al-ludides ni implicitament ni explicita al llarg de
les clausures de campanya per part de cap informatiu (ni
per part dels politics). A partir dels resultats presentats per
aquesta investigacid, per tant, és possible inferir que els
telenoticies mexicans veuen el ciutada com un simple
espectador de la lluita electoral i de I'espectacle politic, més
que no pas com un subjecte amb la capacitat potencial per
intervenir en I'esfera politica publica.

D’altra banda, es fa evident que la logica que guia avui la
feina de les televisions per informar dels esdeveniments
politics obeeix al predomini de la seva funcié comercial per
damunt de la social.

Per als quatre telenocticies analitzats, perd especialment
per als que pertanyen a les empreses privades —Noticiero,
Hechos i CNI Noticias—, la substancia medul-lar d’aquestes
campanyes no es trobava en les propostes, sind en
I'espectacularitat, que és el que garanteix més audiéncia.
L’espectacularitat entesa com el tret caracteristic més
important de la comunicacid politica en l'actualitat. D’acord
amb el que es va observar, aquesta espectacularitat es va
fer evident a través de la brevetat, la fragmentacio, la
manca d’equitat, el negativisme, la personalitzacid i els
pronostics de les noticies sobre les eleccions en qliestio (a
través de les enquestes).

D’aquesta forma, les dades i les reflexions d’aquest estudi
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evidencien que els quatre noticiaris més importants de
Meéxic tendeixen cada vegada més a reproduir el model
nord-america de la comunicacié politica, centrat en
I'espectacularitzacié. Permeten, igualment, concloure que
cap d’aquests programes no proveeix d’elements per
pensar que al pais es viu una democracia saludable. Avui
les televisions mostren clarament, més que mai, que la seva
funcié social —funcid que en el context d’'unes eleccions
hauria d’estar adrecada, en teoria, a promoure el debat
plural i democratic, a incentivar la participacié ciutadana i a
garantir el dret a la informacié— depén de les lleis que dicta
el mercat.

Mestresses de casa, telenoticies i participacio
politica

D’acord amb els resultats d’aquesta investigacio, no es pot
parlar d’'una recepcié en termes d’efectes, sind més aviat
d’'una recepcio activa, en la qual aquestes dones participen
creativament per tal de construir un significat sobre aquests
missatges. De tots els factors que poden intervenir en les
seves formes particulars de recepcio, identifico en la seva
identitat de génere I'element principal que determina aquest
procés.

A partir dels testimonis de les mestresses de casa, és
possible afirmar que la representacié que aquestes dones
tenen de la politica a Méxic és negativa. Al darrere d’aquest
pensament hi ha la idea que la politica és una activitat
guiada per la conveniéncia i no per la conviccid. L’associen
a sentiments com la decepcid, perqué consideren que el
partit que governava aleshores, el PRI, estava cada vegada
menys interessat a satisfer les necessitats basiques de la
poblacid. A la desesperancga, perque no veien que cap altra
forca politica pogués representar una opcié viable de
govern. També a l'enuig, perqué tenen la idea que els
politics menteixen i “roben”, que sén deshonestos, i perque
en l'actualitat, la tonica general de les campanyes electorals
sén els atacs i les desqualificacions, quan alldo més
important hauria de ser la presentacioé de propostes. I, en
general, a I'escepticisme, tant en la politica com en els
politics, sentiment que té tres raons fonamentals: la
corrupcio, les promeses incomplertes dels politics i la
llunyania dels politics respecte dels ciutadans:

“Jo no estic gens al cas del rotllo de la politica perqué no
hi crec gens i perqué la politica se’m fa dificil d’entendre,
sobretot, quan la gent que forma part de la politica no
vol que tu hi entenguis perqué no els puguis exigir res”.

A pesar d’aquestes critiques, les participants manifesten
el seu interés en la politica. Valoren la importancia de
congixer el que passa en aquesta esfera i de votar. Sense
diferéncia de classe, edat o nivell educatiu, les informants
expressen que el seu interes esta motivat principalment
perqué volen tenir un pais en el qual la seva familia pugui
viure tranquil-lament.

Ara bé, com s’autoperceben les mestresses de casa
davant de la politica? En general, les dones a les quals es
va entrevistar afirmen tenir un sentiment d’alienacio
respecte a aquesta esfera. Sense diferéncia de classe
economica, nivell educatiu o grup d’edat, les mestresses de
casa se senten marginades del debat public politic. Aquest
sentiment prové també de la posicié deficitaria d’aquestes
dones en la propia esfera domeéstica; per aix0 en els seus
testimonis es detecta una autoestima baixa respecte als
seus coneixements i accions en I'ambit de la politica. Per
aquest motiu ponderen les opinions d’altres sobre les seves
propies, principalment les del seu marit:

“Per a mi és important I'opinié del meu marit, per saber
més perque, la veritat, de politica no en sé gairebé res i, a
més, N0 em sé expressar’.

Malgrat aquests sentiments, pero, totes les informants
sense excepcid manifesten el seu interés en leleccid
perqué per primera vegada veuen que la possibilitat d’'un
canvi en el govern d’aquest pais és real. En aquest sentit,
celebren que hi hagi més obertura politica, producte del
procés de transicié democratica que ha possibilitat 'avang
de l'oposicié. Destaquen la competéncia que hi ha entre els
partits com a primer pas cap a l'alternanca.

Dels candidats que coneixen, les mestresses de casa
entrevistades fan referéncia principalment als que tenen
més possibilitats de guanyar les eleccions: Francisco La-
bastida (PRI), Vicente Fox (PAN) i Cuauhtémoc Cardenas
(PRD). La seva decisio de vot oscil-la entre els dos primers,
és a dir, entre el representant del partit del centre i el de
dreta.

Una primera lectura fa pensar que la tendencia politica
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d’aquestes mestresses de casa és conservadora, i més si
ens fixem en els partits pels quals voten i en les caracteristi-
ques del seu vot (conjuntural, tradicional o per por). Aixd no
obstant, si parem atencié a les raons que ho motiven,
trobem que el seu vot esta condicionat per la posicié que
ocupen en l'esfera domestica, que en general es tradueix
en una preocupacié i recerca constant del benestar dels
altres.

D’altra banda, en espais com els comites veinals, els
partits politics, les associacions no governamentals i les
associacions altruistes, aquestes dones han trobat la
possibilitat de d’exercir una participacio més activa i
permanent, animades per la recerca d’'unes condicions de
vida millors. En aquest sentit, és precisament el seu paper
en la familia, com a administradores de la vida quotidiana,
la rad principal que estimula el seu activisme politic.

Fonts d’informacio

De totes les fonts, els mitjans de comunicacié constitueixen
la via principal per mantenir-se informades sobre les
eleccions. Recursos com ara els noticiaris radiofonics,
principalment el conduit per José Gutiérrez Vivd, Monitor,
s6n per a elles una via optima d’informacié. La seva
preferéncia pels informatius de radio respon al fet que els
ofereixen més credibilitat que altres mitjans, perod
principalment, perqué tenen una carrega de feina doméstica
important, i escoltar els noticiaris de radio no els demanda
una recepcid exclusiva.

La premsa és un altre recurs d’informacié per a les
participants en aquesta investigacid. Tot i que el consum
que en fan és molt marginal, no s’evidencia una distincié
entre nivells socioecondmics: tant les dones del mitja, com
del baix i de I'alt troben en aquest mitja una font d’'informacio
sobre les eleccions. Finalment, entre les dones més joves i
amb més recursos econdmics, internet representa una via
per informar-se de les eleccions.

De tots els mitjans de comunicacid, la televisio —i
concretament els telenoticies— s’erigeix com a font principal
d’'informacio sobre aquests comicis. Dels telenoticies, els
nocturns van ser els més vistos per aquestes dones:
Noticiero, Hechos, Noticias i CNI Noticias. El de Televisa i
el de Tv Azteca sén els més vistos per les mestresses de

casa, sense distincio d’edats o de nivell socioeconomic.
Noticias de Canal 11 té una audiéncia marginal; algunes ni
tan sols n’havien sentit a parlar, pero si que l'identifiquen
com una productora de bons continguts, educatius i
culturals. Aquest canal és vist per les mestresses de casa
dels estrats mitja i alt. Al final hi ha CNI Noticias, de Canal
40, que només és vist per informants que s’ubiquen en el
nivell socioecondmic baix i en el mitja. Totes les participants
miren algun d’aquests quatre telenoticies amb regularitat.
Coneixen les emissions, n’identifiquen els locutors i estan
familiaritzades amb la seva narrativa.

Credibilitat als noticiaris

La majoria de les participants en aquesta investigacio opina
que a Mexic és molt dificil que aquests noticiaris acon-
segueixin acomplir la seva funcié social, perqué consideren
que en la seva produccié informativa hi influeixen els
interessos que els propietaris d’aquestes empreses
televisives tenen amb el govern i amb alguns partits.
Mostren un cert escepticisme sobre la veracitat d’aquestes
noticies perqué pensen que sempre tenen una tendéncia.

Amb relacié al procés electoral, la percepcié generalitzada
de les participants pel que fa als telenoticies davant d’un fet
com les eleccions no és positiva. La majoria d’elles
coincideix a afirmar que aquests programes es van centrar
justament a emfasitzar el negativisme present a les
campanyes, amb la qual cosa s’ha accentuat la percepcié
que tenen de la politica com a “xafarderia”. Consideren que
aquesta acci6é forma part d’una estrategia dels telenoticies
per distreure latenci6 de la ciutadania d’alld que, en
principi, és el més important d’'una eleccio.

Pensen les mestresses de casa que un noticiari pot influir
en la decisi6 de vot dels receptors? Segons la teoria
anomenada establiment d’agenda (agenda-setting), la
major part de les informants comparteixen la idea que els
noticiaris els aporten temes sobre els quals poden pensar i
discutir, perd en canvi no pensen que els defineixin qué han
de pensar ni com ho han de fer. Algunes d’elles consideren
que aquests noticiaris poden influir només en el cas dels
ciutadans indecisos, és a dir, dels que no tenen el vot
definit.

De tota manera, el component afectiu i estétic és molt
important a I'hora de triar un informatiu. Aixo es deu al fet
que les gratificacions que obtenen, com ara la companyia i
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el carisma del presentador —d’acord amb Stam (1983) i amb
Buckingham (2001)-,
essencials que alguns programes de noticies ofereixen als
seus espectadors en I'actualitat:

constitueixen uns dels plaers

“.M. Es important conéixer el presentador?

-P. Si

-P. Si, per exemple, Javier Alatorre té molt bona preséncia.

-P. Es important que el presentador sigui agradable, oi?
Perque la veritat és que a mi, Joaquin Lépez Ddriga no
m’agrada.

-P. No!

-P. No, se’l veu molt serids, molt sec, molt...

-P. Lleig! (rialles)

-P. Javier Alatorre t¢ més bona presencia, més personalitat
per donar noticies (rialles). Joaquin és bo, pero é&s lleig.

-M. A veure, aleshores: Joaquin és bo pero és lleig?

-P. Si,ia més ja és vell (rialles).

-P. A mi d’Alatorre m’agrada molt la veu.

-M. / qué més us agrada d’ell?

-P. Que també és guapo (rialles).”

De contextos i habits de recepcio

Com assenyalen David Morley i Roger Silverstone (1991),
la llar, com a centre de la vida quotidiana, constitueix el
marc principal en qué es desenvolupa l'acte de mirar la
televisio. Per tant, per a totes les participants, la seva casa
és el primer escenari on la recepcid dels teleinformatius
pren forma, i la sala el lloc habitual on miren aquests
programes.

D’altra banda, la percepcié que les mestresses de casa
tenen de la seva llar com a lloc de treball i de
responsabilitats continues propicia que el consum que fan
d’aquests telenoticies sigui molt particular. Aquesta practica
es veu interrompuda constantment per altres activitats
—com planxar, cuinar, ajudar els fills amb els deures de
I'escola—, ja que per a elles la llar no és primordialment un
lloc per a l'oci (com si que ho és habitualment per als
marits), sind fonamentalment de treball.

Un altre element que fa particular la recepcio televisiva de
les mestresses de casa esta constituit per les relacions de
poder. Si partim de la base que, al centre de la societat
masculina, el poder pertany als homes, aquest mateix ordre
es trasllada a I'espai domestic. En la majoria dels casos,

sense distincié de classe social o d’edat, és el marit qui

escull el noticiari que es mira a casa. L’explicacié que les
mestresses de casa hi donen és que reconeixen que ells
tenen més coneixements sobre els temes, la qual cosa els
confereix l'autoritat per triar quin noticiari s’ha de veure. Hi
ha, doncs, un reconeixement implicit que ells sén els que en
saben i, per tant, una desvaloracié dels coneixements
propis. A més, aquest poder es fa encara més evident en el
cas de les televisions amb comandament a distancia:
gairebé cap de les informants “se n’apropia”, i és més aviat
caracteristic que la possessio d’aquest aparell correspongui
a 'home.

Comunitats i liders: espais de socialitzacio,
espais d’interpretacio

Si la informaci6 televisiva no va ser un factor que
determinés per si sol la decisi6 de vot d’aquestes
mestresses de casa, quins van ser els elements decisius?
Les comunitats de recepcid, com també els espais de
socialitzaci6 en que aquestes dones intercanvien
habitualment les seves apropiacions dels missatges i se’n
tornen a apropiar fins aconseguir significacions més
definitives, van resultar determinants. En aquest sentit, per
a totes elles la familia constitueix la comunitat de recepcié
més important. Consideren que la discussio sobre el que ha
passat durant aquest procés electoral amb altres membres
de la familia els ha representat I'aportacié més important
per donar un sentit a les eleccions i a les informacions que
han vist a través dels telenoticies.

D’altra banda, totes les participants valoren positivament
I'existéncia d’aquests espais com un recurs que els permet
reflexionar millor el seu vot:

“De vegades I'enfocament que li déna la televisi6 (a la
informacid), no és l'adient. Aleshores busques per una
altra banda, per uns altres mitjans i ho comentes amb
gent que en sap, del tema, i aixi complementes la teva
informacid”.

A més, és a les comunitats de recepcio on les dones iden-
tifiquen habitualment els liders d’opinié. Aquests personat-
ges als quals elles adjudiquen un reconeixement especial
(ja sigui perqué tenen accés a informacié privilegiada o
perqué tenen el reconeixement generalitzat dels altres per
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opinar) es troben, novament i en primer lloc, a la llar.

Dels liders d’opinid, les figures masculines sén les més
importants per a elles. Sense distincié de classe social ni de
nivell educatiu, el primer lider d’opinid per a totes aquestes
mestresses de casa és el seu marit:

“El meu marit, com que llegeix molt, hi ha dies que arriba
i me’n parla, i aleshores jo hi reflexiono. Com diu ell: no
s’ha de desaprofitar el vot”.

“Conversem quan estem veient el telenoticies i hi surten
coses, perque ell (el meu marit), obviament, esta molt
més informat; aleshores moltes vegades m’explica
coses”.

No obstant aixd, les mestresses de casa dificiiment
reconeixen en les dones una lider d’opinid. | encara menys,
cap d’elles reconeix que una mestressa de casa pugui ser
una lider d’opinid. Hi ha un menyspreu generalitzat al
voltant dels coneixements que elles poden tenir sobre
temes que no pertanyen a 'esfera domeéstica:

“Jo no menyspreo I'opinid de les mestresses de casa,
com jo, que poden estar poc 0 molt informades, pero
penso que persones que hi entenen, com el meu pare,
en saben més”.

Aquestes comunitats i aquestes figures semblen repre-
sentar per a les mestresses de casa les principals fonts per
interpretar el que veuen per la televisié sobre les eleccions
i, finalment, per decidir el seu vot. Aquestes figures
coincideixen amb les que elles reconeixen com a expertes
sobre la politica: les masculines. D’acord amb el que
s’observa, aquest reconeixement va acompanyat d’una
autovaloracié molt limitada d’aquestes dones com a
ciutadanes. Reconeixen les comunitats i els liders, és cert,
perqué els suposen una font d’'informacié i de discussid
fonamental per a les seves accions politiques. Pero, també,
perqué tenen una autoestima baixa pel que fa als seus
coneixements, opinions i valoracions sobre aquests temes,
la qual cosa afavoreix que tampoc no reconeguin en altres
dones una capacitat reflexiva i critica.

D’aquesta manera, s’observa que les limitacions
ideolodgiques i culturals van unides a les creences, valors i
comportaments que aquestes dones han incorporat i
reproduit historicament. Aquests s’han anat construint

sobre les bases del masclisme que domina els habits de la

cultura mexicana i que, segons veiem, té una incidéncia
directa en la cultura politica de les participants en aquesta
investigacio. En conclusio, és la seva identitat de génere, és
a dir, el fet de ser mestresses de casa, alld que defineix les
seves comunitats i els seus liders, si, com a espais de
socialitzacio i d’interpretacio, pero també, en alguns casos,
com a barreres que els dificulten la construccié d’una
identitat politica propia.

Conclusions

Aquest treball ens aporta dades sobre la manera que tenen
les dones entrevistades de relacionar-se amb I'esfera
politica. L’escepticisme i la baixa autoestima que demostren
en aquest ambit pot també ajudar-nos a explicar I'elevat
abstencionisme d’eleccions posteriors; abstencionisme que
ha tingut les dones com a protagonistes, ja que van
constituir el 67% de la poblacio total que no va votar a les
eleccions federals del 2003.

D’altra banda, aquesta investigacié ens ajuda a conéixer
el paper que la
socialitzacio politica. En aquest sentit, s’ha observat que, si

informacié dels telenoticies té en la

bé aquestes noticies tenen una relacié amb la participacié
politica d’aquestes dones, aquesta no és ni directa ni del tot
evident.

S’ha observat que ser mestressa de casa influeix en
I'eleccio de telenoticies i dels horaris. Sintonitzen prefe-
rentment les emissions nocturnes d’aquests programes
perque és el moment en que la carrega de feines
domestiques ha disminuit. També es pot concloure que
prefereixen les noticies de les campanyes electorals que
al-ludeixen a la solucié de problemes relatius a I'ambit
domestic —delinqliencia, corrupcidé, educacio, desigualtat,
pobresa—, problemes als quals estan exposats els
membres de la familia.

La seva identitat també els determina llocs, habits i
practiques de recepcio televisiva. D’acord amb els
testimonis recollits, la recepcio té lloc en I'espai en que
aquestes dones estan adscrites historicament: la llar. Aixi
mateix, els seus habits de recepcié estan sempre
acompanyats de les activitats que fan, propies de la feina a
la llar: brodar, cuinar i netejar. Les relacions de poder,
igualment, que fan al-lusié a la dominacié masculina de la
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qual és objecte important la seva condici6é de mestresses de
casa, intervenen de manera central en els seus habits de
recepcid. Finalment, la seva identitat es projecta en la
valoracio positiva que fan de l'acte de mirar la televisio,
perqué els representa la interrupci6 momentania de la
solitud en qué la seva condici6 les submergeix i perqué els
possibilita la trobada amb la familia.

Tot el que s’ha dit abans no es tradueix en cap moment en
una recepcio passiva. Si partim del fet que valoren I'activitat
d’informar-se com un deure ciutada, totes les mestresses
de casa que han participat en aquest estudi, d’acord amb el
que hem vist, han fet una interpretacio critica de les noticies
sobre les eleccions. En primer lloc, 'han feta a partir dels
recursos que els ofereixen altres fonts d’informacié —que,
com en el cas de les dones amb més recursos economics,
i també les més joves, inclouen fins i tot internet. A partir
també de la discussié d’aquests temes en els espais en que
habitualment socialitzen i que, en el cas d’aquestes dones,
ha presentat la familia com allo primordial. Aixi mateix, de
les figures que elles reconeixen com a liders d’opini6 que,
majoritariament, consideren el marit com a principal. |,
primordialment, a partir de la seva experiéncia de vida
concreta. Per tant, aquesta recerca permanent de fonts
d’'informacio i d’interpretacié denota la inquietud d’aquestes
dones per construir-se com a ciutadanes amb respon-
sabilitat i poder plens sobre les seves decisions politiques i
socials.

Notes

1 Agquest treball és un extracte de la tesi doctoral de
l'autora, titulada “La decisién de voto de las amas de casa
mexicanas y las noticias electorales televisadas” (VEGA:
2004).

2 En sentit formal, la participacié politica es refereix a la
practica politica de la ciutadania en les institucions. Implica
'accié dels subjectes que els fa prendre decisions
relacionades amb el poder i I'exercici del poder, ja sigui a
favor o en contra. De la mateixa manera, la participacié
politica és col-lectiva i, per tant, pressuposa organitzacio,
estratégia i accid, tot aixo orientat a transformar (FERNANDEZ
PonCELA: 1994). La participacié politica comporta també
elements de la subjectivitat de les persones. Aquesta
definici6 implica, en principi, que en un sistema democratic
tots els ciutadans i ciutadanes gaudeixen d’aquest dret.
Aix0 no obstant, com es veura en aquest article, resulta
impossible fer una generalitzacio, i per aixo el que pretén és
més aviat fer una distincid entre les diverses formes de
participar i accionar en I'esfera publica politica.

3 Segons la Facultat Llatinoamericana de Ciéncies Socials
(FLACSO), les dones a Méxic representen la meitat de la
poblacié (50,1%). S6n majoritariament urbanes, i principal-
ment adultes i joves (amb edats que van dels 25 als 59
anys). D’altra banda, d’acord amb les xifres de lInstitut

Nacional d’Estadistica, Geografia i Informatica (INEGI), el

1990 la franja d’edat majoritaria de les persones que es

dedicaven a les feines de la llar només a la ciutat de Méxic,

anava dels 15 als 49 anys (en total, sumaven 1.064.679

persones).
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