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RESUMEN

De los seis bloques de contenidos para la ensefianza de la Lengua y la Literatura en Secundaria, uno de
ellos es el dedicado a los medios de comunicacién social, que constituyen una materia de aprendizaje
interdisciplinar de gran rendimiento en las aulas. Por otra parte, en un curriculum abierto y flexible hay que
tener en cuenta la educacién en valores, cuyo desarrollo se concreta en el tratamiento de los temas
transversales que se deben incorporar, no en paralelo, sino impregnando todas las dreas.

En este trabajo, centrado exclusivamente en la prensa y en la transversal igualdad de oportunidades
entre los sexos, se presenta una propuesta de trabajo en las aulas a través de tres enfoques complementarios: a)
la prensa como auxiliar diddctico; b) los géneros periodisticos; ¢) el periédico escolar. Impregnando todo: las
mujeres en la prensa.

ABSTRACT

The Language and Literature curriculum for Secondary Education consists of six areas, one of which is
devoted to the mass media, an interdisciplinary subject of great potential in the classroom. On the other hand, an
open and flexible curriculum should also contemplate values education as a collateral area to be implemented
not in parallel but overlapping with the other areas.

In this paper, specifically focused on the press and the equality of oportunities between sexes, a
teaching strategy is proposed by means of three supplementary approaches: a) the press as a teaching aid; b)
journalistic genres; c) the school paper. Overall topic: women and the press.
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INTRODUCCION

Los medios de comunicacién constituyen una de esas materias de aprendizaje que,
aunque 1o se corresponden con las disciplinas tradicionales, deben estar presentes en un
curriculum dirigido al alumnado de los distintos niveles.

En consonancia con las orientaciones que marca la Ley General del Sistema
Educativo (LOGSE) y que estén recogidas en los Disefios Curriculares Base (DCB), las
alumnas y alumnos de Educacién Secundaria trabajan en las aulas un bloque temitico
titulado Lengua y medios de comunicacion con un objetivo general que explicitamente
aparece formulado asi:
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"Conocer y analizar criticamente los lenguajes especificos y las funciones sociales de los
medios de comunicacién, as{ como su poder en la orientacién de la opinién piiblica y los
intereses que pueden representar” (Xunta de Galicia, 1996,54).

Por otra parte, en un curriculum abierto y flexible no se puede prescindir de la
educacion en valores cuyo desarrollo didictico dentro de los procesos de ensefianza-
aprendizaje se concreta en la expresion de los contenidos actitudinales y en el tratamiento de
los llamados temas transversales. Los contenidos actitudinales traducirdn en
comportamientos concretos aquellos valores en que se pretende educar. Junto al desarrollo de
estos contenidos, y estrechamente vinculados a ellos, se plantea el tratamiento de los temas
transversales: educacién ambiental, educacién para la paz, educacién del consumidor/a,
educacién para la igualdad entre los sexos, educacién vial, educacién para la salud y
educacién para el ocio.La incorporacién de la transversalidad en los centros escolares no debe
situarse en paralelo al resto de los procesos de ensefianza sino que debe impregnar todas las
4reas, integrandose dindmicamente dentro de ellas: en los Proyectos Curriculares de Centro,
de Area y en los Proyectos Docentes.

Bajo este punto de vista, se trata de promover en alumnas y alumnos las actitudes y
habilidades que los conviertan en usuarias y usuarios racionales de los medios de
comunicacién, en receptoras y receptores criticos de los mensajes informativos,
publicitarios y propagandisticos de toda indole. Este trabajo de formacién constituye una
responsabilidad claramente interdisciplinar en la que el profesorado de Lengua y Literatura
tiene que desempefiar un papel ineludible.

Con relacién al 4rea de Lengua, es preciso indicar que buena parte de los textos orales
y escritos sobre los que se trabaje en el aula podrian, y deberian, proceder de los medios de
comunicacién porque este tipo de textos, ademds de ser motivadores para el alumnado,
tienen gran interés lingiifstico ya que permiten analizar las interferencias producidas entre
cédigos verbales y no verbales, especialmente icénicos en la prensa, en publicidad, en la
televisién, en el cine y en la historieta grdfica. Por otro lado, para el estudio de los géneros
narrativos hay que tener en cuenta el trabajo realizado en determinados géneros periodisticos
como la noticia, la crénica, el reportaje. El andlisis del lenguaje publicitario resulta también
muy interesante desde el punto de vista literario (Xunta de Galicia, 1996).

Hay que destacar, as{ mismo, la importancia que tiene la produccién escolar de
modelos de los medios de comunicacién como medio adecuado para que las actividades
escolares transciendan las paredes del aula. Por esta razén resulta imprescindible que el
enfoque dado a las actividades relacionadas con los medios de comunicacién sea
eminentemente practico.

En este contexto se inscribe este trabajo. Por razones de espacio, y dada la amplitud
del tema, nos centraremos en los medios de comunicacién escritos y en la transversal
igualdad de oportunidades entre los sexos. El objetivo que perseguimos es mostrar
actividades diversas a realizar con el alumnado a través de tres enfoques diferentes pero
complementarios: a) los medios de comunicacién escritos como auxiliares didécticos; b)
comprensién y andlisis de los géneros periodisticos; c) el periédico escolar. Impregnando
estos tres enfoques: las mujeres en los medios escritos.



TRANSVERSALIDAD Y MEDIOS DE COMUNIC. EN LA ENSENANZA DE LA LENGUA Y ... 181

CONTENIDOS DEL DCB EN RELACION CON LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

Estos enfoques se contemplan en los contenidos del DCB de Secundaria:
Contenidos conceptuales:

- Los medios de comunicacién de masas como soporte informativo: prensa, radio,
televisién. La publicidad. Anélisis de los diferentes lenguajes especificos.

Contenidos procedimentales:

- Utilizacion racional de los diferentes medios de comunicacién como fuente de
formacién, informacién y entretenimiento.

- Uso préctico de los diferentes medios de comunicacién analizando sus lenguajes
especificos.

- Andlisis de mensajes propagandisticos y publicitarios.
- Produccién de modelos escolares de los diferentes medios de comunicacién.
Contenidos actitudinales:

- Recepcitn activa y actitud critica antes los mensajes de los diferentes medios de
comunicacidn, distinguiendo entre informacién y opinién.

- Actitud critica ante los usos discursivos verbales y no verbales, orientados a la
persuasion ideolégica (especialmente el discurso televisivo y el discurso publicitario) y ante
la utilizacién de contenidos y formas que suponen una discriminacién social, racial, sexual,
etc. (Xunta de Galicia, 1996, 61-62).

PRENSA Y EDUCACION

Antes de introducirnos en estas cuestiones, queremos hacer unas breves reflexiones
sobre el papel de la prensa en la educacion y sobre las relaciones prensa-escuela.

En relacién con el primer aspecto, como ciudadanos y ciudadanas libres tenemos el
derecho, reconocido en nuestras leyes, a comunicar y recibir libremente una informacién
veraz, derecho cuyo ejercicio no puede restringirse de ningtin modo. La prensa constituye un
medio de comunicacién de enorme eficacia para la transmisién de informacion, por su
capacidad de desarrollar y analizar noticias, conocimientos e ideas. Asensi (1988, 593)
destaca que frente a la fugacidad y pasividad que presenta la informacién radiada o televisada,
la informacién impresa es, por una parte, perenne porque permite volver sobre ella y, por
otra, exige una activacién mental que lleva a lectoras y lectores a momentos de reflexion,
asentimiento, critica, discrepancia del material escrito que tiene ante sus o0jos.

El trabajo con la prensa en las aulas constituye una propuesta renovadora que
introduce al alumnado en la realidad de la vida. La nueva filosoffa en que se debe
fundamentar la ensefianza-aprendizaje en todo proceso educativo tiene un objetivo claro: la
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educacidn para la vida que lleva implicita la integracién de valores para la convivencia
humana. Y la realidad de cada dfa estd en la prensa, como reflejo que es de la sociedad.

Informar de lo que sucede, mostrarlo a los y las escolares (ya que estamos en
contexto educativo) supone utilizar el periédico con una actitud critica. Para despertar este
espiritu nada mejor que utilizar este medio como auxiliar didéctico y, por supuesto, haciendo
a las y los escolares protagonistas de una creacidn colectiva por medio de la elaboracién de
su propio periddico.

El segundo aspecto a que hacfamos referencia, las relaciones entre prensa y escuela,
deben estar basadas en un didlogo permanente porque si defendemos la escuela activa que
propugnaba Freinet, con la utilizacién de los medios de comunicacién escritos,
contribuiremos a garantizar la no pasividad del alumnado por las variadas actividades que se
pueden hacer hasta llegar a la realizacién de un periddico escolar. En linea con la escuela
liberadora, y no bancaria, defendemos una escuela que se acerque a la vida por medio del
periédico, que se funda en la creatividad y estimula la reflexién y rompe con los
mecanismos de pasividad y sometimiento que queremos evitar. Un uso superficial de la
prensa contribuird a reforzar esas précticas bancarias de las que tanto habl y escribié Paulo
Freire.

LA PRENSA EN EL AREA DE LENGUA Y LITERATURA

Aungque la interdisciplinariedad es una de las caracterfsticas que retine este medio, los
periédicos son un material muy itil para completar, actualizar diversos aspectos de los
programas de las diferentes materias. En cuanto al drea que nos ocupa, los objetivos a
alcanzar son muy numerosos, como también las diferentes actividades que, con mayor o
menor dificultad, se pueden programar en funcién del nivel del alumnado. En los dltimos
afios la bibliografia sobre el tema ha aumentado considerablemente, no sélo la referida a
cuestiones puntuales sobre la introduccién de este medio en la escuela sino también a
experiencias realizadas en centros escolares de gran rendimiento y utilidad.

Como en las actividades de aula hay una serie de objetivos dentro de cada bloque
temdtico, en lineas generales y dentro de nuestra drea podemos adelantar los siguientes:

1

Conocer, comprender y valorar una forma mds de lenguaje.

- Leer criticamente el texto periodistico.

Aprender a elaborar informacién.

Distinguir con claridad los rasgos caracteristicos de los principales géneros
periodisticos.

- Identificar los rasgos de estilo periodistico tomando conciencia de este lenguaje
como una forma diferente de tratar el mensaje.

- Utilizar con propiedad las formas lingliisticas adecuadas en las producciones
escritas.

- Reconocer y respetar las peculiaridades de las diferentes lenguas del Estado espaiiol
y la diversidad como manifestaciones de una pluralidad lingiifstica y cultural.
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- Conocer los roles asignados a las mujeres en los medios de comunicacién.
- Conocer la presién social de la publicidad y desarrollar la capacidad critica ante ella.
- Cuestionar las causas que determinan la definicién de los estereotipos femeninos.

- Sensibilizar al alumnado hacia la consideracidén de la aportacién de las mujeres en
la historia literaria.

- Fomentar valores de participacién, solidaridad y tolerancia, respetando el principio
de no discriminacidn en entre los sexos.

- Reconocer los usos sexistas del lenguaje.

- Implicarse afectivamente con la igualdad de oportunidades entre los sexos (MEC.
D.P. Salamanca, 1993).

Teniendo en cuenta estos objetivos y respecto a los tres campos de actuacién citados,
indicamos a continuacién algunas lineas de trabajo que venimos utilizando en las clases de
Did4ctica de la Lengua y la Literatura.

I. EL PERIODICO COMO AUXILIAR DIDACTICO

Ademds de ser muy motivador para el alumnado, el hecho de utilizar las
publicaciones periddicas como complemento e, incluso, como alternativa al libro de texto,
las posibilidades de realizar actividades ligadas al Area de Lengua y Literatura son muy
diversas por la variedad de textos y estilos de lenguaje, as{ como por su peculiar cédigo
periodistico. Es preciso no olvidar, por otra parte, el interés de trabajar con estos medios en
comunidades con dos idiomas oficiales; algunas de ellas (como Galicia) cuentan con pocos
lectores y lectoras en gallego, lo que permite también la observacion de fendmenos
relacionados con la sociologia de las lenguas, el uso exclusivo del castellano en los medios
escritos, el empleo de una u otra lengua segin las informaciones, las interferencias
lingiiisticas que se producen entre esos idiomas en contacto, el posicionamiento ante el tema
de la normalizacién lingiifstica por parte de los medios, etc. En este sentido, la escuela,
como institucién importantisima dentro del proceso normalizador, debe trabajar con modelos
que partan de la lengua gallega (o vasca o catalana) para romper con esa falsa identificacién
entre los medios de comunicacién de masas y el castellano. Pero estas son cuestiones que en
este momento simplemente enunciamos por el papel que les corresponde a los centros
escolares en la contribucidén del proceso normalizador. Este tema, dentro de la
sociolingiifstica o de la sociodiddctica, bien podria constituir el objeto de otro trabajo.

IMAGENES DE MUJER EN LA PRENSA

Cuestién importante a considerar, en relacién con la no discriminacién en funcién del
sexo, es la presencia de mujeres como generadoras de noticias, como protagonistas de
noticias, tema éste sobre el que se ha escrito ya bastante y que afecta a la imagen que se
ofrece de ellas en los medios de comunicacién. Como estos medios estdn sometidos, unos
mds que otros, a intereses econdmicos y comerciales, en la elaboracién de sus productos
recurren a tépicos, a realidades cominmente aceptadas, establecidas por la sociedad,
contribuyendo a reforzar unos estereotipos, unos comportamientos conservadores en lo que a
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igualdad entre sexos se refiere. La participacién real de las mujeres en la sociedad actual ha
experimentado un cambio cualitativo y cuantitativo, pero lo cierto es que revisando la
prensa, se puede constatar su subrepresentacién numeérica.

Estd claramente documentado el hecho de que a la mujer se la describe, por regla
general, ligada a la casa, la familia, el sacrificio, la abnegacidn, la belleza, la seduccién.
Imégenes que encontramos en contenidos y especialmente en la publicidad, una asignatura
pendiente todavia. Y es que, en definitiva, con estas imédgenes se insiste, una y otra vez, en
la tan comentada dicotomia de mujer-virgen/ mujer-fatal, 1a primera encarnando todos esos
valores de abnegacion y sacrificio en su triple papel de madre, esposa e hija y la segunda en
el de seductora, objeto sexual.

Se han hecho estudios cuantitativos comparativos de noticias protagonizadas por
hombres y mujeres (Pearson et al. 1993, 356) y las conclusiones a que se ha llegado
evidencian los rastros de sexismo en la prensa: de una seleccién equivalente de noticias en
las que el centro de atencién eran mujeres y hombres, aproximadamente el 64% de los casos
en los que la protagonista era mujer hacfan mencién a su status civil, mientras que sélo el
12% lo mencionaba cuando se trataba de un hombre. En lo que respecta al aspecto fisico
personal, se hizo mencién al mismo en el 38% de los casos si la protagonista era la mujer,
cifra que se reducia al 14% cuando la noticia la protagonizaba un hombre. En cuanto al lugar
en que aparecian publicadas las noticias: aproximadamente un 48% de las que tenfan una
mujer como protagonista del acontecimiento, aparecian publicadas en [a primera o segunda
seccién del periddico, mientras que el 78% cuyo protagonismo recafa sobre un vardn,
aparecian publicadas en la primera o segunda seccién del diario.

LA IMAGEN GRAFICA

En los tltimos afios y desde diversos d4mbitos, se ha trabajado mucho el tema de la
imagen de las mujeres a través de la prensa y muy especialmente en la publicidad. Ademds
de estudios basados en los anélisis de diferentes periddicos, se han emprendido una serie de
medidas, como la creacién de un Observatorio de la Publicidad y, paralelamente, un Consejo
Asesor de Imagen, por parte del Instituto de la Mujer, para denunciar aquellas imdgenes de
anuncios publicitarios que atentan contra la dignidad de las mujeres. De lo que se trata es de
ir cambiando estereotipos y de que los modelos de mujer que se ofrecen no se reduzcan
siempre al mismo esquema en el que prevalece la desigualdad entre hombres y mujeres.

En una gran proporcidn, cuando aparecen las féminas, son actrices, presentadoras,
cantantes o mujeres situadas en contextos domésticos y no profesionales. Si se trata de
publicidad en los diarios o suplementos, no se las representa ostentando cargos de directoras
ni presidentas de consejos de administracién ni ligadas a las nuevas tecnologias, pongamos
por caso, pero si se plasman mujeres objeto, con sus atributos sexuales bien remarcados,
por ejemplo en la publicidad de coches, colonias, productos de belleza; o bellas azafatas que
ofrecen el café a hombres de negocios, confortablemente arrellanados en los asientos de
avién; o la chica joven, bella, con apariencia despreocupada (Me gusta lo facil)... De lo que
se trata es de presentar mujeres hermosas, delgadas, atractivas, utilizadas como gancho o
mujeres publicitando productos domésticos para seguir recordando que el papel predominante
asignado a las mujeres sigue estando en el 4mbito doméstico.
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Aungue no se han hecho grandes avances, en los tltimos afios se estdn produciendo
ciertos cambios. Por eso, también desde el dmbito educativo se debe contribuir a ellos,
sensibilizando al alumnado sobre estas cuestiones.

En este primer enfoque, los medios escritos como auxiliares did4cticos, ya se ha
apuntado su validez para el trabajo en las distintas dreas. Sin embargo, quizd sea en la de
Lengua donde se puede sacar mayor rendimiento, al ofrecer textos motivadores de posibles
lineas de trabajo que tal vez serfan mds complicadas de abordar sin estos materiales: la
estructuracién de la informacién, su gradacién, los diversos puntos de vista sobre un mismo
hecho, las dimensiones connotativa y denotativa, la comprensién lectora, el comentario de
textos, etc. Pasamos ya a enumerar algunas actividades concretas.

Una vez seleccionados varios textos periodisticos e ilustraciones, que el alumnado
tendr4 a su disposicién para el trabajo individual y/o colectivo, se pueden realizar actividades
como éstas:

1.1. Refuerzo y apoyo de técnicas de lectura: silenciosa y en voz alta, prictica esta
tltima casi desaparecida en la actualidad de las aulas.

1.2. Vocabulario. Sugerimos algunos ejercicios centrados en la observacién y
andlisis del vocabulario y de giros expresivos que puedan presentar alguna
dificultad:

1.2.1. Buscar palabras desconocidas o poco conacidas. Precisar su significado
y utilizarlas en otros contextos.

1.2.2. Agrupar vocabulario especifico de un tema y precisar su significado.
1.2.3. Ejercicios de sinonimia, antonimia, homonimia.

1.2.4. Sefalar extranjerismos, giros dialectales, castellanismos (en el caso de
que se trabaje con textos gallegos, por ejemplo).

1.2.5. Sintaxis: recortar titulares, antetitulos, subtitulos y analizarlos
sintacticamente.

1.2.6. Descripcién y narracién a partir de fotografias de periédicos. Se
seleccionarédn varias con personas de distinto sexo y edad para valorar
posteriormente la adjetivaci6n utilizada en la descripcién y el contenido
de la narracién segtin se refiera a uno u otro sexo.

1.2.7. Andlisis de la noticia y sintesis de la misma. Esta actividad es muy util
para ejercitarse en la técnica del resumen: se destaca lo principal de lo
accesorio y, al mismo tiempo, posibilita el perfeccionamiento de la
expresion oral y/o escrita. En el caso de las noticias o reportajes (que
son, en realidad noticias ampliadas), se puede utilizar la técnica de la
piramide invertida, técnica del relato que estructura la noticia partiendo
de lo mds importante, donde se encuentra la clave informativa, y
finaliza con detalles secundarios en orden decreciente, de modo que, en
caso de exceso de original, la informacién puede cortarse comenzando
por abajo. Actividad también interesante para familiarizarse con esta
forma de relatar -propia, por otra parte, de la narrativa oral cotidiana-
que responde a las seis preguntas: ;quién? / ;qué? / ;cudndo? / ;d6nde? /
;por qué? / ;cémo? (ILEP.S., 1981, 18).
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Andlisis del lenguaje utilizado desde la perspectiva de género: el uso del
femenino y el masculino, masculinos genéricos, uso asimétrico de los
tratamientos, de las profesiones, en titulares, pies de foto, noticias, ete.
(Nombra, 1995). Alternativas a los usos androcéntricos detectados en
los textos objeto de andlisis.

A partir de recortes de titulares, y con un enfoque creativo y lidico, se
elaborard una historia individual o en pequeiio grupo. Una vez leida, se
analizardn los personajes: ;en quién recae el protagonismo: hombre,
mujer? ;qué papeles se le asigna al o a la protagonista?

Con los Suplementos de Cultura de algunos diarios se pueden realizar diversas
actividades relacionadas con la literatura. Citamos algunas:

1.2

2

to

b

to

[}

J0.

AL

13,

14

Comentario y debate en el aula de alguna(s) de las obras resefiadas en el
Suplemento y encomendadas para la lectura y posterior andlisis.

Elaborar, a lo largo del curso, un pequefio fichero de autores, cuya obra
interesa por razones de edad a las/los escolares de Secundaria, aportando
toda cuanta informacién aparezca sobre ellos: resefias de libros,
entrevistas, articulos sobre él. El fichero pasard a formar parte de la
biblioteca de aula o del centro y estard a disposicién del alumnado.

Analizar la (escasa) presencia de las mujeres escritoras en los
suplementos. Seleccionar, de entre aquellas autoras resefiadas, una obra
para lectura y trabajo posterior en grupo o debate en el aula.

Analizar los personajes femeninos de la obra seleccionada.

Tras la seleccién de varios anuncios publicitarios extraidos de los
periddicos o de los suplementos dominicales, se analizardin las
convenciones socio-culturales a las que responden las imdgenes, las
reacciones que provocan en el alumnado, el tipo de mensaje, los roles
que potencia, los estereotipos que utiliza, etc. (MEC. D. P. Salamanca,
1993, 25-26).

Las imdgenes son la constatacion de una realidad en la que imperan ciertos modelos,
ciertas formas de pensamiento que transmiten una serie de valores sociales, unas pautas
culturales determinadas. Por eso es muy importante aprender a "leer" el lenguaje icénico. En
relacidn con la transversal igualdad, sobre la que trabajamos, hay una serie de aspectos que
pueden servir de pauta de andlisis para el trabajo en el aula: ;que se destaca en las imdgenes
con protagonismo femenino? ;son las mujeres mds fotografiables que noticiables? ;las
imdgenes con sujeto-mujer aparecen ligadas a contextos y roles determinados? ;qué venden
fundamentalmente las mujeres en los anuncios publicitarios? ; aparecen mujeres de todas las
edades? (Marco, 1995).

1.2.15. Andlisis y comentario de distintos anuncios de ofertas de trabajo:

dirigidos a ambos sexos, sélo a hombres, s6lo a mujeres.

La seccidn de anuncios de ofertas de trabajo es de gran rendimiento para trabajar
aspectos relacionados con el sexismo porque observamos cémo todavia hay ofertas dirigidas
especificamente a mujeres, por un lado, y a hombres, por otro, percibiéndose los diferentes
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requerimientos exigidos en uno y otro caso. Si bien es cierto que en los tltimos afios
aparecen con bastante frecuencia ofertas dirigidas a "personas", "hombres y mujeres",
"personal de ambos sexos" o bien se utiliza el masculino y femenino (Visitador/a,
Maestro/a), la realidad muestra cémo en determinado tipo de trabajos la oferta se dirige
solamente a los hombres.

En esta actividad se pueden considerar los siguientes aspectos:

a) Tipo de trabajo ofrecido a uno y otro sexo.

b) Requerimientos especiales en ofertas destinadas a mujeres (excepcional presencia,
por ejemplo).

¢) Ofrecimientos diferentes en funcidn del sexo.

d Lenguaje utilizado. Asimetrias. La palabra "hombre" como genérico y como
especifico.

En relacién con el lenguaje, esta seccién es también muy interesante para trabajar el
sexismo lingiifstico, una pauta cultural profundamente arraigada en la sociedad que tiene su
reflejo en todos los érdenes de la vida. Existe la tendencia a excluir a las mujeres en la
prictica del lenguaje cotidiano, lo que también se traslada a la prensa. Por ejemplo en el
tratamiento sefiora/sefiorita, donde se produce una relacién asimétrica basada en el estado
civil de la mujer. La forma sefiorita estd muy presente en las ofertas de trabajo.

En cuanto a la imagen grafica, buscar la adecuacién entre imagenes y texto parece
uno de los objetivos bésicos en el tema de la igualdad. De ahi la importancia de los pies de
foto que, en teoria, deberfan explicar o esclarecer el contenido de la imagen que acompafian.
La lengua estd para nombrar y exige precisién (no ocultacién). Si queremos evitar esa
invisibilidad, el lenguaje -que traduce el pensamiento- serd un medio adecuado para ello.
Precisar 1a necesidad de nombrar a las mujeres en los pies de foto, por ejemplo, evitaria usos
asimétricos constantes en los medios como " en la foto la mujer de... / la viuda de .../ la
hija de .../ la amante de ...". Evitaria también los masculinos genéricos en fotos colectivas
donde aparecen hombres y mujeres, 0 mds mujeres que hombres. En lugar de utilizar estas
férmulas, podemos emplear masculinos y femeninos o echar mano de otros recursos
(Marco, 1996).

II. LOS GENEROS PERIODISTICOS

En este apartado se trata de que las y los escolares conozcan los rasgos propios de
cada género, no con vistas a convertirlos en profesionales de la informacidn, sino de cara al
tratamiento diddctico en las aulas. Las técnicas de redaccidén periodistica tienen ya cierta
tradicién y hoy disponemos también de abundante bibliograffa sobre estas cuestiones.
Ademds aparecen bien caracterizadas en los Libros de Estilo que tienen algunos periédicos.
Estas técnicas constituyen los géneros periodisticos. Aprender a conocer y diferenciar estos
géneros es fundamental para, posteriormente, en la fase de produccion del periddico escolar,
crear textos que se adapten al estilo de cada uno de estos géneros.

En una primera enumeracién nos encontramos con la noticia, 1a informacion, la
cronica, el reportaje, la entrevista, el articulo, el editorial, la encuesta. Hay otros géneros
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auxiliares como el pie de foto, 1a nota de redaccion, los titulares, el suelto e, incluso,
géneros hibridos como la entrevista-reportaje o el informe. Ya indicamos que el propésito
del profesorado no debe estar en formar periodistas sino en promover en alumnas y alumnos
las actitudes y habilidades que los conviertan en usuarios de estos medios, en receptores
criticos de los mensajes y, desde luego, en constructores de modelos escolares para
familiarizarse con el estilo del lenguaje periodistico. En este segundo campo de actuacién
indicamos algunas actividades que el alumnado de Secundaria podré llevar a cabo. De las
actividades que proponemos, la mayor parte se centran en la comprensién y comentario de
textos, léxico y en la expresién oral y escrita. Se parte de textos previamente seleccionados:

2.1. Escoger una noticia entre el material de trabajo. Andélisis de la misma y
aplicacién del esquema: ;quién?/ ;qué?/ ;cuando?/ ;cémo?/ ;dénde? / ;por
qué?.

2.2. Comprensién y autoexpresion. Expresar, con las propias palabras, por escrito
esa misma noticia.

2.3. Elaborar distintos tipos de noticias: culturales, deportivas, politicas,
musicales, laborales, ...

2.4. Diferenciar la crénica de la noticia en lo que se refiere a la intencién
fundamental, forma y estilo.

En la noticia la intencién es informar, en la forma presenta un avance y un resumen
de la misma y en el estilo, los verbos acostumbran a tener significacién especifica y
concreta, abundan las oraciones simples y hay mds sustantivos que adjetivos. En la crénica
la intencién es informar y comentar, la forma suele tener una presentacién grafica atractiva y
en el estilo los verbos son dindmicos y abundan los adjetivos.

2.5. Analizar algunas cronicas y localizar los elementos puramente informativos de
los interpretativos o valorativos.

2.6. Analizar el final de una de las crénicas e inventar otro distinto.
2.7. Resumir la crénica en forma de noticia.

2.8. Escribir un articulo sobre algiin hecho reciente y de relieve sucedido en Galicia
(sustituir esta comunidad por la de procedencia del alumnado).

2.9. De entre varios articulos de opinién, seleccionar uno o dos para trabajar los
siguientes aspectos: a) sefialar las ideas expresadas en cada una de las partes; b)
expresar la propia opinién sobre el tema tratado; c) consultar en el diccionario
el significado de las palabras desconocidas, si las hay.

2.10. Escribir varios sueltos con protagonismo femenino.

Los géneros auxiliares son también de gran interés porque tienen lenguajes y técnicas
propias. Desde el punto de vista de la didéctica de la lengua resultan muy eficaces en las
aulas porque algunos -como los titulares, entradas (lead), pies de foto- exigen brevedad,
capacidad de sintesis. En el caso de los titulares, conviene diferenciar entre los de opinién y
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los de informacién. Los primeros enuncian y pueden limitarse a una sola palabra. Los
segundos anuncian y han de ser autosuficientes.

Veamos algunas actividades para estos géneros auxiliares:

2.11. En grupo, leer varias noticias (a las que previamente se les ha sacado el titular
que traian) y elaborar los titulares.

2.12. Idem en relacién con las entradas.

Deberdn tenerse en cuenta algunas cuestiones: un buen titular es el que no precisa
signos de puntuacién ni lleva admiraciones ni paréntesis. El uso de los interrogantes debe
ser limitado. Las siglas, si no son muy conocidas, no deberian utilizarse. Los verbos van,
preferiblemente, en presente. No se parten las palabras en los titulares.

2.13. A partir de una fotografia que por si sola es noticia, elaborar el pie de foto. Se
prestard atencion al lenguaje si en la foto aparecen hombres y mujeres.

2.14. Comparar los titulares de una misma noticia en diferentes periédicos. Analizar
los rasgos de estilo de cada uno.

2.15. Como actividad organizada en plan expositivo, cada uno de los grupos de clase
seleccionard una escritora sobre cuya vida y obra versard el trabajo, que
constard de varias partes, tantas como el nimero de alumnas y alumnos que
integren el grupo. Aunque se efectuard una puesta en comtn conjunta, cada
alumno/a se responsabilizard de una parte que también expondrd al resto de la
clase.

III. EL PERIODICO ESCOLAR

La elaboracién de un periddico escolar, tras el andlisis previo de modelos, no resulta
tarea complicada. Se puede partir del mismo esquema por secciones que presentan los diarios
utilizados, suprimiendo algunas que no se consideren relevantes desde el punto de vista
escolar, si asi se estima por parte del profesorado. La organizacion en grupos permitird una
mayor eficacia en el trabajo: cada uno de ellos puede encargarse de una seccion determinada,
procurando que a través de todas ellas aparezcan los diferentes géneros con los que se practico
anteriormente. El papel del profesorado se limitard a asignar el trabajo a los equipos,
supervisar los resultados sin interferir en la necesaria libertad creativa. La realizacion
material (con ordenador e impresién en ldser) permite una calidad de composicitn de textos y
reproduccion de material grafico muy aceptable. Hoy, la mayorfa de los centros ya disponen
de estos medios. Posteriormente se fotocopiard y entregard una copia al alumnado.

Con esta experiencia, contrastada a lo largo de los iiltimos afios en nuestras clases,
comprobamos ¢l entusiasmo con que acogen esta prictica diddctica, la diversidad de temas
abordados, de la mds candente actualidad, la preocupacion por los valores, la opinidn libre
sobre cuestiones que afectan al propio centro o a su futuro profesional, manifestada en la
seccién Cartas a la Directora, en los articulos de opinién o en anuncios por palabras (no
exentos de cierto tono humoristico e irénico). Los contenidos del periédico, como es
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natural, los elige cada grupo, es su responsabilidad. La supervisién del profesorado se
referird a cuestiones de estilo o a orientaciones de tipo técnico.

Este tipo de actividades, posibilita el trabajo en el aula de forma creativa, lidica y
didéctica, sin olvidar el aspecto socializador que las experiencias grupales conllevan. De la
misma manera que se hace con la prensa, se puede hacer con la radio o con la televisién: se
elaboran los guiones, los minutos musicales, las cuflas publicitarias, entrevistas,
informes... Para trabajar la expresion oral son muy eficaces y amenos y, lo que a fin de
cuentas importa: sirven para el aprendizaje de la lengua y la literatura.
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