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Resumen
En este articulo damos algunos ejemplos de como usar los anuncios televisivos en la clase de
primaria, para que los alumnos aprendan sus cddigos y adquieran espiritu critico.
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Abstract
In this article we show some exercises related to television advertisement, for primary
education students. The goal is to teach them the publicity codes, and to help them develop
critical thinking.

Keywords: publicity, primary education, audiovisual literacy

1. INTRODUCCION

Las nuevas tecnologias de la comunicacién y de la informacion han cambiado nuestra manera
de comunicarnos, de comprender y de pensar. Existe una saturacion de informacion, que
ademés es sesgada, cambiante y caduca. Como explica Pérez Gomez (2007, p. 67),
actualmente “las ensefianzas de la vida y las costumbres del pasado no son suficientes para
afrontar los desafios del presente y las exigencias del futuro”. La sociedad ha cambiado y la
escuela ha de cambiar con ella y debe modificar su manera de formar a los futuros
ciudadanos.

Asi, en la Ley Organica de Educacion, 2/2006 de 3 de mayo, publicada en el BOE, 106, 4
mayo 2006 (LOE) se explicita como un fin fundamental de la educacion la necesidad de

formar “ciudadanos” de este mundo cambiante:
“La preparacion para el ejercicio de la ciudadania y para la participacion activa en la vida econémica, social
y cultural, con actitud critica y responsable y con capacidad de adaptacion a las situaciones cambiantes de la
sociedad del conocimiento” (apartado k, articulo 2, capitulo I, titulo preliminar).

En los ultimos afios hemos empezado a usar un nuevo término para referirnos al exceso de
informacién, “infoxicacién” (una nueva contaminacion, la intoxicacién por informacion?),
acufiado en 1996 por Alfons Cornella. La informacion esta al alcance de todo el mundo y la
cantidad que recibimos es abrumadora. Pero no solo en la cantidad radica el problema, sino

L En la creacion de actividades han participado los alumnos de mi asignatura “Didactica de la lengua oral y
escrita”, del grado de magisterio en educacion primaria, curso 2011-2012, de la Universidad de Cantabria, José
Luis Garnica Hoz, Marina Barquin Olmedo, Eva Revilla Amenabar y Sonia Zorrilla Helguera, y Olga Linage
Andrés, del curso de adaptacién al grado, 2010-2011. Los alumnos del grado también crearon una webquest
sobre el tema, disponible en http://my.brainshark.com/webquest-lengua-120806204+# y la alumna de adaptacién
cred un blog (http://publilenguaciclo2ep.blogspot.com/).

2 En 1996, el psicdlogo britanico David Lewis en su informe “Dying for information” para la agencia de noticias
Reuters habla del information fatigue syndrome, “sindrome de fatiga por exceso de informacion”. VVéase
http://paginaspersonales.deusto.es/abaitua/konzeptu/fatiga.htm#L ewis




también en la inmediatez, que la convierte en caduca; lo que vale ahora, ya no sirve para
luego. Este concepto nos es familiar ultimamente gracias a un anuncio publicitario
precisamente, de Mercedes-Benz.

Para no padecer esta intoxicacion informativa, debemos aprender a analizar dicha
informacion y para ello es fundamental tener un conocimiento del cddigo en el que se
expresa. Es necesario tener una base formativa que nos provea de herramientas para entender
no solamente lo que se dice, sino lo que se quiere decir. Eso es lo que debemos intentar
ensefar en el aula.

Bringas de la Pefia, Curiel Vifiambres y Secunza Aranguren (2008, p. 10) insisten también en
que “el saber reflexivo sobre las practicas comunicativas es el eje fundamental del desarrollo
integral y autbnomo que permite a la persona vivir en la sociedad del siglo XXI”.

Antes de presentar las actividades, seria conveniente definir los conceptos de “anuncio” y
“publicidad”.

La Real Academia de la Lengua en la version online de su diccionario (www.rae.es) define
*fanuncio” en su tercera acepcién como “soporte visual o auditivo en que se transmite un
mensaje publicitario. Los anuncios de la radio, de la television”.

Podemos pensar que la definicion de la RAE de “anuncio” esta obsoleta o que al menos es
incompleta, ya que solo menciona dos soportes en los que se presentan los anuncios,
olvidandose asi de otros tan comunes como son la prensa, las vallas publicitarias o Internet.
“Publicidad” es definida por la RAE, también en su tercera acepcion, como “divulgacién de
noticias o anuncios de caracter comercial para atraer a posibles compradores, espectadores,
usuarios, etc.” Con esta definicion se ve claro el objetivo de llamar la atencion para conseguir
un fin y aumentar beneficios, pero dicha definicion es aln bastante escueta e incompleta, por

ello es preferible recurrir a la definicion que hace Gonzalez Martin (1996, pp. 4-5):
“La publicidad es una forma de comunicacién de masas partidista, que se diferencia de otras modalidades
comunicativas porque el emisor paga el soporte donde su mensaje se difunde, circunstancia que le otorga un
gran protagonismo expresivo, en tanto que el receptor es muy libre para rechazar o aceptar estas propuestas
desde el momento que estan obligadas a presentarse como publicitarias. La publicidad es, por tanto, un
sistema de comunicacién pagada, intencional e interesada, que sirve siempre a causas comerciales, sociales o
politicas concretas (...). Es la comunicacion hecha negocio.”

Segun Marques Graells (2000b) existen cuatro fases diferenciadas en un anuncio eficaz y se
pueden sintetizar en el acronimo AIDA: Atencion, Interés, Deseo y Accion. Todo ello tiene
como objetivo captar la atencidn del potencial comprador, suscitar su interés, crearle deseos,
necesidades de productos que en realidad no le hacen falta, y provocar la compra del
producto con el fin de incrementar sus ventas y, consecuentemente, sus beneficios. Para ello,
los anunciantes nos bombardean constantemente.

Los anuncios estan presentes en nuestra vida por todas partes. “Los medios de comunicacion
de masas estdn ahi, incluida la publicidad que los sustenta econémicamente, y no hay
posibilidad, aunque quisiéramos, de evitarla” (Martinez-Salanova Sanchez, 1994, p. 67).
Segun Martin Requero (2003, p. 17), la publicidad “esta presente en la intimidad del hogar,
ha cambiado el paisaje urbano y rural, se ha colocado en las carreteras y autopistas y se ha
integrado en el lenguaje del ciudadano actual”. Los nifios son especialmente vulnerables, no
pueden huir de la publicidad, especialmente porque pasan mucho tiempo frente al televisor,
por ello hemos de ensefiarles sus codigos para que al menos sean criticos y no la tomen como
pauta de actitud y conducta y como realidad. Como afirma Pérez Gomez (2007: 70), “la
seleccion de los contenidos del curriculo no se hace en funcion de su utilidad para
comprender y resolver los problemas de la vida contemporanea, sino en funcion de las
exigencias formales de las disciplinas” y es precisamente esto lo que hay que cambiar.

® http://www.youtube.com/watch?v=VMmtD5MyDVk. (Consulta: 1 mayo 2012).
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Debemos acercarnos a los ambitos de conocimiento de nuestros alumnos y a sus estilos de
aprendizaje, asi podremos poner los conocimientos en un contexto que les es conocido, que
comprenden.

2. EJEMPLO DE UN PROYECTO PARA EL ESTUDIO DE LA PUBLICIDAD EN
CLASE DE PRIMARIA

Este proyecto publicitario esta dirigido a los alumnos de 6° de primaria. Se ha realizado
partiendo de un guion general que facilitamos a los alumnos de primaria, con ideas sobre
ejercicios para trabajar distintos aspectos de la publicidad.

Pretendemos lograr que el alumnado adopte una actitud critica y reflexiva sobre la influencia
de la publicidad en el consumo. Para ello pondremos a su disposicion una serie de anuncios
con actividades que tienen que realizar siguiendo una metodologia de indagacion. Estas
actividades estan orientadas a que el alumnado reconozca los cddigos de la publicidad e
identifique los mensajes que se transmiten en los anuncios.

La temporalizacion se sitla en torno a dos semanas aunque en funcién de la programacion del
centro, de los alumnos, etc., realizaremos las modificaciones oportunas.

2.1. Objetivos
Los objetivos propuestos son mas procedimentales y actitudinales que conceptuales.

Obijetivo general:
- Trabajar los procedimientos, actitudes y valores como medio para que el alumno sea
critico frente a la publicidad.
Obijetivos especificos:
- Conocer el fendbmeno publicitario y su influencia.
- Identificar los diferentes canales de propagacion publicitaria.
- Analizar criticamente anuncios publicitarios.
- Conocer los diversos mecanismos que rigen la publicidad (colores, sonidos,
sentimientos...).
- Utilizar e interpretar los distintos lenguajes que estan presentes en un anuncio
televisivo.
- Obtener y relacionar informacion visual, verbal, iconica, estadistica, etc., a partir de
una o varias fuentes.
- Formar alumnos con identidad propia.

2.2. Contenidos
- Publicidad.
- Anuncios.
- Lenguajes publicitarios.
- Tipos de publicidad.
- Consumismo.
- Mecanismos que rigen la publicidad.
- Reflexion y actitud critica.
- Valores sociales: igualdad de género, sostenibilidad, etc.

2.3. Metodologia

Teniendo en cuenta que pretendemos formar alumnos con capacidad critica y reflexiva, el
método pedagdgico que se adapta a estas pretensiones sera por descubrimiento, siguiendo las
directrices del trabajo cooperativo.



La organizacion y secuenciacion de actividades llevaran al alumnado a realizar un
aprendizaje significativo y transferible a su vida cotidiana.
La secuencia de las actividades seran las siguientes:

- Detectar ideas previas en grupo/clase.

- Individuales.

- Grupales.

2.4. Recursos didacticos
El material que va a utilizar el alumnado para realizar las actividades es el siguiente:

- Entorno publicitario. Internet, television, radio, carteles, revistas, periodicos...

- Herramientas Office: Word, PowerPoint, MovieMaker. Herramientas de grabacién de
video y sonido (se puede usar un simple teléfono movil, o una cdmara de la escuela;
una grabadora o el mismo movil para el sonido...).

- Ordenadores e Internet.

- Aula de informaética.

- Otros materiales que creamos oportunos en el momento.

2.5. Actividades
» Actividad inicial: Ideas preconcebidas
Cuestiones:
e ;Crees que estamos influidos por la publicidad?
¢ Crees que se emiten los mismos anuncios en diferentes horas del dia?
¢ Todo lo que compramos es necesario?
¢ Presionais a vuestros padres para que os compren algunos juguetes?
¢En qué lugares podemos encontrar anuncios publicitarios? ¢En cuéales no?
¢ Cuénto tiempo dura la publicidad?
Indica los spots que mas te gustan ;Qué temas tratan?

—Actividades por temas:
O BLOQUE 1: ALIMENTACION Y CUERPO

Actividad 1: MCDonald ;Comida “Natural”?
http://www.youtube.com/watch?v=WqvCkmUd1GY

e ;Pensais que realmente la comida de McDonald es tan saludable como nos la venden?

e ;Por qué creéis que McDonald hace siempre regalos a l0s nifios?

e Cuando vas a McDonald u otro sitio parecido, como Burger King, ¢vas por la comida
o por el regalo?

» Actividad 2: Vitalinea — Adelgazar



>

http://www.youtube.com/watch?v=0t YRvSvwHSs

AHORA LOS
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e ;Comer yogures "Vitalinea" nos ayudara a estar delgados?

e Comiendo siempre se adquieren calorias y energia, ¢es posible que comiendo estos
yogures suceda todo lo contrario?, ¢es un producto especial?

e ;Por qué crees que el anuncio lo protagoniza una chica en vez de un chico?

e Lachicatiene obesidad o esta delgada?

e ¢Nos quieren convencer de que comiendo yogures Vitalinea llegaremos a tener una
figura esbelta como ella?

Actividad 3: Natillas — Estrella de futbol
http://www.youtube.com/watch?v=xXlkyOhFpOU

Danet y yoréis
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e ;Crees que si comiesemos natillas "Danet" como Ronaldinho (en el anuncio),
Ilegariamos a ser tan buenos jugando al fatbol como él1?

e ;Qué piensas, que primero comia natillas y luego se volvié un buen jugador o cuando
fue buen jugador le contrataron para hacer este anuncio?

e Sisueles comer natillas, ¢has notado alguna mejoria en el deporte que practicas? Si te
gusta el futbol, ¢has marcado mas goles?

Actividad 4: LAYS — Felicidad
http://www.youtube.com/watch?v=OOWPRjWWG6P4

e ;Qué creéis que representan las “Lays” en este anuncio, felicidad o tristeza?

e Si alguna vez has comido “Lays”, ¢te has encontrado mas feliz o seguias con el
mismo estado de animo pero con menos hambre?

e Si no te cambio el estado de &nimo, ¢por qué crees que sacan a una familia feliz
comiendo “Lays”? Da tu opinion.

Actividad 5: MCDONALD - Felicidad y juguetes estereotipados
http://www.youtube.com/watch?v=gsIkEN8mHWU

e ;Creeis que solo por comer comida en McDonald cuidarias mas el planeta?



e Si comes un Happy Meal, ¢seras mas feliz? ;Qué te parecen los regalos de
McDonald? ¢Y qué opinas de que haya regalos diferentes para las nifias que para los
nifios?

e ;Por qué crees gque a las nifias les regalan Barbies de color rosa?

e ;Por qué crees que a los nifios les regalan coches con superhéroes, de todos los
colores excepto el rosa?

e ;Qué opinas de que una nifia juegue con un coche o un nifio con una mufieca?

e ;Qué tipo de colores aparecen en el anuncio? ;Qué transmiten?

BLOQUE 2: MARCAS ESTEREOTIPADAS
» Actividad 6: NIKE — Hombre contra mujeres
http://www.youtube.com/watch?v=ZbyxcdIl'Y XU
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e En este anuncio comparan a los hombres y a las mujeres. ¢Por qué crees que las mujeres
luchan por ganar el reto?

e ;Cual crees que es el objetivo de este anuncio?

e ;Cual es el valor que mas se identifica con este anuncio?
a) Igualdad. B) Competitividad. C) Egoismo. C) Generosidad.

e ;Crees que es necesario que aparezcan personajes famosos en los anuncios? ;A qué crees
que se debe?

e Tendria sentido este anuncio con otro tipo de mdusica, por ejemplo, musica clasica?

» Actividad 7: ADIDAS — Impossible is nothing
httg://www.youtube.com/watch?v:ViGkM9kaCQ

IMPOSSIBLE IS NOTHING

e ;Cual es el slogan de este anuncio? ¢Qué significa?

e ;Cual es el color que predomina? ;Por qué crees que lo han elegido?

e Investiga sobre mas anuncios de esta marca. ;Cual es el deporte que predomina? ;A qué
es debido?

e Inventa otro slogan para este anuncio. Recuerda que debe ser breve y directo.

e ;Conoces otros anuncios diferentes donde aparezcan algunos de estos deportistas?

e ;Por qué crees que no hay conversacion? ;Qué tipo de sonidos hay?



O BLOQUE 3: SEXISMO EN LOS JUGUETES

» Actividad 8: Muiieco Nenuco y Gormiti
http://www.youtube.com/watch?v=t kX4CBOpbM&feature=endscreen&NR=1
http://www.youtube.com/watch?v=BI7KpNZfOeg

A Ii',j.

a) Preguntas individuales:
- ¢Qué se anuncia?
- (A qué publico va dirigido?
- ¢Qué personas aparecen en €l?
- ¢Conoces algun otro anuncio similar?

b) Preguntas para realizar en pequefios grupos (4 personas):
- ¢Alguna vez has tenido alguno de estos juguetes?
- Al comprarlo, ¢era como se mostraba en el anuncio?
- ¢Con quién jugabas?
- ¢Cudl es tu opinion sobre el anuncio? ¢ Te ha gustado? ;Qué cambiarias?
- ¢Crees que hay juguetes diferentes para nifios y para nifias? Razoénalo.

¢) Actividad en parejas
- Creacion de un anuncio publicitario (grabado con una camara o movil y pasado a
Moviemaker para hacer los cortes necesarios y que no sea muy largo, de unos 30
segundos de duracidn) de un juguete que 0s guste.
Pasos a seguir:
- Posibles juguetes. Eleccion y acuerdo entre la pareja.
- Pensamos...
Como podemos venderlo.
Como enfocaremos el anuncio.
Creamos un slogan con logo.
Grabamos el video.
Afadimos una musica que transmita las sensaciones que queremos crear en el
espectador.
Exposicion en clase.

BLOQUE 4: CAMPANA CONCIENCIACION

» Actividad 9: Hay trenes que es mejor no coger
http://www.youtube.com/watch?v=pEIkQZB1DxE&feature=endscreen&NR=1




Drogas. Hay trenes
que es mejor NO coger
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¢Qué drogas has reconocido en el anuncio?
¢Qué sentimientos expresaban las caras de los protagonistas?

¢A que edad creéis que los jovenes empiezan con las drogas y el alcohol? (Qué
consecuencias trae esto?

¢ Qué crees que significa el slogan “hay trenes que es mejor no coger”?

¢Por qué utilizan colores oscuros?

¢Qué otro slogan pondrias?

¢Se trata de un anuncio publicitario o propagandistico®?

¢ Qué se pretende con el anuncio?

» Actividad 10: Don’t Bully. You will never know the outcome (“No acoses. Nunca
sabes lo que puede pasar”).
http://www.youtube.com/watch?v=3U1bGGXW8gM&feature=related

Este anuncio es bastante dramatico, pero necesario dado el aumento de casos de acoso
escolar.

¢ Qué problema se trata en el anuncio?

¢ Qué le sucede al protagonista?

¢Has visto en tu entorno cercano situaciones parecidas? ;Cémo actuarias en esta
situacion?

¢ Como crees que se debe sentir la victima? ;Cdmo te sentirias en su lugar?

¢Por que crees que suceden estas situaciones en los colegios?

¢ Qué sucede al final? ¢Por qué crees que ha llegado a ocurrir esto?

¢Qué diferencia encuentras entre la mdsica de este anuncio y las de otros vistos
anteriormente? ;Qué sentimientos transmite?

O BLOQUE 5: CREAMOS NUESTRO PROPIO ANUNCIO
Realizaremos una campafia propagandistica con el lema “Mantengamos el colegio
limpio™, o algin tema similar de educacién en valores®, trabajando en grupos de entre 4 a 5

ninos.

* Se les ha explicado a los nifios que la publicidad intenta fomentar el consumo de un producto o servicio a
través de los medios de comunicacion, mientras que la propaganda busca la difusion (y por consiguiente la
persuasion) de ideas politicas, sociales, morales y religiosas sin objetivos directamente economicos.

> Véanse temas en http://www.educacionenvalores.org/spip.php?rubrique212.
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2.6. Evaluacion del proceso de aprendizaje

La evaluacion que vamos a seguir sera formativa, basada en la continuidad del proceso de
aprendizaje.

El instrumento que podemos utilizar sera la siguiente rubrica donde se encuentran implicitos
los criterios de evaluacion en consonancia con los objetivos propuestos anteriormente.
Pueden elaborarse otras rabricas mas concretas, segun el profesor lo desee, y puede usarse la
pagina http://rubistar.4teachers.org/.

Excelente Buen trabajo Necesitas mejorar

Es <capaz de analizar Analiza los anuncios No es capaz de analizar los
criticamente los anuncios publicitarios aungue anuncios publicitarios.
publicitarios. podria ser mas critico.

Interpreta correctamente Interpreta sélo algunos No interpreta correctamente
diferentes mensajes tipos de mensajes diferentes mensajes
publicitarios. publicitarios. publicitarios.

Sabe comunicar de manera SO0lo es capaz de Presenta dificultades para
oral y escrita sus ideas al comunicarse de manera comunicar de manera oral y
resto de comparieros eficaz en una de las dos escrita sus ideas,

vias (oral/escrita).
Funciona trabajando en Consigue casi en su No respeta ni colabora en el
equipo y cumple normas totalidad trabajar de trabajo en equipo..
democraticas. manera eficiente en su

grupo.

3. CONCLUSIONES Y RECURSOS PARA PROFESORES

Después de haber mostrado algunas actividades que pueden realizarse con los anuncios en la
clase primaria, queremos destacar algunos recursos web que pueden ser de mucha ayuda para
los docentes que quieran trabajar la publicidad con sus alumnos. Es recomendable que los
maestros interesados en este tema realicen una recopilacion de anuncios que puedan resultar
interesantes para su analisis y reflexion en clase. Esa recopilacion deberia organizarse por
categorias y actualizarse constantemente (Martinez-Salanova Séanchez, 1994).
-http://www.anuncios.com/. Es una base de datos de anuncios, aungue para ver muchos de
ellos exigen una cuenta de pago.

-http://www.publitv.com/. Para ver los anuncios hay que registrarse, pero es gratuito.
-http://www.losmejoresanunciosdetelevision.com/. Esta pagina incluye comentarios sobre los
anuncios, no hay que registrarse y ademas estan ordenados por categorias.
-http://www.lahistoriadelapublicidad.com/bd_entrada.php es una pagina web donde podemos
encontrar la historia de la publicidad, pero ademas es un centro de documentacion
publicitaria.

-Existe un proyecto del Ministerio de Educacién y Ciencia con muchos materiales, planteado
como un curso. Entre otros recursos podemos encontrar tres webquests, textos juridicos
relacionados, la historia de la publicidad y muchos mas. Se puede encontrar en:
http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/extras/docente/index.htm
-http://www.vamosapublicidad.com/ es una web donde se trabajan recopilan los anuncios
“para aprender”, por temas tratados en la escuela (biologia, sociales, matematicas...).
-http://www.espaciobabelia.net/lenguaonline4/index_files/Page1964.htm. Ejercicios sobre
publicidad.




-Ademas, existen videos explicativos en la red (en Youtube en este caso) que explican de
manera sencilla, amena, corta y con ejemplos las diferentes metaforas usadas en publicidad,
como: http://www.youtube.com/watch?v=UUXelSvmYJk

-Este video esta realizado por alumnos universitarios y explican la diferencia entre la
metafora literaria y la publicitaria. Esti creado a modo de programa televisivo comico. El
sonido no es muy bueno, pero puede ser interesante para los alumnos, ya que lo explican
jévenes: http://www.youtube.com/watch?v=Q1AR5Y0GNvQ&feature=related
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