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El objetivo de la presente comunicacién es demostrar, desde la perspectiva del
docente y desde la del alumno, cémo la ensefianza de las asignaturas relaciona-
das con el Disefio Periodistico en las Facultades de Comunicacion se ha con-
vertido en un vehiculo que favorece la inserciéon del egresado en el mercado
laboral. Los autores defienden que desde las asignaturas vinculadas al disefio
periodistico y al disefio grifico de la informacién el alumno puede especializar-
se en una parcela dentro del mundo de la comunicacién que permite una mejor
insercion en el mundo laboral, especialmente ahora que se pide que el profesio-
nal de la informacién sepa hacer 'de todo' y sea capaz de desempertiar multiples
funciones en los medios informativos.

Es indudable que los actuales perfiles profesionales en el &mbito de la comu-
nicacion requieren de un programa innovador capaz de formar de manera integral
a los nuevos profesionales que se estdn precisando en la nueva era de la informa-
cién en la que estamos inmersos. Estos profesionales de la comunicacién requeri-
rdn de una buena formacién general —critica— para entender lo que pasa en la
sociedad y cémo funciona ésta, pero también una buena formacién especializada
—instrumental— para trabajar con las herramientas actuales, pero teniendo en cuen-
ta que este tipo de ensefianza estd sujeta a cambios vertiginosos, por lo que hay una
necesidad continua de actualizacién del conocimiento. Ahora bien, no bastard con
un conocimiento instrumental y prictico de la tecnologia, sino que serd preciso
comprender y dominar sus principios cientificos, necesarios para desarrollar e inno-
var en los nuevos entornos de la informacién electrénica y multimedia.

Tradicionalmente, las Facultades de Ciencias de la Informacion han vivido
de espaldas al Disefio, siendo éste una actividad casi marginal en las mismas. Con
la adaptacién al Espacio Furopeo de Educacién Superior (EEES) —es decir,
Bolonia- la situacién, en muchos casos, no va a mejorar, pues muchas universi-
dades ni siquiera contemplan la docencia de asignaturas vinculadas al Disefio y
las mds incluyen muy pocas asignaturas vinculadas a la materia objeto de estudio.
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Y todo ello a pesar de que el Disefio de la Informacion estd presente de manera
directa en muchos de los perfiles profesionales que se relacionan en el Libro
Blanco de Titulos de Grado en Comunicacién. Ademds, por otro lado, en 2007, la

UNESCO elabor6 un Plan Modelo de estudios de periodismo donde el Disefio

de la Informacién, o bien asignaturas y materias afines, también estaba presente.

1. EL Disefio Periodistico en el ‘Libro Blanco’

de Titulos de Grado en Comunicacion

Fn concreto, en lo que se refiere al Grado en Periodismo, el Disefio Periodistico
estd presente de manera directa en uno de los cuatro perfiles profesionales que
se relacionan en el Libro Blanco para esta titulacion:

“1. Redactor/a de informacion periodistica en cualquier tipo de soporte.

Profesional del periodismo en cualquier soporte medidtico tradicional o
electrénico que desarrolla su actividad mediante los géneros creando con-
tenidos periodisticos. Comprende las tareas de redactor, reportero, pre-
sentador y director de uno o de varios de ellos, incluido el disefio, escri-
tura y ejecucion de guiones de reportajes y documentales audiovisuales o

multimedia” (ANECA, 2005: 182).

Fn dicho perfil podemos comprobar que una de las tareas que comprende es
la del disefio de informacién impresa o multimedia. Y también estd presente par-
cialmente en los otros tres perfiles:

“2. Redactor/a o responsable de prensa o comunicacién institucional.
Profesional de un gabinete de prensa o comunicacién de una institucién
publica o privada que coordina o ejecuta cuantos trabajos de carécter in-
formativo o comunicativo necesite la entidad.

3. Investigador/a, docente y consultor/a de comunicacién.

Especialista en investigacién y andlisis de fenémenos y procesos de co-
municacion para todo tipo de organizaciones publicas y privadas, capaci-
tado para las tareas de asesoria, consultorfa y mediacién. Docente en las
ensefianzas superiores o medias para impartir materias de comunicacién
y nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion.

4. Gestor/a de portales y editor/a de contenidos.

Profesional en la redaccién y ejecucion de trabajos de edicion en general
para empresas editoras o creadoras de producciones culturales e informa-
tivas. Especialista en el tratamiento, la gestion y la edicién de todo tipo de
contenidos por medio de sistemas preferentemente digitales”.
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Con respecto al segundo perfil, podemos sefialar cémo un profesional de la
comunicacién que se dedique al disefio puede tener como tarea el desarrollo de la
comunicacién institucional a través de la generacion de todo tipo de material gra-
fico y tipografico de la empresa o institucién en cuestion.

Fn lo que al tercer perfil se refiere, queda claro que un profesional de la
informacién también puede dedicarse a la docencia de las nuevas tecnologias de
la informacién donde el disefio juega un papel fundamental.

Y también estd presente el disefio en el cuarto perfil en cuanto que se habla
de que otra tarea de un graduado en periodismo puede ser la de la edicién de todo
tipo de contenidos preferiblemente por medio de sistemas digitales, labor que, sin
duda, entra de lleno en el campo del Disefio Periodistico.

Fn cuanto a los dmbitos tematicos recogidos en dicho libro (ANECA, 2005:
183) hay que sefialar que en lo que al apartado sobre 'Conocimientos disciplinares
(saber)' basicos para el graduado en Periodismo se encuentra en segundo lugar el
“conocimiento y aplicacién de las tecnologias y de los sistemas utilizados para pro-
cesar, elaborar y transmitir informacion, asi como para expresar y difundir crea-
ciones o ficciones y en particular el disefio grafico y la infografia”, conocimiento
valorado con una puntuacion de 3,11 sobre 4 por la totalidad de los colectivos
encuestados para la elaboracién de dicha obra.

En el apartado sobre 'Competencias profesionales (saber hacer)' nos
encontramos con diferentes capacidades relacionadas con el Disefio de la
informacion:

» “Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de cada
uno de los medios de comunicacién tradicionales (prensa, fotografia, ra-
dio, television), en sus modernas formas combinadas (multimedia) o nue-
vos soportes digitales (Internet), mediante la hipertextualidad.

» Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas informa-
tivas y comunicativas.

» Capacidad y habilidad para utilizar sistemas y recursos informaticos.
» Capacidad y habilidad para el disefio de los aspectos formales y estéti-
cos en medios escritos, grificos, audiovisuales y digitales, asi como del uso
de técnicas informadticas para la representacion y transmisién de hechos y
datos mediante sistemas infograficos.

» Capacidad y habilidad para recuperar, organizar, analizar y procesar

informacién y comunicacion” (ANECA, 2005: 195).

No obstante, de entre las competencias profesionales de la titulacion de
periodismo, las habilidades relativas al disefio de aspectos formales y estéticos y la
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capacidad de comunicacion en otras lenguas extranjeras proximas son las menos
valoradas, con un 2,75 y un 2,57 —sobre 4- respectivamente.

Fn el caso del Grado en Comunicacion Audiovisual el disefio estd presente
de manera clara en uno de los cuatro perfiles profesionales que se recogen:

“Disefio de produccién y postproduccion visual y sonora. Este profesional
es experto en el disefio de todos los aspectos vinculados al sonido, a la
imagen y al grafismo, en las diversas fases de la produccién audiovisual

(.Y (ANECA, 2005: 214).

Fn cuanto a los conocimientos disciplinares tan s6lo se plantea como compe-
tencia vinculada al disefio el “conocimiento de la historia y evolucién de la fotogra-
fia, cine, radio y television a través de sus propuestas estéticas e industriales, ademds
de su relevancia social y cultural a lo largo del tiempo” (ANECA, 2005: 216).

En las competencias profesionales propuestas para un graduado en comu-
nicacién audiovisual, en relacion con el disefio, encontramos una muy especifica
que es la “capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacion y difusién en el
campo del disefio gréfico y de los productos multimedia e hipermedia en sus diver-
sas fases, desde una perspectiva tedrica y prictica”, valorada con 2,71 sobre 4
(ANECA, 2005: 216).

Finalmente, en lo que respecta al Grado en Publicidad y Relaciones
Piablicas (ANECA, 2005: 272), tal y como se ha indicado anteriormente, la pre-
sencia es mucho menor. De hecho, el disefio s6lo estd presente de forma parcial
en uno de los perfiles profesionales, el tercero, que dice lo siguiente:

“Creativo/a y disefiador/a. Profesional especializado en creatividad publi-
citaria en todo tipo de soportes, desde la conceptualizacion y visualizacién
de la idea publicitaria hasta su integracién en el medio. Se pueden iden-
tificar las especialidades de: director creativo, director de arte, redactor y
webmaster (creatividad de la estructura de la web). La tarea de ejecutar
hasta el arte final y controlar la produccién fisica de los soportes también

corresponde a los expertos en produccion” (ANECA, 2005: 261).

En cuanto a los conocimientos disciplinares bdsicos para este grado se con-
templa, en relacion con el disefio, el “estudio de las estrategias y procesos enca-
minados a la creacién y realizacién de mensajes publicitarios en los distintos
soportes y medios de comunicacion” (ANECA, 2005: 263).

En referencia a las competencias profesionales propuestas para este grado
tan sélo tiene que ver con el disefio la “capacidad y habilidad para dar forma
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creativa al mensaje” y la “capacidad y habilidad para la creacién y desarrollo
de elementos gréficos, imdgenes, simbolos o textos”.

2. El Disefio Periodistico en el Plan Modelo

de estudios de Periodismo de la UNESCO

En el Plan Modelo de estudios de Periodismo planteado por la UNESCO (2007)
el Disefio Periodistico también estd presente. La UNESCO establece un plan
modelo para estudios de tres afios y otro para los de cuatro. En el primer caso,
podemos encontrarlo en el tercer afio, en el primer cuatrimestre, donde se plan-
tea la realizacién de un Taller de Periodismo para diarios: cobertura periodistica,
edicién, disefio y produccién, con formacién bdsica en fotoperiodismo (UNES-
CO, 2007: 15). En el caso de la licenciatura de cuatro afios se sitda en el segun-
do cuatrimestre del cuarto afio, el Gltimo, a partir también de un Taller de
Periodismo escrito: cobertura periodistica, edicién, disefio y produccién, con for-
macién bdsica en fotoperiodismo.

En ese mismo plan se plantea un 'Programa de maestria para estudiantes con
poca o ninguna formacién o experiencia periodisticas' y un 'Programa de maes-
trfa para estudiantes con una licenciatura de periodismo o una licenciatura en otra
disciplina y, al menos, cinco afios de experiencia profesional'. Ambas con una
duracién de dos afios.

En el primer programa, ya se plantea en el segundo cuatrimestre del primer
afio la necesidad, de nuevo, de cursar dos talleres sobre medios de comunicacion,
entre los que se ofertan uno de Edicién, disefio y produccién de periddicos
(UNESCO, 2007: 21); otro de Fotoperiodismo y uno més de Edicién, disefio y
produccion de revistas.

Fn el segundo programa se plantea, en ambos cuatrimestres, la realizacién
de un curso de nivel de postgrado en una sola disciplina universitaria que susten-
te un dmbito especializado del periodismo (UNESCO, 2007: 24). Si acudimos a
la descripcién de los cursos podemos observar que, en relacién con el asunto que
nos ocupa, se oferta un Taller de Periodismo para revistas donde encontramos la
siguiente descripcion:

“Los estudiantes concebirdn, disefiardn y producirdn la maqueta de
una revista hasta la fase en que estd lista para su impresién. Aprende-
rdn a elaborar contenidos informativos, componer y corregir textos, re-
copilar y editar imdgenes, verificar datos, organizar contenidos, selec-
cionar la tipografia y disefiar las pdginas. Al concluir el taller, tendrian
que ser capaces de trabajar en la plantilla de edicién de una revista”

(UNESCO, 2007: 30).



| | Jornadas de Disefio en la Sociedad de la Informacion | Noviembre de 2009

| 80

Dentro de este Plan se contempla también un apartado denominado
'Pasantia/periodo de practicas/experiencia laboral' donde se sefiala que:

“Los estudiantes trabajardn como periodistas, redactores, fotégrafos, dise-
fladores o artistas graficos en précticas en una empresa de medios de co-
municacion e informacién (...), dentro de una sala de redaccién y super-
visados por un redactor jefe (...). El periodo de practicas tendrd que tener
una duracién minima de, al menos, cuatro semanas y, si fuera posible, de

entre tres y seis meses” (UNESCO, 2007: 32).

Por tdltimo, hay que sefialar que en el apartado referente a las 'Asignaturas
optativas de periodismo' se contemplan una serie de bloques en los que agrupar
las asignaturas optativas entre los que se encuentran los denominados 'Periodismo
visual/Infografia', 'Fotoperiodismo', 'Correccién y maquetacion' y 'Disefio de revis-
tas'. En estos cuatro casos se indica, ademds, que cabe la posibilidad de que las
escuelas deseen ofrecer estas asignaturas optativas como talleres de medios de
comunicacién ademds del taller de prensa escrita diaria y el taller de radio y tele-
vision (UNESCO, 2007: 33).

Resulta de interés para esta comunicacién el Anexo 2 de este Plan de estu-

dios de Periodismo donde se relacionan las competencias periodisticas que se pre-
cisan para el ejercicio del periodismo (UNESCO, 2007: 37). Estas son:

» Conocimientos generales y capacidad intelectual.

» Técnicas profesionales de investigacion, redaccidn, edicién, disefio y
produccién.

» Capacidad para emplear las herramientas del periodismo y adaptarse
a las nuevas tecnologfas y a modalidades de trabajo innovadoras; con-
cepciones profesionales, incluida la ética.

» Conocimiento de la funcién del periodismo en la sociedad, lo cual
comprende, entre otros aspectos, la historia del periodismo, la organiza-
cién de los medios de comunicacién e informaciéon y la legislacién que
rige el ejercicio del periodismo.

» Conocimiento de las mejores practicas periodisticas.

Como podemos apreciar, las proporcionadas por el estudio del Disefio
Periodistico se encuentran en segundo lugar. Por otro lado, la Declaracion de
Tartu de la Asociacion Europea de Formacién Periodistica (EJ TA), del 26 de junio
de 2006', agrupa en un documento las competencias periodisticas en tres catego-

[01] http://www.ejta.nl/
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rias: normas deontoldgicas y profesionales; periodismo y sociedad; y conocimien-
tos. Las proporcionadas por la asignatura que nos ocupa se encuentran dentro del
primer grupo, donde se sefiala:

“Un empleo hdbil de las herramientas periodisticas para la edicion, el di-
sefo y la produccion de material para medios de comunicacién e infor-
macién escritos, audiovisuales y en linea; y la comprension y la capacidad
de adaptarse a la convergencia y las transformaciones tecnoldgicas en el
periodismo.

» Los periodistas noveles han de poder manejar el teclado con preci-
sién y eficacia y ser competentes en diversas destrezas de Internet como,
por ejemplo, la capacidad de valorar y comprobar la autenticidad, exac-
titud y grado de fiabilidad de la informacién que se encuentra disponi-
ble en Internet.

» La convergencia y las innovaciones multimedia hacen necesario que
el periodista conozca herramientas periodisticas en todos los formatos y
sepa moverse con soltura entre distintos medios de comunicacién, asi co-
mo que haya adquirido un buen dominio de las herramientas de, al me-
nos, uno de los principales medios informativos.

» Los periodistas de todos los medios de comunicacién e informacién
tendrian que saber utilizar tanto computadoras de mesa y portdtiles Ma-
cintosh como Windows, manejar programas de procesamiento de texto
y de edicién de imdgenes, y crear una base de datos sencilla. Los perio-
distas de prensa escrita deberfan saber usar cdmaras de pelicula y/o di-
gitales y cuartos de revelado y/o programas de ordenador para el trata-
miento y edicién de imdgenes y programas de produccion de pdginas”

(UNESCO, 2007: 40).

Finalmente, en el Anexo de la Declaracién de Tartu se incluyen diez obje-
tivos en materia de competencias, siendo el nimero siete el que tiene que ver con
nuestra materia. Dice ast:

“La competencia para presentar informaciéon con un lenguaje adecuado
y en un formato periodistico eficaz:

» Poseer una competencia lingiiistica sobresaliente, tanto oral co-
mo escrita.

» Ser capaz de transformar la informacién en algo visual, por ejemplo
mediante imdgenes o grificos, y presentarla en todo tipo de combinacio-
nes de palabras, sonidos e imdgenes.
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» Dominar los géneros mds destacados y sus técnicas estilisticas y for-
matos bésicos.
» Poder trabajar con equipo técnico y programas informdticos adecua-

dos” (UNESCO, 2007: 45).

3. La docencia del Diseiio Periodistico en los nuevos Grados
La primera conclusién con respecto al Disefio Periodistico, que salta a la vista
nada més hacer una revisién de los datos que aparecen en las webs de las princi-
pales instituciones que imparten —o piensan impartir— el Grado en cualquiera de
las especialidades de Comunicacién, es su muy diferente valoracién; probable-
mente como consecuencia de la desaparicién de 'troncalidades' que antes mar-
caba el Ministerio y, ahora, decide cada universidad. No hay, por asi decirlo, una
sola planificacion que coincida ni en denominacién, ni en situacion dentro del
ciclo, ni en los contenidos a impartir, aunque muchas se asemejan légicamente
por necesidades obvias.

De cualquier manera, conviene hacer una relacién pormenorizada de lo
que aparece al revisar los nuevos Grados:

» Lin casi todos los casos se pierde otra vez la oportunidad de hacer de
las materias alrededor del Disefio de la Informacién un ente homogéneo
que contribuya a la idea de disciplina proyectual dentro del ciclo forma-
tivo de Grado. Otra cosa serd ver como se van dibujando los postgrados.
» Queda una realidad de dispersién de conocimientos que, a veces, se
amalgaman entre materias que tienen que ver con Internet o el mundo
digital y que, afortunadamente bajo nuestra forma de pensar, se impar-
ten igualmente en las tres especialidades y dobles Grados.

» La valoracién de las ensefianzas sobre Disefo de la Informacion son
tan diversas —para algunos centros son claramente asignaturas a impartir
en los primeros afios; para otros, en los tltimos y, en otras ocasiones, son
s6lo materias optativas—, que no serd extrafio que un cierto tipo de alum-
nado, dependiendo de su afinidad con ciertas disciplinas, decida matri-
cularse en una u otra universidad. Dicho de otra manera: estamos cre-
ando facultades donde se van a impartir conocimientos de segunda divi-
si6n con respecto al Disefio y otras que estardn en primera linea. Lo que
puede considerarse parte de la estrategia de ciertas entidades para atraer
alumnos y ofrecer valor afiadido a sus estudios.

» A pesar de la cierta repeticion de materias (sobre todo las optativas)
en una u otra especialidad, no hay, salvo raras excepciones, una idea de
conjunto de cémo ensenar Disefio de la Informacién a comunicadores
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en general, independientemente de su rama. Es, por decirlo asi, como si
la Tipogratia fuera muy importante para los periodistas pero no para los
publicitarios. Esto no deja de ser un contrasentido cuando, de repente,
la idea del Multimedia se ha puesto, como también parece normal, al
servicio de todos.

Hacemos una referencia al estudio de la profesora Murtioz Bécares, de 20006,
sobre la ensefianza del Disefio Periodistico porque algunas de las conclusiones
que ella apuntaba entonces siguen siendo de estricta actualidad cuando nos
encontramos metidos de lleno en la convergencia europea.

Se imparten conocimientos de Disefio Periodistico “en todos los planes de
estudios y casi todas las materias incluyen docencia teérica y practica, pero ni la
denominacién, ni la estructura docente y, mucho menos, los contenidos de las dis-
tintas asignaturas son los mismos” (Murioz Becares, 2006: 472) .

La autora apuntaba razones para esta situacion entre las que destacaba “la
flexibilidad existente del marco comin de las directrices generales, cuyos des-
criptores permiten adaptar la organizacién académica a los criterios de cada facul-
tad” y también —decia— “la falta de madurez, pese a su trayectoria histérica, de
nuestra disciplina que se debe a los constantes cambios que afectan a su practica
profesional, lo que obliga a reformular sus principios tedricos constantemente”.

Con respecto a la primera razén apuntada por Mufioz Bécares, parece obvio
que Bolonia no ha hecho sino acentuar la tendencia y que, de ahora en adelante,
sin directriz alguna, cada centro, con la aquiescencia de ANECA, organizard sus
estudios de Comunicaciéon como crea conveniente. Y el espacio que otorgue al
Disefio Periodistico serd muchas veces aleatorio.

Para la segunda razén que apunta la autora, proponemos desde aqui algu-
nos puntos de vista. Es cierto que el Disefio Gréfico de la Informacién (en todas
sus especialidades, no solamente en la periodistica) ha venido viéndose sacudido
por el alcance que la tecnologia digital ha puesto a nuestra disposicién y que, en
cierta medida, ha trastocado los criterios de la profesion vy, lo que parece més
importante, estd transformando el modelo de negocio de las empresas. Pero, inde-
pendientemente de lo que vaya a suponer esto (que no estd nada claro a pesar de
lo que digan los gurts), si es cierto que dentro de la disciplina del Disefio, y dentro
de las especialidades de Disefio Grifico de la Informacién y de Diserio de
Producto, si que encontramos fundamentos teéricos consolidados que aportan
base suficiente para una ensefianza estable.

Conceptos como tipografia, imagen, color, forma, equilibrio... y otros tantos
alrededor del dinamismo, del contraste, del impacto o de la armonia (sin olvidar
criterios de valoracién informativa o de estructura de los lenguajes) dan més que
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suficientes razones para que Disefio Gréfico de la Informacion mantuviera un cor-
pus tedrico asentado y permanente en cualquiera de las especialidades de la
Comunicacion.

Pero lo cierto es que no existe actualmente y que, en la mayoria de los casos,
se pasa directamente a cubrir la necesidad profesional y el manejo de determina-
dos programas que, siendo importantes, no permiten el necesario espacio de refle-
xion ante determinadas decisiones comunicativas en Periodismo, en
Comunicacién Audiovisual o en Publicidad.

Fon otro orden de cosas, sin embargo, no podemos negar que la oferta de asig-
naturas diferentes —otra cosa es que luego lo sean— que se nos viene encima pare-
ce abrumadora. Las hay para todos los gustos: Disefio Grdfico, Disefio
Periodistico, Fundamentos de Arte y Disefio, Fotoperiodismo, Impresion a color y
disefio en prensa, Nuevas tecnologias para la transmisién de informacion, Origen
y evolucién de la fotografia y la imagen, Creatividad publicitaria, Disefio de la
imagen corporativa, Disefio publicitario y nuevas tecnologias, Fotogratia publici-
taria o Tecnologias para los sistemas multimedia son sélo algunas de ellas.

Pricticamente todas apuntan a una especializacion clara dentro del mundo
de la Comunicacion. En el mejor de los casos, con seis créditos (algunas con bas-
tantes menos) y un cuatrimestre de docencia, van a suponer sélo el aperitivo para
quien muestre verdadero interés y, a pesar del esfuerzo individual que debe reali-
zar el alumno segtin la normativa de Bolonia, no va a ser suficiente para la capa-
citacion profesional a la que apunta el EEES. Pero bienvenidas sean.

Hay otra circunstancia que afecta de lleno a las ensefianzas de Disefio en las
carreras de Comunicacion: la autorizacién de los Grados en Disefio. Muchas uni-
versidades los han puesto en funcionamiento a través de sus facultades de Bellas
Artes, Humanidades o Arquitectura, y ofrecen especializaciones en Comunicacién
Grdfica. Muchas veces con mayor fundamentacion teérica y prctica, mds espacio
de imparticién y mds profundizacién de lo que se dedica en cualquier facultad de
Comunicacién. En el caso de la Universitat Auténoma de Barcelona, donde ya
funciona el Grado en Disefio —dentro del epigrafe de 'Arte y Humanidades'-, éste
coexiste con las antiguas licenciaturas en Comunicacion.

Fn cualquier caso, lo que no debemos olvidar es que el Disefio Gréfico
de la Informacién es una especialidad dentro del Periodismo, en particular, y
de la Comunicacién en general —y que disefiar también es informar—. El dise-
fio no es decoracién y tiene que estar siempre al servicio de la informacién, no
puede existir sin las noticias y sin una actitud ante ellas. El disefio es comuni-
cacion, forma parte del mensaje y debe estar al servicio de la informacién. Nos
gustaria traer aqui unas palabras de Carlos Pérez de Rozas (1991: 42), para
quien “en el periodismo impreso contempordneo es inconcebible el desarro-
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llo de un proyecto integral en el que no se combinen y articulen, con natura-
lidad, la fotografia, los graficos y el disefio, por supuesto, pero atiin mds, el con-
tenido y la presentacion, el texto y el arte”.

O las de André Ricard, para quien:

“La funcién del disefio bien entendido no es la de maquillar los objetos,
dotdndoles de las lineas y los colores de moda en cada momento. Unica-
mente puede hablarse de auténtico disefio cuando la forma con que se ha
dotado a un objeto es la mds adecuada y para que pueda cumplir perfec-
tamente la funcién a que se le destina. Las prestaciones utilitarias que ha
de satisfacer cualquier producto tienen que dominar sobre la forma que és-
te adquiera. La componente estética en un disefio se logra cuando se in-
tegran todas las formas y mecanismos que precisa la funcién en una forma
global coherente y que, en consecuencia, serd bella” (Ricard, 1986: 31).

En esta misma linea se pronuncia Bernardino M. Hernando, quien sefiala:

“La tentacién de considerar el disefio como un adorno es todavia muy
fuerte. Y la vana discusion sobre si los disefiadores de prensa son o no pe-
riodistas es tan vana como aquella otra sobre si son o no artistas y tan des-
pistada como para nacer de quien no tiene idea de qué lugar ocupe el
lenguaje en la actividad periodistica. Los Medios de Comunicacién So-
cial transmiten informacién de una determinada manera. Volvemos a la
caduca historia del fondo y la forma. El mensaje informativo no es una
cosa y el modo de transmitirlo es otra. El mensaje informativo es el con-
junto de sustancia y modo, de forma y funcién, de datos y su modo de
emision. De tal manera que los mismos datos emitidos por la televisién,
por la radio y por la prensa escrita constituyen tres mensajes informativos
distintos y complementarios. Esto es algo ya tan trillado por los estudios
académicos de la Informacién que basta con recordarlo para pasar y ter-
minar con lo que de verdad nos importa” (Hernando, 2002: web).

Por tanto, el disefio no es decoracién, ni distraccion, sino parte de la tarea de
comunicacién: una parte que debemos considerar constantemente. Todo ello
implica una relacién estrecha de la asignatura con otras asignaturas de diversa
indole, dentro y fuera de su materia y a lo largo del itinerario formativo previsto.

Lo importante es que hoy dia el Disefio Grafico de la Informacion se ha con-
vertido en una asignatura transversal de comunicacién indispensable en todas sus
especialidades, ya sea el Periodismo, la Comunicacién Audiovisual o la
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Publicidad, pues tiene que ver con la creacién de publicaciones periddicas impre-
sas o digitales, pero también con el disefio de paginas web, la creacién de titulos de
créditos, caretas televisivas, carteles promocionales de peliculas o eventos diversos,
generar la imagen de marca de empresas e instituciones, proyectar identidades
visuales corporativas, montar presentaciones multimedias y cientos de cosas mas.
Ademds, la constante evolucién tecnolégica va abriendo a cada paso nuevos cam-
pos de actuacion, por lo que las salidas profesionales de los especialistas en Disefio
son cada vez mds amplias y un alumno bien formado en una disciplina como el
Disefio, tanto en el plano teérico-conceptual, como en el de las habilidades y des-
trezas, puede tener —sin duda— una mejor insercién en el mercado laboral.

Bibliografia

» ANECA (2004): Libro blanco. Titulos de grado en Ciencias de la
Comunicacién. Madrid: También en linea en formato pdf. en :

http://www.aneca.es/modal_eval/docs/libroblanco_comunicacion_borrador.pdf

» ANECA (s.a.). Programa de Convergencia Europea. El sistema universitario
espariol y el espacio europeo de educacion superior. ANECA, Madrid.

» Catdlogo Oficial de Titulos: Directrices Generales, Consejo de Coordinacion
Universitaria, Consultado el 7 de junio de 2009 en:

http://wwwn.mec.es/educa/jsp/plantilla.jsp?id=602&area=ccuniv&contenido=/ccu-

niv/html/direct_generales/troncal/periodis.html

» HERNANDO MARTINEZ, B. (2002): El disefio como lenguaje. Consultado
el 18 de mayo de 2009 en:

http://www.encajabaja.com/search/label/Firmas%20En%20Caja%20Alta?updated-

max=2009-09-10T09%3A00%3A00%2B02%3A00&max-results=20

» MUNOZ BECARES, Amor (2006): La docencia del Disefio Periodistico en
Esparia. Valencia, Universidad CEU Cardenal Herrera.

» PEREZ DE ROZAS, C. (1991): Magazine, La Vanguardia.

» RICARD SALA, A. (1986): Hablando de disefio. Barcelona, Hogar del libro.

» UNESCO (2007): Plan modelo de estudios de periodismo. Coleccién de la
UNESCO sobre los estudios de periodismo. Paris, Sector de Comunicacion e
Informacion.



