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RESUMEN:

AnálisismétricodelaBibliografia españoladelascien-
cias de la informaciónen el bienio 1986-87.

Le contrólede la Bibliographiede la CommunicationSocialeproduiteen
Espagnea étéetest la tAche prioritairedu Centrede Documentationespagnol
de la CommunicationSociale—IBERCOMNET--et ceci bienavantson incor-
porationau RéseauCOMNET de 1’ UNESCO en novembre1980, dont il a
étéle Centrecoordinateurde 1983 A 1987.

Le deuxiémeobjectif de IBERCOMNET est d’intégrer cetteproduction
dansle circuit internationalde circulation de donnéesscientifiquesA travers
un échangepermanentayeed’autrescentreshomologues.L’exhaustivité qui
a prévaludepuis1976 dansla selectionde documentss’est incliné peuA peu
vers descritéresplus strictes,avecla subjectivitéque cela entrame,de facon
A ce que les éditonsannuellesde la Bibliographie EspagnoledesSciencesde
l’Information .-BECI— ont diminuégraduellementjustifiant la paradoxed’une
productioncroissante,le numérode référencesenregistréesse situantenviron
A un 50% mémesi cetteréductionsupposeuneduplicationdu personnelco-
llaborateurdansles tAchesbibliographiqueset en conséquencedu tempscon-
sacréA de tellesactivités.

Une secondeparadoxeapparaitlorsqu’aprésavoir réduit dansla saisie le
numérode revuestraditionnellescontrólées,consacréesá la communication,
le numéro d’articlesspécifiquesse maintient. En effet, des plublicationspé-
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riodiquesdansle secteurcinématographiqueet publicitaire,qui contenaient
desmatericisexcessivementprofessionaliséset distantsde ce quenousenten-
donspar Sciencesde laCommunicationou égalementde la divulgationscien-
tifique ont ¿térejetéesdansleur majorité, choisissantplutót desrevuesqui
sonten relation avecla Communication(revuesde Sociologie,Droit et Scien-
ces Socialesen général)et égalementdespublicationséloignéesde la discipli-
ne mais dont ¡‘observationdémontraitqu’elles apportaientpériodiquement
desarticless’ajustantA la Communication.

La dynamiquede la proprerechercheinternationaleet les demandesdes
usagersde IBERCOMNETont “tamisé” peuA peula ligne documentaired’in-
tér¿tpour leCentre.Certainssecteurscompilésont recu uneplus grandepro-
fondeurdansl’analyseá causede la mémetendanceá lahaussede la produc-
tion tandisque d’autressontenglobésdansdescatégoriesplus générales.Les
critéresdesCentresayeelesquelsIBERCOMNETmaintientdesrelationsplus
étroites, on ¿téégalementdeterminantsdansle réajustementréalisé,et tout
spécialementles Centresdu RéseauCOMNET. On a tenu comptedes inno-
vationsqui sont introduitesactuellementdansle Thésaurusde la Communi-
cation de l’UNESCO ainsi queles conditionnementsdel’automatisationglo-
bale du Réseauet partielle du propreCentreIBERCOMNET. Finalement,la
proprefréquencede répétition de descripteursdansla basede donnéesa en-
gendré,dansles catégoriesprévues,desindicateursglobaux.

CORPUSANALYSE

Pourl’élaborationde l’étude métriquede la Bibliographieespagnolede la
Communicationon a selectionnéles référencesdesannées1986-87integrées
dansla basede donnéesde IBERCOMNET et présentéescommepreprint A
la XVkme Conférencede VAIERI. 0w a retenuexactement1.485 références
pour l’étude, en tenantcomptede tousles supportspossibles(livre, revue,thé-
se, communicationsá descongrés,compte-rendu,etc.), couvrantla période
chronologiquementionnée(bien que nous soyonsconscientsqu’un grand
nombrede publicationsn’aient pas¿térecueillies,pour ne pas¿trearrivéesA
tempset sont relégiaéesA l’édition de 1988) ettous lesdomaines,peispectives
et approximationsde la main d’auteursespagnolset étrangers,pourvuquela
production ait été réalisée A travers une maison d’édition ou une revue
espagnoles.

La Bibliographie,basedecorpus,a¿téelaboréepar une¿quipedeonzeper-
sonnes.qui mémesi elles ont été soumisesaux impositionsde critéres des-
criptifs lingúistigueset documentairessemblables,imprimentforeémentune
certainedispersionqui aff’ecte aussi bien la selection que la vision qui pro-
vient de l’original ou lestyle memeformel desréférences.Cependant,chaque
référencea été analyséeindividuellementpar cette¿tudedocumétrique,de
facon á ce que la dispersion initiale soit neutraliséedans les résultats.

OBJETIFSDE L’ETUDE METRIQUE

Le but du mesurageest d’offrir unepanoramiquesuffisammentréalisteet
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prochedesdomainesqui offrent en Espagnele plus d’interét pour les cher-
cheurset divulgateursde la Communicationet de servirde cadrecomparatif
ayee la production réaliséedansd’autres pays ou par la communautéin-
ternationale.

Le nombreelevé d’articleset de livres analysésen relation ayeed’autres
payset régionseuropéennesconstituela plusgrandepartie de cequi a ¿tépu-
blié en Espagnejusqu’endécembre1987. Si l’on comparecetteannéeayee
1986, on se rendcomptequeles lignesetobjectifsd’étudesemaintiennenten
majorité,ce qui confirmeunemarged’erreurminimedansl’analyse.

En ayantajoutéplus de référencesau corpus, l’augmentationse réalisait
évidemmententermesabsoluset nonen pourcentagece qui démontrequel’é-
chantillonestclairementreprésentatifde la période.

METRODOLOGIE: CATEGORIESET JNDICATEURS

Chaqueréféreneea¿técontrastéeayeeun tableaud’indicateurs,qui seront
détaillésplus bm, extraits de la classificationde macrodescripteursdu Thé-
saurusdesSciencesde l’Information (2éme ¿dition 1985) utilisé par IBER-
COMNET, du Thésaurusde la Communicationde Massesde í’UNESCO
(2émeédition 1982) et de la basegénéraledu Rapport Mondial de la Com-
munication.En grandeslignes, il s’agit d’assignerun item A plusieursindica-
teursappartenantsimultanémentA la mémeou A différentescatégories.C’est
ce que nousappeleronsreprésentation:chacunedes lignes vitales du docu-
ment intégréesdansles catégories.D’un autrecóté,une référencepeutcoin-
ciderdansdifférents indieateurscequi expliquequela sommede pourcenta-
ges par indicateursdescatégoriesCl, C2 etC4nesoit pas¿quivalenteau nom-
bre de documentsanalyséssinon á la sommede représentationsparcatégo-
ríes. II existe,á la fois, desdocumentsnon représentésdansdescatégoriesde-
terminées(ex: ceuxdetype historiquesont incompatibles,en général,ayee la
catégorieC) ce qul fait quela sommede représentationsA l’inzérieurd’uneca-
tégorieest.quelquefois,inférieureA la sommede documents.En conséquen-
ce, la sommede représentationspar indicateuret catégorieest prise comme
basepour vérifier la distributionen pourcentaged’indicateurspar catégorie.

Les catégoriesabsolumentsuperposablessont:Cl. Caractéredela produc-
t¡on, C2. Aspectou perspective,C3. Liens concretset C4. Secteurdesmodes
ou moyenscommunicatifs.Commenouspouvonsl’apprécier, les deux pre-
miéres présententplus de problémesd’assignatíoná causede leurs niveaux
d’abstractionet de subjectivitéque les deux derniéresde contenuspécifique.
Néanmoins,la généralitéet la distanceentrela majoritédesdomainescaté-
gorielsen premierlieu, et desindicateurs,en second,offrent la garantiederé-
duire considérablementla subjectivitédu mesurage.CettetAche a ¿téréalisée
auniveaudecontenuscommenousl’avonsexposé,maiségalementau niveau
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formel. Nous allons commencerpar la liste d’indicateurs de ce dernier:

INDICATEURS DE DESCRIPTIONEXTERNE

A) Indicatenrsde responsabilité

Al) Producteursespagnolsde livres et de revues
A2) Producteursétrangersde livres et derevuesen Espagne

L’analysede l’alinéa de responsabilitéprétenddétecterquels sont les plus
grandsproducteursen termesquantitatifsdansles deux années1986-87.Evi-
demmentles lacunesdu corpusvont affecterprincipalementtouteextrapola-
tion hypothétiquede donnéespar rapportA la populationtotale de produc-
teursde la Communicationou d’autresdisciplinesen relation avecles Scien-
ces socialesen Espagne.

Le calcul d’auteursétrangersdonneuneidée desproducteursles plus ac-
ceptésdanslesmaisonsd’édition et revuesespagnoles.II faut signalerici, que
lesdonnéessurla responsabiliténcpeuvent¿treextraitesdesindexesde la Bi-
bliographiede IHERCOMNETpuisquedansceux-ici les nomsd’auteurssont
mélangésA d’autres noms qui son objet et non sujet des documentsen
question.

13) Indieateursde source

BI) Livres et monographies(ayeeresponsabilitépersonnellecorporative
ou anonyme)saustenir comptede leursniveauxde diffusion.

B2) Articles dansdespublicationsscientifiquesou de divulgationscien-
tifique, ainsique partieset chapitresd’oeuvresen collaboration.

Dansle paragarapheB2) on aréaliséune¿tudedétailtéedu typederevue
et de la dispersion,commele suggéreBradford,d’articlesspécifiquesentrere-
vuesde grandeou aucunespécificité.On a ¿laborétrois catégoriesde revues:
B21) Celles qui sont consacréesintégralementA la Communication,ou A un
de sessecteursou perspectives,1322) les revuesqui sont trés prochesde la
Communicationetdanslesquellesapparaissentfréquemmentdesarticlesd’in-
terétpour cettediscipline(revuesdesSciencessocialesen généralet en parti-
culier) en 1323) revuesdanslesquellesil apparaitaccidentellementdesarticles
prochesde la Communicationqui mémes’ils augmententen nombreet va-
rient d’une annéeA l’autre, maintiennentdesapportationsquantitativement
similaires.

II faut remarquerque tandis que le nombrede revuesconsultéesdansce
dernier paragrapheest de bm supéricuraux ant¿rieures(il en est de méme
pour le cas desrevuesdu deuxiémegroupe face A cellesdu premier),la pro-
ductivitéest considérablementinférieure.Nousn’avonspastenucomptedes
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revuesqui ont desliensayeedesmediadont les fins sontstrictementcom-
merciales,ni desjournauxou desrevuesd’information générale.

Les indicateurs détaillés de sourcesdans le paragrapheB2) sont les
suivants:

B21 Dansdesrevuesspécifiques
B22 Dansdesrevuesen relation
B23 Dansd’autresrevues
B24 Articles ayeeauteur
B25 Articles sansauteur
B26 Articles avec auteurdansdesrevuesspécifiques
B27 Articles avec auteurdansdesrevuesenrelation
B28 Articles ayeeauteurdansd’autresrevues
B29 Articles sansauteurdansdesrevuesspécifiques
B210 Articles sansauteurdansdesrevuesen relation
B2 11 Articles sansauteurdansd’autresrevues

A effet de calcul les oeuvresencollaborationont étéconsidéréesd’un seul
auteur.Les articlessansauteursontsouventdesrapportscollectifsou despro-
ductionsd’institutions qui apparaissentcommeresponsablesdelarevueengé-
néral et non de chaqueapportationparticuliére.Nous ne donnonsqu’A titre
indicatif quelquesrevuesselon l’assignationaux trois catégoriestématiques
mentionnees.

B2 1: Revistade Cienciasde la Información,Análisis, Telos, Cuadernos
paraDebate,Dirigido por...,Contracampo,Control de Publicidad,Documen-
taciónde cienciasde la Información,mediosAudiovisuales,etc.

B22: Revista Internacionalde Sociología,Cuadernosdel Norte, AIC, Re-
vistaespañolade Documentacióncientífica,Anthropos,Revistade Occiden-
te, etc.

B23: Publicationssur la femme, la jeunesse,revuesdesAutonomies,etc.

C) Indieateursde contenu

On extrait de la division en catégoriesselon le type de travail et son in-
clusion dans le cadre de classification généraledes Thésauruscités an-
térieurement:

CATEGORIES:

Cl) CARACTERE de l’oeuvre: On assigneun indicateurselonle traite-
mentdonnépar le producteuret la représentationdu document.Les indica-
teursde cettecatégoriene s’excluentpasnormalemententreeuxni ayeed’au-
tresparagraphesde l’identification de contenu.Les documentsde perspective
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historiquephilosophique,etc., n’ont pas¿téreprésentésdans“caractére”si-

non dansla “facetted’aspectsde la Communication”.

La catégoriecaractériologiquese divise en indicateurssuivants:

CII THEORIE: Théorie,ontologieet epistémologiede communication
totale ou partielle.

Cl 2 METHODOLOGIE: Propositiondeméthodesscientifiquesdansles
modeset moyensde communication.

Cl 3 EXPERIMENTATION/APPLICATION: Etudesexpérimentalesou
applicativespour l’obtention de techniquesou produits.

C14 DESCRIPTION/COMMENTAIRE:Etudesdescriptivesdesmodes
et moyens.On inclut égalementdescommentaires,rapportset réflexionssur
dessujetsconcrets(législation.. formestecnologiques,enquéteset sondages,
impactssoeiauxet psycosociááx.etc.).

Cl 5 EVALUATION TECHNOLOGIQUE:Analysede procédés,instru-
mentset résultatsspécialmentliés aux nouvellestechnologies.

C16 BIOGRAPHIE:Introductionou apportationexhaustivede données
en ce qui concernemetteursen scéne,chercheurs,acteurs,etc.

Cl 7 REPERTOIRE:Documentsqui sonpartiellementoutotalementdes
bibliographies,filmographies,cataloguesou tout autretype de liste, saufC*.

CIS QUANTIFICATION: Listes de chiffres, statistiqueset sondages.
C19 TECHNIQUE: Descriptiondesprocédésou méthodesliées auxme-

dia, decaractérepatronaletproductif Onconsiderela tecliniquecommemode
et non commeteenologie.

C2) ASPECTS: On determinela gravitationprincipalede la production
par rapportaux perspectiveset disciplinescontiguésou involucréesdans la
Communication.

Les indicateursC2) n’excluentpasd’autresindicateurs.

C21 SOCIOLOGIQUE
C22 ECONOMIQUE: Y compris les aspectspatronauxet laboraux.
C23 JURIDIQUE/LEGISLATIF
C24 DOCUMENTAIRE/BIBLIOTHECOLOGIQUE/ARCHIVISTI-

QUE
C25 PHILOSOPHIQUE
C26 ETIQUE/DEONTOLOGIQUE
C27 RELIGIEUX
C28 LITTERAIRE
C29 l-IISTORIQUE: Y compris histoire actuelle et analyse rétros-

pective.
C210 PSYCOLOGIQUE
C2II ARTISTIQUE: Y comprisaspectsesthétiqueset créatifs.
C212 POLITIQUE: Y compris idéologie, interventionsgouvernementa-
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les ou de l’état, contróleset manipulation,subventionsofficielles (également
¿conomiques),procédéselectoraux,etc.

C213 LINGUISTIQUE: Aspectslíngúistiques de la Communication,
leurs méthodeset leurs moyens,en général,ou en particulier,¿tudescompa-
ratives, livres de style,etc.

C214 CULTUREL: Influence,identité,etc.
C215 EDUCATIE: Y comprisla relationmedia/éducation,formationde

journalistes,etc.

C3) LIEN: Seulsles travauxqui font référenceA deslieux, personnages,
moyens ou ceux qui ont un niveau ¿levé de concrétionsont inclus ici.

C31 LOCALISATION: Liens de type géographique:La presseen Euro-
pe, la formationde journalisteen Catalogne,etc.

C32 SPECIFICATION: Qui se réfert A un milieu informatif concret,
journal,chamede radio ou TV, acteur,metteuren scéne,etc. Une grandepart
de C14et C16, par exemplese réfert A C32. Néanmoinsla plupartde C31 est
incompatibledú A l’inclusion ayeeC32.

C4) SECTEUR:RépondA desdomainesdélimitésdetypeexclusifou in-
terdisciplinaire,objets d’étude.

C41 COMMUNICATION/INFORMATION: Documentsthéoriques,
structurels,technologiquesou de caractérejuridique,sociologique,etc., sur la
COM/INF en général.Non compatiblesayee les indicateursspécifiquesdes
media.

C42 PRESSE:Media imprimés,d’apparitionp¿riodiqueexclusivement.
C43 RADIO: Y compris la radiodiflusion, techniqueset media ra-

diofoniques.
C44 TELEVISION: Y comprisTV satéllite,cáble,etc., en relation avec

C41 1 lorsquec’est nécessalre.
C45 LIVRE: L’industrie de l’édition et la productionimpriméenonpé-

riodiqueen générale.
C46 CINEMA: Y comprisles aspectsde production,techniques,distri-

bution et projection.
C47 VIDEO: En relation ayeelestechniqueset nouvellestechnologies,

ayee la TV locale en Espagne.
C48 AGENCE d’INFORMATION: En relation avec mediaimprimés

ou audiovisuels.
C49 PHOTOGRAPHIE:RestreintA photographiede presseou analy-

sesiconologiques.
C410 MEDIA EN GENERAL: Incompatibleayee C42, C43, C44, C45,

C46, C47, C48, C49. Seulementpour desproductionsoñ jI s’agit en général
desmedia,ou de tousindistinctement.

C41 1 NOUVELLES TECHNOLOGIES: Y compris télécommunica-
tions, informatique,supportsoptiques,innovationsteehnologiquesdesmedia.
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C412 PUBLICITE: Incorporéeen 1987 A la Bibliographieanalysée(jus-
qu alorsélaboréeséparémentet de faconmoinsselectionnée).

C413 AUDIENCE: Y compris analysesstatistiques,effets et opinion
publique.

C414 FEMME: La femmepar rapportaux media.
C415 IMAGE: Restreintau domainevisuel ou audiovisuel.
C416 JEUNESSE:Y comprisadolescenceet enfance.
C417 PROFESSIONNELS:Journalistes,metteursen scéne,etc.,comme

objets d’étudesansrapportspécifique(incompatibleayeeC32). Formation,
responsabilité,etc.
RESULTATS

Pour les bloquesA et BI on prend 1485 comme base d’analyse de
pourcentage.

Pourle bloqueB2 on prend 104B commebase(nombrede référencesqui
proviennentde revues).

AUTEURS ESPAGNOLS:
AUTEURSETRANGERS:
SANS AUTEUR:
LIVRES ET MONOGRAPHIES:
ARTICLES:
DANS REVUESSPECIFIQUES:
DANS REVUESEN RELATION:
DANS AUTRESREVUES:
ARTICLES
ARTICLES
ARTICLES
ARTICLES
ARTICLES
ARTICLES
ARTICLES
ARTICLES

AVEC AUTEUR:
SAN AUTEUR:
AVEC
AVEC
AVEC
SANS
SANS
SANS

AUTEIJR
AUTEUR
AUTEUR
AUTEUR
AUTEUR
AUTEUR

DANS
DANS
DANS
DANS
DANS
DANS

801 53,93
185 12,45
499 33,60
437 29,42

1048 70,57
859 81,96
139 13,26
50 4,77

624 59,54
424 40,45

B2 1:
B22:
B23:
B21:
B22:
B23:

461
121
42

398
18
8

43,98
11,54
4,01

37,97
1,71
0,76

Al
A2
A3
Bí
B2
B2 1
B22
B23
B24
B25
B26
B27
B28
B29
B210
B21 1
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SOMME DE REPRESENTATIONS

X — Type decatégorie= Cl, C2, C3 ou C4
J = Indicateurquelleque soitla catégorie
Nx = Nombred’indicateursdansla catégorieX
Ixj Nombrede représentationsde J dansla catégorieX

Ixj íooIxj(%)= Nx

Ixm
m=1

1986-87 INDICATEURS

Cl
CII
C12
C13
C14
CíS
C16
C17
C18

CARACTERE TOTAL REPRESENTATION:
THEORIE
METHODOLOGIE
DESCRIPTION
EVALUATION
BIOGRAPHIE
REPERTOIRE
QUANTIFICATION
TECHNIQUE

ASPECT
SOCIOLOGIQUE
ECONOMIQUE
JURIDIQUE
DOCUMENTAIRE
PHILOSOPHIQUE
ETIQUE
RELIGIEUX
LITTERAIRE
HISTORJQUE
PSYCOLOGIQUE
ARTISTIQUL
POLITIQUE
LINGUISTIQUE
EDUCATIF

TOTAL REPRESENTATION:

1220
60
25

702
64
67

116
57

139

4,91
2,04

57,54
5,24
4,67
9,50
4,67

11,39

C2
C21
C22
C23
C24
C25
C26
C27
C28
C29
C2 10
C21 1
C2 12
C213
C214

1321
155
215
181
74
22
40

8
31

150
35
67

136
78
54

11,73
16,27
13,70
5,60
1,66
3,02
0,60
2,34

11,35
2,64
5,07

10,29
5,90
4,31
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C3 LIEN TOTAL CORPUSN.’ DOC: 1485
C31 LOCALISTALON 608 40,94
C32 SPECIFICATION 117 7,87

C4 SECTEURS TOTAL DE REPRESENTATION: 1899 §6
C41 COMMUNICATION/INFORMATION 258 13,58
C42 PRESSE 247 13,00
C43 RADIO 44 2,31
C44 TV 177 9,32
C45 LIVRE 13 0,68
C46 CINEMA 269 14,16
C47 VIDEO 68 3,58
C48 AGENCE D’INFORMATION 9 0,47
C49 MEDIA 17 0,89
C410 MEDIA 122 6,42
C411 NOUVELLESTECHNOLOGIES 258 13,58
C412 PUBLICITE 153 8,05
C413 AUDIENCE 105 5,52
C414 FEMME 21 1,10
C414 IMAGE 49 2,58
C416 JEUNESSE 24 1,26
C417 GENRES 23 1,21
C418 PROFESSIONELS 42 2.21

NOMBRES DE REVUES86/87 61
SPECIFIQUES 20
EN RELATION 15
AUTRES 26

EVALUATION DESRESULTATS

Plus de la moitié de la productionbibliographiquedesdeux années86-87
estsignéepar desauteursespagnols.Malgié tout, II faut rernarqueruneim-
portante participation d’étrangers(12,45%) fondamentalementconcentrés
dansles livres traduits.Les articlesde chercheursétrangers,qui représentent
une participationdirectedansla productionnationale,sont reléguésA quel-
quesraresrevuesqui recueillent,dansdesnumérosmonographiques,dessig-
naturesétrangéres.Cetteparticipationdanslaproductionnationalene corres-
pondabsolumentpasA la pénétrationde citatiofis ¿trangéresdanslasbiblio-
graphieproduitepar desespagnols.

Le pourcentageexborbitantd’oeuvressansauteurne correspondpasau
secteurde livres etmonographiespuisqueseul 75 de cesderniersne sontpas
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signés,ou leur responsabilitéest de plus de 3 auteurs,ce qui nousfait consi-
dérerl’oeuvre anonyme,selonles réglesde catalogation.Parconséquent,l’in-
cidencedetravauxsansauteurretombeprincipalementsur les articlesde re-
vueset, concrétement,leur proliférationest due au contróle de publications
tellesque“CuadernosparaDebate”decontenusbrefs et variéssur desmedia
sanssignature(rapports,résumésde publications¿trangéres,etc.).

QuantA la source,le fait que 82% d’articlesproviennentde revuesspéci-
fiquesfaceau 13% de revuesen relationet le 5% dansautressouligneunedis-
persionévidentedespublicationsdans“Communicationsociale”. Ce phéno-
ménemoinsaccusédans“SciencesexpérimentalesetAppliquées”acquiertune
grandeenverguredans“Sciencessociales”.En effet,plus d’unedemi-centaine
de revuesont dú ¿trerévisées(la plupart mensuelles)pour trouverseulement
le 5% de travaux.Cependant,cetteproductionétaitd’unegrandequalitéscien-
tifique, mémesi le contextedanslaquelleelle se trouvait, n’avait rien A voir
ayeele théme.Le nombrede revuesqui ne sontpasen relationavecla com-
municationcroit de faoon disproportionnéetandis quele secondgroupe¿tu-
dié, les revuesen relation,se maintient stablebien qu’il y ait quelquevaria-
tion de titres. II faut remarquerla dédicationcomplétede cesrevuesA lacom-
municationmoyennantdesnumérosmonographiquessporadiques.D’un au-
tre cóté, la productivitédu thémeest restreinted’une A quatrecontributions
par revueen fonction de sa périodicité.

En ce qui concernele “Caractére”de la publication,le résultatratifie une
évidencebien connue:la divulgation, la descriptionet les contributionsde
typeprofessionnelou nettementpragmatiques(57,5%) s’éloignentconsidéra-
blementdesapportationsthéoriques(5%) et méthodologiques(2%). La théo-
rie se situe, donc,dansle corpusétudié,si l’on considéreles travauxayeeau-
teurs,dansuneproportionproched’une contributionpour chaque15 auteurs.
En outre, la majoritéd’apportationsthéoriquesprovientdetravauxinéditsde
rarediflusion, tels que théses,quelqueslivres etbeaucoupmoinsd’articlesré-
cents.Néanmoins,dansleparagrapheC14 Descriptionon inclut descommen-
tairesen profondeuret desreflexionsqui frólent l’essai et rapports,dansune
proportion de 40%. Le restedu matériel (60%) seraitstrictementdescriptif,
brefet peu innovateur.

L’évaluationtechnologiqueapparaitdansla mémecatégorieayeeplusd’un
50% de contributions.De telles revues,commeTelosetdesoeuvresde FUN-
DESCO ont véhiculé la plupart desévaluationstechnologiques.Cependant,
ce dernierorganismeapromotionnéégalementdanslesdeuxderniéresannées
des lignes de recherchedansl’experimentationsociale,desmodélesde difu-
sion et des¿tudesrelativesA la perception,ainsiqued’importantesrecherehes
appliquées.par exemple,sur l’utilisation desnouvellestechnologiesdansl’en-
seignement,dansle mondedeshandicapéset danscertainssecteursde con-
sommateurs.En ce qui concernece dernieraspect,la rechercheappliquée,l’As-
sociation pour la Rechercheappliquéeen Communication,AIC, prépareun
congrésen Espagnepour la fin 1988 sur lesconditionsmatérielles,méthodo-
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logiques,etc. CettemémeInstitution, il y a deuxans,a établi un accordavec
la FUNDESCOpour développerunerecherchesurl’application de l’Informa-
tique dansla presseécrite, y comprisanalysed’expériencesnationaleset in-
ternationaleset proporsitionsde modélesalternatifs.

Le paragrapheBIOGRAPHIESrecueilledansun 5% desproflís d’auteurs,
d’acteurset de metteursen scénedesmediaaudiovisuelspratiquementdans
leur totalité dédiéau cinéma,vidéo et productiontélévísee.

D’un autrecóté, le 10% environde la productionsont totalementou par-
tiellementdesbibliographies,desfilmographiesou descatalogues.Cesinstru-
mentsderecopilationscientifiquesetrouventdispersésaussibiendanslesthé-
mesque dansles auteurset supports.

C17 inclut desdonnéessur destravauxde typequantitatif,deschifireset
desstatistiques.Le secteurpublicitaire, A traverssesrevues,est celui de plus
grandeapportationde donnéessur le tirage, l’audienceet les inventionsdans
les media.(Voir C22 et C413).

La techniquedifférenciéede la Technologieet de laméthodologiese réfert
A desmodesdeproductionde fortcaractéred’entrepriseou pragmatique.Dans
cesens,le chifire de 11,5%despublicationsréaliséessur le thémedanslesan-
nées86-87est important.Des travauxsur lesnormesderédaction,techniques
de scénario,de tournageou de sondageeonstituentle noyau centralde ce
paragraphe.

Dans la catégoried’aspects,d’oú on contemplela communication,la dis-
tribution productiveest plus équilibrée.La perspectiveéconomiqueest celle
qui a le plusd’intérét selon la bibliographie(y compriscelle desentreprises)
avec un 16,3% suivi de l’approximationjuridique (13,7) soit dansles travaux
sur Droit de l’lnformation soit danscommentaireslégislatifs sur les media.
Dú A la confrontationTV publique,TV privéeet la loi de la Télévisionprivée
du Gouvernementsocialisteaprouvéeen 1988, les auteursonteu un grandin-
térét pour la télévisionpendantles deuxannéesantérieures.D’un autrecóté,
les JournéessurDroit et Informationde caractéreannuel,convoquéesparl’U-
niversité de Navarreont engendré,A la méme époque,une quantité impor-
tante de documentationsur le mémeaspect.

La Sociologiede la Communication(11,7%),suivie d’étudessur Histoire
de Journalisme(11,3%)et les apportationsd’analysesou d’implicationspoli-
tiques, idéologiques,electoraleset gouvernementales(10,29%)forment les as-
pecísles plus productifs de cettecatégorie.A une distanceconsidérable(en-
viron de 5%) se trouventles aspectsdocumentairesdela Communication,ar-
tistiques/estétiques/créatifs,lingúistiqueset culturels.Puisdansun ordredés-
cendantde productivitéon peutsignaler: l’éducation/formation(4,3%), Ethi-
que et Déontologie(3%), les aspectspsycologiques(2,6%), littéraires(y com-
pris sémiotiquelittéraire), philosophiques(1,6%) et religieux (0,6%).

Dansle paragraphe“liens”, il apparaitplus d’un 40%de travauxqui seré-
ferentaux populations,régionsou pays,un 7,87%desdocumentss’éloigneen-
core plus de l’abstraction pour décrireun mediaconcret,un procédéou un
personnage.
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Finalement,danslebloqueC4 “Secteurs”,lesindicateursCOMMUNICA-
TION/INFORMATION (qui inclut desgénéralitéssur le thémeainsiqu’une
duplicité de représentationslorsqueles travauxse référentA Droit del’Infor-
mation,Nouvellestechnologiesde la Communication,Théoriedela Commu-
nication, etc.) ayeeun 13,5% et Nouvellestechnologiesdansle mémepour-
centagesontlesplusrecherchésimmédiatementapréslesecteurcinématograp-
hique(14,1%)bienque en cequi coneernece dernier la qualitéde la produc-
tion signaléeest trés inférieureá la moyenne,dú A lagrandeproliférationde
revuesprofessionnellesou divulgatives.Les aspectsthéoriquessurle cinéma
sont á peinereprésentésdansles publications(techniqueset commentaires)
bienque la plupartsoient recueillisdans¡MACE (2,5%).

PRESSEoccupeun 13% du total bienque,dansce cas,malgréles raresre-
vues,la productivitédechacuned’ellesest trésélevéeet de moindreapporta-
tion théorique,bienquede grandevaleur descriptive.

En dessousdu 10%on situeTélévision(enplusde laperspectivejuridique
comme on a signalé),Publicité (8,05%) représentéedansde nombreusesre-
vues professionnellesde moindrevaleur scientifique et MEDIA en général
(6,42%)qui s’ajouteA ce qu’ona signalésurla Presseet la TV. 11 faut relever,
pour sa moindrereprésentationdansla Bibliographiele secteurRadio(2,3%),
Professionneles(2,21%), Photographie(0,89%), Livre (0,68%), rarernentre-
cherchécommemediade Communicationde Masseset surtout,le cassurpre-
nantde Agence d’Information, avec seulement9 travaux pour un total de
1485.

VIDEO a une courbeascendantede productivitédepuis 1985 aprésl’ap-
parition de plusieursrevuesspécialiséesdans les deux années,de caractére
technologique,techniqueet d’évaluation.

L’indicateurC413couvrela réceptiondansun sensgénéral:audience,per-
ceptionet opinionpublique.Le pourcentagedeproductivitédesdeuxannées
analysées(5,5%) se maintientpar rapportauxpériodesantéricures.La Docu-
mentationrecueillie apporteprincipalementdesdonnéesquantifiablestelles
que deschiffres et desstatistiquesprovenantde revuespublicitaireset d’A-
gencede contrólede difusion et audience(OJD et EGM) ce qui fait que la
rare théoriese dilue dansle professionalismedu secteur.

Parmilesthémesqui suscitentdesintérétsréciproquesdansles revuesspé-
cialiséesse trouventeelui de la Femme,de la Jeunesseet de l’Enfance. Ayee
un peuplus dequarantetravaux,de tels secteursapparaissentdansdesrevues
d’un genreou d’un autreayeeunegrandedispersion.

Le baspourcentagedesaspectsinternationaux,planification et recherche
(moinsde 20 représentations)les rendimperceptiblesdanslecalcul.

— 20 revuesdédiéesá la Communicationet A ses brancheset mediaou
qui présententunagrandestabilitéproductive.

— 15 revuesqui apportenetavec fréquencedesarticlessur ou en relation
ayeela Conimunication.
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— 26 revuesdédiéesauxautresdisciplinesdanslesquelleson observeune
grandedispersiond”articles de Communication.Le nombrede revuesutiles
ainsi quelestitres varientsubstantiellementd’uneannéeA l’autre. Le nombre
récí de revuesquel’on a suiviestriple le nombrede revuesutilespour la bi-
bliographiede la Communication.

ANEXE

SPECIFICATJOND’INDJCATEURS

Plus de 10 représentations.On ne cite pas les indicateurs considérés
antérieurement.

Par lien géographique

Espagne:392
USA: 137
France:76
Europe:55
U.K.: 55
Italie: 53
RFA: 26
CEE: 21
Catalogne:18
Am¿riqueLatine: 15
URSS: 15
Madrid: 13
Japon:12
Belgique: 10
Canada:10
Chine Populaire: 10
Mexique: 10

Par aspects

Economique
Production:43
Investissement:22
Concentration:16
Consommation:14
Marketing: 14
Industrie: 10
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Politique:
Démocratie:19
Idéologie: 14
Pouvoir: 13

Juridique
Libertéd’information: 44
Droits d l’homme: 26
Constitution:25
Secretprofessionnel:21
Clausede conscience:20
Propiétéintelectuefle: lO

Par secteurs

— nouvellestechnologies
Secteurinformatique:82
Satéllite/télécommunication:50
CAble: 16

— Presse
Revue:41
Quotidien: 21
Supplément:13
Lecture: 12

— Cinéma
Filmographie: 56
Projection: 19
Comédie:15
Adaptation:12

Télévision
TV privée/publique:47
Médiasaudiovisuels:20

Autres indicateurs

Diffusion: 37
Manipulation/influence:36
Journaliste:33
Recherche(1987): 20
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Aspectsinternationaux(1987): 18
Structure(1987): 15
Analysede contenu:14
Modéles:14
Terminologie: 13
Propagande:11
Sémiotique:II
Transitionespagnole:10


