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PERFORMANCE ARTISTICA Y EFICACIA POLITICA
UN EJEMPLO DE INTERVENCION ARTISTICA EN TORNO AL
DISCURSO SOBRE LA INMIGRACION

1. DE LA POLITICA TRADICIONAL A LA PERFORMANCE
POLITICA

El debate contemporaneo en torno a la posmodernidad ha destacado desde
planteamientos diversos como los "grandes relatos" legitimadores -y, con ellos, los
proyectos politicos que supuestamente inspiraron- han dejado de constituir un referente
significativo para la representacion de las identidades individuales y colectivas
(Lyotard, 1998; Jameson, 1995). Con su agotamiento parecen resultar también
afectadas las formas expresivas empleadas tradicionalmente para vehicular esas
narraciones, y quizd por ello no es extrafio que cada vez mas artistas se hayan
preocupado por la buasqueda de modos alternativos de transmision de contenidos
politicos, desdibujandose en ese proceso las fronteras entre la intervencién artistica y la
politica. Esta inquietud se ha manifestado especialmente en el terreno en el que aqui
vamos a centrarnos, el de la performance.

Esta ponencia trata de plantear algunos problemas relativos a la eficacia de la
performance artistica que aspira a transmitir algan tipo de contenido politico, partiendo

de un ejemplo concreto: el propuesto por el colectivo La Fiambrera Obrera,
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comprometida con el empefio de introducir una perspectiva critica en el discurso
dominante sobre la inmigracion.

La Fiambrera Obrera nace en Valencia a mediados de los afios 90. Un grupo
de jovenes implicados en distintas luchas sociales, pero en especial la insumision, se
planted la necesidad de ampliar su marco de accion: “teniamos que inventar modos de
hacer politica que funcionasen como politica pero que a su vez fueran mas ricos que
meramente hacer el indio o el radical” (cit en Blanco et al, 2001) Esta busqueda se
resolvio instalandose en el terreno de la performance.

Nuestro andlisis se centra en una de sus ultimas acciones, bajo el titulo
Mundos sofiados. Los miembros del colectivo han construido una réplica de una
agencia de viajes que instalan en espacios publicos caracterizados por ser lugares de
transito: aeropuertos, ferias turisticas, plazas publicas... Disfrazados de azafatas, pero
sin disimular en modo alguno su identidad masculina, distribuyen folletos e invitan a
los paseantes a tomar parte en sus viajes. Mundos sofiados copia el material
promocional de las agencias de viajes pero, por medio de la parodia, discute la politica
espafiola de inmigracién, denuncia las condiciones de vida de los inmigrantes y la

desigualdad entre paises.

2. DEL DISCURSO DE CONTESTACION AL TERRITORIO DE LO
NO DICHO.

En el texto introductorio a la exposicion Ninguna persona es ilegal, Paloma
Blanco (2002, 19) propone una definicion de eficacia como “capacidad de la obra de
arte para contribuir, de modo decisivo, a la formacion de posiciones de sujeto, de
nuevas agencias y «agenciamientos», de solidos nodos de intervencion sobre «lo real»".
Creemos que esta concepcion tiene la virtud de apuntar dos dimensiones posibles o
complementarias de la eficacia, una interna -en tanto capacidad de transformacion del
sujeto, de sus ideas, creencias y actitudes- y otra externa -en tanto capacidad de
transformacion del entorno vinculada a esa transformacion previa del sujeto-. Asi, no es

casual que los propios integrantes de La Fiambrera defiendan en términos muy
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semejantes su idea de la intervencién artistica eficaz como configuracion artistica que,
lejos de implantarse como un cuerpo extrafio en un contexto mMa&s O menos
institucionalizado, aspira a pensarse y funcionar en un «espacio publico», entendiendo
por tal toda la trama, o buena parte de ella, de relaciones y fuerzas que la constituyen”
(Blanco et al, 2001). La Fiambrera concibe su trabajo desde cierta orientacion practica
que, lejos de agotarse en la propia performance, trata de permanecer incluso una vez
que el artista-activista se retira, bajo la forma de una propuesta tactica, un determinado
modo de hacer (esas "agencias y agenciamientos") adecuado al contexto para el que ha
sido concebido y que recupera para los implicados unas competencias politicas
("posiciones de sujeto”) antes negadas.

La referencia al "contexto™ (un término, por lo demas, bastante esquivo, en
cuya delimitacion no nos vamos a entretener) apunta por tanto a una cierta concepcion
"contextual” o situada de la eficacia: asi como el disefio "tactico” de la intervencion es
adecuado a unos lugares y no a otros ("Le llamamos tactico a un cierto modo de
funcionar que lejos de llegar a un sitio importando un vocabulario y unas practicas
ajenas al sitio en el que estan, de alguna manera pivota y circula sobre lo que hay") (cit
en Blanco et al, 2001) asi también existen determinados contextos -particularmente los
"institucionales"- que vienen a "anular" cualquier eficacia politica, en los que la misma
intervencion aparece como un “cuerpo extrafio”. No existe, por tanto, eficacia -en el
sentido que aqui tratamos de indagar- fuera del contexto.

Sin embargo, esta concepcién de la eficacia (como capacidad de la obra de
arte para contribuir a la formacion de posiciones de sujeto) presenta también aspectos
cuestionables, en tanto se apoya en el supuesto (explicitado por la misma autora en un
parrafo anterior) de la actual capacidad del arte para "“producir imaginario:
reelaboraciones de la memoria, contrarrepresentaciones capaces de jugar con las
imagenes que el espectaculo produce y construcciones de las identidades y «haceres»
antagonistas™ (Blanco, 2002, 19); capacidad bastante limitada si consideramos que -a
partir de la mencionada institucionalizacion del arte y la correlativa "anestesia" de su

capacidad critica- en la actualidad son los medios de comunicacion de masas, antes que
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la esfera oficialmente definida como artistica, los que parecen mostrar una eficacia mas
incontestable en ese trabajo de "produccion de imaginario™.

Las posibilidades criticas de la obra de arte chocan asi con un concepto de
eficacia desde el cual sélo puede limitarse a ser contestacion, contradiscurso; y como
tal, sin duda, sus posibilidades de éxito son escasas. Sin embargo, parece que algunas
formas artisticas aspiran a impugnar de algin modo esa dicotomia, eludiendo los
lugares de discusion consagrados como legitimos y lanzandose a la bisqueda de un
“tercero”. Las intervenciones que, desde el conocimiento de los espacios locales, se
proponen la insercion de lo artistico y lo politico en la vida cotidiana, parecen
inspiradas en un concepto de eficacia que desde los margenes del discurso persigue
instalarse en el territorio de lo no dicho: en ese impulso es donde creemos que la
performance artistica puede ofrecer ilustraciones significativas de la eficacia politica

entendida como conquista de ese tercer lugar entre un discurso y su antagonista

3. PERFORMANCE Y ANTICIPACION ESTRATEGICA DE LA
RECEPCION.

El objetivo politico fundamental de la performance de La Fiambrera es la
distribucion del folleto, en el que, a partir del juego con las convenciones de la
promocion turistica, critican la politica de inmigracion espafiola, ofrecen datos sobre el
tema e invitan, aunque sutilmente, a la accion. La performance tiene como objeto no
solo la distribucion del texto, que podria hacerse de otra manera, sino crear un marco en
el que se anticipa estratégicamente la accion del receptor. Para Lozano, Pefiamarin y
Abril, (1997, 145) el marco “afecta al sentido en que es percibida una situacion y, por
tanto, a las acciones que en ella pueden tener lugar, y enfoca los cambios en la
implicacion de los actores en la situacion”. Lejos de ser un mero conocimiento de una
situacion estereotipada, un marco construye un mundo posible al que estan ligados
valores, experiencias del tiempo y el espacio, saberes y formas de implicacion en la

situacion.
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El hecho de recibir el folleto de manos de jovenes disfrazados de azafatas,
aunque sin intentar camuflar su adscripcion masculina, introduce al receptor en una
situacion de comunicacion dominada por la dimension ludica y humoristica. A partir de
percibir que se ha entrado en un juego, el lector del folleto es impelido a realizar
determinadas operaciones semidticas que descartan, en primer lugar, la posibilidad de
que el folleto recibido sea un auténtico catalogo de viajes.

Asi como se suele identificar al traidor por un exceso de lealtad, pronto
reparamos en ciertos excesos que invitan a la sospecha (pues aparentemente no estamos
ante un folleto, sino ante el folleto turistico por antonomasia). Se trata, entonces, de una
de esas falsificaciones o fakes —técnica privilegiada de la vieja guerrilla semidtica- que
no aspiran a ser creidas sino que basan su eficacia en el distanciamiento comico que
sigue a la inicial ruptura de expectativas. El fake intenta “violentar la pretendida
naturalidad de los procesos discursivos mediante los cuales el poder se constituye y se
reproduce”, se basa en la interferencia momentanea del orden del discurso. Quizé por
ello se muestra como una técnica eficaz para esquivar las trampas de la légica del
discurso-contradiscurso.

El lector necesita entonces reconstruir la coherencia de la interaccion. ¢Si no
es un folleto de viajes, qué es esto que tengo en las manos? La performance, a partir de
la sorpresa, empuja a realizar una lectura curiosa en busca de las claves de sentido de la
interaccion. Permite, de este modo, que personas que habitualmente no se asomarian a
un texto con intencion politica —o al menos no en el contexto de un aeropuerto o una
feria comercial- entren en contacto con informacién y opinion sobre el tema de la
inmigracion.

El otro elemento de sorpresa que produce la performance nace de la no
identificacion del enunciador. En ningun momento, ni en la performance ni en el
folleto, sabemos quienes estan detras de esta accion, y por lo tanto no podemos conocer
su postura politica, su implicacion en la militancia contra las leyes de inmigracion. No
podemos saber qué sentido tiene su accion, fuera de identificarla como algo
sorprendente, bien divertido o bien ofensivo. Como ya explicd Bajtin (1994, 209-210),

los enunciados estan vinculados a la vida social al orientarse a formas concretas de
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ejecucion y recepcién. Implican “existencia de un cierto auditorio de receptores o
lectores, cierto modo de reaccion de los receptores, entre el receptor y el autor se
establece una determinada interrelacion. La obra ocupa cierto lugar en la vida cotidiana,
se une 0 se aproxima a una u otra esfera ideoldgica”. Al romper la anticipacion
estratégica que el lector hace del autor, al no existir un autor modelo estereotipado o
una marca de género a la que adscribir la performance, el receptor estd obligado a
sumergirse en el catdlogo de Mundos sofiados para desvelar la intencion de los autores.

La incapacidad de identificar al autor, que implica la incapacidad de
identificar la intencion politica de la performance responde, sin embargo, a una
anticipacion estratégica de la recepcion. Como ha explicado Judith Butler (1990), la
identificacion de ciertas identidades como responsables de un mensaje anulan
reivindicaciones legitimas, debido precisamente a la fuerza el emisor. Evitar
identificarse como feminista, ecologista, o antiglobalizador sirve para eliminar el
rechazo aprioristico al mensaje, de la misma forma que evitar definir una acciéon como
politica supone crear un marco de recepcion novedoso del que se eliminan prejuicios y
estereotipos.

Enfrentarse al catdlogo de Mundos sofiados supone aceptar el marco ludico de
la interaccion creado por la performance. En una primera lectura exploratoria, pasando
las paginas rapidamente, el lector se ve sorprendido por la presencia constante de la
imagen de dos guardias civiles’. Sin embargo, esta lectura apresurada no permite
identificar todavia la intencion del folleto, ya que este se mimetiza con el catalogo de
viajes a partir de la exageracion de sus rasgos fundamentales: la impresién en color y en
papel de calidad, el uso recurrente de imagenes de playas paradisiacas rodeadas de
palmeras, imagenes de gente disfrutando, logotipos llenos de color en los que el sol es
el elemento central...

La mimetizacion de las reglas del género turistico publicitario mueve de

nuevo a la curiosidad del lector, ya que se mantiene la contraposicion entre el marco de

2Y no una pareja cualquiera, sino la que captur6 al Lute, la imagen de la represién franquista por
excelencia, pero también de un pais atrasado y brutal, que todavia producia emigrantes. Una
representacion que contrasta fuertemente con la imagen asistencial y humanitaria de las fuerzas de
seguridad en su trato con los inmigrantes ofrecida por los medios de comunicacion.
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recepcion y el marco de recepcién ideal del folleto turistico. La lectura en profundidad
de Mundos sofiados hace que la sorpresa inicial se torne bien en indignacion —puesto
que el lector siente que se le ha hecho acercarse a un tema que evita por medio de un
engafio- bien en reconocimiento de la intencidn politica y de la estrategia humoristica.
Una vez que se reconstruye el nuevo marco de la interaccion en estos términos, la
aproximacion al texto se torna juego en busca de la inversion del discurso turistico
publicitario.

Esta estrategia que juega a descolocar al lector y que le obliga a colocarse en
diferentes posibles posiciones para reconstruir la coherencia del mensaje ha sido
aplicada con anterioridad en diversas ocasiones. En el marco espafiol, Rogelio Lopez
Cuenca es quiza el artista que ha llevado esta estrategia mas lejos. La critica ha
sefialado las exigencias que este tipo de obras hacen al espectador: “Contrariamente a la
pasividad a la que invitan las obras empefiadas en la ilusion o en la autoexpresion, la
imagen te pone aqui inmediatamente a trabajar de dos o tres diferentes maneras a un
tiempo, hace que te equivoques repetidamente y que reinterpretes, por tanto, una y otra
vez, tu actividad: aprendes sobre ti, sobre el mundo y sobre tu relacion son él, y, por lo
tanto, con tus semejantes (...) EIl contexto de sus obras es mas bien la contrahistoria del
disefio, la contestacion de los lenguajes, visuales y verbales, la tradicion del analisis, la
critica y la construccion de la verbovisualidad” (Pujals, en Blanco et al, 2002, 29)

Recurriendo de nuevo a Eco (1993, 86), “nada resulta mas revelador que una
caricatura, precisamente porque parece el objeto caricaturizado, sin serlo”. Una vez que
el lector ha aceptado el juego, su estrategia de lectura le lleva a buscar la subversién
que se hace del folleto de viajes prototipico. Una estrategia que le obliga a manejarse a
la vez con dos cddigos, dos lenguajes en la terminologia de Bajtin (1989, 180), uno
representador y otro representado, con intenciones dispares. La estilizacion parodica es
el recurso que La Fiambrera utiliza para conducir al lector, y se caracteriza porque “las
intenciones del lenguaje que representa no coinciden con las intenciones del lenguaje
representado, se le oponen, no representan el universo objetual real con la ayuda del
lenguaje representado, como punto de vista productivo, sino por medio del

desenmascaramiento y destruccion” Insiste Bajtin (1989, 180) en que, para funcionar
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realmente de forma productiva, la parodia debe ser ante todo un tipo de estilizacion,
“tiene que re-crear el lenguaje parodiado, que tiene su logica interna y descubre un
universo especial, ligado indisolublemente al lenguaje parodiado”

La logica de los viajes organizados que publicitan los catalogos es
precisamente la que invierte La Fiambrera a partir de su concepto de “turismo inverso”.
La presentacion que abre el catdlogo es una buena muestra de los elementos
fundamentales de ese discurso. Se inicia apelando al viaje como fenémeno cultural “la
humanidad nunca ha dejado de viajar” para despuées evocar la doble naturaleza del
sentimiento de estar lejos de casa: la nostalgia del sitio dejado atras (“sentir dulcemente
que echamos algo de menos”) mezclada con la emocién de enfrentarse a lo nuevo
(“sentir esa punzada que supone llegar a sitios desconocidos, encontrarse con otros
climas, con otras costumbres”). Otro elemento fundamental del discurso turistico-
publicitario es el paternalismo, (“hemos pensado en todo”) que hace que la agencia
prometa hacerse cargo de todo. Pero, al tiempo que la l6gica del lenguaje representado
guia al lector y le ofrece informacion de la cual derivar que debe activar su competencia
para leer un folleto de viajes, el lenguaje representador expone el lado oculto del
turismo y la crudeza de la misma logica aplicada a la inmigracion. Asi, el componente
cultural es insertado en el contexto de la explotacion de unos paises por otros: “yo voy
a tu playa, tu vienes a mi invernadero, yo saqueo tu pais, tu trabajas por cuatro duros en
el mio”. Del mismo modo son desenmascarados los otros elementos esenciales del
discurso turistico y se expone a las claras como la légica del turismo se basa en la
explotacion de unos paises por otros y en el desequilibrio de los flujos de personas. Los
paises visitados por los turistas, en su mayoria occidentales, son convertidos en
superficies de consumo, la experiencia se convierte en simulacro y los inconvenientes y
sorpresas del viaje son suprimidos debido a la implantacion de una ldgica utilitarista de
la eficacia. Como afirma Nebel (cit. en Paquot, 2001, 32), “un pais que se abre al
turismo se cierra metafisicamente. A partir de entonces se ofrece un decorado pero ya
no su potencia méagica”

La reproduccion de la Idgica del discurso turistico, y su posterior subversion,

es llevada a cabo a través de dos procedimientos fundamentales. EI primero es la
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inversion de determinadas palabras en enunciados estereotipicos de la publicidad
turistica. “Condiciones impeorables”, “casi ningun servicio”, “respire no muy hondo” o
“nuestros clientes se han quejado” presentan la precariedad, la desatencion y la
insalubridad a la que son condenados los inmigrantes que son retenidos en los centros
de acogida. Si el discurso turistico se basa en ofrecer una imagen positiva de los
destinos, el turismo inverso se caracterizaria por la mala imagen de los lugares de
Ilegada.

Una operacion de resemantizacion mas compleja es llevada a cabo al aplicar
el procedimiento de convertir los inconvenientes en ventajas. El espacio dedicado a los
Paradores de internamiento es especialmente representativo de esta forma de hacer
semiotico. Puesto que “usted no quiere ser molestado” tendrd las minimas visitas de
abogados o jueces, no dispondra de teléfonos, correo u horarios de visita. Si entre los
atractivos del viaje se encuentra el riesgo y la aventura, estos estan servidos al juntar en
un mismo espacio “a personas en situacion irregular junto con presuntos delincuentes”.
A veces ni siquiera es necesario que el lenguaje opere ese cambio de sentido y es el
propio contexto el que realiza la operacion. Si en un hotel seria una ventaja publicitada
el admitir nifios, admitirlos en un centro de internamiento lesiona los derechos de los
menores. Esta inversion semantica se desarrolla en todo el folleto, al modo de lo que
Eco (1989, 143; 2000, 380) ha llamado idiolecto estético. Si el mensaje estético actla
como violaciéon de la norma, “todos los niveles del mensaje la violan siguiendo la
misma regla. Esta regla, este cddigo de la obra, es un idiolecto por derecho propio”
(definiendo el idiolecto como el cddigo privado e individual del parlante). Opera como

una regla que rige todas las desviaciones del texto, tal como ilustra el cuadro siguiente
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Inmigracion Valores Turismo
Centros de internamiento Tranquilidad Paradores
Reflexion
Regularizacion Emocidn Parque de atracciones
Paso del estrecho Riesgo
Aventura
Incorporacion al ejército Integracion en el entorno Expediciones
Deportacion Viaje Crucero
Avion

Una vez aceptado el juego a partir de la ubicacion del folleto en un marco en
el que politica y humor van de la mano (y que corresponderia a un género cuyas reglas
son fijadas por el propio texto), el lector puede ir descubriendo mas y mas detalles
menos obvios que los anteriores. A esa segunda fase de aproximacion al texto, que
podriamos llamar de inmersidn, corresponde un lector que ha dejado atras sus reservas
y que se enfrenta al texto buscando mas elementos comicos. Asi, una lectura atenta del
folleto permite descubrir los diversos cambios en el logotipo, al que se van afiadiendo
un botijo, las siluetas de los guardias civiles, un avion o una patrullera de la armada. Es
también cuando las paginas impares que en las primeras lecturas pueden haber pasado
inadvertidas revelan su carga critica.

Sin embargo, este tipo de movimiento del lector esta también previsto en el
texto. Una vez que por medio del juego, la ironia y la parodia el lector pierde su miedo
a enfrentarse con un texto de intencionalidad politica, una vez que su recelo ha sido
vencido, el folleto va dejando atras su carga parddica para deslizarse hacia la dimension
puramente informativa. Una vez que se ha pasado la pagina central, la parodia deja
lugar a textos en los que abundan las citas de informes oficiales y de reportajes de la
prensa de referencia, tanto en el tema de la incorporacién de inmigrantes al ejército

como en las deportaciones. La pagina de cierre del folleto va méas all& y contiene, a la
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manera de las publicaciones militantes, una guia de actividades, es decir, la posibilidad

d incorporarse a la accion politica y de ampliar los conocimientos sobre el tema.

4. CONCLUSION. NUEVOS TERRITORIOS Y ESTRATEGIAS DE LA
ACCION POLITICA.

Tanto la performance de la agencia de viajes como las primeras
aproximaciones al texto del folleto rehusan identificarse como politicos para captar
precisamente a un sector de la poblacion desideologizado y ajeno a la participacion
politica. Una de las principales criticas a las que han sido sometidos, incluso desde
dentro, los propios movimientos politicos es su encerramiento sobre si mismos y su
incapacidad para dirigirse a publicos mas amplios y no ideologizados. Es a través del
uso de la parodia como se logra romper con la definicion de lo politico aceptada
comunmente y como se rompe con la estructura dual que solo admite posiciones o bien
oficiales o bien antagoénicas, sin ofrecer posibilidades fuera de ese espectro: el logro o
la conquista de ese “tercer lugar” al que aludiamos en las primeras paginas de este
trabajo. Por medio del uso del humor se construye un espacio politico fuera de los
cauces establecidos y aparece la posibilidad de incorporar a este a personas y colectivos
gue no estaban interesados en lo politico bajo las viejas denominaciones. Tal y como
explica Bajtin (1988), el humor fue degradado a partir del Renacimiento, y hasta
nuestros dias, a mero entretenimiento, negandosele la capacidad de explicar el mundo y
asignandole un espacio marginal dentro de los social.

Por ello, la reivindicacion de la risa para dotar de una nueva dimensién a lo
politico supone enlazar con la cultura popular tal y como era vivida antes de la
llustracion. Tal y como ha explicado Bajtin (1988, 65), somos herederos de una
concepcion de la risa que arranca en el siglo XVII. Desde ese momento “lo que es
esencial e importante no puede ser comico; la historia y los hombres que representan lo
esencial e importante (reyes, jefes militares y héroes) no pueden ser cémicos; el
dominio de lo cdmico es restringido y especifico (vicios de los individuos y de la

sociedad)”. Sin embargo, tanto el humor como el arte han sido considerados peligrosos
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en distintos momentos precisamente por su capacidad de romper con la verdad oficial y
con las concepciones del mundo indiscutidas, de la misma manera que los locos y los
tontos, pues “la tonteria es el reverso de la sabiduria, el reverso de la verdad. Es el
reverso y lo bajo de la verdad oficial dominante; se manifiesta ante todo en una
incomprension de las leyes y convenciones del mundo oficial y en su inobservancia”
(Bajtin, 1988, 234). La introduccion de lo artistico en la accion politica, a través de la
sorpresa, el juego y el humor, puede permitir la articulacién de discursos que redefinan

lo politico como proyecto y no como limite.
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