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RESUMEN

Segiin los datos de los tiltimos informes globales sobre el uso de redes sociales, existen dos he-
rramientas: Instagram y Youtube, que ganan gran niimero de usuarios en los iiltimos asios,
mientras que otras opciones como Twitter van perdiendo relevancia. Ambas plataformas,
que cada vez tienen mds un uso de red social por la participacion e interaccion de sus usua-
rios, basan su comunicacion en el uso de mensajes audiovisuales como videos o fotografias,
siendo los adolescentes el gran pitblico que estd accediendo en masa a dichas herramientas.
Podemos considerar que ambas herramientas estdn dentro de lo que denominamos Internet
de la Imagen, porque los estimulos visuales son el eje de su mensaje. Por fortuna, también
podemos encontrar en las dos un amplio niimero de usuarios interesados en la lectura: los
bookstagramers y los booktubers. A partir de la imitacion de otras dindmicas de participa-
cion de la red, jovenes internautas utilizan ambas herramientas para compartir sus lecturas
con otros usuarios.

Por otro lado, las redes sociales de lectura, con Goodreads a la cabeza, se estin consolidando
como un espacio de referencia para buscar informacion sobre lecturas de cualquier tipo.

'Esta investigacion ha sido realizada dentro del Proyecto de Investigacién Emergente de
la Universidad de Alicante GRE 16-05: Literatura Infantil y Juvenil en Internet. LI] 2.0
Andlisis de Aplicaciones y Redes sociales de lectura.

99



Frente los blogs de resenas literarias, espacio central de la LI 2.0, estas redes recogen en un
dnico espacio miltiples comentarios sobre incontables obras, ofreciendo una informacion
directa a sus usuarios. A través de ellas se pueden conocer los libros mds vendidos y con
mayor repercusion en la red, porque la mayoria de sus usuarios también tiene una gran
actividad en otras redes sociales.

En la siguiente investigacion se hace un andlisis de las tres herramientas como dltima evo-
lucion de la LI] 2.0 (Literatura y Lectura Infantil y Juvenil en la web social), destacando
los pros y los contras para el desarrollo de la competencia lecroliteraria y anotando las
distintas posibilidades que nos ofvecen para la Educacion Literaria de nuestro alumnado.

Conocer estas herramientas es imprescindible para ofrecer espacios de referencia y lecturas
relevantes a nuestro alumnado en los espacios donde ellos se mueven con naturalidad.
Comprender los cambios de interaccion y participacion que nos ofrecen estas herramientas
es fundamental para favorecer la formacion integral de nuestro alumnado.

Palabras clave: LIJ 2.0, educacién literaria, bookstagramers, booktubers, redes
de lectura

ABSTRACT

In the latest global reports about the use of social networks, there are two tools: Instagram
and Youtube, which gain a large number of users in recent years, while other options such
as Twitter are losing relevance. Both platforms, which increasingly have a use of social ne-
twork by the participation and interaction of their users, base their communication on the
use of audiovisual messages such as videos or photographs, with adolescents being the gene-
ral public that is accessing these tools massively. We can consider that both tools are within
what we call the Internet of Image, because visual elements are the axis of their message.
Fortunately, we can also find in both of them a large number of users interested in reading:
“bookstagrammers” and “booktubers”. From the imitation of other dynamics of digital
participation, young Internet users use both tools to share their readings with other users.

Also, the social reading networks, with Goodreads at the head, are consolidating as a re-
Jerence space to seek information on readings of any kind. In front of the blogs of literary
reviews, central space of the LI] 2.0, these networks collect in a single space multiple com-
mentaries on countless works, offering direct information to their users. Through them you
can know the bests selling books and with the greatest repercussion in Internet, because most
of its users also have a grear activity in other social networks.

This investigation made an analysis of the three tools as the last evolution of the LI 2.0
(Children and Youth’s Literature in the social web), highlighting the pros and cons for the
development of reading literature competence and noting the different possibilities that they
offer us for the Literary Education of our students.
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Study these tools is essential to offer reference spaces and relevant readings to our students
in the spaces where they move naturally. Understanding the changes of interaction and
participation offered by these tools is fundamental to promote the comprebensive training
of our students.

Keywords: LIJ 2.0, literary education, bookstagramers, booktubers, reading
networks
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1. INTRODUCCION

Segtin los datos de los tltimos informes globales (IAB Spain, 2017) sobre el
uso de redes sociales, existen dos herramientas: /nstagram'y Youtube, que ganan
gran numero de usuarios en los dltimos afos, mientras que otras opciones
como Twitter van perdiendo relevancia. Ambas plataformas, que cada vez tie-
nen mds un uso de red social por la participacién e interaccién de sus usuarios,
basan su comunicacién en el uso de mensajes audiovisuales como videos o fo-
tografias, siendo los adolescentes el gran publico que estd accediendo en masa
a dichas herramientas. Podemos considerar que ambas herramientas estdn den-
tro de lo que denominamos Internet de la Imagen porque los estimulos visua-
les son el eje de su mensaje. Por fortuna, también podemos encontrar en las
dos un amplio nimero de usuarios interesados en la lectura: los bookstagramers
y los booktubers. A partir de la imitacién de otras dindmicas de participacién
de la red, jévenes internautas utilizan ambas herramientas para compartir sus
lecturas con otros usuarios.

Por otro lado, las redes sociales de lectura, con Goodreads a la cabeza, se
estan consolidando como un espacio de referencia para buscar informacién
sobre lecturas de cualquier tipo. Frente los blogs de resefias literarias, espacio
de partida del concepto LIJ 2.0 (Literatura y Lectura Infantil y Juvenil en la web
social), estas redes recogen en un unico espacio multiples comentarios sobre
incontables obras, ofreciendo una informacién directa a sus usuarios. A través
de ellas se pueden conocer los libros mds vendidos y con mayor repercusién en
la red porque la mayoria de sus usuarios también tiene una gran actividad en
otros espacios sociales.

En la siguiente investigacién, desarrollada entre noviembre de 2017 y abril
de 2018, se hace un anilisis de las tres herramientas como Gltima evolucién de
la LIJ 2.0, destacando los pros y los contras para el desarrollo de la competen-
cia lectoliteraria y anotando las distintas posibilidades que nos ofrecen para la
Educacién Literaria de nuestro alumnado.

2. MARCO TEORICO Y METODO

Para comenzar, no hace falta recordar la velocidad de los cambios producidos
por la tecnologia e Internet. Cuando una herramienta no estd todavia asenta-
da, ya aparecen nuevos productos o dindmicas que buscan sustituirla. La intro-
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duccién en nuestra practica docente de una aplicacién o uso digital va siempre
muchos meses, o afos, por detrds de las posibilidades del momento. En pala-
bras de la UNESCO: “Las tecnologias méviles estin en constante evolucién: la
diversidad de dispositivos existentes en el mercado actual es inmensa e incluye,
a grandes rasgos, los teléfonos moviles, las tabletas, los lectores electrénicos, los
reproductores de sonido portdtiles y las consolas de juego manuales. Manana

la lista serd distinta” (2013: 6)

Conocer estas herramientas es imprescindible para ofrecer espacios de re-
ferencia y lecturas relevantes a nuestro alumnado en los espacios donde este
se mueve con naturalidad. Comprender los cambios de interaccién y parti-
cipacién que nos ofrecen estas herramientas es fundamental para favorecer la
formacién integral de nuestro alumnado, sobre todo de la perspectiva de la
Diddctica de la Lengua y la Literatura (DLL).

Nos encontramos con los conceptos de Lectura 2.0 (Lluch 2014) y Lectura
Social (Cordén et al., 2013). A partir de estos se ha desarrollado el concepto
de LIJ 2.0 (Rovira-Collado, 2011), recogido también por el Ministerio de
Educacién (2017):

Esta interaccién nos lleva al concepto de “LIJ 2.0”, acunado por Ibarra y
Rovira, que entre otros rasgos se caracteriza por una comunicacioén directa
entre los lectores, que genera un intercambio de opiniones y experiencias en
tiempo real y por encima de las fronteras fisicas. Porque, ademds de leer, el
lector quiere hablar y recomendar lo que lee, y para ello Internet es el medio
ideal, ya que permite hacerlo de manera masiva y amplificada.

Aparecen nuevas formas de lectura, con continuo crecimiento segiin todos
los barémetros de lectura. La lectura impresa convive ya con naturalidad con
la lectura digital (Gémez et al., 2016). En este sentido, es interesante asumir
todas las recomendaciones de la UNESCO respecto al concepto de aprendizaje
mévil (2013: 6):

El aprendizaje mévil comporta la utilizacién de tecnologia mévil, sola o
en combinacién con cualquier otro tipo de tecnologia de la informacién y las
comunicaciones (TIC), a fin de facilitar el aprendizaje en cualquier momento
y lugar. Puede realizarse de muchos modos diferentes: hay quien utiliza los
dispositivos méviles para acceder a recursos pedagdgicos, conectarse con otras
personas o crear contenidos, tanto dentro como fuera del aula. El aprendizaje
movil abarca también los esfuerzos por lograr metas educativas amplias, como
la administracién eficaz de los sistemas escolares y la mejora de la comunica-
cién entre escuelas y familias.
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La mayor parte de esta investigacién se basa en el andlisis de estos espacios,
considerados como “epitextos digitales diddcticos” (Rovira-Collado y Llorens,
2017) de los que hablaremos a continuacién. Se han realizado mdltiples prdc-
ticas educativas en distintos cursos de la Facultad de Educacién de la Uni-
versidad de Alicante. La seleccién de muestras, centradas en usos LIJ 2.0 con
predominio de la imagen, se realiza sobre un corpus de datos mayor, entre no-
viembre de 2017 y abril de 2018, con una participacién de mds de trescientos
estudiantes universitarios.

3. RESULTADOS

3.1. Epitextos digitales diddcticos

Una de las pricticas diddcticas habituales para el desarrollo de formacién lec-
tora, en todos los niveles educativos es el aprovechamiento o creacién de epi-
textos literarios, que son los textos que aportan informacién sobre la obra, pero
fuera del libro impreso. Segin Genette, estos elementos son:

Alrededor del texto todavia, pero a una mds respetuosa (o mds prudente)
distancia, todos los mensajes que se sitGian, al menos al principio, en el exterior
del libro: generalmente con un soporte medidtico (entrevistas, conversacio-
nes) o bajo la forma de una comunicacién privada (correspondencia, diarios
intimos). A esta segunda categoria la bautizo, a falta de un término mejor,
epitexto, [...] dicho de otro modo: paratexto =peritexto + epitexto (2001: 10).

Es indiscutible la relevancia que han adquirido los Epitextos virtuales pii-
blicos en la difusion del libro actualmente (Lluch, Tabernero y Calvo, 2015),
como herramientas para la divulgacién de cualquier publicacién a través de
Internet. Desde nuestra perspectiva, preferimos usar el concepto de Epitextos
digitales diddcticos (Rovira-Collado y Llorens, 2017) ya que nos centramos en
su uso pedagdgico para el desarrollo de la competencia lecto-literaria y analiza-
mos elementos creados por los docentes en formacién.

Pedro Cerrillo (2007: 59-60) identifica cinco categorias de epitextos, como
vemos en la tabla siguiente, de los cuales se han realizado distintas pricticas
digitales para crear propuestas did4cticas con nuestro alumnado. Hemos re-
cogido précticas realizadas durante los cursos 2015/2016 y 2016/2017 en las
siguientes asignaturas:
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* 1° Grado de Maestro en Educacién Infantil: Diddctica de la Lengua Castellana
y la Literatura en Educacion Infantil (1DLCLEI16 y 1DLCLEI17)

¢ 1° Grado de Maestro de Educacién Primaria: Lengua y Literatura Espasiola para
la Educacion Primaria (1ILLEP16 y 1LLEP17)

* 4° Grado de Maestro de Educacién Primaria: Diddctica de la Lectura y la Escri-
tura (4DLE16 y 4DLE17).

* Mister de Formacidn del Profesorado: Innovacién, investigacion y uso de las TIC
para la Diddctica de la Lengua y la Literatura, INVTIC16 ¢ INVTIC17).

A continuacidn, relacionamos los distintos epitextos con las practicas realiza-
das y el curso concreto. En negrita se senalan los ejemplos que desarrollaremos
a continuacion.

a) catdlogos a) Listados de lecturas

e Blogs -INVTIC16 e INVTIC17
e  BLIJ (Seccién LIJ Cervantes -1LLEP16 y IDLCLEI16
Virtual)
o  Pinterest e Instagram* -4DLE16 e INVTICI16
e  Sinopsis lecturas -1DLCLEI16 y
1DLCLEI17
b) critica b) Resenas
e Blogs -1LLEP16, 1LLEP17
e  Booktuber -4DLE16, 4DLE17
e Redes Lectura -INVTIC16 ¢ INVTIC17
¢) publicidad c) Publicidad visual
e Doster (académico) de -1DLCLEIIGy
obras de LIJ 1DLCLEI17
o Infograffas con contenidos -1LLEP16 e INVTIC16 e
lingtiisticos y literarios INVTIC16
d) “comerciales” d) Audiovisuales -1DLCLEI16
y 1IDLCLEI17 4DLE16
*  Booktrailer _INVTIC16 e INVTIC17
e) cuadernos de e) Actividades relacionadas con LIJ
actividades e  Guias de Lectura -1DLCLEI16 y
1DLCLEI17
e Blogs -INVTIC16 e INVTIC17
o Bookcrossing -4DLE16 y 4DLE17

Tabla 1. Epitextos did4cticos LIJ 2.0.
Fuente: Adaptado de Rovira-Collado y Llorens (2017).
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3.2. Resenas audiovisuales y Anuncios en Youtube

Dos de las practicas mds difundidas en los dltimos afios, con gran aceptacién
por parte del publico, y con grandes posibilidades diddcticas, son los Booktu-
bers, o Videoresefas y los Booktrailers. Aunque la Fundeu recomienda el término
adaptado Bibliotrailer, gran parte de la critica (Tabernero, 2013) sigue usando
el término en inglés, por lo que preferimos seguir usando este. Son los nuevos
espacios de la LIJ 2.0 y los que muestran claramente la relevancia de los conte-
nidos audiovisuales en la actualidad. Los primeros recogen la prictica habitual
de los Youtubers, personas que suben sus videos a dicha plataforma hablando
sobre cualquier tema, y que van obteniendo una amplia audiencia, principal-
mente entre los jévenes. El dmbito literario cuenta con estos Booktubers, que
suelen utilizar el mismo formato de presentacién y las mismas caracteristicas
de los Youtubers: edicién cuidada, guion estructurado, duracién relativamente
breve y uso del humor. Los segundos utilizan el formato de publicidad cine-
matografico para dar publicidad a obras literarias de cualquier tipo. Desde el
dlbum ilustrado a los cldsicos de la literatura. Encontramos desde propuestas
editoriales para nuevos lanzamientos (Lluch, Tabernero y Calvo, 2015) hasta
propuestas diddcticas. En ambos casos nos centraremos en estas tltimas.

En la siguiente tabla presentamos los resultados recogidos en la Universidad
de Alicante durante dos cursos académicos. Aunque el andlisis original recoge
una muestra mds amplia, con otras muchas propuestas, hemos preferido cen-
trarnos en los videos realizados durante los dos tltimos cursos del Mdster de
Formacién del Profesorado en la especialidad de Lengua y Literatura Castella-
na, que podemos englobar bajo la etiqueta de #/NVTICUA. Dicha etiqueta,
con la indicacién del ano, se sigue utilizando para darle difusién a muchos
contenidos generados por el alumnado a través de las redes sociales.
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Booktuber Accesible a través de los Prdctica individual obliga-
INVTIC16 mayo 2016  blogs de alumnado agru- toria. Este alumnado, que
INVTIC17 mayo 2017 pados en http://didactica- proviene mayoritariamen-
Alumnado del Méster de  lenguayliteraturaua2016. te de Filologfa, realiza unas
profesorado. blogspot.com.es/ y http:// resefas completas y ade-
didacticalenguayliteratu- cuadas, pero no demuestra
raua2017.blogspot.com.es/. tanta soltura como alum-
Mis de 50 videos realizados nado mds joven en los me-
individualmente. Obras de dios digitales, sobre todo
Literatura Infantil y Juvenil.  de manera individual.
Booktrailer Accesible también a través de  El alumnado del Mis-
INVTIC16 mayo 2016 http://didacticalenguaylite- ter enfoca sus videos al
INVTIC17 mayo 2017  raturaua2016.blogspot.com. alumnado de Secundaria,
Alumnado del Mésterde es/ y  http://didacticalen- por lo que ofrece muchas
profesorado guayliteraturaua2017.blogs-  diferencias a booktrailers

(*no incluye cursos
anteriores).

pot.com.es/. Prictica grupal
obligatoria. 15 videos. Obras
relacionadas con centenarios
literarios (Cervantes,
Shakespeare, ~ Darfo) vy

cldsicos de la literatura.

infantiles. La complejidad
de las obras trabajadas
también nos ofrece unos
videos con muchas refe-
rencias intertextuales.

Tabla 2. Booktuber y Booktrailer en #1NVTICUA. Fuente: Elaboracién propia (2018).

La préctica se inici6 en cursos anteriores, pero aqui podemos observar cdmo
estas dindmicas audiovisuales se han generalizado en los dos tltimos afios. La
cantidad de modelos en la web, tanto de propuestas editoriales como activida-
des escolares en inmensa. Ambas dindmicas se han generalizado como dos usos
audiovisuales para difundir el gusto por la literatura.

3.3. Actividades en redes sociales de lectura

Otras herramientas utilizadas durante los tltimos cursos han sido las redes
sociales de lectura (Rovira-Collado, 2016). Estos espacios nos permiten publi-
car resefas y comentarios en una plataforma social, y compartirlas con otros
usuarios interesados en la lectura. Hemos utilizado las siguientes herramientas:
Goodreads Leoteca, y Entrelectores y se han planteado dos niveles de actuacién.

En primer lugar, se propuso la prictica para el alumnado de Didictica de
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la Lectura y Escritura en 4° curso del Grado de Educacién Primaria durante
dos cursos académicos (4DLE16 y 4DLE17). En este caso, la resena tenia que
basarse en las obras de LIJ propuestas durante el curso. Se realizaron mds de
cien resefias en los tres espacios, con una participacién del 95% del alumnado.
En la siguiente imagen, podemos observar el ejemplo de uso de Leoteca, la red
de lectura enfocada a un publico infantil.

Baor o By Eoscartorosyamies BAL A0
@ José Rovira Collado ! ‘ {
Universidad de Alicante MI BUBLIOTECA L AREA DE TRABATIS
- T il -
MUY BrEN : \
{15 YOTADO 5TE L1 = &\y'wf-"!
CALVINA O COENTAS U T PARETL te
VAL, ESCALIR N COMENTALLD e e
e Elﬂ i biblioteca “Estoy

[Hace 12 dios] Berta Rubio Faus
¥ José ahora son 2migos

(Huit X

Coleccién  Barco de Vapor Roja
Idioma  Castellano
Node piginas 128 H o O

Tematica Misterio

Sinopsis:

FAVOLLTD LE00 En el mundo de Calvina los muertos estan vivos; los locas, tan cuerdos
como los libros que se creen ser; Ios ladrones tenen buenas intenciones v
puede que la protagonista sea el protagonista. Todo es extraiio, todo es un
Juego; un desafio a tu infeligencia.

TECOMENDAL

Imagen 1. Resefia de Calvina de Carlo Frabetti, en Leoteca.

En segundo lugar, también tenemos las propuestas del Mdster de formacién del
profesorado. Como ya hemos mencionado, este alumnado proviene la mayoria
de estudios filolégicos y es de mayor edad, por lo que las resenas recogidas son
mds complejas. En este caso, las resenas se realizaron solamente en Goodreadsy
Entrelectores. Son también mds de cien resenas durante dos cursos académicos
(INVTIC16 e INVTIC17). A continuacién, recogemos los principales enlaces

del segundo curso.
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Blog general | http://didacticalenguayliteraturaua2017.blogspot.com.es/2017/05/

practica-10-resenas-en-redes-sociales.html

Préctica 10. | hetp://plateroytic17.blogspot.com.es/search/label/Pr9%C3%A1 cti-

ca%2010
Goodreads htep://ticerestu.blogspot.com.es/search/label/ Goodreads
Goodreads http://lasdulcineashacenclick.blogspot.com.es/search/label/Goo-
dreads
Goodreads htep://20tweetsdeamoryunblogdesesperado.blogspot.com.es/
search/label/Googlereads *confusién nombre red.
Entrelectores http://20tweetsdeamoryunblogdesesperado.blogspot.com.es/
search/label/Entrelectores
Entrelectores htep://codigotictac.blogspot.com.es/search/label/entrelectores
Entrelectores htep://ticerestu.blogspot.com.es/search/label/Entrelectores

Tabla 3. Recopilacién Resefias en Redes de Lectura #INVTICUA17.

Fuente: elaboracién propia.

Las posibilidades, tanto comerciales como diddcticas, para la difusién del libro
de estas redes es inmensa, con nuevas dindmicas y contenidos cada dia, que
amplian la competencia lectoliteraria de sus usuarios, ya que el tema principal
siempre es la lectura.

3.4. Mientras tanto... en Instagram

3.4.1. De libros y Bookstagramers

Aunque consideramos que todas estas pricticas son efectivas y han tenido una
gran aceptacién entre el publico, durante este mismo periodo, /nstagram ha
sido la red social que mds crecimiento ha tenido, pasando de cuatrocientos
millones de usuarios 2 mds de seiscientos en un ano. Ademds, debemos confe-
sar ciertos prejuicios de partida, ya que la red se basa inicamente en el uso de
fotografias, y el texto escrito no es imprescindible. Sin embargo, si hacemos
una sencilla aproximacién a la herramienta, veremos que también se desarro-
llan muchas propuestas literarias. Por ejemplo, a continuacién, tenemos un
ejemplo de uso de la herramienta para hablar de libros y gustos artisticos:
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e G o\ s

e s g pre:: A o
e o S 1

* teconlibros « Siguiendo

teconlibros A todos nos gusta hablar de
nuestros gatos o perros, de los actuales y
de los pasados. Dick Baker, el narrador de
este relato de Mark Twain, habla de su gato
gris Tomas Cuarzo, que nunca cazoé una
rata pero tenfa un sentido especial para la
minerfa y la busqueda de oro. Tengo el
relato en una edicion de Siruela pero esta
también en una edicion ilustrada de
Nérdica.

I >

Ultimamente tengo algunos problemas de
concentracion, después de leer 'Salomé' de

Oscar Wilde (una preciosa edicion ilustrada)
dudaba entre leer un drama, draman, muy
dramético para llorar a gusto pero con final

feliz, o simplemente relatos y cuentos; he

optado por lo segundo y me acordé de

estos relatos que lef hace tiempo y ya que

Mark Twain es uno de los autores del -

9 Q n

369 Me gusta
HACE 5 DIAS

Imagen 2. Ejemplo de Bookstagram, perfil @tecnolibros.
Fuente: https://www.instagram.com/p/Bby3IjcnYcG/?saved-by=joseroviracollado.

Aparece el concepto de Bookstagram, como uso de esta red para hablar de
libros. Encontramos mdltiples videos que siguen las dindmicas anteriores, asi
como muchos espacios de la LIJ 2.0 que desarrollan este concepto. Pero lo
mis relevante es el uso de la propia web. También, a través de busquedas en
herramientas especializadas, podemos encontrar mucha informacién sobre lec-
tura. Si, por ejemplo, introducimos el término “book” en Websta, https://web.
stagram.com/ encontramos los siguientes resultados:
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Results for book
#People #Tags 9 Places
HASHTAG SEARCHES RELATED TO "BOOK"

‘ #book (29,587,595) ‘ ‘ #books (27,299,801) ‘ ‘ #bookworm (9,997,920) ‘ ‘ #booklover (6,816,645) | ‘ #booknerd (4,149,102) ‘ ‘ #bookish (3,772,372) ‘

‘ #bookaddict (3,347,270) | | #bookaholic (2,768,126) ‘ ‘ #bookme (2,441,799) ‘ ‘ #booklove (2,384,297) ‘ ‘ #bookphotography (2,038,202) ‘ ‘ #bookshelf (1,888,168) |

‘ #bookporn (1,683,426) ‘ ‘ #booknow (1,625,458) ‘ ‘ #bookstore (1,461,065) ‘ | #booklovers (1,362,967) ‘ ‘ #bookblogger (1,237,930) ‘ ‘ #booknerdigans (1,132,692) ‘

‘ #booking (1,013,038) ‘ ‘ #bookclub (834,244) ‘ | #bookmark (734,686) | | #bookishfeatures (694,317) ‘ ‘ #bookshop (623,367) ‘ ‘ #bookgeek (362,774) ‘

‘ #bookgram (519,132) | | #bookblog (479,174) ‘ ‘ #bookhaul (422,579) ‘ ‘ #bookofmormon (333,522) ‘ ‘ #booktube (328,610) ‘ ‘ #bookings (311,786) ‘

‘ #bookchallenge (301,428) ‘ ‘ #booklife (295,922) ‘ ‘ #booked (295,618) | | #bookcase (261,803) ‘ ‘ #booktag (243,930} ‘ ‘ #bookart (233,934) ‘

‘ #bookyourappointment (223,933) ‘ ‘ #bookcommunity (221,423) ‘ ‘ #bookfair (202,806) ‘ #bookgasm (193,433) | #booktography (189,667) ‘

‘ #booksbooksbooks (187,140) ‘ ‘ #bookobsessed (184,795) | | #booklion (181,569) ‘

#bookaddiction (175,716) | | #bookgestante (170,616) ‘ ‘ #booktime (161,811)

‘ #booksale (158,902) ‘ ‘ #books® (158,470) ‘

#bookcollection (143,221) ‘ ‘ #bookrecommendation (123,386) ‘ ‘ #bookillustration (108,199) ‘

‘ #bookinstagram (93,342) ‘ ‘ #booker (86,824) ‘ ‘ #bookends (81,930) ‘

Figura 1. Bisqueda de “book” en Websta. Marzo de 2018.

Como podemos observar los resultados se ordenan por nimero de publicacio-
nes que contienen la etiqueta de mayor a menos de izquierda a derecha, siendo
los més utilizados #book, #books, #bookworm y #booklover.

3.4.2. Anilisis de la herramienta y uso de etiquetas

A lo largo de los tltimos anos, las redes sociales han dado un gran giro, expan-
diéndose a un campo que va mds alld del mero entretenimiento, puesto que
en la actualidad para una parte de los usuarios es considerada un negocio. En
Instagram, Twitter, Facebook o YouTube encontramos una convivencia y fusién
de campanas publicitarias con imdgenes, pensamientos y muestras del dia a
dia de las personas. Gracias a este interés, existen una gran cantidad de progra-
mas y pdginas que nos permiten gestionar y analizar nuestras cuentas con la
finalidad de obtener un gran crecimiento y popularidad, lo que llevaria a unas
ganancias econémicas.

El propio Instagram permite cambiar el perfil personal al de empresa para
proporcionar datos generales de la cuenta. Si queremos herramientas més espe-
cificas podriamos utilizar, por ejemplo, Crogdfire, Iconosquare o INK361 para

conocer con exactitud si los seguidores siguen las publicaciones, si les gustan,
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si las comparten, etc. Ademds, permiten hacer listas de usuarios, al igual que en
Twitter, dindmica que no ha incluido en su instalacién nativa. Otra herramien-
ta interesante es Metricool, que nos ensena el crecimiento completo de nuestro
canal concreto a través del tiempo generando un PDF con todos los datos. En
ellos, muestra, entre otras cosas, el nimero de seguidores que se ganan por
cada publicacién. También se pueden programar estas a través de Instamizer o

Planogram.

Ademds de estos programas, existen elementos mds concretos que favorecen
la difusién y su utilizacién adecuada se ha convertido en pura estrategia para
lograr captar a mayor nimero de seguidores. El uso de los hashtag o etiquetas
(#), que comenzaron a generalizarse en 2007 en Twitter para agrupar conver-
saciones y que hoy en dia tiene una gran importancia en Instagram, donde
una breve frase tiene multiples etiquetas. La funcién que desempena es la de
incluir dentro de una categoria todas las imdgenes que contengan ese hashtag
en cuestién creando asi grupos que, por normal general, tienen una corres-
pondencia temdtica que va ligada a la palabra o frase en concreto. Dentro del
propio buscador encontramos el apartado de “hashtags” junto con las “perso-
nas” y los “lugares”. La correspondencia temdtica y la correcta utilizacién de
los distintos hashtags juegan un papel fundamental para que tu cuenta alcance
un mayor nimero de seguidores. Ademds de seguir perfiles, ahora también
se pueden seguir #hashtags. Bajo la etiqueta #bookstagram vemos que hay casi
veinte millones de publicaciones: (https://www.instagram.com/explore/tags/
bookstagram/?hl=es).

Websta (https://websta.me/hotz) tiene un ranking continuo de las cien eti-
quetas o hashtags més utilizados en las redes sociales. En diciembre de 2017,
las primeras diez etiquetas son:

#love 1,271,316,426
#instagood 742,485,256
#photooftheday 507,177,525
#fashion 486,778,519
#beautiful 463,526,782
#happy 427,426,872

#cute 418,580,251

#like4like 417,708,122

#tbt 412,572,316

#followme 391,884,213
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Ademis, nos permite observar el andlisis del crecimiento a lo largo de los meses
de cada uno de ellos. No obstante, cuenta con mucha més informacién que
estas cien etiquetas que conforman el ranking, ya que nos ofrece la posibilidad
de buscar todas las existentes mediante una palabra clave.

Podemos analizar la evolucién de distintas etiquetas o términos. Por ejem-
plo, si nos centramos en #book, puesto que podriamos considerarlo como hi-
perénimo en inglés de la lectura y raiz de nuevas expresiones. Aparecen nuevas
dindmicas como #bookface, para publicar una imagen con un montaje a través
de la portada de un libro o los ya citados #booktrailer o #booktuber.

Para analizar un hashtag en profundidad nos centraremos especificamente
en Instagram, a pesar de que se utilicen en otras sedes sociales como ya hemos
mencionado anteriormente. En la actualidad existe un amplio abanico de po-
sibilidades a la hora de analizar la difusién y repercusién tanto de nuestras
publicaciones, como de las etiquetas que utilizamos. En el aprendizaje de esta
herramienta es importante aprender el uso de estos marcadores léxicos que
agrupan, a modo de palabras clave, las publicaciones. En la red encontramos
gran cantidad de consejos que te indican qué normas bésicas hay que seguir
para una correcta utilizacién de ellos, tales como el hecho de que tenga que ser
facilmente recordado; no debe hacer referencia a marcas en concreto; tiene que
ser una palabra genérica, pero con sentido pleno; tiene que poder utilizarse en
todas las Redes Sociales; debe representar y resumir en una a pocas palabras lo
que queremos comunicar, etc. Webs como Hashtracking nos permiten ver la
cantidad de “/ikes” y comentarios que ha recibido la etiqueta en cuestién, en
diciembre de 2017, durante los tltimos treinta dias el término #book recibié
un total de 8468 likes y 341 comentarios.

Tagsleuth nos ofrece informacién acerca de las cuentas con mayor niimero
de seguidores que han usado dicha etiqueta, su indice de influencia, los filtros
mis utilizados o las fotos mds populares. Ademds, crea una cadena titulada
“Tag Cloud” que muestra los hashtags con los que se relacione. Por ejemplo, si
buscamos #book aparecen los siguientes términos:
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Tag Cloud

#booknerd
#bookclub

#hcton

#nearyork

Figura 2. TagCloud sobre #book en Zagslenth. Marzo de 2018.

Pirendo nos ofrece los hébitos de emision de un hashtag, viendo qué dias y qué
horas de la semana son mds frecuentes en su uso. Esta herramienta te permite
analizar dos puntos clave para la difusién de las publicaciones: el alcance y las
impresiones. El primero nos indica la cantidad de usuarios en Instagram que
han recibido el contenido de dicho hashtagy el segundo el nivel de interaccién
que ha generado la etiqueta. Es decir, las veces que se han guardado, compar-
tido o mencionado las publicaciones que contienen ese hashtag. Otras herra-
mientas como Display Purpose nos sugieren una lista de hashtags en funcién de
la palabra clave que pongamos. Con “book” nos aconseja usar las siguientes
etiquetas. #book, #bookstagram, #books, #bookworm, #reading, #read, #book-
lover, #instabook, #bibliophile, #literature, #instabooks, #library y #author, entre
otros. También websta nos analiza perfiles concretos y el uso de etiquetas que
haces.

Estos programas proporcionan las herramientas necesarias para tener un se-
guimiento detallado y profesional de la difusién, expansién y acogida de un
canal, sus publicaciones o del recorrido y relevancia de algunas etiquetas. Sin
embargo, la mayoria de ellas, como por ejemplo Mezricol, recoge, informacién
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limitada o segmentada al propio perfil en su versién gratuita, ofreciendo mds
posibilidades en las versiones de pago.

3.4.3. Dos cuentas y una etiqueta para comenzar

Una vez analizada la herramienta vemos que existen muchas diferencias frente
a otras redes sociales. La presencia indispensable de la imagen y el uso principal
a través de dispositivos méviles hace que sea una herramienta con gran éxito
entre los mds jévenes. Sin embargo, ofrece menos opciones para guardar, or-
ganizar y exportar contenidos, mds alld de las citadas etiquetas o las “Coleccio-
nes” donde podemos agrupar bajo listados las publicaciones de otras personas,
pero no sus perfiles. Por eso, hemos considerado oportuno presentar solamente
dos perfiles dedicados a la promocidn lectora y una etiqueta.

Cuatro Gatos y la promocién digital de la lectura.

La primera cuenta (https://www.instagram.com/fundacioncuatrogatos/) per-
tenece a la fundacién Cuatro Gatos, una entidad cubana fundamental en la
investigacién de la LIJ en Hispanoamérica. A través de la cuenta podemos
seguir infinidad de actos y jornadas sobre la promocién de la lectura por todo
el mundo.

Cepli_Uclm y la importancia del community manager

El Centro de Estudios de Promocién de la Lectura y el Libro Infantil de la
Universidad de Castilla la Mancha es un centro académico de referencia, con
multiples publicaciones e investigaciones sobre la lectura. La incorporacién
de una joven investigadora encargada de dinamizar las redes sociales (https://
www.instagram.com/cepli_uclm/) ha permitido que sus publicaciones sean
mucho mds periédicas y estar al tanto de las numerosas iniciativas que realizan
todos los investigadores relacionados con el CEPLI.

#LIJ en Instagram

Desde nuestro dmbito, la abreviatura #LIJ responde a Literatura Infandil y
Juvenil. Sin embargo, si entramos en la etiqueta (https://www.instagram.com/
explore/tags/lij/), podemos ver que no todas las entradas se ajustan a ese con-
tenido. La posibilidad individual de etiquetar las fotografias con mdltiples eti-
quetas hace que aparezcan otras publicaciones no relacionadas con la lectura
juvenil. Ademds, al visitar la etiqueta observamos que debemos entrar en cada
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una de las fotografias para obtener informacién textual, mientras que el panel
solamente nos ofrece la imagen y el nimero de comentarios y /ikes. En marzo
de 2018 tiene casi sesenta mil publicaciones y vemos las opciones visuales de
esta herramienta, sobre todo para los libros ilustrados.

4. CONCLUSIONES

De diversas conversaciones con especialistas en tecnologia educativa, como por
el ejemplo el profesor Andrés Pedrefio, creador hace casi veinte anos de la Bi-
blioteca Virtual Miguel de Cervantes, sacamos la conclusién de que estamos en
un estado de “beta continuo” ante las continuas actualizaciones de la red. En
este trabajo se ha planteado un breve recorrido por la “Internet de la Imagen”
y las nuevas formas de la LIJ 2.0. Youtube, Instagram o Goodreads seran herra-
mientas fundamentales en la promocién del libro en los préximos afos y cada
vez adquiere mayor relevancia su inclusién en el aula de lengua y literatura. Las
ultimas evoluciones de otras herramientas como Twitter, con la incorporacién
de imdgenes GIF y la multiplicacién de caracteres para permitir mds etiquetas
nos indican la importancia de estas nuevas dindmicas visuales.

No debemos acabar esta investigacién sin plantear un importante debate
ético a la hora de incorporar estas herramientas en nuestra practica diddctica.
Recientemente ha estallado la polémica por la venta de datos personales de
Facebook y la relevancia de los macrodatos (Big Data). Todas estas empresas
forman parte de conglomerados capitalistas con grandes intereses econémicos.
Es importante recordar esto para poder educar en un uso correcto a nuestro
alumnado, para beneficiarnos de sus posibilidades, para la promocién lectora
en nuestro caso, pero también conocer los peligros de esta nueva Internet de
la imagen.

Es imposible cerrar unas conclusiones porque siempre aparecen nuevas he-
rramientas que amplian las posibilidades de este andlisis. La sensacién de work
in progress o de experimentacién permanente con los constantes cambios de
Internet nos animan a seguir investigando sobre el concepto de LIJ 2.0.
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