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Organizado por la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad
Complutense de Madrid y la Asociacion Cientifica Iconol4, el II Congreso
Internacional de Ciudades Creativas aborda las acciones innovadoras que llevan a cabo
agentes publicos y privados, organizaciones gubernamentales y no gubernamentales,
empresas y ciudadanos nacionales e internacionales, artistas y colectivos; en fin, todos
aquellos que de algin modo intervienen creativamente en la construccion de lo que
Ilamamos ciudad.

Recogemos en este Segundo Congreso el concepto de Ciudad Creativa con el que
iniciabamos el primero, donde considerabamos a las ciudades como una de las grandes
manifestaciones del ser humano: Son espacios elegidos para vivir y para vivir de una
manera determinada. La ciudad es la cristalizacion de la actividad creativa del hombre,
la solucion a los problemas que surgen en el vivir cotidiano y la expresion de las
acciones humildes y egregias de la cultura humana. Es contenido y continente, es
actividad y descanso, es lugar de encuentro y punto de partida, es soledad
muchedumbre, es bullicio y silencio, es estrellas sobre los tejados. Esta ligada al
desarrollo humano. En ella confluyen la actividad de todas las ciencias y el sentido de
todas las miradas. Es un ejercicio constructivo de la creatividad fluida, flexible y plural.
Para avanzar le pide al hombre que la habita, imaginacion, trabajo, gestion, coherencia,
interactividad, espiritu colaborativo, solidaridad y alegria. Los edificios publicos, las
escuelas, los hospitales, las grandes avenidas, los rincones intimos, las altas torres, los
mercados, las iglesias, las plazas, los parques, los puntos de encuentro, los
ayuntamientos, los cines, los teatros, los estadios, las calles, las casas, los musecos, los
bares, las librerias, los restaurantes, el metro, los quioscos, los transportes, las tiendas,
la gente... la ciudad, seran el foco de nuestras miradas en este II Congreso
Internacional de Ciudades Creativas.

Para incentivar y difundir las acciones creativas, inventivas y originales presentadas, se
invita a ciudades espanolas e internacionales para que den a conocer sus proyectos mas
creativos, como los han ideado y desarrollado, cuales han sido sus resultados. Nuestro
objetivo es propiciar la sinergia de las acciones de grandes y pequenas ciudades tanto en
el ambito nacional como internacional, contribuir con la agenda de ONU-Habitat y la
Red de Ciudades Creativas de la UNESCO para difundir la creatividad de diferentes
proyectos urbanos.

En términos de novedades, esta segunda edicion del Congreso pasa a contar con la
presencia de sedes virtuales, nacionales e internacionales. También cambia la forma y el
modo en que se trataran las comunicaciones y su publicacion, con evaluacion previa
por pares de ciego, utilizando el sistema DOI1 (Digital Object Identifier) y con
publicacion editorial en Icono14.

EL I Congreso Internacional de Ciudades Creativas abre su participacion a los grupos de
investigacion, a los profesionales y a los investigadores especializados en tematicas
relacionadas con la creatividad y las ciudades, a las empresas, a las administraciones
publicas, a los organismos e instituciones y a los estudiantes universitarios. Todos los
ciudadanos que esteén interesados en el conocimiento de los espacios de las ciudades y su
uso creativo, pueden presentar propuestas a traves de las lineas tematicas.
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LA CIUDAD A TRAVES DE LA DIPLOMACIA

Elena Borau Boira

Investigadora en la Universidad Complutense de Madrid

Resumen

Asi como la diplomacia ha ido adaptandose a las cir-
cunstancias y evolucionando ante el conflicto para dar
soluciones a los problemas internacionales, la ciudad
ha facilitado enormemente el desarrollo social del
hombre, convirtiéndose en la cristalizacion de su ac-
tividad creativa. Por este motivo, queremos poner
de relieve la importancia que dicha evolucién ha ido
teniendo en ambos ambitos, para llegar a convertirse

en las eficaces herramientas que son hoy en dia. El

Palabras clave

Diplomacia, Ciudad, Protocolo, Evolucién, Conflicto, Sociedad.

Abstract

Just us the diplomacy has been adjust to background
and improving of the conflict to give solutions for
public affairs, the city is crystallization of the men's
creative activity, and it has provided its social devel-
opment. For this reason, we want to emphasize the
evolution in both fields, to become in the actual effi-

cient tools as they are today. The parallelism between

Key words

Diplomacy, City, Protocol, Evolution, Conflict, Society.

paralelismo entre la forma en que la ciudad y la di-
plomacia han ido evolucionando hacia formas menos
ostentosas y mas practicas, es evidente. La presente
propuesta se basa, por tanto, en el estudio de la ciudad
a través de la diplomacia y de la evolucion que ha ido
experimentando a través del conflicto en la politica
internacional, para dar solucién a los problemas sur-

gidos alo largo de la historia.

the way of the city and the diplomacy have improved
to less ostentatious systems, is obvious. This proposal
basis in the study of the city through the diplomacy
and the evolution that has experimented through the
conflict in the international politics to give solutions

for the problems emerged through the history.
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Introduccidén

La diplomacia es una de las artes mas antiguas del mundo, que ha jugado un papel esencial en el buen desarrollo
de las relaciones internacionales y por ello esta tan intimamente relacionada con la esencia de una ciudad, su va-
lor, su historia y sus raices. En el pasado, las ciudades se levantaban en enclaves especificos para poder protegerse
de los enemigos, con grandes murallas y enormes muros de contencion que hacian de las ciudades solemnes
fortalezas, casi infranqueables. Asimismo, la figura del diplomatico nacié en nombre de su monarca absoluto,
no de su pais, quien le nombraba personalmente y en ocasiones, sus funciones derivaban en espionaje, intriga e
incluso corrupcion. La diplomacia marca la imagen de un pais frente al mundo y por lo tanto, cualquier ciudad

con ciertos requisitos, deberia estar a la altura de las circunstancias exigidas por su politica internacional.

A lo largo de este trabajo, desarrollaremos el paralelismo que existe entre la evolucion de la ciudad y de la
diplomacia, hacia formas menos ostentosas y mas practicas. A traves del estudio pormenorizado de la ciudad
medieval, iremos viendo como ha sido esta evolucion y lo que representa la ciudad de hoy en dia. Asimismo,
tras un breve pero riguroso analisis de los origenes de la diplomacia, podremos vislumbrar su evolucién ante la
historia, y cobmo en ambos casos este desarrollo ha ido hacia formas mas practicas, menos ostentosas y dirigidas

a dar soluciones a la sociedad de hoy en dia.

Obijetivos

Demostrar la correlacion que existe entre el desarrollo de la diplomacia y de la ciudad hacia formas menos os-

tentosas para dar soluciones actuales y un mejor servicio a la sociedad.

Metodologia

Para poder desarrollar bien el contenido de este trabajo, lo hemos dividido en dos partes, por un lado el origen
y la historia de la diplomacia, y por el otro, el desarrollo de la ciudad medieval, como ejemplo de esta evoluciéon

para llegar finalmente a determinar un paralelismo en la evolucion de ambos términos.

La fundamentacion teorica abarca desde los origenes del protocolo internacional y la diplomacia hasta la actua-
lidad, analizando el papel que ambas disciplinas desempefian en el mundo. Sustentandonos en el marco teérico
de la comunicacion, para la realizacion de este estudio tedrico o basico, se ha consultado la bibliografia completa

del protocolo y ceremonial publicada en Espafia por autores europeos, hasta el 2010.

El presente articulo comienza con un analisis de sus origenes, en donde contextualizaremos la materia, para lle-
gar al estudio pormenorizado de la diplomacia, a dia de hoy. Este mismo esquema lo aplicaremos para el estudio

de la evolucion en las ciudades y demostrar, de esta forma, el posible paralelismo que ofrecen ambos ambitos.

Nuestra base, por tanto, seran las ciencias humanas y ciencias sociales, ya que se trata de estudiar la evolucion de

dos ambitos tan sociales como la ciudad y la diplomacia, en constante relacion con el ser humano.
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1. Marco Teérico

1.1. Historia y evolucién de la diplomacia

La diplomacia se sitta en el plano de las relaciones internacionales, por lo que tinicamente se da entre sujetos de
Derecho Internacional, es decir, entre Estados y organizaciones internacionales. El segundo elemento, el de la
. L . . . .
negociacion, busca acomodar objetivos politicos divergentes mediante el alcance de compromisos mutuos. Esta
idea lleva implicita la resolucion pacifica de conflictos, caracteristica esencial de la diplomacia. El derecho inter-
nacional se constituye como un conjunto de normas juridicas de gran importancia pero se encuentra limitado por
la ausencia de una autoridad que exija su cumplimiento. Por este motivo, suele decirse que la diplomacia y la nego-
clacion comienzan cuando termina el derecho y que al negociador no le conviene confiar excesivamente en ¢él. Sin

embargo es fundamental a la hora de enmarcar un proceso de negociacion, para evitar un mal mayor: el conflicto.

Es en la polis griega donde surge el término diplomacia, derivado de diploma, que era la carta de presentacion e

instrucciones que llevaban la persona que tenia encomendada una mision cerca de otra.

El envio temporal de emisarios continuo durante toda la Edad Media para solucionar problemas territoriales o
negociar alianzas matrimoniales, recurso 1til para construir fuertes y extensos reinos. Desde el principio de los
tiempos, a estos enviados temporales que desarrollaban funciones consideradas diplomaticas se les rodeaba de
cortesia y ayudas que facilitaban su labor, ya que ésta era fuente de honores sagrados y responsabilidades. Esa

antigua costumbre paso a ser mas tarde observada como una regla de obligado cumplimiento.

La aparicion del Renacimiento en Europa representé el momento mas floreciente de la Edad Moderna. Es el
momento en el que suele situarse la aparicién de lo que luego se ha llamado el Estado Moderno. Por entonces
aparece la idea de que a un principe se le juzgaba del mismo modo que a una ballesta por las flechas que dispara,
por los hombres que enviaba como sus representantes a los estados extranjeros. Al acabarse la Edad Media, el
Estado moderno pudo haber prescindido de las embajadas y haberlas sustituido por otros medios de relacion.
No s6lo fue asi, sino que la diplomacia avanz6 un importante paso en su evolucion y aumento de modo ingente
en su aplicacion, modos y resultados. La diplomacia accidental de la Edad Media se convirtié durante la época
renacentista en una picza del engranaje del Estado, en una red de accién en el exterior y en un medio de in-
formacién permanente, un instrumento de obligado manejo por los monarcas, pero que requeria habilidad y
maestria. Por tanto, la diplomacia ocasional pasé a ser permanente, de itinerante a residente. En eso consistio el
inicio de la época de las embajadas permanentes y residentes, en que precisamente desde entonces la diplomacia

vive todavia hoy.

Hoy en dia, los diplomaticos residentes en el extranjero representan a su Jefe de Estado, y es a éste a quien se
rinde pleitesia con esos honores y deferencias justificadas en el respeto que se debe a la dignidad e independencia

de un Estado soberano.

En nuestro caso, la Espafia moderna y contemporanea dio lugar a la diplomacia espafiola actual, tal y como apun-
ta Ochoa (2001:77): “Don Fernando fue uno de los grandes monarcas que pusieron las bases de la diplomacia

europea”.

A finales del S. XV, Fernando el Catélico extendi6 su red de embajadores por Europa. Las establecié en la Santa
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Sede, en el Imperio, en Inglaterra, en Francia, en Venecia, en Génova, en Portugal. Las principales cortes de su
tiempo, tuvieron ya, a partir de entonces, un representante espafiol. A través de ellos, los Reyes Catélicos podian
fraguar sus alianzas, concertar los enlaces matrimoniales que serian la base de una amplia politica dinastica, tra-
mar sus ambiciosos proyectos politicos europeos y llevarlos a cabo con éxito, extender la noticia de sus victorias

y aumentar su prestigio exterior.

Ao largo de los siglos, varios autores han analizado los diferentes aspectos de la palabra diplomacia coincidiendo
todos ellos en dos elementos comunes: su campo de actuacion en la esfera internacional y la idea de negociacién
pacifica. La diplomacia se sitta en el plano de las relaciones internacionales, por lo que tinicamente se da entre
sujetos de Derecho Internacional, es decir, entre Estados y organizaciones internacionales. El segundo elemento,
el de la negociacion, busca acomodar objetivos politicos divergentes mediante el alcance de compromisos mu-

tuos. Esta idea lleva implicita la resolucion pacifica de conflictos, caracteristica esencial de la diplomacia.

Actualmente, la funcién esencial del diplomatico en la sociedad internacional radica en crear unas condiciones
sociales especiales que posibiliten una coexistencia pacifica entre Estados. Esta conclusion nos lleva a definir la
diplomacia actual como la manera de conducir los asuntos exteriores de un sujeto de Derecho Internacional

utilizando medios pacificos y principalmente la negociacion. Lopez (2006:23).

En la gestion de estas negociaciones, los Estados y organismos internacionales recurren a 6rganos especializados.
El mas destacado es la Mision Diplomatica. La diplomacia de un pais se desenvuelve también a través de los jefes
de Estado, ministros de Asuntos Exteriores y delegados en Conferencias Internacionales. Las misiones diploma-
ticas se multiplican continuando con sus funciones de representacion, observacion y negociacion. A través de
ellas se cursan todas las comunicaciones entre gobiernos. Ademas, aumentan su campo de trabajo, ya que han de
preparar las reuniones y negociaciones técnicas en las que participe su pais, ademas de mantenerse informadas

sobre la situacion existente en el seno de una organizacion internacional de la que su Estado es miembro.

Las primeras organizaciones internacionales surgen en el siglo XIX como respuesta a una situacion global de
violencia ¢ injusticia, otra vez, el conflicto sigue marcando el ritmo del protocolo y la diplomacia en el mundo.
Estas organizaciones responden a una cooperacion voluntaria entre gobiernos con la intencion de evitar nuevas
y cruentas confrontaciones que inundan el mapa europeo con un altisimo indice de pérdidas humanas y destruc-
cion.

Aunque el marco que engloba las relaciones internacionales se ha ido modificado considerablemente, la esencia
de la diplomacia contintia exacta: los Estados soberanos e independientes tratan de impedir que la fuerza y la

injusticia desestabilicen sus relaciones internacionales.

1.1.1. Bruselas: ciudad diplomética por excelencia

La capital belga constituye un buen ejemplo del por qué esa necesidad de adaptar el protocolo tradicional a las
exigencias del mundo moderno, de hacerlo mas simple, mas practico, menos formal, mas funcional y mucho

menos costoso que en el pasado.

La capital del reino de Bélgica y hoy capital virtual de la UE, con un posible y normal aumento futuro de sus res-
ponsabilidades como sede de esta organizacion supranacional, constituye un centro multitudinario de cancillerfas

y oficinas de naturaleza diplomatica. Ello ha requerido, con rapidez y orden, el establecimiento de un protocolo
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flexible, adaptable, moderno y perfectamente ajustado a una situacion tan particular y novedosa.

Desde mediados de los 50, el asentamiento y desarrollo de organizaciones internacionales de gran envergadura
en Bruselas no ha dejado de interrumpirse. Con la firma del Tratado de Roma en 1957, creando la CEE, que fij6
su sede en la capital belga, las actividades internacionales y las responsabilidades diplomaticas de su Ministerio de
AA.EE., con la apertura de seis cancillerias hincales (Alemania, Francia, Italia, Paises Bajos, Luxemburgo y Bél-
gica), experimentaron ya un cambio sustancial. Sin embargo, el escenario de la politica exterior belga no habia
alcanzado todavia su punto de inflexion, que posteriormente se ha ido elevando con las incontables obligaciones

y funciones diplomaticas que poco a poco han ido incorporandose a sus primeros trabajos.

En 1996, fue la OTAN (Organizacion del Tratado del Atlantico Norte), creada en 1949 y cuya sede inicial fue
Paris, la que se traslado a Bruselas. Este cambio de sede se debio a la decision tomada por el General De Gaulle

de retirar Francia de la organizacion militar por discrepancias con EE.UU.

Hoy 19 paises miembros de la OTAN tienen abierta una mision diplomatica ante la Organizacién, junto a la
bilateral ante el Gobierno belga. Mas tarde fue la UEO (Unién Europea Occidental), radicada en un primer
momento en Londres, que igualmente trasladé su sede a Bruselas. Hoy en dia, los paises miembros de la OTAN
son: Alemania, Belgica, Bulgaria, Canada, Dinamarca, Eslovaquia, Eslovenia, Espafia, EE.UU, Estonia, Francia,
Grecia, Hungria, Islandia, Italia, Letonia, Lituania, Luxemburgo, Noruega, Paises Bajos, Polonia, Portugal, Rei-
no Unido, Republica Checa, Rumania y Turquia. Nacié para convertirse en el componente defensivo de la actual
UE, lo que no ha llegado a lograr, no s6lo por el interés de Washington en mantener a la OTAN como la pieza
clave en el dispositivo defensivo europeo y a la que maneja a su antojo, sino también por la propia incapacidad

de la UE en definir con precision y rotundidad su exclusiva politica de defensa sin el concurso norteamericano.

Bruselas cuenta con cerca de 170 embajadas bilaterales acreditadas ante el Rey de los belgas. Pero, como al mis-
. , . . . , . ,
mo tiempo alguno de estos paises tiene acreditado un Embajador con caracter exclusivo ante la UE, el nimero
de representaciones diplomaticas en la capital crece con facilidad.Y es el protocolo de su Ministerio de AA.EE.
el que debe hacer frente a toda esa ingente actividad diplomatica y protocolaria que diariamente se produce, aun-
que a veces las organizaciones internacionales con sede en la capital le ayuden de forma muy limitada, a traves de
sus Servicios de Protocolo, en actos de mutua responsabilidad. La burocracia comunitaria, por lo tanto, no sélo
es muy numerosa sino también muy internacional, ya que los funcionarios que abundan en sus calles, proceden

de todos los rincones de Europa y del mundo entero.

En Bruselas existen, por consiguiente, cuatro cuerpos diplomaticos diferentes que efectian funciones separadas:
el que se ocupa de las relaciones con la Corte belga, llamado en el mundo diplomatico, el bilateral; el que actta

ante la UE; el que atiende las reuniones de la OTAN y el acreditado ante las autoridades de la UEO.

Esto hace que la comunidad diplomatica instalada en Bruselas sea la mas numerosa del mundo, mayor de la que
, . , C
pueda tener Nueva York, Paris o Ginebra. Se calcula en mas de 70.000 personas las que gozan de privilegios o
inmunidades, aunque éstas sean de distinto tenor. Si ademas de toda esta multitud de personas que desempefan
funciones diplomaticas o relacionadas con tareas de cancilleria, se tienen en cuenta otras que, careciendo de
caracter oficial, son parte asimismo de trabajos vinculados a las actividades de la UE, la cifra de esta burocracia

internacional se dispara hasta cifras elevadisimas. Lopez (2006:68).

Para paliar en alguna medida la actividad incesante a la que se ven sometidos los Servicios de Protocolo del Minis-

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 9
g



terio de AA.EE. belga se han introducido algunas medidas que buscan la mejora de esta situacion. Asi, los nuevos
Embajadores, a su llegada al acropuerto belga, no son ya recibidos ni saludados por un funcionario de protocolo.
Al dia siguiente de su llegada, el Jefe adjunto de estos servicios se persona en la residencia del Embajador, le da
la bienvenida y concierta la visita con el jefe de Protocolo. En la presentacion de las Cartas Credenciales al Rey
belga, también por los mismos motivos, el Ministro de AA.EE., en contra de la normal costumbre protocolaria,
no asiste a la ceremonia. As, se le descarga de una labor en el fondo burocratica que le exige trasladarse a Palacio

casi de modo diario y le impide desempefiar por completo su siempre apretada agenda de actividades.

Claramente y como sefala Chavarri (2004:56), “las circunstancias van impulsando al protocolo moderno hacia
una obligada funcionalidad y una adecuada simplicidad”.Y es que, en un mundo cada vez mas globalizado en el
que se da un enorme intercambio de informacion, el protocolo debe aplicar métodos mas descargados de efec-
tos ceremoniales inttiles, sin que ello suponga una pérdida de su identidad nacional, en especial en los paises
monarquicos, mas apegados a unas particularidades de raices histéricas. Ha de reflejar las nuevas realidades del
mundo internacional y para ello lo mejor es dejar de ser estatico y reforzar su caracter dinamico, sobre la base

de respetar las practicas ajenas y la reciprocidad en el ambito internacional.

Si en el orden interno de los paises existe una ley nacional soberana y de inexorable cumplimento, en el mundo
internacional la norma de derecho consuetudinaria o contenida en el texto de tratados internacionales firmados
por una gran mayoria de paises y que constituye el llamado derecho de gentes o comtn, carece de un poder

ejecutor que obligue a su inmediato cumplimiento o sancionador en caso contrario.

De esta forma, el pais infractor de las llamadas reglas del juego internacional, tratandose de uno de los grandes
paises, quedara en general libre de penas o sanciones si se niega a cumplirlas en el caso de que le sean impuestas.
Sélo los pequefios paises o aquellos faltos de apoyos o alianzas que patrocinan los grandes seran imputados y

sancionados de alguna manera.

1.2. La Ciudad

La ciudad, desde el punto de vista social, es cualitativamente diferente del medio en el que se desarrolla. Ofrece
una estructura social mas compleja, relaciones entre los hombres mas diversos y muchas mas ocasiones de en-
cuentro y de contacto. De esta forma, hay dos aspectos de la vida social en medio urbano que merecen nuestra
atencion: la transformacion social, porque la ciudad es un organismo que intensifica y facilita las relaciones entre
los hombres, y la concentracion o aglomeracion de caracteristicas sociales heterogéneas, porque dicha transfor-

macion es imposible sin aglomeracion urbana.

La ciudad se puede concebir perfectamente como un modo particular de relaciones entre los hombres, es mas
facil identificar el fenémeno en la vida corriente que delimitarlo en una definicién que sea capaz de dar cuenta
de ¢l de forma general. Aqui, de acuerdo a lo que comenta Dutour (2004:27), “Se impone la constatacion que
domina la reflexion de quienes se interesaron por el fenémeno urbano, desde Aristoteles en el S. IV antes de nuestra
era, hasta Louis Wirth veinticuatro siglos después: en la ciudad los hombres se concentran en un espacio restringido;

de ahi que las posibilidades que tienen de entablar relaciones entre ellos se vean aumentadas y a la vez modificadas”.

La Real Academia Espafiola (http://www.rae.es ) la define como: “Conjunto de edificios y calles, regidos por
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un ayuntamiento, cuya poblacion densa y numerosa se dedica por lo comtn a actividades no agricolas”. Por su
parte, el diccionario Larousse, (http://www.larousse.com/es) la define como: “Una aglomeracion donde la
mayoria de los habitantes estan ocupados en el comercio, la industria o la administracién”. Ambas definiciones
son el ejemplo de un concepto de ciudad propio de los tiempos industriales, elemento a tener muy en cuenta

pero so6lo con él no basta.

Por ello, estamos de acuerdo con Eisenstadt (1986:99) cuando define ciudad como “la forma mas compleja de
interdependencia entre los hombres, cuya aparicion es, después de la agricultura sedentaria, uno de los grandes
hitos de la historia”. Desde esta perspectiva, se le define como una aglomeracién de hombres que desempefia pa-
peles que la hacen distinta del campo y que van acompafiados de particularidades sociales, entre los que se hallan

. y T . , . o .
siempre la reunion de individuos socialmente heterogéncos, y a veces, un régimen juridico particular.

Distintas épocas y distintas civilizaciones han tenido un concepto distinto de ciudad, tanto es asi que en ciertas
¢pocas se consideraron ciudades las aglomeraciones cuyos habitantes, en su mayoria, vivian del trabajo de la tie-

rra. Ejemplos como la Grecia antigua, la Edad Media y uno de nuestros dias, corroboran esta afirmacion.

La ciudad va evolucionando hasta ser un poder local procedente del sefiorio y el centro de un territorio. En este
marco de organizacion sefiorial, es donde los habitantes piden, negocian y obtienen los reajustes necesarios de
sus obligaciones. En ¢l igualmente algunos habitantes quedan asociados de distintas formas al ejercicio del poder
sefiorial. De este modo se van consolidando ciertas autonomias locales, urbanas y rurales. Se trata de la evolucion

de los poderes con una base local que caracteriza la Europa antafio carolingia.

Con el desarrollo urbano nace también lo que se designa en la nomenclatura social de hoy en dia con el nombre
de “clases medias”. En efecto, entre los pequefios y los grandes estan todos los demas, y en la evolucion de su
nombre, de su destino y de su posicién social se observan cambios considerables. Tan pronto como los ciudadanos
fueron accediendo a las ¢élites y a las ciudades se fueron convirtiendo en poder (es decir, en sefiorios colectivos),

ciudadanos y ciudades participaron en estas formas de relaciones sociales.

Los tiempos medievales, y después los industriales, experimentan una evolucion social que transforma un mun-
do rural en un conjunto sociedades de las que la ciudad es el horizonte. El desarrollo urbano tiende a ejercer una
influencia sobre una parte, primero minima y durante mucho tiempo limitada pero constantemente creciente, de
las actividades sociales, de las poblaciones y de los espacios que éstas ocupan. Esta influencia, su crecimiento y los
mecanismos de su generalizacion sélo se pueden percibir con la condicién de ver la ciudad como fenémeno social.

La ciudad de los tiempos medievales e industriales constituye un hecho social que tiende a darse por todas partes.

1.2.1. La ciudad medieval

Explorar la ciudad medieval es preguntarse sobre las relaciones de unos hombres con otros, sobre la razon de ser
de esas relaciones y sobre la forma que adoptan. Pero sobretodo, la ciudad es la sede de poderes que se ejercen

sobre el campo y, a la vez, es la sede de una comunidad politica.

Tal y como comenta Dutour (2004:29), “En la Edad Media, la muralla que rodeaba la ciudad era un elemento im-
portante de definicion: una ciudad es una aglomeracién rodeada por una muralla”. El Dictionnaire de 1" Académie
francaise, en su edicién de 1964, transmite aun este concepto; define la ciudad como “Reunién de muchas casas
dispuestas en calles y encerradas dentro de un recinto comun que suele ser de muros y fosos”. Esa misma defini-
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cion la conserva hasta la edicién de 1835.

Alo largo de una primera ¢época, hasta el siglo IX, es decir, durante la Alta Edad Media, la ciudad es sobre todo

una ciudad episcopal. Se pueden distinguir de forma sumaria dos momentos en esta primera época.

Por un lado, la ciudad de los siglos VI y VII, es decir, a un mundo complejo y convulsionado por sucesos tragicos,
el de los dos siglos que siguieron a la desaparicion de la autoridad imperial en la parte occidental del Imperio
Romano, ¢poca de los reinos directamente procedentes de la instalacion de pueblos germanicos en el Imperio,
en los siglos V y VI, en especial los francos en la Galia y los lombardos en Italia, fundadores de los dos dominios
mas duraderos. Después vienen los dos siglos carolingios —los siglos VIII y IX, y durante la segunda época, a
partir de finales del siglo IX y el siglo X, aparece a plena luz un desarrollo de las ciudades sobre nuevas bases, ya

comenzado en los tiempos carolingios, que pronto llegara a su plena expansion.

Entonces adquiere forma lo que con tanta frecuencia se ha considerado la ciudad medieval por excelencia. En
los siglos de su existencia se pueden distinguir dos momentos. El primero, hasta el siglo XII, corresponde a un
impulso masivo de las ciudades que deja estupefactos a los contemporaneos: éstos valoran la novedad de un feno-
meno que consideran, con toda la razon, algo sin precedentes. En el segundo, a partir del siglo XIII, el desarrollo
de las ciudades deja de sentir sus efectos en toda su amplitud. En este momento, los contemporaneos dan testi-

monio de un mundo profundamente marcado por la existencia de las sociedades y por la importancia de su papel.

La ciudad ya no es sélo un hecho que se constata y un poder con el que hay que contar por voluntad o por fuerza.
Se ha convertido en uno de los lugares por excelencia de la vida social, en un cuerpo auténomo, en el objeto, en
cuanto a ser colectivo, de una consideracion social. Por eso las ciudades se distinguen entre si por su reputacion,
por la impresion que se producen, por la influencia de la que gozan, por el peso politico de sus autoridades y por

el prestigio que se las reconoce.

La ciudad de la Alta Edad Media tiene rasgos propios. En el siglo V como muy tarde, mucho antes de la desapa-
ricién de la autoridad imperial, toma forma un tipo de ciudad procedente de la ciudad romana del Bajo Imperio
si solucion de continuidad, pero distinta de ella: la ciudad episcopal. Constituye el rasgo distintivo de la realidad
urbana de la Alta Edad Media, sin embargo, ella sola no es capaz de abarcar toda esa realidad, y asi vemos que hay

otros tipos de aglomeraciones urbanas importantes, sobre todo a partir de la Alta Edad Media.

La ciudad entonces dependia directamente del poder real, representado localmente por el obispo y el conde, de
los que éste se hallaba con frecuencia en una posicién de subordinacion respecto del obispo. Duefio de conside-
rables dominios pertenecientes a la iglesia catedral, el obispo recibe del rey la inmunidad para ellos, de ahi que
sea ¢l el responsable de la administracion publica, incluida la justicia, en vez del conde. Asi pues, la ciudad venia
a ser un centro de un territorio desde dos puntos de vista: por una parte, era la capital de una didcesis y, por
otra, el obispo, sobre todo en los tiempos carolingios, tenia por delegacion del rey amplias responsabilidades en

el gobierno temporal que iban mas alla del marco de la ciudad propiamente dicha.

Al desarrollo urbano le acompaiia una reacomodacion constante de las relaciones entre los hombres, una reaco-
modacion que a la vez le beneficia y determina sus modalidades. El desarrollo demografico en el marco de una
actividad agricola se basara ahora en instituciones humanas estables. Esta afirmacion de caracter general se ve

reforzada por tres evoluciones sociales que le otorgan su dimension concreta.

En primer lugar, el poderoso movimiento de desarrollo de los habitats aldeanos acaecido en los tiempos medie-
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vales, a la vez que la urbanizacion de un tinte particular al vinculo entre ciudad y campo. En segundo lugar, la
transformacion paulatina del dominio rural en sefiorio, el desarrollo del sefiorio territorial y el desarrollo urba-
no estan intimamente relacionados. El marco sefiorial ha dado a la vez una forma y un impulso a un crecimiento
urbano que va acompaiiado de la transformacién de ciudades en comunidades auténomas. En fin, este desarrollo
va acompanado de la aparicion a plena luz de élites urbanas influyentes cuyas actividades se diversifican; con ¢l la

ciudad vuelve a ser uno de los lugares privilegiados del encuentro y de la vida social de las ¢lites.

El desarrollo de las ciudades es también el signo de una evolucion a largo plazo; el establecimiento de los se-
fiorios. El desarrollo urbano es contemporaneo de una época sefiorial caracterizada, sobre todo, del siglo IX al
XII, por el desarrollo de poderes locales. Se establece una estrecha relacion entre ciudad y sefiorio. El desarrollo
urbano ha recibido de los sefiorios un impulso notable, que ha tenido por marco la organizacion sefiorial. Los
sefiores tienen en las ciudades, poblaciones o Burgos el centro de su poder; son ellos quienes fundan ciudades. La

ciudad medieval, bajo este punto de vista, es una ciudad sefiorial.

La evolucion politica hace que salgan a plena luz a partir de la segunda mitad del siglo IX poderes locales que
se van reforzando. Es entonces cuando se manifiesta una reacomodacion de la organizacion de los poderes ca-
racterizada al principio por el debilitamiento de la autoridad real carolingia. La pérdida de autoridad del poder
real sobre la aristocracia se acelera y, por diversas razones, entre las que se hallan las invasiones musulmanas,
hiingaras y escandinavas que acosan a Occidente, las fortificaciones se multiplican para defensa de las ciudades
y de las conglomeraciones secundarias. Poco a poco, la red de fortalezas, completada mediante las “motas” (una
elevacion terraplenada, una torre de madera, una empalizada) que son, hasta comienzos del siglo XII, una téc-
nica corriente de fortificacion, se convierte en el mayor punto de apoyo del ejercicio de poder. En el siglo X los
dispositivos militares se reorganizan en torno a las fortalezas; en torno a su territorio tienden a organizarse las

circunscripciones.

Nos encontramos de lleno en el tiempo de los poderes locales, que se puede caracterizar de manera superficial
como edad sefiorial porque es entonces cuando reaparece y se incrementa el poder sefiorial en el campo. Ciertos
condes, en el siglo X, hacen hereditaria su funcion. A caballo entre los siglos X y XI, se consolidan los sefiores de
envergadura territorial mas modesta, sefiores de una fortaleza, que ejercen poderes de la misma naturaleza que
los de los condes y que también los hacen hereditarios. El poder sobre los hombres es tanto mas efectivo cuanto
que es local. Por este motivo, desde el siglo X, los lugares privilegiados de la sociabilidad de los aristocratas son
los castillos. De este modo, el afianzamiento, a finales del siglo X y comienzos del XI, del sefiorio territorial lleva

la evolucion hasta su ltimo término, que es el predominio del poder local.

La ciudad medieval no nace sino que se hace tal por medio de una evolucion: de la ciudad episcopal, de las demas
ciudades contemporaneas de ella, de las conglomeraciones de todo género que sacan adelante su vocacion urbana.

Asi pues, el nuevo peso de la autoridad sefiorial se manifiesta en el impulso dado a la evolucién del habitat rural.

La idea de Edad Media lleva consigo una visién de la evolucién de la cultura europea, surgida en los siglos XV y

XVI entre artistas y escritores, especialmente italianos y mas en concreto, florentinos.

1.2.2. La civdad contempordnea

Hoy en dia, muy pocos profesionales vinculados a las areas de la arquitectura y el urbanismo discuten la afirma-
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cion de que la ciudad es una construccion permanente y colectiva de la sociedad; una construccion cuya imagen

sintetiza las relaciones de sus identidades culturales y espaciales.

La ciudad actual se caracteriza por la dificultad en percibirla, conocerla, y por ende entenderla. Otro elemento
central considerado es la definicion de la ciudad como una oferta no sélo para sus ciudadanos, sino también para
sus usuarios. Asi, por ejemplo, Barcelona se presenta como un ejemplo de ciudad que ha utilizado el espacio
publico como carta de presentacion en el debate del urbanismo actual. Esta experiencia parte de la definicion
de la ciudad como espacio publico, considera la revalorizacion cultural, funcional y civico-politica del mismo y

finalmente reconoce su capacidad transformadora.

Borja (2003:45) plantea la necesidad de superar la vision negativa o pesimista sobre la ciudad caracterizada por la
acumulacion de problemas sociales, la segregacién o el temor, y propone la urgencia de hacer ciudad entendida
como la afirmacion de una nueva ciudadania activa, con derechos especificos, que mediante la reapropiacion del
espacio publico establezca las bases de una nueva forma de vida urbana. De acuerdo con este autor, la ciudad debe
ser entendida como espacio publico, es decir, como el lugar de la cohesion y de los intercambios. Se establece
asi una forma de aprehender el espacio publico diferente a la tradicional vision legalista (lo que la planificacion
urbana establece como zona de uso publico) o residual (entenderlo como el espacio que sobra en la ciudad), lo
que significa que la construccion de toda ciudadania (“hacer ciudad”) depende de la apertura de un espacio donde

se diriman los asuntos publicos: el espacio publico.

Pero la ciudad en la actualidad se ve amenazada por un triple proceso negativo: disolucion, fragmentacion y pri-
L . o IR
vatizacion. Estos procesos se refuerzan mutuamente contribuyendo a la desaparicion del espacio publico, ya que
acenttian la marginacion y la desigualdad, disminuyendo al mismo tiempo la capacidad de gobernabilidad urbana
y la integracion ciudadana. Se formula, en consecuencia, la necesidad de superar una vision infraestructural so-
bre la ciudad y el espacio publico, insertando una perspectiva participativa y cultural, toda vez que —en palabras
del autor- “producir espacio publico no es fabricar un equipamiento o un lugar especializado, sino crear paisaje
urbano significante”. Especificamente, Borja se centra en una de las principales problematicas que erosionan la

ciudadanta, la utilizacion del espacio publico y por ende la construccion de ciudad: la inseguridad urbana.

La propuesta de construccion de ciudad a traves de ciudadanos activamente involucrados en la creacion de la
misma se ve también limitada por los desafios de la ciudadania en la globalizacién. Hoy en dia, hay autores que
critican el discurso urbanistico construido durante los dos tltimos siglos, al que achacan una excesiva tecnifica-
cion y funcionalidad al servicio de la rentabilidad, consecuencia del aislamiento que la disciplina urbanistica ha

tenido respecto de la politica y el debate publico.

En este sentido, la basqueda del desarrollo de derechos ciudadanos como el de la vivienda y al lugar, al espa-
cio publico y la monumentalidad, a la belleza, a la identidad colectiva dentro de la ciudad, a la movilidad y la
accesibilidad, a la centralidad y a la innovacion politica, son fundamentales para configurar una ciudadania que
reivindique el derecho a la ciudad. Por tanto, podemos afirmar que la ciudad multidimensional, con capacidad

para recuperar una ciudad inclusiva y democratica, es el objetivo final al que se aspira, hoy en dia.
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2. Conclusiones

La ciudad es el espacio fisico donde se realizan los grandes cambios de la sociedad contemporanea, desde la
Revolucion Industrial a la Revolucion Demografica, pasando por la modernizacion social, por tanto, podemos
confirmar que su evolucion esta intimamente ligada con la politica internacional del momento y, en consecuen-

cia, con su diplomacia.

Esta claro que en ambos campos, la evolucién ante las circunstancias ha ido marcando su forma mas esencial. Tanto la
transformacion social en la ciudad, porque es un organismo que intensifica y facilita las relaciones entre los hombres,

como la progresiva adaptacion a una diplomacia mas dinamica que respete la reciprocidad en el ambito internacional.

A lo largo de este articulo hemos podido observar como las ciudades contemporaneas se han ido adaptando a
las exigencias del mundo moderno. Ciudades como Bruselas han ido modificando su protocolo hacia uno mas
simple, mas practico, menos formal, mas funcional y mucho menos costoso que en el pasado, para que su acti-
vidad diplomatica no se convirtiera en una carga sino en su valor afiadido. Por su parte, la transformacion de la
ciudad hubiera sido imposible sin aglomeracion urbana o concentracion de caracteristicas sociales hetereogéneas,

elementos indispensables en dicho paralelismo evolutivo.

En ambas transformaciones ha jugado un papel fundamental el poder. La ciudad de los siglos VI y VII estuvo
marcada por los francos en la Galia y los lombardos en Italia, la ciudad de los siglos VI y VII se caracterizaron por
la desaparicion de la autoridad imperial en la parte occidental del Imperio Romano, los siglos VIIT y IX transcu-
rrieron bajo el poder de los carolingios y durante los siglos IX y X aparece la Ciudad Medieval, marcada por la
existencia de las sociedades y la importancia de su papel. En cuanto a los origenes de la diplomacia, representaba
exclusivamente a sus soberanos y éstos debian elegir a sus delegados con el fin de que estableciesen la gloria real,

por lo que siempre eran aristocratas de los que no se tenia en cuenta ningtn tipo de cualificacion.

Claramente, ¢l ejercicio del poder por el poder ha ido dejando sitio a un mundo cada vez mas globalizado en el
que ciudad debe aspirar al desarrollo de derechos ciudadanos como el de la vivienda y al lugar, al espacio publico
y la monumentalidad, a la belleza, a la identidad colectiva dentro de la ciudad, a la movilidad y la accesibilidad,
a la centralidad y a la innovacion politica, y la diplomacia debe aplicar métodos mas descargados de efectos ce-
remoniales inutiles y reflejar las nuevas realidades del mundo internacional para dar soluciones a las necesidades

que se van planteando en la esfera internacional.

La evolucion de la ciudad la hemos estudiado desde la Ciudad Medieval, es decir, desde las relaciones de unos
hombres con otros, y desde la razon de ser de esas relaciones y sobre la forma que adoptan. La observacion de
las ciudades que estan ante nuestros ojos nos acerca mas a la comprension de la vida urbana. Son un elemento
indispensable de la reflexion sobre la ciudad medieval, porque ésta no es una realidad incomparable, sino una

encarnacion del fenémeno urbano y su paulatina transformacion.

Hoy en dia, las ciudades se distinguen entre si por su reputacion, por la impresién que producen, por la influencia
de la que gozan, por el peso politico de sus autoridades y por el prestigio que se las reconoce, en definitiva, por si
estan o no a la altura de su politica internacional y sus necesidades diplomaticas. Por todo ello, podemos concluir
que la ciudad y la diplomacia han ido evolucionando, de forma paulatina y constante hacia formas menos osten-
tosas y mas practicas para, en ambos casos, adaptarse a las circunstancias y aportar las soluciones que la sociedad

de cada momento ha ido reclamando.
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Resumen

En este documento se realiza una exploracién teorica
y practica de la comunicacion artistica performativa
y de la configuracion y el papel que juega el espacio
publico como escenario de la misma. En concreto, se
parte de un recorrido tedrico sobre el papel del arte
en el individuo, para presentar posteriormente el dis-
efo, ejecucion y desarrollo de un prototipo de per-
formance compuesta por la interaccion simultanea de
diversos canales multidireccionales e interactivos de
comunicacion artistica con un flujo de publico vari-
ante. Se trata del estudio del caso de Idas y venidas en

Renfe, accion que tuvo como finalidad acercar a los

Palabras clave

usuarios del tren al sentido de la participacion artistica
a través de una performance que se desarroll6 entre
las 08:00 y las 12:00 horas del dia 11 de noviembre
de 2010 entre las estaciones de Cercanias Renfe ‘Sol’
y ‘Atocha’, organizado por la asociacion de publicis-
tas IAA Spain, Renfe, y la Universidad Complutense
de Madrid. Se pone de manifiesto que dicha manera
de representar y comunicar en espacios publicos con-
figura contextos creativos colectivos basados en pro-
cesos de participacion como herramientas factibles de

. e . . ..
creaclion artistica y de una Importante experiencia vital.

Arte, Pe{formance, Comunicacién, Interaccion, Participacion, Espacio publico.
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Abstract

This paper makes a theoretical and practical explora-
tion of artistic and performative communication and
the role of public space as stage for it. Specifically,
the theory parts with a tour through the role of art
for the individual to, afterward, present the design,
implementation and development of a performative
type of proposal made by the simultaneous interac-
tion of multiple channels and interactive multi-media
artist comunication with a public flow variant. This is

the study of Idas y venidas en Renfe, performance that

aimed to bring users to train the sense of artistic par-
ticipation through an action that took place between
08:00 and 12:00 hours on November 11, 2010 be-
tween the stations of ‘Atocha Renfe” and "Sol’, organ-
ized by the association of advertisers IAA Spain, Renfe,
and the Universidad Complutense de Madrid. On the
other hand, it shows that these ways of representing
and communicating in public spaces makes contexts
based in collective creative processes as tools of direct

artistic creation and of an important vital experience.

Key words

Art, Performance, Communication, Interaction, Participation, Public space.

Introduccién

Este documento presenta, a partir de un modelo de analisis no ortodoxo, una reflexioén sobre la comunicacion
artistica performativa y su ejecucion en espacios publicos. Se centra en el estudio de la performance: Idas y ve-
nidas en Renfe, organizada por la Universidad Complutense de Madrid en el marco de las actividades desarrolladas
para la Muestra Arte y Publicidad MUSA 2010, y que tuvo como finalidad acercar a los usuarios de Renfe al sentido de

la participacion artistica a través de una accién que tuvo lugar entre las estaciones de Cercanias Renfe ‘Sol’ y ‘Atocha’.

Esta investigacion deja fuera las cuestiones que debaten o pretenden situar los limites entre las distintas manifes-
taciones del arte, el happening, la performance u otras denominaciones dentro de los nuevos comportamientos

artisticos. Esta seria materia para otro estudio.

En concreto, en este articulo se analiza el papel del arte para la experiencia humana y su conciencia de la realidad
a partir del disefio, ejecucion y desarrollo de un modelo de propuesta performativa compuesta por la interaccion
simultanea de diversos canales multidireccionales e interactivos de comunicacion artistica con flujos de pablico
variante, incidiendo en la importancia de aspectos no suficientemente tenidos en cuenta, como el valor de la

participacion del publico, cuya opinion o actuacion es cada vez mas generadora ella misma de arte.

Al tratar sobre los espacios publicos como escenarios de representacion y del papel del arte en los individuos me-
diante la significacion de la recepcion, el documento se sirve de orientaciones tedricas interdisciplinarias como

estudios de comunicacion, estudios culturales, semiotica y teoria narrativa.

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 19



Obijetivos

Tomando la performance de Idas y venidas en Renfe como caso de estudio, el presente articulo tiene por objetivo
principal reflexionar sobre la importancia de la comunicacion artistica en la experiencia vital del individuo y de

la sociedad, a la hora de crear contextos creativos colectivos de participacion ciudadana.

Metodologia

Para lograr nuestro objetivo recurriremos, en una primera instancia, a una somera aproximaci(')n al origeny de-
sarrollo de las performances como manifestaciones artisticas en espacios publicos. A continuacion, partiendo del
convencional recurso a los comentarios ajenos, desarrollaremos un planteamiento teorico sobre el papel del arte
y su importancia como expresion metaférica de la realidad. Posteriormente, analizaremos el proceso de recep-
cion, descodificacion y participacion del receptor de la obra artistica.Y, finalmente, pasaremos a la presentacion

del caso de Idas y venidas en Renfe.

Nuestro proceder metodologico, de indole analitico hermencéutico, se funda en esencia sobre el analisis directo
la interpretacion personal de los hechos, el contexto, el espacio, la estructura y los elementos formales de la
y P p ) ) paclo, y

referida performance, como también la ejecucion y el resultado de la misma.

1. Aproximacién a las performances en espacios puiblicos.

Por esos espacios que conocemos como publicos, transitan, conviven, se relacionan, se mezclan, coexisten mul-
tiples procesos complejos de comunicacién. Eso lo podemos saber con s6lo mirar por la ventana; por dichos
espacios circulan constantemente todo tipo de mensajes en sefiales acusticas, luminosas, textuales, digitales,
analogicas, etc.; Van y vienen libremente por el aire, independientemente que sea dia o noche, lunes o viernes,
sea marzo o septiembre, estemos en Sydney o en Madrid: la sintonia entre comunicacién y espacio publico revela

que ambos conceptos se encuentran intrinsecamente ligados.

Diversos movimientos artisticos de principios del Siglo XX se plantearon aprovechar dicha situacion para inter-
. . 1 , . . L .
venir en los espacios publicos a través de las manifestaciones artisticas, dando lugar a las primeras performances,
vinculadas al dadaismo, el surrealismo, el constructivismo, entre otras corrientes. Dichas performances, que
mezclaban de forma ecléctica todo tipo de expresiones artisticas, eran exhibiciones no convencionales de mucho
impacto, pero escasa participacion del publico. No es hasta los afios sesenta y setenta que las performances no
alcanzaron que los espectadores interactuasen realmente de manera mas activa. A partir de entonces, la parti-
cipacion del ptblico dentro del arte gan6 una notable importancia que trascendio gracias a que muchos artistas

posteriormente la desarrollarian e implementarian en otras manifestaciones del arte contemporaneo.

Una de las principales figuras que desarroll6 la interaccion entre creador y publico mediante lo que se denominé
el arte de accion fue Allan Kaprow, artista estadounidense de los afios 60. Sus obras se definian como acciones y
no como objetos, momentos tnicos y esporadicos que promovian una actitud artistica. Kaprow lo designa como
happening, y que ha sido una de las variaciones posibles dentro del concepto mas amplio de performance, a saber:
acciones de caracter localizado espacial y temporalmente, irrepetibles, y que dejan margen para la improvisacion

e interaccion con el contexto, a fin de concretar sus resultados.
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Por tanto, las performances, como manifestaciéon comunicacional artistica, se caracterizan por su caracter efime-
ro, ya que son propuestas disefiadas y ejecutadas ad hoc en un espacio y lapso de tiempo concreto y delimitado.
Aunque, en ese escaso periodo, desarrollan valor y significacion estética mediante la mediacion de artistas e
individuos que se encuentran integrados en un mismo entorno, creando, participando y desarrollando una obra
a través de procesos de interaccion que se componen de diversas opciones, considerables desde puntos de vista
tanto cuantitativos como cualitativos, y que se articulan mediante un sin niimero de posibilidades y resultados

de participacion colectiva.

2. Realidad, metdfora, narrativa y performances.

En la indagacion de la realidad *una perspectiva de curiosidad existencial que forma parte de nuestra humanidad*
la ciencia no puede dar todas las respuestas que el hombre necesita. Ni todas las respuestas, ni todas las preguntas.
La sensibilidad, la intuicion o el suefio son ejemplos de elementos que, aunque estén muy conectados a nuestra
vida, no suelen encontrar lugar dentro de ambitos racionalistas o cientificos. Asi surge la necesidad de la metafora
y, por consiguiente, del arte, ya que “en las manifestaciones simbélicas de la cultura es donde el hombre rellena
el abismo que lo aparta de las cosas, de si mismo y de los otros, accediendo asi a la conciencia reflexiva y a la

experiencia de la vida comtn” (Rodrigues, 1991: 27). Por otra parte,

Lo que es real para un individuo como miembro de una cultura es un producto de su reali-
dad social y de la manera en que aquélla da forma a su experiencia del mundo fisico. Puesto
que gran parte de nuestras realidades sociales se entienden en términos metaforicos, y
dado que nuestra concepciéon del mundo fisico es esencialmente metaférica, la metafora
desempefia un papel muy significativo en la determinacién de lo que es real para nosotros.

(Lakoff y Johnson, 2005: 188)

La metafora y el arte como expresion metaforica de la realidad son, asi, elementos esenciales para nuestra ex-
periencia humana, sea en un ambito social o personal. Nos permite considerar aspectos de lo real que van mas
alla de lo que la ciencia nos ensefia con objetividad y racionalidad, dando la posibilidad a cada uno de nosotros de

entender el mundo bajo perspectivas, sensibilidad y caracteristicas personales y subjetivas.

Podremos afirmar, entonces, que el desarrollo de una performance artistica esta relacionado siempre con la crea-
cion y sugerencia de una metafora, es decir, con el hecho de que “el artista crea mundos posibles a través de la
transformacion metaférica del ordinario y de las ‘asumpciones’ convencionales” (Bruner, 1986: 49). Una vision
original sobre la realidad, la creacion de un mundo posible, son asi el primer paso para lanzar una propuesta de
aventura para el receptor: el percibir, interpretar y utilizar los elementos que hacen parte del mundo artistico

creado por el autor.

En este sentido, empezamos por encuadrar el hecho performativo dentro de una consideracion narrativa del mis-
mo. La justificacion para dicho planteamiento viene de la presencia, dentro de una performance, de personajes,

acciones y un contexto —los elementos narrativos por excelencia.

Es decir que, en cualquier narrativa clasica (literaria, cinematogréﬁca, etc.), el autor imagina un escenario /
contexto / ambiente / mundo posible donde un personaje o un conjunto de personajes ejecutan determinadas

acciones / comportamientos con el proposito de cumplir sus objetivos psicologicos / socioldgicos. Pues también
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la performance artistica plantea un mismo tipo de situacién: un juego creado por el artista que versa en posicio-
narse a si mismo y a un determinado publico como personajes centrales de una situacién o contexto metaféricos
(un mundo posible o el mundo real mirado desde un punto de vista original), donde determinadas acciones y
comportamientos son ejecutados (o sugeridos) para llegar a objetivos personales o globales, sean del autor o de

los participantes.

3. Proceso de recepcién, descodificacién y performances.

Nos centramos ahora en el aspecto de la participacion del receptor en la descodificacion de la obra. Bruner
sustenta (1986: 22-25) que el mundo posible desarrollado y sus elementos narrativos (personajes, acciones,
contexto) no tienen correspondencia directa con las relaciones y elementos del real, pero dejan espacio para que
el receptor complete (a través de la interpretacion) y decida que hacer con la obra. Nos posicionamos, asi, en la

misma linea de la nocién de “obra abierta”.

Eco refiere (1976: 22, 62) que “la obra de arte es un mensaje fundamentalmente ambiguo, una pluralidad de signifi-
cados que conviven en un solo significante”, y que por eso “el autor ofrece, en suma, al receptor una obra a acabar”.
Pero “la obra llevada a término sera, siempre y a pesar de todo, su obra, no otra (...) pues sustancialmente, ¢l habia
propuesto algunas posibilidades ya racionalmente organizadas, orientadas y dotadas de exigencias organicas de desa-
rrollo”. Ricouer (2011: 122) resume y confirma esta idea cuando afirma que el papel del autor tiene que ver con la

creacion y sugestion de “un mundo posible y de un modo posible de que alguien se oriente en él”.

El autor ofrece, pues, el punto de partida para un juego que mezcla la fruicion o el entretenimiento, con una can-
tidad considerable de aportaciones racionales y empiricas que podran ser utiles al receptor en su vida cotidiana.
De la relacion e interaccion entre artista y publico surge lo que Jauss (1982) llama de “fusion de horizontes”, o
sea, la transmision de una experiencia y de una vision personal, metaforica y artistica sobre una misma realidad
compartida. Sobre una misma obra, se integra en el canal comunicacional la propuesta de un autor y las interpre-
taciones de los receptores, las historias de vida de cada uno de ellos y visiones muy particulares sobre una misma
realidad. Esta idea subraya, por una parte, el papel decisivo del espectador en la recepcién de la obra de arte, de
modo a complementarla y dotarla de sentido, y por otra parte, destaca también la importancia del arte para la

percepcion y gestién de datos de lo real por parte del individuo.

Al potenciar la sugerencia de una narrativa particular y de un mundo posible como campos de interaccion, com-
prension, interpretacion, entretenimiento y conocimiento sobre la realidad, la performance permite un impor-
tante juego metaforico entre los polos creativo y receptivo, dénde los dos salen ganando en términos racionales
y empiricos. Por eso mismo, la utilizacién del espacio publico como escenario de representacion y desarrollo de
dicha actividad artistica encierra la oportunidad de transformar acciones comunes y cotidianas en experiencias

metaforicas mas ricas, ademas de generar nuevos puntos de vista sobre una misma realidad.

Siguiendo el propésito de suscitar consideraciones originales sobre una realidad que tomamos como adquirida, el
espacio publico se muestra como un importante interface entre los designios personales y sociales del individuo.
No dejando jamas de lado su identidad y personalidad, el individuo tiene que hacer concesiones de comporta-
miento y postura en los lugares publicos, quitando los aspectos de accion personal que puedan crear conflictos o
incomodidad en si mismo y en los otros que se cruzan con ¢l. De ahi viene la oportunidad y la importancia de la

performance artistica en zonas publicas: traer nuevas formas de percibirlas, de vivirlas, de experimentarlas, y en
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ultima instancia de recordarlas, sea con la razon o con el corazon. La re-conceptualizacion y reutilizacion del es-
T . L - . .

pacio publico bajo alguna propuesta metaférica y artistica permite nuevos encuadres conceptuales y emocionales

de las relaciones multidireccionales entre espacio, individuo, sociedad y urbe, aportando prismas originales a la

concepcion que hacemos de esos entornos y de nosotros mismos, como individuos, ciudadanos, y como usuarios

de dichos lugares.

4. Andlisis del caso Idas y venidas en Renfe.

En la actualidad, las performances representan una herramienta muy explotada, no solamente en el campo ar-
tistico si no también en el mundo de la publicidad y el marketing. Dicha tendencia se aprovecha de la capacidad
de impacto de propuestas que se representan en espacios claves sorprendiendo a los ciudadanos y rompiendo el
orden establecido. Esta modalidad publicitaria se articula como pieza integradora y armonica del espacio de las
ciudades formando parte de la urbe y afiadiendo un componente artistico que mezcla seduccién y persuasion
para llegar al espectador y conseguir que éste se implique y tenga una verdadera y directa experiencia artistica

vinculada a la marca promocionada.

Partiendo de dicha base, la Universidad Complutense de Madrid, en el marco de las actividades desarrolladas
para la Muestra Arte y Publicidad MUSA 2010, desarroll6 una performance que tuvo como finalidad acercar la

participacion artistica a los usuarios del tren mezclando arte y publicidad corporativa del servicio de Cercanias

Renfe de la ciudad de Madrid.

4.1. Espacio:

En esta busqueda por conectar lo maximo posible con los receptores, para la realizacion de la performance se
cligieron dos lugares con gran afluencia de usuarios, para alcanzar una gran atencion y un feed back efectivo. Por

lo tanto, se fij6 en dos espacios ptiblicos muy cotidianos como son las estaciones de Cercanias Renfe Sol y Atocha.

Foto n°l: Estacion de Atocha Renfe. Foto n°2: Puerta del Sol.

Autor: Pablo Martinez Herndndez Autor: Pablo Martinez Herndndez
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4.2. Tiempo:

Las acciones de la performance se desarrollaran en los espacios ya mencionados desde las 08:00 horas de las

manana hasta las 12:00 horas del mediodia del dia 11 de noviembre de 2010.

4.3. Elementos formales:

Se reunieron en la Puerta del Sol 25 personas portando maletas y ataviadas por delante y por detras con carteles

colgantes en los que se podian ver de un lado fotografias de la ciudad de Madrid y del otro lado imagenes de las

instalaciones y trenes de Cercanias Renfe mas algunas de publicidad corporativa de Cercanias Renfe. En total

cien imégenes; Cuatro por persona.

En el dorso de las maletas se coloco una pegatina con partes de un poema de Antonio Machado (1967), El tren,

que al ser ordenadas de una determinada manera daba lugar a que se pudiera leer el poema casi por entero.

El extracto elegido fue el siguiente:

El tren

Yo, para todo viaje

-siempre sobre la madera

de mi vagon de tercera-,

voy ligero de equipaje.

Si es de noche, porque no
acostumbro a dormir yo,

y de dia, por mirar

los arbolitos a pasar,

yo nunca duermo en el tren,
J, sin embargo, voy bien.
jEste placer de alejarse!
Londres, Madrid, Poty[énada,
tan lindos... para marcharse.

Lo molesto es la llegada.

Al mismo tiempo, se emplearon cuatro amplificadores que emitian sonidos de latencia urbana: musica disefiada

expresamente para la ocasion, sonidos referentes al tren; y cufias de publicidad corporativa de Cercanias Renfe.

Luego, el tren, al caminar,
siempre nos hace sofiar;

J casi, casi olvidamos

el jamelgo que montamos.
jOh, el pollino

que sabe bien el camino!
¢Donde estamos?

¢Dénde todos nos bajamos?
El tren camina)/ camina,
y la maquina resuella,

J tose con tos ferina.

jVamos en una centella!
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4.4. Acciédn:

Se procedio a bajar por las escaleras de la estacion de Cercanias Renfe de Sol. Mientras se bajaba, se escuchaba

por los amplificadores el eslogan: jjViajeros al Tren!!

Durante el trayecto al tren se orquestaba in situ una banda sonora improvisada haciendo uso de los cuatro disposi-
tivos amplificadores. Estos dispositivos crearon una pieza sonora, al mismo tiempo una base musical variable, que

sirvio para dinamizar la accion adaptandose en cada momento a las necesidades y las circunstancias del contexto.

En el interior de los vagones del tren que iba en direccion a Atocha se les pidio a los usuarios del tren aportaran
su vision, a modo de cadaver exquisito, de lo que para ellos era Cercanias Renfe. Se suministré a los viajeros un
rollo de papel donde uno inici6 una frase y el resto de los viajeros continuaron paulatinamente con mas reflexio-
nes y pensamientos, continuando lo que habia escrito el usuario anterior. Al mismo tiempo, se repartio a cada
pasajero lapices y cartulinas blancas para que cada uno escribiera brevemente algtin deseo o anhelo de sus viajes

en Cercanias Renfe.

Una vez llegados a la estacion de Atocha Renfe, a los usuarios que se acercaban se les invit a participar en la lectura

colectiva de los textos recogidos previamente en el vagén del tren y a que aportaran reflexiones personales.

Posteriormente, las personas con maletas se acomodaron de la manera correcta para componer el poema de
Machado. Ademas, del interior de cada maleta se sacaron cartulinas con palabras que servian de inspiracion para

la creacion de frases y esloganes referentes al viaje en Cercanias Renfe.

Foto n°3: Caddver exquisito. Foto n°4: Participacién ciudadana.

Autor: Patricio Abad Autor: Patricio Abad

Foto n°5 : Maletas ordenadas.

Autor: Patricio Abad
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Todo el proceso anteriormente explicitado se repiti6 cinco veces, dentro del tiempo ya mencionado y de los
espacios designados para dicha performance. La participacion del publico fue considerable, dentro de lo que es

el comportamientos habitual de un usuario del tren de Cercanias

Renfe y de las condiciones normales de las estaciones (soledad, silencio, distraccion o prisa son algunos de esas
posturas usuales). Aunque en un principio pudo haber alguna reluctancia y incomodidad por la aproximacion,
abordaje ¢ indumentaria (carteles, amplificadores sonoros) de los performers, inmediatamente la gente se animé

a participar y a dejar su contribucion en el evento.

Conclusiones

Como puede verse, en la presentacion de este caso existen muchas posibilidades de analisis con respecto a los
aspectos de comunicacion y recepcion sobre las que se podria trabajar. Los puntos mas complejos para elaborar
dichos estudios se refieren a detectar, por lo contradictorio de la opinion publica, la incidencia y repercusion de
la manifestacion que hemos presentado. Sin embargo, dada la importancia del arte en la experiencia vital de los
individuos y el papel que en este sentido juega la representacion de las performances en lugares publicos, consi-
deramos que el ejemplo de Idas y venidas en Renfe sirve como muestra para aproximarnos a reflexionar sobre el

papel las performances como herramientas de creacion de contextos creativos artisticos colectivos.

Idas y venidas en Renfe ha cumplido con sus objetivos y ha generado procesos de participacion de los usuarios
eficaces y fructiferos. Como propuesta de promocion de un medio de transporte cotidiano bajo un punto de
vista original y una nueva forma de experiencia, obtuvimos un feedback y una adhesion positivos. Por una parte,
en los espacios donde se desarroll6 la performance se consiguié la reaccion esperada gracias a la aproximacion

individual de los usuarios a la iniciativa.

Por otra parte, durante el tiempo que duré la performance, las personas que se implicaron abandonaban la tipica
postura de aislamiento e incomunicacién del entorno, abriéndose al proposito de la performance, exponiéndose

- . -
en publico, y comunicando con otros participantes.

En definitiva, con esta experiencia se demuestra que la representacion de performances en espacios publicos
favorece al aumento de la integracion y de la participacion social, ast como a un modelo de comunidad que pue-
de satisfacerse abiertamente emocional y cognitivamente compartiendo una experiencia artistica con el Otro.
Ast, el publico pudo experimentar y percibir un espacio cotidiano bajo un nuevo modelo de entretenimiento y
reflexion sobre el papel de ese mismo lugar en la vida de otros usuarios, aumentando al mismo tiempo su inte-

raccion y comunicacion con los demas.

Creemos, firmemente, que iniciativas de este tipo sirven para contribuir a generar escenarios de implicacion y
conflanza que ayudan a reforzar el sentido de comunidad en nuestras ciudades. Es muy importante que se extien-
dan este tipo de propuestas para favorecer la voluntad y el deseo colectivo de desarrollo y mejora de la partici-
pacién ciudadana. Ademas de fomentar también, y tomar en consideracion, las contribuciones y aportaciones de

un factor que normalmente tiene un papel silencioso y desaprovechado en el arte: el receptor.
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Resumen

El estudio investiga el paisaje urbano contemporaneo a
través de la fotografia artistica actual. La fotografia nos
ayudara a comprender como se construye la identidad

del individuo en su espacio publico.

Las imagenes se estudian atendiendo los tres puntos
fundamentales que definen el paisaje como forma de
representacion reflexiva y comunicativa: el contexto,
la visién del autor y la posible reaccion del espectador

ante dicha imagen.

Palabras clave

La preocupacion de la fotografia deja ver un urban-
ismo mas interesado en construir una imagen de si
mismo que un entorno para la vida. La arquitectura
fija mas su atencion en construir una fachada cargada
de significado que en el uso del mismo. La construc-
cion parece un decorado para la foto de recuerdo que
podria tomar un turista delante de ella. La fotografia
contemporanea revela esta situacién y pone de mani-

fiesto los riesgos que esto entrafia.

Fotografia, paisaje, espacio publico, parque temdtico, arte contempordneo

Abstract

This study researches the contemporary urban land-
scape through current artistic photography.Photogra-
phy is a tool to understand how we build our identity

in own public space.

Images are explained through the three key points that
define the landscape like reflective and communicative
representation: the context, the vision of the author and

the possible reaction of the audience watching the image.

The pictures show a town planning more interested in
build an image of himself than in the construction of
an environment for life. Architecture pays his atten-
tion in build a frontage-facade more than in the use of
this. The construction seems the scenery for the photo
taken by a tourist in front of her. Contemporary pho-
tography reveals this situation and highlights the risks

that it entails.
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Introduccidén

El espacio publico de las ciudades contemporaneas es uno de los temas preferentes de la fotografia artistica
, . . e 1
contemporanea. Al analizar estas imagenes podremos ver cuales son los cimientos simbolicos que construyen el

entorno en el que vive la mayoria de la poblacién actual.

Obijetivos

Esta investigacion indaga en las imagenes que construyen estos artistas para descubrir como pueden sus coeta-

neos y vecinos construir su identidad con respecto al entorno en el que viven.

Metodologia

El analisis formal y de contenido se realiza sobre fotografias, y al mismo tiempo obras de arte, que hablan sobre
el espacio publico. Basandonos en la definicion de paisaje, como forma de representacion y de interiorizacion del
entorno, descubriremos cémo se construye el paisaje urbano contemporaneo y como puede ser la relacion del

ser humano que lo vive con él.

1. El suefo y la pesadilla. El paisaje urbano fotografiado por
el arte

“Pero he aqui que hacia mediodia vieron un hermoso pajarillo, blanco como la nieve, posado en la rama de un

arbol; y cantaba tan dulcemente, que se detuvieron a escucharlo. Cuando hubo terminado, abrié sus alas y em-
. . . . , .

prendio el vuelo, y ellos lo siguieron, hasta llegar a una casita, en cuyo tejado se poso; y al acercarse vieron que

la casita estaba hecha de pan y cubierta de bizcocho, y las ventanas eran de puro aztcar”. (Hermanos Grim)

Cuando a los nifios se les pide que proyecten su vida afios adelante —segtin una experiencia propia realizada con
alumnos de segundo de la ESO— la mayoria se dibuja con su futura familia delante de una casa independiente

con jardin, con un coche, un perro, un arbol, etc. Es la casita de chocolate en la que los nifios desearian vivir.
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1.1. El Sueho

Figura 1. De la serie Arcadia. Andreas Meichsner (www.andreasmeichsner.de)

Fijémonos en la foto de Andreas Meichsner de la serie Arcadia de 2006 [Figura 1], en la que se ve una casita
de plastico en la que juega una nifia en primer plano, justo delante de un riachuelo con casas al fondo. En esta
imagen, el meandro del arroyo esta acotado hasta la orilla con césped verde y las casas tienen el tejado rojo a dos
aguas. En una de ellas un coche esta aparcado en la entrada. La mesa y las sillas a la puerta son la extension del

hogar afuera.

Arcadia, provincia de Grecia, ha servido para denominar en la poesia y la pintura a un pais imaginario donde se
vivia feliz y en paz en la naturaleza. El mito ha sido revivido por los poetas y los pintores sobre todo en el Rena-

cimiento y el Romanticismo.

“En la mitologia griega, Arcadia significaba el lugar de la ‘Edad de Oro’, donde la gente podia vivir liberada del
duro trabajo y sin necesidad de ningin tipo de conformidad social, en una naturaleza idilica en la que eran felices
como pastores. Desde el comienzo de la ¢poca moderna el “Tema de Arcadia’ se entiende como una alegoria de
la nostalgia por el paraiso tanto en literatura, como en pintura y arquitectura, ¢ incluso en el disefio del paisaje
real. Simbolizaba lo natural y la virtud. Su significado fue amplificado en el barroco y el rococé. Posteriormente
el término significé también momentaneidad, asi como era sinoénimo de nostalgia y utopia”. (Meichsner 2006,

traduccion nuestra)

Figura 2. De la serie Paraiso. Sergio Belinchon. (www.sergiobelinchon.com)

Fijémonos en la segunda imagen, de la serie Paraiso de 2003 [Figura 2] de Sergio Belinchén. Retrata un espacio
publico construido para el disfrute infantil: el castillo-palacio de los cuentos de hadas, detras de una colina cu-

bierta de hierba y con las copas de los arboles cortados por ‘Eduardo Manos-tijeras’ en forma de cubo.
El paraiso es, segtin la mitologia judaico-cristiana, el jardin del Edén donde Dios coloco a los padres de los

hombres, Adan y Eva. Segtin la Biblia, éstos viven alli con todas sus necesidades cubiertas hasta que caen en la
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tentacion y conocen el bien y el mal. A partir de entonces tendran que trabajar y conoceran el dolor. El paraiso

denomina tambi¢n el cielo, y en algunos de sus sentidos es sinonimo de Arcadia.

Ambas imagenes se titulan a partir del ideal de la tierra prometida y sin embargo nos muestran dos modelos de

arquitectura contemporanea muy extendidos desde mediados del siglo XX.

Arcadia representa una forma de urbanismo heredada del modelo anglosajon. El ‘urban sprawl’ (literalmente:
desparramado) se ha expandido como un modo de urbanismo residencial generador de reticulas homogéneas,
con una densidad de ocupacion baja, lo que favorecié el auge del automaévil. Una ideologia arquitecténica hereda-
da del modelo americano definido por Frank Lloyd Wright: ciudades formadas por una red de casas unifamiliares

. /
dlspcrsas conectadas entre si por carreteras.

Este tipo de urbanismo se basa en la repeticion seriada de la pareja “jardin-casa”, donde el jardin permite disfrutar
de una naturaleza ordenada e inofensiva a la puerta: el arbusto, el arbol, las flores. .. Véase la serie de Michael
Danner Blue Suburban Skies de 1999. El modelo lo que hace es “extender la nostalgia de la vida en la naturaleza

a la vida en la ciudad” (Zaera-Polo 2010).

“La obra Arcadia muestra la socializacién de los veraneantes en casas de campo holandés. El disefio arquitecto-
nico homogéneo para construir casas de veraneo, tanto en las casas individualmente, como en la apariencia del
conjunto, parece tener como objeto un mundo ideal y artificial: la Arcadia moderna. La adaptacion de los turistas
a sus entornos temporales, su busqueda de algo que hacer en su nuevo tiempo libre, contrasta con este marco

exterior”. (Meichsner 2006, traduccién nuestra)

Si Arcadia refleja la continuidad de un modelo urbanistico que comenz6 a mediados del siglo XX, la serie Paraiso
de Belinchoén refleja otro modo de desarrollo urbano americano. Como una forma evolucionada a partir del
jardin-parque, de las exposiciones universales y del parque de atracciones aparece en Estados Unidos a partir de
los afios 50 un nuevo concepto para la diversion: el parque tematico. En 1955 se inaugura Disneyland, el primer
parque tematico de la historia que no oferta las tradicionales atracciones, sino que basa su diversion en decorados
y escenografias de distintos ambientes. Un modelo de generacion de espacios publicos que se extendera por todo
el mundo: “la década de los setenta fue sin duda la era de expansion de los parques tematicos en EEUU, como los
ochenta lo fueron en el resto del mundo” (Ten 1998). El desarrollo de este tipo de entornos esta intimamente
relacionado con la programacion televisiva como forma de liberacion de la realidad de la posguerra. En 1954 la
cadena ABC comenz6 a emitir el Disneyland TV Show con el que millones de americanos ya podian imaginar el

nuevo paraiso (Ibid.).

La huida de la realidad favorece la implantacion de estas dos tipologias urbanas. El suburbio de casas uniformes
) . . . .

—en este caso en su version vacacional denominada resort— y el parque tematico son dos modos extendidos de

la cultura americana del ocio.Ya sea por la imposicion o por la adoracion de la cultura americana, lo cierto es que

ambos modelos han tenido mucho éxito y lo siguen teniendo en el resto del mundo occidental.

Los fotografos han vuelto su mirada sobre esta tipologia urbana en numerosas ocasiones, desde la irrupcion de
este tipo de urbanismo hasta nuestros dias. En la serie Still Life 2001 de Naoya Hatakeyama vemos el pueblo
ingles de Milton Keynes como el telon de fondo de un film sobre la vida en los suburbios que ha perdido a sus
actores (Berg 2005). Las primeras fotos en blanco y negro de William Eggeleston dan una vision realista de la

vida cotidiana en los afios 70 (Weski 2011, p. 145). La serie Suburbio 1973 de Bill Owens retrata con humor
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la vida en los suburbios americanos. Robert Adams realiza una critica social retratando las urbanizaciones, las
gasolineras o los centros comerciales en la serie What we Bought: The New World, fotografiando el area metro-
politana de Denver entre 1970 y 1974. Dan Graham denuncia los “desafortunados efectos de la estandarizacion
el movimiento moderno evrier . a través de una propuesta formal rompedora en Homes for
del imient d ” (Chevrier 2004, p. 246) a través d propuesta fi 1 ped H fi

America, 1967.

La lista seria interminable, y atn asi la fotografia sigue preocupandose por la implantacion del modelo rigido,
homogéneo y estandar a lo largo del mundo. Observemos de nuevo las imagenes analizadas. Su nitidez y pro-
fundidad nos permiten ver todos los planos: el aire es limpio y cristalino. La luz calida reafirma las formas sélo
para dibujarlas mejor: las texturas son suaves y perfectas. El césped no es hierba, es una alfombra que se extiende
bajo nuestros pies. La armonia esta buscada en las formas, la luz, el color... la composiciéon para construir una
ilusion. El ideal en Paraiso o Arcadia se dibuja a traves del azul del cielo, el verde del césped, el color crema de
las paredes, el rojo de los tejados, el brillo de las torres del castillo: “el color brillante y saturado es el tecnicolor
con el que se construyen los suefios”, como explica Paul Graham refiriéndose a sus fotos de ‘casas’” de la serie

American Night 2002.

El espejismo del suefio americano es literal, es un espejismo porque no es real mas que en su propia imagen.
Si el trabajo de Dan Graham Homes from America de 1966-1967, como explica Jeff Wall, “utiliza estrategias
seudo-preconfeccionadas, seudo-pop y auténticamente situacionistas para realizar una critica del minimalismo y
del pop mediante una discusion del desastre arquitectonico del que ambos dependen, y puede ampliarse hasta el
extremo de una critica histérica del desarrollo cultural imperante en América” (Wall 2003, p. 95); el trabajo de
los fotografos que nos ocupan se basa en la imagen televisiva, saturada y artificiosa. Para denunciar tanto el so-
metimiento del ideal romantico del armonioso suburbio ajardinado a los sistemas de la “promocion inmobiliaria”
(ibid.), como la rendicion del ideal del cuento de hadas al sistema de beneficios del parque tematico. Igualmente
criticos con el modelo socio-cultural y econémico imperante Estados Unidos aunque las fotografias hayan sido

tomadas en Europa.

1.2. La pesadilla

Pero qué pasa cuando la imagen no es del ideal. ..

Figura 3.Two Doors and Baby Swing de la serie GlobalVillage. Andrea Robbins y Max Becher. (www.robbinsbecher.com)

En la imagen Two Doors and Baby Swing de la serie Global Village, 2003-2005 [Figura 3] de la pareja de artistas

formada por Andrea Robbins y Max Becher se nos coloca, en un primer vistazo, delante de unas chabolas de las
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que se puede ver parte de su interior. Estan construidas con maderas deslucidas y corroidas, y chapas oxidadas.
Por una de las puertas abiertas podemos ver: un balancin y una casita de plastico pequena debajo. No podemos

ver mas alla, la oscuridad, salvo un agujero en el techado, envuelve el resto de la estancia.

Figura 4. De la serie Everyday Sublime/ Keepsake. Daniele Pario Perra. (www.contraconcept.org)

En la fotografia de Daniele Pario Perra de su serie Everyday Sublime/ Keepsake, 2003 (Todos los dias sublime
/recuerdo) [Figura 4], podemos observar también una construccion en madera, pero cuidada en su factura: la
cabafa tiene las paredes de madera con sano color y esta cubierta con tejas y piedras. La construccion descansa
apoyada sobre un muro de piedra, pero no sabemos si es una casa, un refugio o un almacén. La puerta también
esta abierta, en su interior nada significativo salvo una pared de ladrillo o madera ligeramente quemada. Afuera

hay bidones y latas de combustible, y una antena paraboélica con un cable hasta la construccion.

Contrapongamos formalmente las dos primeras imagenes con estas otras dos. Si el color deslumbraba en las pri-
meras, es su ausencia la que traza estas. El verde y limpio del césped deja paso al color tierra y a retazos de malas
hierbas. El luminoso cielo azul no se ve, o deslumbra solo en la parte superior. El interior es la oscuridad. El
primer plano es lo que podemos ver: la fachada de las casetas es lo que nos interesa, no sabemos donde estamos,
solo delante de la puerta entreabierta. Los colores apagados, mates, desgastados, reafirman las texturas rugosas

del telén que tenemos delante.

La construccion de la imagen ‘no deseable’ responde por lo tanto también a los clichés de la imagen imperante.
Si los colores luminosos, la gran profundidad de campo, las formas ordenadas reflejan ‘lo bueno’; los colores

deslucidos, las texturas desgastadas y la tierra reflejan ‘lo malo’.

Aunque a simple vista nos veamos ante la puerta de una chabola, en una y otra imagen, la serie Global Village
2003-2005 de Andrea Robbins y Max Becher [Figura 3] retrata un parque tematico como podemos ver a traves
de los datos: “The Global Village and Discovery Center en Americus, Georgia es un pequefio ‘parque tematico
sobre la pobreza’ con la intencién de educar a sus visitantes acerca de las condiciones de vida de las poblaciones
mas pobres del mundo. Global Village fue construido en 2003 por la organizacion sin animo de lucro Habitat for
Humanity, una organizacion cristiana ecuménica dedicada a la eliminacion de infraviviendas en todo el mundo.
En 1976, Millard y Linda Fuller eligieron Americus, una ciudad de 18000 habitantes en Sumter County, Georgia,
para establecer la sede de Habitat for Humanity. La organizacion ha tenido mucho éxito construyendo viviendas
asequibles en todo el mundo y es considerada un modelo de organizacién sin animo de lucro. Este éxito se debe
en parte a la vision de los Fuller de educar y transformar la opinion publica a través de una combinacion de turis-
mo y voluntariado. Millard afirmo: ‘A la gente le gusta ver lo que su dinero paga. Se sabe que los estadounidenses

apoyaran todo de lo que se pueda sacar una foto. (...) Hoy en dia, tanto los individuos como las organizaciones
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que deseen llamar la atencién sobre estas condiciones han de ir mas lejos para explicar como seria vivir en la
pobreza’. Una de las exposiciones del Centro es ‘Vivir en una zona empobrecida’, un collage de algunas de las
peores viviendas de los barrios marginales de América Latina, Africa y Asia. Conectadas por una red de caminos
cada construccion representa una funcion diferente: una escuela, una tienda, o un hogar, basandose en fotografias

y una cuidadosa investigacion”. (Robbins y Becher 2003-2005, traduccién nuestra)

La expansion de la ficcion de los parques tematicos no se basa por lo tanto sélo en la reconstruccion del ideal. Lo
deseable, pero también lo que no lo es puede ser su tema, lo interesante es colocar al espectador en el ambiente
que recrea ya sea el paraiso o el infierno. Sin embargo, aunque intuyamos cémo se puede llegar a vivir en esas
condiciones, el espacio esta vacio, sus pobladores no estan. ;Donde estan los nifios que jugarian con la casita de plas-
tico en el suelo de la chabola, el del balancin, la madre que los cuida. . .? S6lo podemos ver el escenario que les cobijaria.
Es como la naturaleza domesticada por el jardin del sprawl: se puede disfrutar de ella sin necesidad de exponerse a sus
peligros. La ficcion sirve entonces para disfrutar de una aventura controlada, para tomar una instantanea curiosa en el

tiempo de ocio y, ademas, para recordar la labor de la institucion como si de un anuncio televisivo se tratara.

Como hemos visto, ¢l trabajo de Daniele Pario Perra [Figura 4] responde a los mismos presupuestos formales
que Two Doors and Baby Swing de la serie Global Village. Sin embargo muestra un contexto completamente
diferente. El refugio que retrata se presenta como una forma lateral de construccion, no es arquitectura. Enfren-
tada a la estandarizacion en los modos de edificacion, esta hecha con las propias manos y a partir de materiales
reutilizados. Segtin las propias palabras de Daniele Pario Perra la fotografia hace visible lo que nos encontramos
en nuestros caminos diarios pero que no solemos ver: lo cotidiano invisible que contrapone la riqueza y la po-
breza: “Es una serie de fotografias que examinan la vida diaria a través de algunos detalles. El rapido crecimiento
economico y las transformaciones sociales de nuestro tiempo afectan a las decisiones diarias y nuestro nivel de
vida modificando el consumo y el comportamiento social. La investigacion revisa objetos, situaciones o conductas
que expresan una profunda contradiccion entre la pobreza y la riqueza, entre el minimalismo y la opulencia presente
en la moderna sociedad de consumo. El resultado es la recopilacion y catalogacion de imagenes ricas en contradic-

ciones culturales y fuertes contrastes visuales, pero, no obstante, vinculado a la poesia de las pequefias cosas”.

En la fotografia elegida de la serie Everyday Sublime/Keepsake [Figura 4] se pone de relieve la contradiccion
entre la construccion perfecta y la que se construye con retazos contradictorios de la sociedad: los materiales
utilizados en la construccion (de desecho o reutilizados) y la tecnologia de conexion con el mundo exterior. La
contraposicion nos muestra el elemento discordante de la imagen: la antena parabolica, el orden y lo geométrico

en sus formas la delatan.

1.3. Entrar o mirar

Colocados delante de las imagenes, a la puerta de las chabolas [Figuras 3 y 4] podiamos ver su interior porque las
puertas estaban abiertas. Pasa, nos dicen, las imagenes. Sin embargo, la utopia representada en Paraiso y Arcadia

[Figuras 1y 2] esta reservada: estamos fuera y alli es donde permaneceremos.

El alto castillo [Figura 2] esta a lo lejos, detras de la pequefia inclinacion por la que nos podemos acercar a él,
no estamos justo delante, aunque la mirada —estamos ya los suficientemente cerca— nos obliga a mirarlo hacia
arriba. La imagen dibuja el camino que nos queda hasta acercarnos a ¢l. El horizonte siempre queda al fondo del

paisaje apaisado y, sin embargo, fuera de nuestro alcance.
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La imagen de las casas de veraneo [Figura 1] es mas contundente. Como si de un paraiso infantil se tratara, la
imagen vertical prioriza las casas: primero las de juguete, después las de ensuefio, y las retrata en ligero picado
para decirnos que ya no somos unos nifios. Pero si todavia quisiéramos pasar nos tendremos que enfrentar con
el control de la garita de juguete que se encuentra justo en primer plano. Una nifia en su interior protege de los
. , . . , . ,

intrusos la utopia con una pistola de agua. El juego esta definido, las puertas estan cerradas, y nosotros somos ya
mayores para entrar. Si vienes a romper el suefio, generado por la estandarizacion y homogeneizacion que nos

hace ricos y libres, no podras entrar.

“Con la industrializacion, el “Taylorismo” se hizo popular. Esta corriente mantiene que lo estandarizado ayuda al
ser humano a ser rico y libre. La estandarizacion de casi todos los sectores de nuestra vida conlleva la necesidad
de lo contrario, es decir, la necesidad de la desviacion y la diversidad tanto en nuestro trabajo como en nuestro
tiempo libre. La individualidad se ha convertido en algo muy importante. La decision de mucha gente de pasar
sus vacaciones en una copia estandar de su casa diaria en cientos de construcciones parece ser absurda. En cual-

quier caso, el turismo en las casas de veraneo sigue en auge”. (Meichsner, 2006, traduccién nuestra)

Invitados estamos a la vision no deseable. A la utopia sin embargo tenemos vetado el acceso, aunque eso si, po-

demos mirarla.

Las fotografl'as de la utopia —distopia— utilizan los recursos pictorialistas y ﬁgurativos dela imagen publicitaria

y televisiva para denunciar la ficcion a partir de la que se construye el ideal.

Two Doors and Baby Swing de la serie Global Village [Figura 3] representa también algo que esta hecho para mirar,
o mas bien, como dijo Millard, para que la gente pueda sacar una foto, tranquilamente afiado yo, de lo que su
dinero paga. Pero cuando lleguen a casa tendran que contar qué es lo que hay en la foto: lo que se ve, necesita
ser explicado. La reconstruccion en el parque tematico de las chabolas es limpia, la colocacion de los objetos
esta pensada para la fotografia, la pulcritud en el montaje y la obtencion de los objetos esta mas alla de la propia
imagen, esta en el paso de la mirada a la reaccion del espectador. “Las reconstrucciones muestran barrios margi-
nales, pero combinan objetos importados y locales. Debido a que la exposicion se ha concebido mas como una
llamada al ptiblico que como una mera exhibicion, toca de algin modo el lado sentimental del pablico y culpa
de la pobreza mundial a la corrupcion regional y la mala gestion. Por lo general Global Village evita un debate
sobre la responsabilidad estadounidense, su politica economica y el papel historico de los misioneros cristianos
en el proceso de colonizacion. Irénicamente, segun el censo del 2000, el 44% de los menores de 18 afios y el
20% de los mayores de 65% viven por debajo del umbral de la pobreza en Americus. Global Village tiene planes
para incluir un ejemplo de vivienda pobre americana en un futuro préximo”. (Robbins y Becher 2003-2005,

traduccion nuestra)

El contraste de GlobalVillage [Figura 3] con Paraiso [Figura 2] y Arcadia [Figura 1] esta en la imagen, pero lo que
reacciona a partir de estas tres series es la pregunta ;como se generan las imagenes? Lo que se retrata esta hecho
para mirar, pero lo que se mira en las fotografias esta hecho para reflexionar sobre la propia imagen. Imagenes de
imagenes que estan hechas para mirar. El espejismo es tan real que hace concretas las imagenes en construcciones

arquitectonicas reales.

La ciudad de Las Vegas es un gran ejemplo de esta forma de generar imagenes. El Nueva York de la localidad de
Nevada, construido a escala '3, es una version de la imagen de Manhattan en el propio desierto. Muchos fotogra-

fos han fijado su mirada en ¢l. Axel Hutte en su fotografia New York, Las Vegas de 2005, dibujando la silueta noc-
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turna de la ciudad. Olivo Barbieri con la fotografia Las Vegas (NY,NY) de 2005, de su serie Site Specific donde la
vision macro parece retratar la maqueta de lo real . O los propios Andrea Robbins y Max Becher en un su serie

NuevaYork, NY, Las Vegas, NV de 1996, retratando el perfil copiado que se dibuja en el horizonte de la ciudad.

Las fotografias retratan lo que ha saltado de la propia imagen a la construccion sélo para ser mirado. Los artistas
retratan el estereotipo de lo mejor o de lo peor construido a través de lo falso que s6lo se puede mirar, como

solo se podia mirar su imagen.

La fotografia que hemos seleccionado de la serie Everyday Sublime/ Keepsake [Figura 4] nos habla de lo mismo
desde otro punto de vista. Acostumbrados como estamos a las imagenes y a su aplicacion concreta no vemos mas
alla. Lo que retrata no se ve porque no se mira, lo que vemos no esta hecho para ser mirado y fotografiarlo. No
hace sino ponerlo en relieve, visualizandolo. Aun asi el contraste permanece, aunque no lo veamos, la fotografia
retrata que el contexto es capaz de ver la imagen que construye el mundo: la antena parabolica llevara hasta su
interior las imagenes dignas de ser vistas. La contradiccion entre la economia globalizada y la vida diaria se hace

palpable en el retrato.

“;Ha sustituido la imagen publica a un espacio publico perdido? Son demasiados los artistas contentos con la
iy . s . . 11 . . L

proyeccion de una imagineria distanciada en un entorno de imagenes publicas regidas por el tnico principio
de la conmocion visual. (...) El problema va atn mas alla: hoy en dia, el propio espacio publico se convierte en
. . . . . .

imagen. En el contexto de la competencia econémica entre ciudades (a escala nacional, regional y global), el
espacio publico es tratado como una realidad concreta para usarlo como reclamo promocional. En consecuencia
se caricaturizan los efectos de la exclusion de la norma social. El ciudadano —o la persona desafortunada que
no goza de semejante derecho— debe esforzarse para estar en la foto, o componerse como pueda una identidad
¢tnica para compensar la falta de integracion social. Esta construccion de la imagen urbana pseudopiblica se hace
claramente patente en el terreno de la arquitectura, a veces para mejor, muy a menudo para peor. Como recor-
daba Philippe Genestier, la estetizacién del espacio publico urbano no puede ofrecer una solucion a los males de

la sociedad contemporanea”. (Chevrier y David 2006, p. 225-227)

¢Por qué los turistas escapan en sus vacaciones a los mismos espacios artificiales en los que viven dia a dia?, ;por
qué pasamos nuestro tiempo libre en el cuento de los buenos?, ;por qué no hay chabolas americanas en Global
Village?, ;por qué aparecen los artefactos culturales mayoritarios en todos los entornos construidos por los hom-
bres?... son las preguntas que se hacen estos fotografos. En resumen: ;por qué la gente quiere vivir en la imagen
segura, muerta, perfecta, artificial?, ;por qué la imagen ha suplantado a la realidad? El trabajo llevado a cabo por
las peliculas de Disney ha obtenido su resultado. Los buenos son buenos, los malos son malos, los matices, las
peculiaridades, han desaparecido. Pero esta posicion ignorante dibuja la imagen de lo bueno y limpia la imagen

de lo malo para que podamos hacernos una foto.

Conclusiones

Tendremos que tener cuidado de los riesgos que esto implica. La concretizaciéon de la imagen en la propia reali-
dad, la fabricacion urbanistica de la utopia, pone de manifiesto su propia definiciéon: lo que no puede llegar a ser

y lo que en realidad es.
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“Evocar el mundo antes del pecado es, evidentemente, invitar a repetir el pecado; hay poco peligro de que se aca-

be con éste. Pura tradicion cultural, aunque remontemos hacia la noche de los tiempos”. (Gautier 1996, p. 113)

“La casita de chocolate encontrada por Hansel y Gretel era en realidad un sefiuelo construido por una bruja para
atraerlos: la vieja aparentaba ser muy buena y amable, pero, en realidad, era una bruja malvada que acechaba a los
nifios para capturarlos, y habia construido la casita de pan con el tinico objeto de atraerlos. Cuando uno caia en su
poder, lo mataba, lo guisaba y se lo comia; esto era para ella un gran banquete” (Hermanos Grim). La evocadora

construccién del ideal remite siempre directamente a sus riesgos.

Las fotografias de la casa y el espacio publico retratan como se parece, cada vez mas, a la imagen idealizada a si
misma. La artificiosidad a través de la que se construye denota la falsedad: vivir en un suefio. Tenemos que tener
cuidado de que no se convierta en una pesadilla. A pesar de ello no podremos escapar de la imagen ni en la cons-
truccion invisible construida por nuestras manos. La imagen esta alla donde construyamos nuestra identidad,

nuestro hogar o nuestra plaza.
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LA INTEGRACION DEL ARTE Y LA CREATIVIDAD
EN CIUDADES ANTAGONICAS:
ESTOCOLMO Y NUEVA YORK

Paloma Diaz Soloaga

Resumen

En el presente trabajo se comparan dos ciudades rep-
resentativas de dos modelos sociales de distinto corte

olitico y econdémico, casi antagdnicas: Nueva York
p y ) g y

Palabras clave

Arte, NuevaYork, Estocolmo, industria cultural

Abstract

On this paper I compared two representative cities of

societies with economic and politic models than can

Key words

Art, Brands, NewYork, Stockholm, Cultural Industry

Introduccidn

Estocolmo; asi como algunas de sus manifestaciones

de arte en espacios publicos.

even be antagonist: New York and Stockholm; as well

as their expressions of art in public spaces.

Los modelos econémicos y politicos de las distintas sociedades configuran un aspecto claramente diferenciador

en las ciudades. Las planificaciones sociales que se desarrollan a partir de una determinada eleccién politica dejan

también su huella visible en las calles, las plazas, los puentes de las urbes modernas; ahora mas que nunca en el

pasado (Dominguez Sanchez-Pinilla, 1997). El espacio que las marcas comerciales ocupan en los lugares comu-
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nes abiertos como las calles o cerrados como el metro o incluso la posibilidad que tienen de acceder a escuelas,

institutos o universidades también queda sefalado por la opcion que los ciudadanos eligen en las urnas durante

décadas y que configura un determinado paisaje urbano y social.
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Nadie discute que el resultado de la aplicacion de una politica basada en un pensamiento politico liberal es bien
distinto de la persecucion del Estado del Bienestar. Segtin el primer modelo, la injerencia del Estado en los asun-
tos de la economia, el transporte, la salud deben ser los minimos imprescindibles. Si un principio prima sobre los
demas con preeminencia este es el de la subsidiariedad: es decir, la aplicacion del maximo respeto al derecho a la
autorregulacion. En ese sentido el desarrollo de las sociedades anglosajonas, en particular la norteamericana y la
britanica, se presentan como modelos de liberalidad en las regulaciones economicas y la facilidad para establecer

relaciones comerciales con la minima regulacién posible por parte del Estado.

En el segundo modelo, el Estado del Bienestar, el Estado asume la responsabilidad de proteger el Bien Comun de
sus miembros, asegurando la proteccion de un conjunto de bienes publicos, evitando que los intereses privados
de individuos o colectivos dificulten de algin modo del acceso universal a dichos bienes sociales. Dentro de es-
tos bienes estara el transporte publico, el sistema de salud y proteccion frente al desempleo, la educacion y una
cierta proteccion frente a la excesiva basqueda de lucro por parte de las empresas (Esping-Andersen y Palier,
2010). Se pretende asi prevenir posibles amenazas a la economia local como son el monopolio o el oligopolio de

las grandes empresas nacionales o multinacionales (Izquierdo y Torres, 2010).

Un ejemplo claro de este hecho podria ser la impresién que se recibe la primera vez que se viaja a ciudades como
Estocolmo en Suecia, Brné en la Republica Checa, Riga en Letonia, o Split en Croacia, que no es comparable
con el impacto de visitar Londres en Reino Unido o Nueva York en los Estados Unidos de Ameérica. Lejos de

consideraciones acerca del volumen de dichas ciudades emerge el caracter que la publicidad imprime a la urbe.

El presente trabajo se centra en la eleccion de dos ciudades escogidas como representantes de cada uno de los
modelos citados. Para ello se realizaron trabajos de campo en dichas ciudades y un estudio tanto de la obra
creativa de autores independientes y espontaneos como de las creaciones de obras encargadas por instituciones

publicas, marcas comerciales o entidades con animo de lucro.

Conviene no perder de vista el hecho de que en las sociedades occidentales la importancia que se concede al arte
es muy singular. La valoracién de las distintas formas de arte contemporaneo en sus distintas vertientes altruistas
o lucrativas —y que comprenden la musica, el disefio, la moda, o incluso la decoracién- es muy alta. Por parte de
la intelectualidad se le atribuye incluso un papel superior hasta el punto de respetar al artista en si mismo, por
encima de su obra creativa. Este fenomeno hace que la sociedad en su conjunto aprecie y guste el arte, incluso en
sus formas mas comerciales.Y es tambicn el motivo de que tanto instituciones como marcas comerciales persigan

con interés vincular su nombre al de ciertos autores o, sencillamente, a productos artisticos anénimos.

Espacio privado, espacio cerrado, espacio piblico

Tanto en los modelos sociales de corte liberal como en los de corte social, el espacio publico y el privado tienen
sus funciones fundamentales ¢ inalienables; son lugares de convivencia, trabajo y esparcimiento. Son entornos de

encuentro, de consenso, de descubrimiento y de afinidad entre ciudadanos, instituciones y empresas.

Tradicionalmente el espacio habitual de la creacion y exhibicion artistica ha sido cerrado y privado: salas de ex-
posiciones o museos, colecciones privadas por citar algunos ejemplos. El pintor, escultor, instalador, arquitecto,
disefiador grafico por su parte necesita de un lugar privado, tanto fisica como espacialmente aislado, que facilite

el desarrollo de su inspiracion. La obra de arte en sentido amplio, sélo puede ser mostrada a los demas, cuando
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previamente ha sufrido un encuentro desnudo y singular con su creador. El autor encuentra la armontia y el equi-

librio de la pieza que posteriormente mostrara a los demas.

Sin embargo para muchos artistas, la calle con sus particulares condicionamientos es un modo mas de expresion.
Este fenomeno lejos de ser actual tiene muchos ejemplos en el pasado En lugar de oleos 0 marmol, utilizan meta-
les 0 material de construccion. En lugar de lienzos eligen paredes con texturas diversas, automoviles, bicicletas,
soportes urbanos como marquesinas, totems o papeleras para expresar su arte. También varian las dimensiones
TR . . .
puesto que en el espacio publico todo se magnifica enormemente. Los materiales que deben ser resistentes a las
inclemencias del tiempo y a las exposicion directa al publico que puede tocar directamente la obra de arte o la
instalacion, incluso disfrutar de su actividad, cuando esta es una fuente de agua para el recreo o una instalacién au-

diovisual cambiante, como es habitual por ejemplo en la obra de Jaume Plensa, por citar un ejemplo preeminente.

En ocasiones, como resultado de un deseo de establecer colaboraciones entre las instituciones gubernamentales y
artistas se llevan a cabo instalaciones artisticas en calles, fuentes, plazas, pasillos de metro. Otras veces, el propio
artista es quien elige el espacio publico, y sin pedir permiso a una instancia institucional decide utilizarlo como

soporte para su obra, convirtiendo este hecho en un acto vandalico perseguido por la ley y el orden publico.

Figura 1: Obra grdfica del Meatpacking district de NuevaYork. 2011

El caso mas comtn es el de los grafiteros aunque hay que decir que otros artistas o grupos de artistas también
utilizan espacios publicos para difundir su obra, adornar la ciudad o sus exponer sus reclamaciones. En esta linea
se expresa la obra de Magda Sayeg, creadora del movimiento Knitta, please, que consiste en cubrir elementos
funcionales de la ciudad (bocas de riego, postes sefialadores del nivel de nieve en la carretera...) u otros elemen-

tos como bicicletas o autobuses con piezas a medida, tejidas con lana de colores.
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Figura 4: Bicicleta con cobertura de lana tejida. Puente de Brookling. NuevaYork, 2011

Aunque en este trabajo no nos referimos exclusivamente a los llamados “artistas urbanos” o “artistas graficos de
la calle” sino a todas aquellas colaboraciones entre arte y ciudad que dan como resultado un embellecimiento

expreso de los lugares publicos, que forman parte del bien comun del que disfrutan todos los ciudadanos.

Nueva York: el laboratorio de ideas del mundo

En el caso de NuevaYork, epitome de una sociedad neo liberal, la propia silueta de la ciudad, su sky line, llama la
atencion y nos recuerda la juventud de su historia, especialmente si se compara con las ciudades citadas anterior-
mente, al tiempo que resalta la frenética actividad mercantil que determina el fin principal de la ciudad (Salin,
2008). En NuevaYork, las marcas comerciales engullen gran parte del trabajo creativo de muchos artistas jovenes
o ya consagrados. Al mismo tiempo son cada vez mas las marcas que en sus tiendas fusionan la obra creativa de
artistas de vanguardia con su propia instalacién o con el producto que venden. Precisamente el fuerte capitalismo
liberal de la sociedad norteamericana impulsa este maridaje que facilita la proyeccion principalmente de artistas

emergentes, al tiempo que les ayuda a consolidar su obra y darla a conocer en los mercados internacionales del arte.

Un ejemplo que ilustra bien estas colaboraciones es el de Prada y su tienda del SOHO de Manhattan. Esta tienda
concepto —concept store-, es entendida por la marrca como un museo donde se expone la venta de producto es tan

importante como la exposicion de una obra artistica de vanguardia o la obra de diversos autores como James Jean.
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Figuras 5, 6 e 7: Escaparates y publicidad de Ia marca PRADA a partir de la obra de James Jean. NuevaYork, 2007.

Para esta marca comercial NuevaYork es el mejor escaparate del mundo: todo lo que esta marca realice en este
lugar, entendido como un lugar de experimentacién y disefiado por uno de los mejores arquitectos del actual
momento, Rem Koolhaas, se proyecta internacionalmente gracias al poder amplificador de los medios de comu-

L . .
nicacion, en particular las redes sociales.

Otra manera en la que la ciudad significa un museo abierto al mundo y una gran oportunidad de darse a conocer
es a través de la exposicion de obras al aire libre, en las calles, plazas o fuentes de la ciudad. Para eso se precisa
de la intervencién de las instituciones ptiblicas que autorizan y en ocasiones financian la instalacion. En la ciudad
de NuevaYork la autonomia administrativa de los diferentes distritos agiliza la tramitacion de instalaciones en la
calle. Estas instalaciones pueden tener como fin la mera decoracion artistica del area en cuestion o ser el resulta-

do de una alianza comercial con alguna firma en concreto.

Un primer ejemplo es el del artistaTom Otterness que poco a poco, en varios anos, ha ido decorando el metro de

Nueva York, conocido por su oscuridad, suciedad y, en términos generales, la deficiencia de su servicio, con pe-
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quefias figuras metalicas que representan curiosas escenas de una pareja de trabajadores. Estas figuras no escapan
a un buen observador y permanecen escondidas para aquellos que nos prestan atencion: su tamafio es pequefio y

a veces estan escondidas bajo escaleras o en rincones oscuros.

_~

Figuras 8 y 9: Hobrecillos de Tom Otterness. Metro de NuevaYork. 2011.

Por dltimo conviene citar que el afio 2011 fue de capital importancia para la ciudad de Nueva York. El 10° ani-
versario del brutal atentado contra las torres gemelas World Trade Center, puso Nueva York en el centro de las
miradas tanto para el Gobierno de la nacién como para el propio alcalde de la ciudad, Bloomberg, Uno de los
objetivos centrales del afio ha sido demostrar a la nacion entera la hegemonia que el pais sigue teniendo a nivel
economico y politico. No es casual que la detencion y muerte de Osama Bin Laden haya tenido lugar en este
afio. Por otro se ha procurado transmitir esperanza a los habitantes de una ciudad que atin arrastra el dolor por el
golpe recibido. Ese es el motivo por el que este ao se han dado, mas que nunca, colaboraciones entre el ayunta-

miento y la obra de diversos autores, muchos de ellos coloristas, vitales y alegres.

Para ilustrar ambos casos pondremos el ejemplo de la obra del artista suizo, afincado en NuevaYork Urs Fischer.
Este artista ya consagrado instal6 durante el afio 2011 un oso de peluche gigante iluminado por las noches con
un flexo. Esta obra, creada en el 2006 y que ya ha sido exhibida en otras localizaciones exteriores, sali6 a la venta
con un precio de 10 millones de dolares. Es un buen ejemplo de la calle como gran musco abierto, que ayuda al
autor a mostrar su obra al tiempo que crea un entorno de creatividad viva en la ciudad vy, en este caso concreto,

al tratarse de un distrito con gran actividad empresarial, restar seriedad.
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Figuras 10 y 11:“Osito de peluche con flexo”de Urs Fischer. NuevaYork, 2011.

Otros dos ejemplos similares son la instalacion de una obra del artista chino Ai Weiwei que precisamente en los
dias de la inauguracion estaba retenido por el gobierno chino por un supuesto delito de evasion de impuestos.
Weiwei ya habia sido detenido y torturado anteriormente por la policia china a raiz de sus criticas al sistema po-
litico del pais comunista. Aun asi a la inauguracion de la instalacion a la que asisti6 el alcalde de Nueva York, tuvo
lugar el dia previsto como un modo de resistencia contra la intolerancia del comunismo chino y para recordar
a los ciudadanos de Nueva York que la ciudad continta siendo un lugar libre donde encuentran su espacio los
artistas de todo el mundo. Su obra, “Circulo de animales o Cabezas del zodiaco” expuesta en una fuente junto

al conocido Hotel Plaza esta inspirada en otra fuente, esta vez la de un palacio imperial chino del siglo XVIII.

Figuras 12 y 13:“Circle of Animals/ Zodiac Heads”de Ai Weiwei instalada en la fuente de la Grand Army Plaza. NuevaYork, 201 1.

Por otro lado esta la obra de Will Ryman, artista neoyorkino, bien cotizado y que se caracteriza por sus obras
gigantescas y coloristas. A principios de afio, en febrero de 2011, la elitista zona de Park Avenue despert6 una
mafiana con la obra de Ryman que pretendia adelantar algo la primavera y derretir las heladas calles de la ciudad.
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“Flores”deWill Ryman instaladas en una mediana de Park Avenue. NuevaYork, 201 1.

La obra del escultor espafiol Jaume Plensa también animo el espiritu de los neoyorkinos y los turistas en el verano
del 2011. Este autor, conocido por la inclusion del rostro y la figura humano en casi todas sus obras, expuso Echo:

la cabeza gigante de una nifa, con rasgos orientales y con una actitud de serenidad, equilibrio y de gran belleza.

Esta escultura, expuesta en Central Park, cre6 una sensacion de tranquilidad que la ciudad de alguna manera

también reclamaba ante el préximo aniversario del 11 S.

Figura 16:“Echo”, de Jaume Plensa. Central Park. NuevaYork, 2011.

Por tltimo tenemos el ejemplo de un tercer tipo de actividad creativa que, en este caso, pretende involucrar a
otras instituciones en su actividad. Es el caso ya citado de la asociacion entre empresas y artistas o creadores. La
motivacion de las companias es la de ir construyendo universos de valor en torno a las marcas, de manera que

al posicionarse en las mentes de los consumidores, de manera inmediata se les asocie a determinados valores.

La marca de cerveza Becks tiene gran interés en asociarse con el mundo de la creacion digital en sus versiones
musical, disefio grafico moda y artistico. Por eso desde hace tiempo comisiona un proyecto internacional para

agrupar autores digitales de todo el mundo. Durante unos meses del afio 2011 ha instalado cajas verdes en sicte
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ciudades de distintos paises (Estados Unidos, Reino Unido e Italia), con la intencién de recopilar durante un afo
en su interior las creaciones de gente andnima que tiene algo que contar al mundo del arte. Posteriormente en el
afio 2012 se expondra las obras ganadoras de manera que puedan ser apreciadas a nivel mundial por todos aque-
llos interesados en el arte digital contemporaneo. Ademas de las redes sociales, un modo de llamar la atencion de
los participantes fue colocar falsas puertas verdes en lugares estratégicos de cada ciudad donde se iban a instalar
las cajas verdes. En el interior de las puertas se explica parte del proyecto al tiempo que se remite al interesado
a una de las cajas verdes donde podra subir su propuesta digital de musica, arte o disefio grafico. Este tltimo
¢jemplo, sin llegar a ser una forma de arte en si mismo, si que significa una cierta “invasion” creativa del espacio
que es comun a todos. El interés altruista de la marca comercial al proponerse la busqueda de nuevos artistas

€. p . . . ,
justifica” esta ocupacion, por el beneficio que supone para el bien comtn.

Puertas verdes anunciando el concurso Green Box Project de Becks. Dumbo. NuevaYork. 2011.

Detras de estos ejemplos se comprende bien que la ciudad puede ser entendida como es un espacio que ofrece
oportunidades para artistas que comienzan su trayectoria o para otros con una larga experiencia. En ambos ca-
sos, son las instituciones publicas quienes buscan una alianza con el arte para lograr ciertos objetivos, en otras
ocasiones son las marcas comerciales las que se dirigen al arte para conseguir vincularse al universo de valor
del arte y por tltimo encontramos al artista, en ocasiones anénimo que exhibe su obra en la calle a veces para
embellecerla y en otras ocasiones como protesta contra el propio sistema. Caminar por las calles de NuevaYork,
especialmente por sus circuitos artisticos, fuera de los comerciales, se convierte en una experiencia singular y

tnica en el mundo, donde se dan cita estas tres formas de creacién y exhibicion de arte.

Estocolmo: la fusién entre naturaleza, arte y cultura

Podria decirse que en el extremo contrario a Nueva York se encuentra Estocolmo. Capital de Suecia, pais que
ha sido paradigma durante décadas, y hasta hace pocos afios, del llamado Estado del Bienestar. En esa ciudad la

creatividad de los artistas se manifiesta integrada en el paisaje urbano, en ocasiones como un modo planificado
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por la autoridad competente de decorar el espacio publico, pero de manera independiente a las intenciones eco-
némicas. Por otro lado, también es posible ver arte decorando el mobiliario urbano, el metro o, incluso, con las

propias imperfecciones de la ciudad con la intencion de embellecer los lugares publicos.

Figuras 19 y 20: Pintada junto a un desconchén y papelera decorada. Estocolmo, 2011.

Con todo, Estocolmo al igual que otras ciudades anteriormente citadas, parecen ajenas a la colonizacion del
. . . . . . .
anuncio para una persona acostumbrada a la invasion comercial de las marcas. Aun asi siendo creativas dejan un

espacio —a veces mas robado que cedido- a la genialidad de sus artistas, casi siempre, locales.

En esta ciudad, y en general en todo el pats, las instituciones gubernamentales asumen la proteccion del bienestar
fisico y estético de sus ciudadanos. Por eso se procura que los entornos publicos siempre estén bien atendidos,
limpios y cuidados, puesto que es parte del compromiso social de los partidos en el gobierno prometen a los

vecinos de la ciudad.

A las consideraciones anteriormente citadas se puede afiadir que la climatologia de este pais no facilita el que
las personas puedan realizar largos recorridos a pie durante los largos y oscuros inviernos de Suecia. Por este
motivo, los espacios publicos cerrados son cuidados con mayor atencién y esmero que en otros paises. Habitual-
mente, como en cualquier otra capital, las personas realizan largos desplazamientos diarios para llegar a su lugar
de trabajo o para acudir al centro de la ciudad para realizar gestiones administrativas. A esto hay que anadir la
fuerte conciencia social que el pais tiene respecto al uso de la energia asi como hacia la conservacion del medio
ambiente (Echechurri, 1983). Para los suecos el entorno natural es parte importante de la calidad de vida que
quieren proteger y disfrutar. Los espacios verdes de la ciudad son amplios y abundantes, y es posible por ejemplo
ir caminando desde la propia ciudad hasta un gran lago cuyas aguas permiten el bafio y la practica de deportes
acuaticos, lo que es indice del respeto con el que se tratan los espacios publicos. No es raro ver durante el invier-
. . , . . .
no decenas de personas caminando a diario, aun en dias de intenso frio, para satisfacer su gusto por el contacto

directo con la naturaleza y cuidar de su salud.

Por todos esos motivos no solo se fomenta institucionalmente el uso de los medios publicos de transporte y de
los medios de locomocion no contaminantes, sino que es algo bastante asumido en la conciencia ciudadana del
pais. Esto también es posible gracias a que siendo uno de los paises del mundo con mayor renta per capita, sin
embargo no es el pais donde la ostentacién sea un rasgo definitorio de sus miembros; antes al contrario, el ahorro
y la prevision son vistos con admiracion y gozan de aprobacion social.
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Una de las primeras cosas que salta la vista al visitante turista es que Estocolmo es una ciudad donde se pueden
encontrar muchas esculturas de corte clasico, como en casi todas las ciudades europeas y, al mismo tiempo, es-
culturas modernas en plazas y jardines. Hay una clara intencion de crear espacios donde cultivar lo bello, hacer

un guifio inteligente a los ciudadanos o entretener la monotonia de los bloques de viviendas.

Figura 21:The Iron Man. Estocolmo. 2011

En esta linea también se entiende entonces que un servicio ptblico como el del metro esté decorado y que en

su interior se recreen diferentes escenarios o que se preste espacio para instalaciones artisticas de distinto tipo.

Como puede apreciarse la presencia de la creatividad y el disefio grafico estan presentes con la finalidad de mejo-
rar la estética y facilitar un espacio agradable a los usuarios del metro. Es interesante especialmente por el gusto

sencillo, minimalista y depurado de los suecos que aprecian sin embargo, la justa ornamentacion de los grandes

espacios vacios y neutros del transporte metropolitano.

{ ~m—.
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Figuras 22 y 23: Metro de Estocolmo. 2011.
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Figuras 24: Metro de Estocolmo. 201 1.

No deja de llamar la atencion del investigador el hecho de que por un lado se fomente la exhibicion de obra
grafica anénima en un lugar como el metro y por otro lado se esgrima la tolerancia cero hacia el grafiti en toda
Suecia. Particularmente en un pais que de manera histérica se ha caracterizado por su liberalidad y apertura a
toda manifestacion de expresion y libertad individuales. Un ejemplo reciente de esta politica lo encontramos en

la normativa que este verano impidi6 los anuncios de la feria “Art of the Streets” que se celebro por segunda vez

en 2011 con cerca de 6.000 visitantes y que tiene la intencion de extenderse a otras ciudades Suecas.

Tl

: sd?u TEATERNS BAGELBANA | SODRA TEATERNS RAGELBANA

Figura 25: Carteles anunciando Art of the Streets 2011. Estocolmo.

No hay que perder de vista que en el caso del grafiti, hay siempre un alto componente de riesgo y violacion de la
norma. El grafiti existe como modo de provocacion al orden publico y de asuncion de riesgos, ademas de otras

finalidades como la artistica: no todos los grafitis son igual de buenos o sugerentes (Doucet, 2009).
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Figuras 26, 27, 28 y 29: Arte grdfico en Estocolmo, 2011.

Con todo, puede decirse que el estilo grafico de la ciudad de Estocolmo no tiene el componente de denuncia
de caracteriza a ciudades como Nueva York donde también los barrios marginales y las bolsas pobreza son mas

grandes.

Por ultimo queda decir que en el paisaje urbano de la ciudad de Estocolmo, a pesar de la interaccion entre ins-

tituciones, empresas y artistas, contintia prevaleciendo la ausencia de intereses comerciales. Las marcas no han
. . 1 . . . y

conquistado los espacios publicos, tanto abiertos como cerrados a pesar de que existe hay una clara intencion

decorativa por parte de las instituciones.

Ciertamente en las sociedades europeas el peso de las tradiciones es muy superior al que existe en los Estados
Unidos, donde la juventud de la nacién todavia no ha dejado el poso cultural que es posible apreciar en una ciu-
dad como Estocolmo. Esta realidad también tiene su importancia, porque la propia arquitectura y el urbanismo
ya marcan un tono cultural a la ciudad y es posible apreciar las aportaciones que cada época historica ha ido

dejando en edificios, vecindarios, calles y plazas, parques y estanques, canales y muelles.
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Conclusiones

Como conclusiones a este trabajo hay que recordar en primer lugar que el paisaje urbano de cada ciudad viene
] Y q P gar q paisaj
determinado en gran medida por el sistema politico y economico elegido por los ciudadanos durante décadas.
Sin embargo, esta orientacion politica no es facil de replicar ya que encuentra su fundamento en la propia socie-
£0, P P yaq prop

ad v en los valores sobre los que se asienta. Estos valores, enraizan su sentido mas profundo en los principios
dad y 1 1 bre los q ta. Est 1 , tid profund los p P
que rigen las conductas singulares, familiares e institucionales de las personas durante décadas, es decir, el peso
que las creencias, opiniones, actitudes singulares dejan en el imaginario de un determinado colectivo nacional.
Esto mismo debe ser trasladado a la ciudad: seria un error concebir la urbe como un ente ajeno a la voluntad de

J

sus habitantes, cuando ellos son precisamente su alma.

En segundo lugar, resaltamos la importancia que el arte y sus distintas manifestaciones tienen a la hora de trans-
mitir a la sociedad en su conjunto los valores que sefialan la identidad de ese pueblo. Al recorrer las calles y plazas
de Estocolmo o Nueva York es posible conocer a través de su arte las aspiraciones de la sociedad que habita sus
casas y barrios. La cultura en sus distintas manifestaciones es un desbordarse del alma de un pueblo y asi es posi-
ble reconocer la identidad capitalista, multiétnica y monumental de NuevaYork o el individualismo, el amor por

la naturaleza y el gusto minimalista de Estocolmo.

Por tltimo conviene resaltar la diferencia esencial en la integracion entre arte y creatividad en ambas ciudades

prestando particular atencion al resultado vivencial que crean ambos modelos politicos, econémicos y sociales.

En el caso de Nueva York queda claro que la sociedad acepta y valora el hecho de que los espacios publicos sean
utilizados como lugar de experimentacién para la creacion o exhibicion de obras de arte. Al mismo tiempo se
justifica la presencia de marcas o empresas como entidades financiadoras del arte al entender que sin esa colabo-

racién no seria posible disfrutar de la obra creativa.

En el caso de Estocolmo, la presencia de la obra de arte en el lugar publico también es aceptada como expre-
sion cultural. Sin embargo por el mayor respeto a la naturaleza, a la belleza esencial de la arquitectura y al valor
intrinseco de los espacios comunes como entorno que forma parte del bien comun, hay un cierto rechazo hacia
la presencia de las marcas comerciales en estos lugares. Al mismo tiempo, las instituciones publicas buscan inten-
cionalmente el “embellecimiento” de algunos lugares comunes protegiéndose de esta manera contra el grafiti y

otras formas de arte urbano.

. . ’
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LOST IN TRANSLATION
POETICAS DEL LUGAR: IDENTIDAD, MEMORIA Y EXILIO
EN LA CIUDAD CONTEMPORANEA

Denica Veselinova Sabeva

Resumen

El epicentro de las migraciones, el espacio en el que se
concentra la cultura humana, el ntcleo de la creativi-
dad, es la ciudad cosmopolita, la gran metrépolis que
se reinventa a si misma a través del intercambio. Pero
una metropolis tambi¢n quiere decir soledad, exilio,
desorientacién, deslocalizacion, angustia, desarraigo,
es también un espacio inestable donde la experiencia

personal no parece inscribirse en la historia colectiva.

La presente investigacion profundiza en los efectos so-
cioculturales que se detectan en las ciudades cosmopoli-
tas, derivados de la globalizacion, para después observar
su reflejo o su representacion en la produccion iconica

actual. Enfocamos nuestra mirada sobre el artista “né-

Palabras clave

mada” y el arte contemporaneo como factores inte-
gradores, esenciales para nuestra sociedad. Llevamos
el estudio mediante diversas disciplinas y contextos
cientificos, como un viaje emprendido a través de la
investigacion en humanidades, el arte, la sociologia, la
estética, la historia del arte, etc. Un viaje interdiscipli-
nar que nos enriquece con su pluralismo, tras haber
traspasado las fronteras de las distintas materias. De
este modo nos adentramos en los procesos culturales
de la posmodernidad concentrados en la ciudad como
epicentro de la interculturalidad y las nuevas geografias
impermanentes, que muestran el universo metaférico

de diversos artistas situados entre dos mundos.

ciudad, exilio, interculturalidad, globalizacién, migraciones, nomadismo, identidad, integracion

Abstract

The epicentre of migrations, the space in which human
culture is concentrated, the core of creativity, is the cos-
mopolitan city, the big metropolis that reinvents itself
through the exchange. But a metropolis also means lone-
liness, exile, disorientation, relocation, anxiety, rootless-
ness; it is also an unstable space where the personal expe-

rience does not seem to register in the collective history.

This research explores the cultural effects that are de-
tected in the cosmopolitan cities; resulting from glo-
balization, then look at its reflection or representation

in the current iconic production. We focus our atten-

tion on the “nomadic” artist and contemporary art as
integrating factors, essentials for our society. We carry
out this study by different disciplines and scientific con-
texts, as a journey undertaken by research in the hu-
manities, art, sociology, aesthetics, art history, etc. It
is an interdisciplinary journey that enriches us with its
pluralism, after having crossed the borders of the dif-
ferent subjects. Thus we enter the postmodern cultural
processes concentrated in the city as the epicentre of
multiculturalism and new geographies impermanent,
showing the metaphorical universe of diverse artists lo-

cated between two worlds.
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Introduccidén

El siglo XXI se esta caracterizando por grandes migraciones internacionales. Debido a ese hecho, en el mundo

globalizado actual coexisten diversas culturas que favorecen una visién pluralista basada en la diversidad.

El epicentro de las migraciones, el espacio en el que se concentra la cultura humana, el ntcleo de la creatividad,
es la ciudad cosmopolita, la gran metropolis que se reinventa a si misma a través del intercambio. Pero una me-
tropolis también quiere decir soledad, exilio, desorientacion, deslocalizacion, angustia, desarraigo, es también

un espacio inestable donde la experiencia personal no parece inscribirse en la historia colectiva.

La ciudad Cosmopolita (del griego cosmopolitis: “cosmos - universo” y polis - “ciudad”) es una amalgama de
contrarios que conviven en un mismo espacio, todo un universo, tan grande, tan Metrépolis que en ocasiones
crea una sensacion de extrafeza. Una impresion similar a la que describe Sofia Coppola, en su pelicula Lost in
translation (2003). Nos encontramos en una ciudad extrafa, donde todo es diferente, donde nadie nos entiende
ni entendemos a nadie. Lost in translation (Perdidos en la traduccién), es una metafora que tomamos prestada,
para mostrar la angustia del transeunte que se encuentra en un estado de desorientacion, absorbido por una
ciudad desconocida e impenetrable. Es la misma sensacion que podemos percibir hojeando la novela grafica de
Shaun Tan “Emigrantes” (2006), en la que el desterrado recibe un gran impacto visual, provocado por un mundo
nuevo, totalmente diferente, un universo misterioso e incluso hermeético. Este sentimiento de pérdida del sen-
tido, de desamparo y enajenacion, es el que, seglin nuestra tesis, representa un conflicto muy propio de nuestra

nocion posmoderna del lugar.

Por lo tanto la presente investigacion tiene como objeto profundizar en los efectos socioculturales que se detec-
tan en las ciudades cosmopolitas, derivados de la globalizacion, para después observar su reflejo o su represen-
tacion en la produccion iconica actual. En este sentido enfocamos nuestra mirada sobre el artista “némada” y el
arte contemporaneo como factores integradores, esenciales para nuestra sociedad. Llevamos el estudio mediante
diversas disciplinas y contextos cientificos, como un viaje emprendido a través de la investigacion en humanida-
des - el arte, la sociologia, la estética, la historia del arte, etc. Un viaje interdisciplinar que nos enriquece con
su pluralismo, tras haber traspasado las fronteras de las distintas materias. De este modo nos adentramos en los
procesos culturales de la posmodernidad concentrados en la ciudad como epicentro de la interculturalidad y las
nuevas geografias impermanentes, que muestran el universo metaférico de diversos artistas situados entre dos

mundos.

Presentamos una visién introspectiva sobre el extrafiamiento y el desarraigo, sobre el “lost in translation” en la

globalizacion, dibujando los nuevos mapas de la ciudad.
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Obijetivos

- Se pretende analizar la problematica producida en el ambito del arte contemporaneo por el fenémeno de los
movimientos migratorios y el constatado “nomadismo cultural” que se produce principalmente en las ciudades

globalizadas.

- Se propone un breve analisis sobre los procesos creativos derivados de la des-ubicacién y desarraigo, como

parte de la identidad “transformada” del artista nomada en la gran metrépolis.

- Se examinaran las estrategias representacionales adoptadas por el propio artista, con las que intenta reconstruir

su identidad e integrarse en la ciudad adoptiva.

- Se indaga en el conflicto cultural o personal que perturba al creador fronterizo, convirtiendole a su vez, en

puente entre culturas y realidades.

Metodologia

La presente investigacion forma parte de la tesis doctoral que en la actualidad redactamos, titulada “EL ARTISTA
NOMADA: Estrategias representacionales de la identidad, la memoria y el lugar en la cultura visual contempo-
ranea.”. Tiene un significado personal, ya que las cuestiones que trata estan intrinsecamente ligadas a mi expe-

riencia vital, a la doble condicién de artista y desplazada.

Esta investigacion se aleja un tanto de los métodos aceptados como los validos en humanidades, asi como de la
legislacion metodologica establecida para “la buena investigacion” heredada de la epistemologia. En este trabajo
los temas tratados se abordan de una forma en la que los conceptos se transforman a medida que se desplazan
desde un campo a otro, empapandose de distintas disciplinas. Como sostiene Micke Bal (2009), Profesora del
Royal Netherlands Academy of Arts and Sciences (KNAW) y titular de la Amsterdam School for Cultural Analy-
sis (ASCA), University of Amsterdam, la investigacion en humanidades, debido a su caracter interdisciplinar,
necesita vitalmente de una metodologia diferente, basada en los “conceptos viajeros” (Bal, 2009, p.31) antes que
en los métodos. Unos conceptos claros y explicitos, como determina la normativa metodolégica tradicional, pero

no inmutables y arraigados, ya que “los conceptos no estan fijos y exentos de ambigiiedad” (Bal, 2009, p. 29).

Es un modelo que nos parece el mas adecuado y conveniente cuando se trata de una investigacion en arte, en pro

de su libertad de movimiento y por lo tanto de la innovacién.

Por todo ello la necesidad de basarse en la practica analitica y/o la practica artistica y la interaccién o “diélogo”

con los objetos de estudio, como son las obras de arte y sus creadores, nos parecen trascendentales para poder
convertir el estudio académico en un “objeto cultural vivo” “(...) los objetos que analizamos enriquecen tanto
la interpretacion como la teoria. Asi pues la teorfa puede pasar de ser un rigido discurso maestro a convertirse
en un objeto cultural vivo. De esta forma podemos aprender de los objetos que constituyen nuestro campo de

estudio.” (Bal, 2009, p. 60)

Esta investigacion nos permite profundizar y examinar el material, basandonos ademas en un método compara-

tivo: en este caso, entre diversos artistas. Se plantea un estudio de casos, en el cual se analiza una pequena parte
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seleccionada del trabajo de determinados artistas. Tal acercamiento nos proporciona diferentes tipos de conoci-

miento y una aproximaci(')n preceptiva y exploratoria.

1. Cosmopolis: Unas nuevas geografias impermanentes.

“El hombre que encuentra su patria dulce es todavia un tierno principiante; aquel para el
que cualquier tierra es su tierra natal es ya fuerte; pero quien es perfecto es aquél para

quien el mundo entero es un pais extranjero” Hugo de Saint-Victor (1096-1141)

En el presente articulo se ofrece una relectura alternativa del arte contemporaneo internacional, considerando
los fenémenos y los factores o premisas de una posible internacionalizacién o universalizacion del arte. Partimos
de la ciudad globalizada, expandiéndola a otro nivel, mas alla de limites y fronteras, siguiendo el ejemplo de los

noémadas culturales, pasadores de fronteras.

Se plantea un analisis sobre nuestra cultura de movilidad, mundializada, que se refleja inevitablemente en los
comportamientos artisticos contemporaneos. La investigacion tiene como objetivo profundizar en los efectos
socioculturales, derivados de la globalizacion y concentrados en las grandes ciudades, y su representacion en la
produccién iconica actual. En este sentido, la atencion de la tesis, se enfoca sobre el artista “nomada” y el arte

contemporaneo, como factores integradores, esenciales para una sociedad, marcada por la movilidad humana.

Estas cuestiones han adquirido una innegable importancia en nuestra sociedad global, replanteando los pro-
,
blemas politicos y economicos que provocan los movimientos migratorios. Estos por su parte, producen una
pérdida del sentido de pertenencia a un lugar, y como primera consecuencia una deslocalizacion del transeunte,
! ! . ’ o/ .
con respecto a sus raices y origenes, situandolo en un marco conceptual de confusion y conflicto, afectando y
alterando la nocion de la identidad: “(...) la revision, tras el informe del Panel Intergubernamental sobre el
Cambio Climatico de la ONU, introduce en el proceso migratorio el impacto ecolégico del éxodo de las zonas
rurales alas zonas urbanas, del campo a las grandes ciudades, de los paises en vias de desarrollo hacia los paises

desarrollados.” (Lacomba, 2008, p. 52)

Segun este dato las migraciones se concentran principalmente en las grandes metropolis desarrolladas, que aglo-
meran diversos debates sobre la ecologia relacionada con las migraciones, la mezcla identitaria, la globalizacion
de lo diverso, la xenofobia, la integracion, la intransigencia, la otredad, etc. Pero a la vez, precisamente en esta
ciudad - metropolis, convergencia de los movimientos migratorios, los importantes comportamientos artisticos

encuentran su nucleo creativo.

Hoy, segin Naciones Unidas, hay mas de 180 millones de personas que se encuentran inmersas en flujos migra-

torios, fruto de un crecimiento demografico desmesurado, cuya consecuencia directa es la mezcla identitaria.

Nos encontramos delante de una cuestion que pone en duda todas las pertenencias: nacionales, locales, religiosas

o de cualquier otro tipo; algo que provoca interminables debates e incluso fanatismo, a pesar de los intentos de
s . iy Lo , . . . o

adoptar una politica de integracion y asimilacion, como una via posible hacia una convivencia mas justa entre las

culturas dentro del escenario global.
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La consecuencia de estos movimientos migratorios es la inevitable mezcla identitaria, el mestizaje que segin
Sami Nair (2010) se convierte en desafio central de todas las sociedades. “Si pudiéramos no dejarnos llevar por el
repliegue identitario, podriamos evitar el retorno a la barbarie y construir un mundo civilizado. Porque el siglo XX quizd ha

sido el peor siglo. En 70 afios se concentraron todos los horrores posibles.”.

Es por lo que hemos escogido este titulo, tomandolo prestado de la pelicula de Sofia Coppola: Lost in translation.
Perdidos en la traduccion, en un movimiento vertiginoso, entre luces cegadoras de ne6n multicolores, los pro-
tagonistas se encuentran en una ciudad metropolis, tan grande y tan indescifrable que es dificil no sentirse ajeno
y lejano al sistema establecido, incapaz de poder apoyarse a los elementos conocidos de la propia cultura. Esta
sensacion tan conocida por todo tipo de migrantes, provoca una absoluta desorientacion e incertidumbre, y por
consecuencia confusion o pérdida de identidad, y como Sami Nair (2006) advierte: “El mismo concepto de identidad
supone un cierre psicoldgico: es una necesidad humana. Necesitamos, para nuestro propio equilibrio, referentes, normas, y nues-

tra vida es un largo proceso de negociacidn entre orientaciones diferentes.” (p.27)

Para la metafora que hemos adoptado, sobre la perdicién en la traduccion, nos sirve de ejemplo muy visual —
Tokio, la ciudad — espejo del capitalismo actual, donde se desarrolla el guion de la pelicula de Sofia Coppola. Es
como un paradigma de la ciudad-cosmopolita que por su frenesi puede agravar los procesos psicologicos que se

producen en el individuo “exiliado”, durante la adaptacion a la cultura adoptiva'.

Pero estas sensaciones de desarraigo no son solamente tipicas entre los migrantes, sino que los autéctonos tam-
bién pueden compartirlas, como afirma Julia Kristeva (1991) “Todo indigena se siente mds o menos “extranjero’en su
“propio”lugar, y este valor metafdrico de la palabra “extranjero”lleva en primer lugar al ciudadano a una inquietud que con-

cierne a su identidad sexual, nacional, politica y profesional ” (p.29)

El sentimiento de desarraigo en los nativos, arraigados en las grandes ciudades, se provoca también por el con-
texto actual como deducimos a través del analisis de la hipermodernidad en palabras de Gilles Lipovetsky (2010):
“Aunque la cultura global difunde por todas partes, a través del mercado y las redes, normas e imagenes comu-
nes, funcionan al mismo tiempo como un potente incentivo de desarraigo en los limites culturales de los territo-

rios, de desterritorializacion general, de individuacion de las personas y los modos de vida.” (p.16)

Podemos comparar estas sensaciones con el vacio de Lipovetsky (2007), con “un malestar difuso que lo invade
todo, un sentimiento de vacio interior y de absurdidad de la vida, una incapacidad para sentir las cosas y los
seres.”, (p. 76) provocado por el ritmo desenfrenado de la ciudad, de la sociedad globalizada y de la exacerba-
cion del consumo. Ahi encontramos este sentimiento vertiginoso, propio de la época que vivimos, tanto entre
migrantes como entre sedentarios, reflejado en el arte contemporaneo, provocado por los “desbordamientos
tecnocientificos” y la“modernizacion desenfrenada”a los que se refiere Gilles Lipovetsky (2006), describiendo al

mundo actual hipermoderno que se ha reinventado demasiado deprisa.

Ya que parece que la migracién internacional generalmente, aunque con excepciones, se percibe negativamente
y a pesar de que parezca que esto esta cambiando, creemos que es necesario reconceptualizar estas ideas. Por
tanto, a través de un analisis de las manifestaciones artisticas, como acciones colectivas, conscientes o incons-
cientes, que reflejan el momento actual y se inscriben en nuestras lineas de investigacion, queremos mostrar que

la movilidad y el intercambio cultural a todos los niveles son una aportacién positiva. Por eso nos sumergimos

1 VER: Albert Sanchis, R. M. (2007) El sindrome del desarraigo cultural. Posiblemente la patologia mas importante en

las sociedades modernas del siglo XXI. Edicion: Diego Martin. Librero-Editor, Murcia.
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en el arte contemporaneo que, en palabras de Sami Nair (2010) “(...) juega un papel esencial en relacion con la

inmigracion y es, hoy en dia, uno de los medios a través del que se consolida la integracion.”

Y es donde aparecen las identidades cosmopolitas, los nomadas culturales modernos, los artistas que adoptan
el cometido de mediadores interculturales. Ellos han acogido una estrategia de despliegue identitario para con-
seguir sentirse de algin modo arraigados a pesar de las dificultades, provocadas por el continuo analisis, propio
para su labor y la clara tendencia a la soledad o al aislamiento temporal, base para su trabajo creativo e intelectual:

“El arte es, por naturaleza, integrador; una actividad que fomenta la integracion del inmigrante.” (Nair, 2010).

Pero el artista no se puede sentir Gnicamente desarraigado, siempre en transicion, en el mestizaje. Sami Nair
(2010) sostiene que “el arte necesita arraigarse” (Nair, 2010) que para crear es necesario sentir un poco propia la
tierra adoptiva o, con otras palabras, integrarse. Pero integrarse de verdad, como aboga Javier de Lucas Martin
(2007), Catedratico de Filosofia del Derecho y Filosofia Politica en la Universidad de Valencia: “Integracion no
quiere decir nada si no quiere decir igualdad, todo lo demas es hipocresia. Decir que hay que integrar al inmi-
grante con la clasica vision paternalista de que el inmigrante es un menor de edad, un analfabeto, un pobre des-
graciado, al que hay que tratar bien porque nosotros somos buenos, es un discurso para darnos buena conciencia
y quedarnos tranquilos, para seguir manteniendo estatus de desigualdad que es incompatible con principios

juridicos, elementales...” (p. 269)

Los artistas nomadas que citamos en este texto, sensibles a esta problematica, plasman en sus creaciones no solo
. . . . - .

su preocupacion por el presente, sino también aportan en su obra la riqueza que afade un modo de vida errante

y una vision cosmopolita. Su tarea artistica refleja las propias experiencias vitales, influidas por el contexto en un

mundo globalizado. Nos muestran ademas las vivencias del resto de migrantes, denunciando el trato que reciben

o el sentimiento de desarraigo tan fuerte que pueden llegar a experimentar.

La novela grafica de Shaun Tan, Emigrantes (2006), que mencionamos en la introduccién, es una descripcion
visual muy intensa sobre el problema aqui expuesto. El libro muestra la situacion del protagonista que tras haber
emprendido un viaje en busqueda de mejores posibilidades, se encuentra en un mundo irreal, en una metrépolis
enorme y enigmatica que el dibujante australiano recrea como una metafora silenciosa sobre el sentido del desa-
rraigo. Podemos adivinar una ciudad extrafia, donde no conseguimos entender ni leer nada, en la que carecemos
de referencias culturales. El hecho de migrar, siempre provoca una ruptura sentimental con el lugar de origen.
Todo el sistema de valores, construido durante afios, vacila, y hace imposible la comprension de la nueva cultura
de acogida. Asi la ciudad dibujada, se convierte, como dice el artista, en: “un equivalente ficticio a la realidad a la
que se enfrentan muchos inmigrantes”. Un lugar imaginario, pero muy representativo de la realidad, un espacio
extrafio en el que todo es inventado, el idioma, la comida, los edificios, de modo que cualquier espectador, hable
la lengua que sea, pueda sentir, observando las imagenes, la desorientacion y pérdida en la traduccion. Shaun Tan
ha captado muy bien a través de sus metaforas, las sensaciones que invaden al némada contemporaneo, lejos de

su pais natal, arrojado en una ciudad globalizada.

Esta es la metéfora visual que queremos utilizar para adentrarnos en un mundo todavia mas complejo, la imagi-
naria de artistas contemporaneos que construyen relatos mediante estos significados metaféricos, partiendo de
los problemas “territoriales” o de “desterritorializacion”, derivados del exilio. Ellos recrean a través de estrategias
representacionales, las dificultades procedentes de esta situacién indeterminada y ardua, donde se acusa fuerte-

mente la falta de hogar, algo que sociélogos como B. Berger (1979) llaman homelessness “...no solo hay en la
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sociedad moderna un niimero cada vez mayor de individuos desarraigados de su medio social original, sino que,

ademas, ninguno de los sucesivos medios logra tampoco convertirse realmente en “hogar”” (p. 175)

2. Poéticas del lugar

Los artistas que observamos en el presente articulo son desplazados forzados o voluntarios, que han adoptado un
estilo de vida emocionalmente dificil e inestable, y han elegido el exilio como tema principal en su trabajo. Todos
son viajeros, migrantes y residentes en grandes ciudades globalizadas. Nos adentraremos en su produccion artis-
tica, en un proceso intimo e individual que al mismo tiempo se inscribe en los movimientos y transformaciones

socioculturales del presente.

Mona Hatoum (Beirut, 1952), es una de estas artistas, exiliada de su tierra natal, desplazada en Londres, siem-
pre viajando en un permanente transito. Nace en Libano de familia palestina y es nacionalizada britanica. Su vida
errante provoca, como ella misma comenta (2002), una fuerte sensacion de disyuncion que inevitablemente se

intercala en su trabajo.

La obra de Mona Hatoum se sittia en la ciudad, en el cruce de transetntes provenientes de diversas culturas. La
artista configura espacios llenos de inquictud que turban al espectador a pesar de la ausencia del cuerpo repre-
sentado. Recrea el “habitat” simbolico de los migrantes, torturados por las pésimas condiciones que encuentran
. . - L .
en su camino. Nos sitta en el lugar del otro, trasmitiéndonos las inquictudes y el malestar que provoca una vida
errante, marcada por la incertidumbre. Los temas recurrentes en su obra son el exilio, el ambiguo sentido del
“hogar”, mezclado con el sentimiento de extrafiamiento, el desarraigo, etc. De esa manera vierte sus propias vi-
vencias en su trabajo, poderosamente conceptual, a la vez que sus instalaciones, videos, esculturas y performance

se empapan de las experiencias colectivas.

Una obra muy representativa de estas reflexiones es Traffic (2002) (Trafico), es una instalacion llena de signifi-
cados metaféricos. Consiste en dos maletas situadas en el suelo, conectadas a través de pelo humano. Reflexiona

sobre el viaje y la carga emocional, psicologica y cultural que cada uno lleva consigo a lo largo de su vida.
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El titulo sugiere un discurso muy potente sobre el desarraigo, el viaje, el trafico humano, sobre la situacion del
migrante destinado a un transito perpetuo, causa de una fuerte sensacion de inestabilidad. El pelo que desborda
las maletas, se puede interpretar como un cuerpo derramado; como emociones que se vierten de una cultura a

otra a través del viaje sin fin, en una vivencia de continuas migraciones, cruzando fronteras y ciudades diversas.

Estas dos maletas sugieren una fuerte metafora de la vida errante ¢ indeterminada, en continuo desplazamiento

entre dos culturas, entre dos tierras...

Mona Hatoum crea mundos en los que todo parece extrafio e inhéspito, una angustiosa y aflictiva sensacién nos
hace reflexionar sobre los obstaculos politicos, sociales y personales a los que el exiliado tiene que enfrentarse
en el nuevo contexto ajeno y muchas veces hostil. La casa o el hogar, se aceptan generalmente como el refugio
que separa y protege de la gran urbe amenazante y ajena. Mona Hatoum crea la instalacion “Homebound” (2000)
(Encerrados en casa) a partir de este concepto. Una representacion de la casa, que lejos de simbolizar protec-
cion, cambia drasticamente su sentido socialmente aceptado, convirtiéndose en una carcel, en anti-hogar hostil,
inseguro e inhumano, representativo del estado animico en el que se encuentra el migrante. La artista trata de
la misma manera los objetos en la obra “Home” (1999) (Hogar), donde los utensilios de cocina “electrificados”
ponen en duda las teorias del hogar - “el lugar de la mujer y de la madre”, como algo tranquilo y hermoso. Existe

una clara conexion entre la propia experiencia de la creadora y su percepcion de la casa, extendiendo los con-

ceptos que utiliza hasta las ideas ambiguas de patria en una existencia sin hogar.

El término freudiano unheimlich traducido como “inquietante extrafieza”, puede definir muy bien las sensacio-
nes que muestra Mona Hatoum. Se presentaba, segin Freud, precisamente provocado por un trastorno de los
sentidos, como puede ser el exilio en este caso, un momento en el que todo lo intimo y privado, lo confortable,

cambia drasticamente de sentido y se convierte en algo extrafio y ajeno, angustioso y desconocido.
Una extraieza que convierte todo lo conocido en algo casi espectral y por tanto aterrador y siniestro.

Es un concepto similar al que aparece en los dibujos de Shaun Tan, donde todo parece inquietante y transfor-
mado, un mundo extrafio en el cual no podemos sentirnos gratos, sino perdidos y desconcertados. Un lugar
incomodo como el que muestra el artista albanés Adrian Paci (1969) en su obra Centro di Permanenza Tempo-
ranea (2007) (Centro de Permanencia Temporal). Se trata de una pieza audiovisual que sitta a sus protagonistas
en ¢l acropuerto de San Jos¢, en California, donde un grupo de personas permanecen quietas en una escalera

de embarque, sin el avion, ubicadas entre dos sitios, dos ciudades, dos mundos, sin pertenecer ya a ninguno.
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Adrian Paci sitta los inmigrantes sin destino en una especie de limbo, esperando inméviles, “encerrados” en un
. 4 . (43 9« : : :
espacio que M. Augé (1998) describe como el “no lugar”“(...) lo contrario de lugar, un espacio en el que quien
lo atraviesa no puede interpretar nada ni sobre su propia identidad (sobre su relacién consigo mismo), ni sobre
las relaciones con lo demas o, mas generalmente, sobre las relaciones entre unos y otros, ni a fortiori, sobre su

historia comun.” (p.89)

En el fondo, detras de la escalera que contiene los protagonistas de la obra, podemos observar un movimiento in-

cesante de aviones, despegando y aterrizando, creando un claro contraste con la inaccion del grupo de inmigrantes.

“Centro de permanencia temporal”, se refiere a los centros transitorios, ilegales que existen en algunas ciudades
de Italia para retener los inmigrantes sin papeles, antes de repatriarlos. A traves de la potente metafora utilizada
por Adrian Paci, se puede percibir una incertidumbre y angustia absoluta, que nos obliga a reflexionar sobre
estas detenciones inhumanas en los centros, donde el inmigrante, en condiciones precarias, sufre degradaciones

y violencia, que suspenden la dignidad humana.

Adrian Paci refleja en su obra la compleja realidad social en la que vivimos. Es un artista de origen alban¢s, un
extranjero arraigado en Milan, Italia. Los temas como el desarraigo, la identidad, el desplazamiento, la migracion
y la pertenencia le son muy afines. Podemos observar en su obra la fuerza poctica del recuerdo y la distancia, que

intentan redefinir la identidad del individuo y de todo un pueblo, marcado por los procesos migratorios.

La sensacion de separacion y destierro en la gran metrépoli, se manifiestan también en la obra “Light Sentence”

(1992) (Sentencia de la luz) de Mona Hatoum, introduciendo mucha inquietud. Jugando con la luz, creando una
atmosfera perturbadora, la artista interactia con el espectador, situandolo en una zona inestable y movediza,
provocando una experiencia escalofriante. De nuevo aparece el concepto freudiano unheimlich, muy adecuado
para describir estas obras y al sujeto exiliado, representado en ellas, perdido en la gran urbe, sin ningin tipo de
referencias: “Cuando entras en el espacio, tienes la impresion de que toda la habitacion oscila y la perturbadora
sensacion de que el suelo se mueve bajo tus pies.”; “Es un entorno en flujo constante, sin un unico punto de vista,
sin un marco de referencia solido. Hay una sensacion de inestabilidad y desasosiego en la obra. Asi es como la

obra refleja mi origen.” (NuevaYork, 1998, p.119).

Para ilustrar mejor las metaforas hasta aqui expuestas y ademas para dar un giro algo mas positivo, citamos a un
artista chino, fallecido, que decia de si mismo que no pertenece a ningtin lugar. Chen Zhen (1951-2000) atrae

nuestro interés por su condicion de eterno viajero, embajador cultural y ciudadano del mundo.
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Como deciamos al inicio, cuando elementos extrafos se introducen en un entorno que no es el propio se pro-
voca una sensacion de desorientacion que hemos llamado Lost in translation y hemos comparado con el término
freudiano unheimlich. Pero cuando estos elementos estan en un continuo contacto, durante un tiempo, inevi-
tablemente empieza un intercambio. Cuando dos culturas se cruzan es ineluctable que se produzca el mestizaje
tanto social como cultural, provocando la formacién de culturas hibridas, como las denomina en sus estudios
Tzvetan Todorov, lingiiista, filosofo, historiador, critico y teérico literario, franco-bulgaro, que ha sentido tam-
bi¢n el exilio y la integracion en su propia carne. Es lo que sucede en la obra de Chen Zhen, donde se descubren

elementos procedentes de distintos paises.

En sus instalaciones, el artista chino habla de lo efimera que es la condicion humana y de lo vulnerable que somos,

aportando una vision casi apocaliptica, donde la vida ha terminado y han quedado solo nuestras pertenencias.

Siempre se siente la presencia del ser humano en sus creaciones, como en la obra “The Voice of Migrators”

(1995) (La Voz de migradores), un globo hecho de trapos de diferentes colores, recogidos de varios paises. Su
metafora nos hace reflexionar sobre una identidad multiple, de una amalgama creada de diferentes culturas. La
instalacion dialoga con el espectador, sirviéndose de un susurro, un miscelaneo de lenguas, producido por una
maquina. Se puede interpretar como un homenaje a la integracion individual y cultural, conseguido mediante
esa especie deTorre de Babel, muy representativa para nuestras ciudades globalizadas, habitados por “monstruos
hibridos” (Kristeva, 2000, p. 73). Es como define Julia Kristeva (2000) a si misma y a los “escritores emigrantes
en esa posicion inestable y arriesgada entre dos aguas”, “(...) nuevos seres de lenguaje y de sangre, enraizados en
ningn lenguaje y en ninguna sangre, diplomaticos del diccionario, negociadores genéticos, judios errantes del

Ser que desafian a los ciudadanos auténticos, y por tanto militares de todo género, en beneficio de una humanidad

némada que ya no quiere permanecer tranquila en su silla.”
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Esa es la humanidad que vive en la ciudad metrépolis, en la ciudad sin fronteras. “Ciudad sin fronteras” (2000),
es el titulo de una instalaciéon de Chen Zhen en la que el artista crea una fantasia cosmopolita, situada entre lo
real y lo irreal. Bajo su metafora se siente un potente simbolismo que muestra un pueblo hecho de sillas, sobre
las cuales estan construidas casas de colores, mediante velas. Unas casas sin raices, sin arraigos, ni ataduras a
ningdn territorio, a ninguna tierra, flotantes, donde el sentido de la pertenencia se desvanece ya que no es posi-
ble identificarse con ningin lugar. Es un poblado utépico, unas pequenas torres de Babel, que se alzan a base de
piezas que el artista ha reunido de los cinco continentes. La instalacion representa una ciudad hibrida, un paraiso
cosmopolita de colores, donde florece una nueva identidad y una nueva esperanza para un mundo mas integrado

y mestizo, para una comunidad mundial.

Conclusiones

En este ensayo hemos propuesto una lectura global y alternativa de algunas cuestiones relacionadas con la iden-
tidad, el desarraigo y la ciudad metrépolis, el lugar al que pertenecemos sin llegar nunca a pertenecer del todo.
Para ello hemos relacionado el cuadro socio-cultural y las vivencias exiliadas no solo de los migrantes, sino ta

bién de los autoctonos, a traves de las metaforas utilizadas por determinados artistas.

Con este pequeiio recorrido por el arte contemporaneo, hemos tratado de hacer un breve estudio sobre la condi-
cion humana, marcada por la movilidad en el mundo global, a través de la imaginacién y la creacién, concentrada

en la Cosmopolis, la ciudad expandida, la ciudad fuera de sus limites, la ciudad mundo.

El titulo de la pelicula de Sofia Coppola, que origina las reflexiones de este articulo, resume bien el estado de
las cuestiones aqui tratadas y el contexto transcultural descrito, comparandolo con la de traduccion perdida que
no permite nuestra orientacion. Refleja la dificultad de establecer lazos con el mundo circundante o tratar de
instaurar una comunicacion con los autéctonos. Privado de la propia biografia o raices, desprovisto de una lengua
unificadora, el migrante se siente perdido en la traduccién, hasta que en algiin momento se produce el inicio
de la integracion, donde el extranjero se convierte en traductor: “El extranjero es esencialmente un traductor.”

(Kristeva, 2000, p. 64), es cuando empieza a sentir la nueva lengua como “un pretexto para el renacimiento: una

nueva identidad, nueva esperanza.” (Kristeva, 2000, p. 64)
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Para ello hemos mostrado los artistas con pensamiento fronterizo e identidad hibrida, como mediadores inter-
culturales o agentes de la integracion sociocultural, que se han reinventado, por exigencia de su propia expe-

. . i
riencila en transito.

Por tanto creemos que las practicas culturales, internacionalizadas a traves del arte y el nomadismo cultural,
propician una especie de lenguaje artistico internacional, como una especie de nuevo esperanto, simbolo de la

integracion y el entendimiento.

Lejos de la fetichizacion de la otredad a la que se refiere Joaquin Barriendos (2009), nuestro discurso ha querido
mostrar la cara positiva del desarraigo, no para ensalzar al individuo exiliado como un ser superior, paradigma
de una nueva cultura hibrida mejor, ya que toda cultura en su origen es hibrida; sino hemos querido acercarnos
a las experiencias de los migrantes, marcadas por el transito, y sefialar las vivencias similares de los autoctonos,
arraigados en las grandes metropolis globalizadas, con la intencion de mostrar la identidad hibrida que compar-

ten, no como punto final, sino como punto de partida y clave de la integracion.
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Resumen

De todos es sabido la situacion actual de la arquitectu-
ra, por ello, existe la urgente necesidad de un cambio
en el pensamiento con el que afrontamos seglin qué
tipo de intervenciones. De todos los ambitos, el artis-
tico y cultural son aquellos que nos ofrecen una mayor
variedad de soluciones. La creatividad artistica como
respuesta a la obsolescencia urbana es una de las inter-
venciones fundamentales en nuestras ciudades. El arte
no debe concebirse como un reflejo de la sociedad,
sino como un vehiculo para construirla y como maxi-
mo agente de la creatividad urbana. Intervenciones en
el espacio publico por parte de diversos artistas abren
una puerta a un nuevo pensamiento. En sus interven-
ciones efimeras transforman la ciudad y representan

conceptos de maxima preocupacion, como es el caso

Palabras clave

de la obra de Christo o Spencer Tunick entre otros. En
otro momento, podriamos llegar a pensar que es un
ambito de trabajo restringido, sélo abierto para cier-
tos colectivos de la poblacion. Esta situacion ya no es
asi. Estas actuaciones inician el germen de la energia
social que reactiva la ciudad y sus espacios y no es ex-
clusivo para el colectivo artistico. Podemos distinguir
actuaciones de este caracter dentro de los profesion-
ales de nuestro gremio, como son las de sin/studio
o estonoesunsolar. Del mismo modo, debemos hacer
referencia a los concursos que incitan a la creatividad
urbana en la geografia espafiola. Estas intervenciones
demuestran el compromiso de todos, se establecen
relaciones. Unas relaciones adecuadas para la ciudad,

unas actuaciones invisibles.

Obsolescencia, cambio, creatividad, arte, reactivacion, sociedad, ciudad.

Abstract

We all know the current status of architecture; there-
fore, there is an urgent need for a shift in thinking with
which we face as what types of interventions. From all
them, the arts and culture are those that offer a greater
variety of solutions. Artistic Creativity in response to
urban obsolescence is one of the key interventions in
our cities. Art should not be seen as a reflection of the
society, but as a vehicle to build it and as the latest agent
of urban creativity. Interventions in public space by dif-

ferent artists open the door to new thinking, With their

ephemeral interventions transform the city and repre-
sent concepts of the utmost concern, as it happens to
the work of Christo and Spencer Tunick, between oth-
ers. At another point, we might think that it’s a restrict-
ed work area, just open only to certain groups of the
population. This situation is not in that way. These ac-
tions started the germ of social power that it reactivates
the city and its spaces and it is not exclusive to the art
collective. We distinguish actions of this nature within

our trade professionals, such as those of sin/estudio
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or estonoesunsolar. In that way, we refer to the com-  commitment of all people, relationships are established.
petitions that encourage urban creativity in the Spanish  Appropriated relations for the city, some invisible ac-

geography. These kinds of operations demonstrate the  tions.

Key words

Obsolescence, change, creativity, arts, revitalization, society, city.

Introduccidén

Para abordar la obsolescencia de las ciudades tenemos que partir de un argumento principal: la sociedad que
las habita. Esta tiene tal potencia en todo aquello con lo que se relaciona, que es capaz de activar una ciudad al

completo a partir de una intervencién puntual.

El objeto de este estudio es demostrar, a raiz de la obsolescencia de ciertos espacios urbanos, como por medio
de determinadas actuaciones que implican el compromiso de diversos colectivos, podemos regenerar la ciudad,
y con ello comprometer a sus ciudadanos. La creatividad artistica en estos momentos, supone una pieza funda-
mental con la que generar germen social. Asimismo, es una parte integrante fundamental a la hora de ahondar

en la cultura, el espacio publico, la sociedad y el arte.

Para esto, acudimos al arte y la cultura como mayor impulsor de la creatividad urbana. Se presentan ciertos casos
de estudio que establecen relaciones con la ciudad. Por un lado, actuaciones de artistas que, mas alla de la imagen
romantica de las ciudades, representan una llamada de atencion sobre ciertos espacios problematicos existentes
en nuestras ciudades a los que dar solucion. Por otro, bajo el mismo objetivo, actuaciones efimeras de arquitectos
que profundizan en la expresividad y en la vinculacion sociedad-ciudad, muy importante para sentirte parte de
un ambito urbano, hacerlo tuyo, tu identidad. En definitiva, utilizar la calle como escaparate y que sea el ciuda-

dano el que juzgue.

Obijetivos

El campo de este estudio es muy amplio, y es excesivamente ambicioso pretender recoger todos los agentes
implicados en él. Por ello, nos centramos en la creatividad artistica, fundamentalmente en el arte como medio
de cultura global, como respuesta a la obsolescencia urbana con el fin de conseguir un planteamiento global al

respecto.

Creatividad artistica, en el espacio ptblico, con el arte como herramienta fundamental para provocar energia
social que sea capaz de reactivar la ciudad. De aqui nace la importancia de la convencion social en torno a de-

terminadas actuaciones urbanas con el fin de transgredir los limites actuales del arte, impuestos por las galerias.

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 67
g



Metodologia

La metodologia utilizada en el desarrollo de este trabajo se basa en el estudio previo de la obsolescencia de las
ciudades, asi como los factores claves para dar respuesta a esta primera como es el arte, la sociedad, la cultura,
el espacio publico y las relaciones vinculantes que se crean entre todos ellos. Por otro lado, se ejemplifican y
analizan las repercusiones urbanas-sociales de distintos casos de estudios pertenecientes a las dos lineas paralelas
de investigacion: el arte de los artistas y el arte de los no-artistas, pues, considero ambas de igual relevancia. Para
concluir, se destacaran concursos de arte publico mediante intervenciones en los espacios libres de las ciudades con
el fin de activar todos los sentidos de la poblacion e impulsar a los jévenes creativos. Finalmente se sacan las con-

clusiones finales del estudio, asi como aquellas colaterales que hayan surgido a lo largo de la realizacién del mismo.

1. Obsolescencia: necesidad de cambio.

Para abordar la obsolescencia de nuestras ciudades debemos partir de un planteamiento general e interpretativo,

. , Lo e , .
que incide, no so6lo en los aspectos mas técnicos de nuestra disciplina sino que alberga aquellos puntos aun casi
inexplorados por nuestros profesionales. De esta manera, conseguimos adquirir una mirada de la ciudad y su
territorio mas nutrida, enriquecida y limpia. Una vision alejada de las ataduras que tradicionalmente la vision del

arquitecto nos ha llevado. Una vision rebosante. Una vision desbordante de conocimiento.

De todos es sabido que la profesion del arquitecto esta en ‘crisis’ (bendita-maldita palabra que da tanto juego a
nuestros representantes politicos). Ya en 1986, Bernardo Secchi nos hablaba en su articulo Le condizioni sono
cambiate (Las condiciones han cambiado) para Casabella de los cambios que se estaban produciendo en las urbes
europeas. Referenciaba, no sélo el crecimiento urbano a través del cambio de la ciudad concentrada a una ciudad
extensa, sino también el descenso de poblacién y el desmantelamiento industrial que se estaba llevando a cabo

en ellas, causa, por otro lado, de todos los fenémenos sociales del momento.

De todo esto, es esclarecedor un aspecto. La multiplicacién descontrolada del ser humano nos esta conduciendo
a conformarnos con un habitat mas pequeno, casi sin privacidad, como en ‘una caja de zapatos’. Parece que la
sociedad actual esta condenada a vivir en espacios reducidos, como Bruce Willis en la pelicula “El quinto ele-
mento”, donde se viva en ‘ratoneras’ conectadas por un pasillo, esté todo dosificado, medido y milimetrado y
donde la ventana al exterior sea un articulo de lujo. Esto se ha visto acrecentado en las ultimas décadas y de ahi la
necesidad de un cambio. Un cambio en nuestras ciudades, que contintian con la utilizacion de pautas y modelos
planificadores, a pesar de su obsolescencia y la falta de resolucion de problemas que, debido a esto, generan. Un
cambio general en la sociedad, como estamos viviendo estos dias con los manifestantes de Sol. Pero no sélo la

sociedad debe cambiar. La mentalidad con la que afrontamos segtin qué tipo de intervenciones, también.

Proyectar es algo mas que establecer limites, detectar problemas y dar soluciones. Para proyectar ciudad de-
bemos atender a cuestiones menos manifiestas que la superficie construida, las infraestructuras de acceso o el
precio del suelo que se desea edificar. Existen mas aspectos que al plantearlos el proyecto crece, se vuelve mas
interesante, mas adecuado, y por lo tanto, mejor ‘encajado’ en la sociedad. Porque es ésta ultima la que verda-
deramente lo hace posible, la que lo vive y lo disfruta; en definitiva es la que debe crearlo. Para ello, debemos
alejarnos de la idea preconcebida que tenemos los técnicos: nosotros no somos los que buscamos las respuestas.

Las respuestas ya existen, han existido a lo largo de la historia. En la actualidad nos encontramos en el punto
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final de un recorrido, en una situacion de duda, en el momento de las preguntas: ;como salimos de aqui?, ;como

cambiamos esto?, ;como iniciamos un nuevo ciclo?

Para no caer en el error debemos alejarnos de una mirada hacia atras (como hemos hecho a lo largo del siglo XX),
pues ésta se acerca a la materialidad proyectual y existen cuestiones invisibles, a las que es necesario dar cabida

teniendo en cuenta a todos los agentes. Lo invisible se vuelve visible si lo miras desde una determinada mirada.

Estamos lejanos a esos tiempos en los que los técnicos decidiamos sobre la ciudad. Tenemos como mision prestar
atencion a un nuevo paradigma que se abre a la necesidad de conocimiento y a la de plantearnos nuevas formas
de vida, como Peter Sloterdijk teoriza sobre el concepto de biosofia y la teoria de las atmosferas. Todo ello tiene
efectos, y esto es lo que nos debe preocupar. Aquello que no es palpable (pero que sin embargo nos enriquece),
que nos hace generar un pacto social (sin dejar de tener relacién con lo natural, sin perder nuestra relacion con
el medio), que se preocupa de aspectos inherentes al ser humano como pueden ser la sabiduria, la sociabilidad, la
cultura pero sin olvidar el amor o la amistad y, sobre todo, aquello que nos hace no perder nuestra propia iden-
tidad. Esta es una oportunidad irrechazable para reflexionar, de pensar en la distancia, a cerca de la tesitura en la
que estamos inmersos. De los problemas que nos encontramos, los que nos vamos a encontrar y cémo podemos

hacer frente a esta batalla: la batalla de la obsolescencia urbana.

Este es el momento de buscar otros modos de mirar, de analizar, de comprender, para alcanzar el objetivo que la
sociedad nos esta demandando: ser felices. En definitiva, ser capaces de traducir lo invisible a visible, pues en lo

primero es donde esta nuestro nuevo punto de partida.

2. Creatividad como respuesta a la problemdtica ciudadana.

De todos los ambitos posibles, el artistico y cultural es aquel que nos ofrece una gama mas amplia de respuestas.
Hemos vivido en la cultura de ‘usar y tirar’ pero, ;acaso no es mas revolucionario modificar los codigos que

destruirlos?

La creatividad artistica como respuesta a la obsolescencia urbana es una de las intervenciones fundamentales en
nuestras ciudades. Tradicionalmente, el espacio publico ha sido el ambito de la expresion cultural, politica y so-
cial. Un espacio privilegiado para el debate publico y la participacion colectiva, donde adquirimos informacion y
conocimiento sobre la actualidad y sobre la vida misma. Un espacio de movimiento y de intercambio y continuo.
Un espacio de energia social. Por todos estos motivos, debemos centrar en ¢l nuestras intervenciones con el fin

de generar una nueva ciudad adaptada a los tiempos que corren.

2.1. Espacio publico: lugar de entendimiento ciudadano.

Por otro lado, el espacio ptblico es un espacio de paso, los que tienen tiempo de disfrutarlo son personas pri-
vilegiadas ya que la inmensa mayoria, tenemos tan sélo el escaso tiempo de atravesarlo. En este rapido viaje de
transcurso por ¢, percibimos que el origen del arte efimero esta ligado a la necesidad de reivindicar espacios, de-
rechos y también a una fuerte necesidad de expresion. Son formas de expresion las intervenciones de acupuntura
urbana de Jaime Lerner en la ciudad de Curitiba, actuacién espléndida por otro lado. Genera una nueva ciudad,

totalmente diferente, a partir de pequefias intervenciones en puntos concretos, sin necesidad de gran escala o
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de inversiones econoémicas desmesuradas. Operaciones que originan una biblioteca en una zona degradada, la
peatonalizacion de un viario central o el ajardinamiento de una plaza en pleno centro de la ciudad, son las que
Lerner propone para que los ciudadanos de Curitiba lleguen a entender su ciudad, la planificaciéon que tiene lugar
en ¢sta, formar parte de ella y en Gltimo lugar, aunque por ello no menos importante, sentirse atraidos por el

lugar que habitan.

En relacion a la idea de la acupuntura urbana de Lerner, lo cierto es que construir (todo lo que signifique cons-
truir y lleve consigo esta idea), es un acto contra la naturaleza. Asi, de esta manera, en el momento en el que un
arquitecto elige un solar, lo separa de la naturaleza, de su origen. Cambiando este concepto y construyendo sin
destruir, llegamos a la conclusion final de que lo verdaderamente importante a la hora de hacer ciudad (natural
o artificial) son las personas: como viven, de qué viven, qué desean, qué sienten, ... Al final, todo se reduce al
mismo concepto que explicamos brevemente en lineas anteriores. Como bien dijo el escritor britanico Clive
Staples Lewis “al afecto se debe el 90% de toda felicidad solida y duradera”. No solo son formas de expresion
las intervenciones de Jaime Lerner en la ciudad de Curitiba, aquellas actuaciones de reciclaje urbano en zonas
marginales de nuestras ciudades y las reutilizaciones de patrimonio industrial con fines culturales, sino también
las intervenciones artisticas. Aqui, segin mi opinién personal, se inicia el germen de la energia social que reactiva
la ciudad y sus espacios. Pero debemos hacernos una pregunta, ;es el arte efimero parte del proceso de uso del

espacio urbano? La respuesta es si.

2.2. Arte: resultado ostensible de creatividad.

La Real Academia de la Lengua Espafiola define arte como la “manifestacion de la actividad humana mediante la
cual se expresa una vision personal y desinteresada que interpreta lo real o imaginado con recursos plasticos, lin-
giiisticos o sonoros”. No s6lo es eso. Es algo mas. Un poco mas. Dejando a un lado la formalidad y el tecnicismo
que nos ofrecen en sus términos los académicos, la definicion mas reflexiva de arte que he podido descubrir a
lo largo de estos afos de investigacion al respecto es la realizada por Alice Gould (personaje creado por Luca de
Tena en Los renglones torcidos de Dios): “El arte es la ciencia de lo indtil. [...] Considero que el arte es tanto mas
sublime cuanto mayor es su inutilidad. [...] El hombre es el inico animal que se crea necesidades que nada tienen
que ver con la subsistencia del individuo y con la reproduccion de la especie. No le basta comer para alimentarse,
sino que condimenta los alimentos, de modo que afadan placer a la satisfaccion de su necesidad. No le basta
vestirse para abrigarse, sino que afiade, a esta funcion tan elemental, la exigencia de confeccionar su ropa con
determinadas formas y colores. No se contenta con cobijarse, sino que construye edificios con lineas armoniosas
y caprichosas que exceden de su necesidad; lo cual no ocurre con la guarida del zorro, la madriguera del conejo
o el nido de la cigiienia. ;Hay algo mas inttil que la corbata que lleva usted puesta? ;De qué sirve al estobmago una
salsa Cumberland o un chateaubriand a la Périgord? ;Qué afiade al cobijo del hombre el friso de una escayola o
las orlas en forma de signos de interrogaciéon de los hierros que sostienen el pasamanos de una escalera? Pues
bien, todo eso que esta inttilmente «afiadido a la pura necesidad». .. jya es arte! La gastronomia, la hoy llamada
alta costura y la decoracion son las primeras artes creadas por nuestra especie, porque representan los excesos
inttiles afiadidos a las necesidades primarias de comer, abrigarse y guarecerse. [...] En el momento mismo en
que el espiritu creador del hombre se despegé incluso de la necesidad primaria para producir sus lucubraciones

nacieron las grandes Artes: la Poesia, la Danza, la Msica y la Pintura”.
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Un artista espera que las interpretaciones personales aquellos que contemplan su obra, hagan que ésta se vuelva
mas compleja y dinamica. El arte es, de hecho, un medio de comprension interior. Sin embargo, esta compren-

sién no se halla completa sin la mirada del otro, sin su critica e incluso sin la desaprobacién de la sociedad.

2.3. Sociedad: germen de activacién urbana.

Se deben transgredir los limites, para ello no debe importar si la moralidad o la convencion social generalizada
se rompe con una determinada intervencion. Si el hecho de quebrantar este orden impuesto por s6lo unos pocos
es motivo para mostrar ciertos aspectos carentes de necesidades o suficiente para activar cierta zona nebulosa de
la imaginacion de la sociedad, entonces es casi una obligacion. Ser comedido no tiene ningtin valor en lo que al
arte se refiere, aunque tampoco lo tiene el caso contrario para la espera de un cambio en la canonizacion de las

galerias.

Hoy en dia, es sabido que casi ninguna gestion de la vida es posible sin la participacion de las personas y de los
colectivos sociales. Estamos inmersos en un momento historico en el que estan presentes movilizaciones cons-
tantes de sectores sociales, movimientos y el tejido de distintas redes sociales. El germen social es importante
para promover el intercambio de opiniones que permitan la construccion de la nueva sociedad en el dia a dia.
Todos, desde nuestros lugares de origen, desde nuestros lugares de trabajo o de estudio, podemos formar parte
de esta nueva realidad. Todos y cada uno de nosotros tenemos el derecho y el deber de contribuir al logro de una
sociedad mas integra y centrada en el ser humano. Bajo esta mirada, se conjetura que esta formula puede ser la

solucion a los conflictos sociales ocultos entre los diferentes grupos sociales.

Generalmente, la intensidad y evolucién de la ciudadania depende mas de la historia exclusiva de cada ciudad
y de las oportunidades. A pesar de las generosidades que el modelo de democracia actual, lo cierto es que el
ciudadano no se muestra comprometido con estas cuestiones. Este comportamiento se puede explicar a través
e ciertas conductas como: el aburrimiento, desidia e irritacion, la escasez de tiempo y posibilidades, la falta de
d t duct. 1 ab to, desid t ,1 de tiempo y posibilidades, la falta d
informacion para comprender y el individualismo del ciudadano, entre otras. El enfrentamiento y la solucion a
las dificultades recientemente expuestas, seria el paso decisivo previo necesario para alcanzar un modelo social
que fuera participe de todas las intervenciones artisticas, basadas en la creatividad cultural, que tuvieran lugar
en las ciudades. Gracias a esto ultimo, el ciudadano ha pasado de ser un simple receptor de cultura a asumir un
L . .. .
papel mas exigente con respecto a la forma de consumirla, palparla y vivirla. Se crea de esta manera una relacion
ciudad-ciudadano establecida en un espacio idéneo para la creatividad. Un espacio contenedor de huellas invisi-

bles pero con resultados ostensibles.

3. Arte en la ciudad.

De este modo, el arte no debe concebirse como un simple reflejo de la sociedad, sino como un vehiculo para
construir ¢sta, para crear futuro y para activar a sus habitantes. Hay que entender el arte como maximo agente

de la creatividad urbana.

El arte lleva mucho tiempo encerrado en edificios, mirando a través de las ventanas o escapandose a escondidas
por la puerta trasera, quieto, silencioso, pero siempre durmiendo bajo un techo que lo cobije. A pesar de este

comportamiento tradicional, en los ultimos afios hay un animal que circula por la ciudad, por sus calles, que

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 71



aparece y desaparece, y deja impregnado las calles, las fachadas e incluso, el aire urbano de su capacidad revolu-
. . L . . .

cionaria. Este es el arte urbano, fiel heredero del graffiti pero su antecesor no podria aproximarse a semejante

relacién que consigue. Una relacién invisible con la ciudad que conforma un nuevo camino de sorpresas para el

viandante con un claro mensaje critico a la sociedad invitada a la reflexion.

El arte urbano es una linea de trabajo en la que forman parte muchos colectivos -necesidad como respuesta a la
problematica actual por otro lado, como ya hemos visto al inicio-. Aunque no exista una conformidad generali-
zada en torno al significado de arte urbano, se ha convertido en un fenémeno global, con adeptos por todo el
mundo. En otro momento de la historia de la humanidad, podriamos llegar a pensar que es un ambito de trabajo

restringido, s6lo abierto para ciertos colectivos de la poblacion. Esta situacion ya no es asi.

3.1. Arte de arwtistas.

Actuaciones en el espacio ptblico como las de Christo y su esposa Jeanne-Claude, abren una puerta a un nuevo
pensamiento. Generar puertas efimeras en Central Park o instalar paraguas azules y amarillos en California e
Ibaraki, al mismo tiempo, son intervenciones cargadas de creatividad que son capaces de reactivar a la sociedad

que las rodea y de conectar dos ciudades en tiempo real, como sucedié en el altimo caso.

Figuras 1 y 2.The Gates. Christo & Jeanne-Claude

Sus trabajos siempre tienen como punto de partida la reivindicacion de la independencia, el atrevimiento y la
espontaneidad. “Todos nuestros proyectos tienen como tema la libertad. Cuando una de nuestras propuestas
esta realizada, nos supera. Nadie, ni siquiera nosotros mismos, podemos comprarla. La libertad es enemiga de la
. . s . . , »
posesion y la posesion es sinénimo de permanencia. Por eso, nuestro trabajo es efimero”, son palabras de Jeanne-
Claude que siempre se consideré enemiga intima de la posesion y la durabilidad. Debido a esto, nunca originan
. , . . . .
nada que sea comercial, ellos no estan en venta. Por otro lado, la actitud anti especulativa con la que dirigen su
obra y su vida a ultranza, no impide su aprobacion a todos los beneficios indirectos que generan sus interven-
ciones. En realidad, casi la totalidad de las intervenciones de Christo y Jeanne-Claude, exceptuando pequefios

‘dafios’ colaterales, no son destructivas.

Asimismo, su hipotesis artistica esta basada en conceptos ajenos a la historia tradicional del arte. Sus actuaciones
estan llenas de cualidades estéticas que reflejan amor, ternura, afecto y pasion, rehuyendo por completo de la
adulacion contemporanea del artista y del fetichismo ortodoxo de sus obras en tiempos anteriores. Es el co-

mienzo de un nuevo arte mas humano, mas actual, de la ciudad 2.0.
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Este tipo de actuacion provoca un interiorismo, no sélo de aquellos que ‘viajan’ por ellas, sino que tiene una re-
. . , , ;. . . . . . . ) .
percusion social mas alla de los limites administrativos y siendo capaces de inducir una cierta conmocion social.
Es ahi donde esta la belleza del arte y su capacidad de generar vida urbana, de reciclar una sociedad. Es capaz de
conmovernos y de comprometernos a interactuar con ¢él. ;Por qué no va a ser arte instalar puertas efimeras a lo

largo de los distintos recorridos de Central Park, situar sombrillas a lo largo de dos costas o cubrir con una tela

el Reichstag o el Pont Neuf?

Figuras 3)/ 4. Reichstag] Pont Neqf Christo & Jeanne-Claude

Del mismo modo, podriamos destacar la intervencién de otro artista, Spencer Tunick, cuyas intervenciones abren
una puerta a un nuevo pensamiento. En sus imagenes de personas desnudas en ambitos urbanos de ciudades a lo
largo de todo el mundo, explicita las tensiones existentes entre lo publico y lo privado, entre lo individual y lo
colectivo. Una fotografia clasica acompafiada de cierto revuelo social, reivindica una solucion al problema real al

que nos enfrentamos: la importancia de la propiedad individual y sus limites con el espacio publico.

Carne al desnudo, formas corporeas, musculos descubiertos. Una obra a caballo entre la inocencia escénica, el
ruido de la ciudad y la provocacion. Todo ello, envuelto de una atmosfera urbana con la ‘inocente’ intencion
de fusionar la ciudad y la desnudez. La obra de Tunick es impactante y bella, alejada de considerarse erética o,
en el peor de los casos, pornografica. Asi, consigue desfetichizar la desnudez de los cuerpos humanos. Durante
unas horas, el cuerpo desnudo convive con la ciudad y con la propia vision del artista para engalanarse juntos de
arte para, cual mujer de belleza extrema, pasar a ser observados por los espectadores. Estos ultimos son los que
finalmente evaltian esta intervencion, esta fotografia de reconocimiento mundial, cuyo resultado queda abierto
alejandose de la obra enclaustrada en las instituciones mas academicistas. Ellos son los que la calificaran de bella

o fea, de insinuante o pornografica, la veran y sentiran, la viviran de cerca o la contemplaran en la distancia.

Sus fotografias, pertenecientes a ciudades de todo el mundo — entre ellas podemos destacar Méjico, Santa Fe,
Miami, Cleveland, Disseldorf, Montreal y las espafiolas San Sebastian y Barcelona, entre muchas otras- reflejan
como el cuerpo desnudo de la gran masa humana se apropia del espacio publico, reabriendo el debate entre lo
publico y lo privado, lo visible y lo invisible, lo comun y lo intimo, lo frio y lo calido. La desnudez se instala en
la ciudad para transformarla en un espacio sin vida (se privatiza el espacio publico al verse invadido de cuerpos
desnudos) para llenarlo de arte. En palabras del autor “Una multitud desnuda, aunque esté¢ en silencio, grita

desde la piel mas alto que cualquier manifestacion”.
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Figuras 5 y 6. Barcelona y San Sebastian. Spencer Tunick

Para continuar con intervenciones puntuales y temporales, no podria olvidarme de una recientisima interven-
cion artistica urbana. Ubicacion: Europa, Alemania, en pleno corazon de Hamburgo (Alemania), en el interior
del lago Alster. Autor: Oliver Voss. Durante 10 escasos dias los ciudadanos de esta ciudad han podido disfrutar de
la compafiia de una bella mujer nadando junto a ellos, el anico problema para el género masculino de la ciudad
fueron sus cuatro metros de altura y sus veinte de largo. Dejando de un lado la ironia y el sarcasmo que generé al
respecto semejante tamafio, la obra de este artista ha causado una gran expectacion en el lugar, al que acudieron
en masa propios y extrafios para ver tamafio acontecimiento. De esta manera, Voss consigue, no so6lo promocio-
nar su obra —que por otro lado, este tipo de intervenciones que generan tanto revuelo son un buen trampolin
hacia la fama- sino que llen6 la ciudad de energia social. Una energia que generé turismo, pues todos los turistas
querfan apreciar de cerca la magnitud de la obra; originé comercio alrededor de todos los negocios que estan
vinculados al lago; y, lo mas importante, segin mi criterio, convirtio a la ciudad en un hervidero de visitantes

que tuvieron durante un corto periodo de tiempo el arte al alcance de sus manos.

Figura 7. La banista. Oliver Voss

3.2. Arte de no-artistas.

Pero, al igual que se ha citado anteriormente, este tipo de actuaciones inician el germen de la energia social que
reactiva la ciudad y sus espacios y no es exclusivo para el colectivo artistico. Podemos distinguir actuaciones re-

lacionadas con este caracter dentro de los profesionales de nuestro gremio, los arquitectos.

El grupo sin/studio arquitectura explora la posibilidad de transformar, reinventar, practicar personal y colecti-
vamente los entornos a través de la sensorialidad, la expresividad y el juego. Sus actuaciones Manda 1 Mensaje
Luego (m1ml en adelante) y Led Me situados en Sevilla y Jaén respectivamente, son capaces de generar relacio-

nes libres y sin coaccionar entre las personas de un mismo lugar.
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Como ya publicé Lucy R. Lippard en su libro Gardens:some metaphors for a public art, “el arte (y, por extension
la arquitectura) tiene que haber empezado como naturaleza misma, como una relacion entre el ser humano y la

naturaleza, de la que no podemos separarnos”.

La obra de este equipo de arquitectos se corresponde con esta frase. Esta muy cercana a la naturaleza, la capta,
la comprende, la valora y son capaces de intervenir en ella como naturaleza misma. Sin/estudio entienden la in-
tervencion de m1ml como una relacién directa entre el hombre y la naturaleza. Ademas indaga en la reinvencion
del turismo, creando un nuevo atrayente alejado de los hitos histéricos de Sevilla. Gracias a ello, los turistas y
ciudadanos crean un vinculo con la ciudad a través de los sentidos y el juego. M1ml consiste en la construccion
de un paisaje sensitivo y sensorial conectado a la red de forma interactiva. Con un mensaje electrénico (mensajes
enviados a través de la plataforma www.m1ml.net) donas X segundos de luz nocturno a un gran macetero aro-

matico dispuesto en la plaza de la Alianza de manera efimera.

Figura 8 y 9.m1ml y transite Jaén: led me. Sin/studio

Del mismo modo, podemos hacer referencia al segundo de los proyectos citados: transite Jaén. Led Me. En este
caso, la intervencion se produce en un lugar de transito que forma parte de la cotidianeidad de la ciudad. Un
espacio exterior, publico y accesible que, durante un tiempo, se ve perturbado por un bosque de leds creando asi

un lugar que alberga una experiencia singular a su paso y una expectacion social en torno al mismo.

En estas intervenciones se nos pone de manifiesto no sélo el proyecto de arquitectura como sistema de produc-
. . N . . . .

cion que refleja la distribucion y el consumo en el que la sociedad se encuentra inmersa, sino que también esta-

blece una serie de ‘regiones conceptuales’ que en lugar de dar respuesta a la situacion actual, plantea preguntas

en forma de incertidumbres duales. El cambio de paradigma actual supone una variacién del modelo econémico

utilizado hasta el momento y una concentracion en el capital humano e institucional porque jacaso lo que impor-

tano es otra cosa q aquello que nos hace sentir?Y eso es lo que consiguen estos profesionales con sus actuaciones.

Sentir. Sentir la naturaleza. Sentir lo urbano.

De esta manera, los espacios en los que se insertan, cada uno con un paisaje sensorial diferente, provocan una in-
terrelacion a través de su instalacion de forma que la presencia y la actividad de los usuarios altera lo que sucede
en los demas. Consiguen asi perturbar de manera temporal el ‘viaje’ cotidiano por la ciudad y poner en valor las
cualidades con las que cuentan estos espacios por si mismos. Conforman un paisaje en el que la luz, el tiempo, el

olor o el movimiento transforman lo fisico y material.
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Bajo la misma mirada generadora de actividad social en torno a una determinada intervencion, con cierto revue-
lo ciudadano y con un aprovechamiento del espacio publico que va mas alla de lo establecido en la planificacion
local, podemos encontrar la obra de Santiago Cirugeda y sus recetas urbanas para solucionar segin qué tipo de

situaciones urbanas.

Sus actuaciones son provocadoras y para nada convencionales. Lejos de ser esculturas gigantescas a las que aso-
ciar el nombre de una ciudad, son intervenciones reducidas a la minima escala con el tnico objetivo final de dar
cobijo y vivienda dentro de ellos, sin importar el exterior y la marca registrada bajo la que se firman muchos de
los edificios de nuestras urbes. Asimismo, aprovecha los vacios legales de la planificacion urbana para beneficio
de la comunidad para mejorar la trama urbana, sus vacios y su sociedad. Consigue, mediante su obra, un revuelo
social de gran envergadura capaz de atraer a todos y movilizar masas heterogéneas con un objetivo comtin. Muchas
de sus ‘recetas’ estan basadas en la reutilizacion de material urbano y de construccion para buscar soluciones a los
espacios residuales de la ciudad. Andamios, cubas, contenedores de escombros, columpios en desuso, ... son ele-
mentos integrantes de sus intervenciones que circundan las ordenanzas para impulsar los valores ciudadanos. Sélo

, . . . . . . .
ast se desarrollan proyectos innovadores y economicos que generan cambios sociales y una mejor calidad de vida.

En referencia al mismo tipo de actuaciones cabria destacar las seguidas por estonoesunsolar en los afios 2009 y
2010. La idea nacida de los arquitectos Patrizia di Monte e Ignacio Gravalos, es bastante conocida, gracias a las
recetas urbanas de Santiago Cirugeda tan difundidas en los medios, y consiste, en esencia, en convertir vacios
urbanos, de manera temporal o no, en parte del espacio ptblico por medio de intervenciones donde la partici-

pacion ciudadana es imprescindible para ello.

< 81
Figuras 10 y 11. Imdgenes de estonoesunsolar 2009

Estas iniciativas parten de la idea de elaborar un plan de empleo en Zaragoza, donde se plantea la posibilidad
de convertir los espacios abandonados y en desuso en utilizables y publicos mediante una actuacién sutil, una
huella invisible en la ciudad que permita una nueva lectura de sus espacios publicos. De esta manera, se consigue
poner en valor esos pedazos residuales de ciudad sin un objetivo definido, potenciando el vacio urbano como
herramienta de potenciacién del germen social de nuestras ciudades. Asimismo, se apuesta por intervenciones
efimeras, sin una fuerte presencia material, que sean capaces de crear situaciones inesperadas y acontecimientos
sociales. En cada solar confluyen diferentes agentes y complejas relaciones, pero siempre bajo la mirada de un

uso publico, para la ciudad y sus ciudadanos.

Las actuaciones del afio 2009, estuvieron enmarcadas en pequefios solares del casco histérico de Zaragoza que,
desde una mirada global, cosian la ciudad por medio de su trazado. Las obras propuestas debian estar en contacto
con el ciudadano. Para ello, se plantean jardines que incrementan los espacios verdes de la ciudad. Las del afio

2010 tuvieron un caracter diferente, ya que, en este caso, se trabajo con solares muy heterogéneos, con diferen-
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tes geometrias, dimensiones y contextos urbanos, pero con la misma idea de uso publico y aportacion ciudadana

en los mismos.

Las futuras seran mucho mas ambiciosas en cuanto a contenido y a tamafio de los solares, contribuyendo asi a
la regeneracion urbana de nuestras ciudades. Para concluir con estas intervenciones, cabria destacar el objetivo,
. o . , . ,
que bajo un criterio absolutamente personal, considero mas relevante al respecto: todos estos espacios se podran
usar hasta que los propietarios de los solares consigan las licencias de edificacién pertinentes. Sin duda, uno de

los mejores propositos que facilitan la regeneracion de la vida urbana.

3.3. Concursos para el arte.

Dentro del mismo concepto de obras artistico-sociales que invaden las ciudades de todo el mundo cabe destacar

las obtenidas como resultados de concursos urbanos.

En esta ocasion, un ejemplo de la casa. Bajo el lema ;Todo tuyo! se convierten contenedores de vidrio en arte.
Con esta iniciativa, ademas de apoyar el graffiti como disciplina artistica y fomentar el reciclaje, se consigue
una implicacion de la sociedad en temas relacionados con la cultura. Los contenedores, lienzo en blanco para
los artistas que se inscribieron en la iniciativa, sirven de reclamo como verdaderas obras de arte y conforman
una exposicion itinerante de libre acceso por toda la ciudad de Sevilla. En unas horas, se plasmaran croquis bajo

distintas ideas en los contenedores, pudiendo ser seguido el proceso artistico por los viandantes y su posterior

exposicion urbana permanente.

Figura 12. Artista graffiteando contenedor de vidrio. ; Todo tuyo!

Otro de estos concursos urbanos es el organizado por la Asociacion de Sostenibilidad y Arquitectura en 2009
para la creacion de arboles urbanos. Con esto se pretende promover la agudeza yel ingenio de aquellos que pre-

senten una propuesta al respecto para implantarla en Alcala de Henares o Santiago de Compostela.

El arbol urbano que se disenase debia mejorar las condiciones medioambientales del entorno en el que se implan-
ta, concienciar a cerca de la importancia del entorno, fomentar la utilizacion del espacio urbano como generador
de tejido humano e intercambiador de informacion cultural. Del mismo modo, las propuestas resultadas consi-
guen integrar un elemento no-natural en el espacio publico con el fin de difundir el respeto por la naturaleza y

servir de espacio de encuentro para los ciudadanos.

En cuanto a la propuesta ganadora debemos decir que el equipo Elii present6 un artilugio en el que convivian
la naturaleza, la tecnologia y las relaciones sociales. En un mismo elemento integraron el cuidado de las plantas,

la transformacién de la energia — mediante el pedaleo se genera electricidad y en las “copas de los arboles’ se
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incluyen paneles fotovoltaicos que transforman la radiacion solar en electricidad — para la iluminacién nocturna,
un sistema de recarga de baterias — basado en la electricidad anterior-, y el cuidado de las plantas mediante un
riego vaporizado que se produce, al igual que la electricidad, al pedalear. Todo el funcionamiento del sistema
queda recogido en unos indicadores leds que informan del estado de energia. Con esta implantacion, se consigue

implicar al ciudadano en los procesos de reutilizacion eléctrica y crear situaciones que activan el germen social.

Figura 1 3. Arbol urbano. Elii

Por ultimo, otro concurso urbano que activa la participacion creativa en el espacio publico es In Urbe, celebra-
do en Alicante. Este concurso tiene como principal objetivo la mejora estética de la ciudad y su revitalizacion,
mediante la integracion de intervenciones artisticas en el paisaje urbano de la ciudad. De este modo se consigue
poner en valor determinadas tramas urbanas y la apreciacion estética de espacios y elementos arquitectonicos, a

la vez que se revitaliza el centro y se impulsa a los jovenes creativos.

El uso de telas que recubren edificios, la construccién de muros con botellas de cerveza, la ubicacién de un juego
a gran escala en el suelo donde las casillas narran las dificultades que atraviesan los inmigrantes en nuestro pais,
la sombra que proporcionan unos paraguas de colores, un muro conformado por flores artificiales o los toldos
callejeros formados con cables de colores, entre otras, son el tipo de intervencién que, ademas de captar la
atencion con anterioridad distraida del viandante, producen un efecto visual y bello de la ciudad; acercandola a

la atencion ciudadana durante los dos meses que dura su exposicion.

Instalando obras de arte efimero, que permanecen expuestas en el espacio publico durante un tiempo limitado,
se ofrece una nueva imagen de la ciudad y Alicante se ha sumado a esta experiencia. El desarrollo de un proyecto
cultural por medio del arte a la vez que se recuperan espacios olvidados de sus calles o plazas, es una oportunidad
para activar nuestra memoria histérica bajo una nueva mirada. Una mirada diferente, mas actual, mas reciclada.
Y en esto consiste este concurso: en reciclar. A través del uso de materiales reciclados que atraigan al publico se

busca la complicidad con el ciudadano, siempre invitando a la reflexion y a la participacion.

Figuras 14. In Urbe 2008

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 78



Conclusiones

En otro momento de la historia de la humanidad, podriamos llegar a pensar que todo lo desarrollado en mo-

mentos anteriores, es un ambito de trabajo restringido, solo abierto para ciertos colectivos de la poblacion. Esta
o , . o , . ) . .

situacion ya no es asi. Estas actuaciones inician el germen de la energia social que reactiva la ciudad y sus espacios

y no es exclusivo para el colectivo artistico.

Innovar, ahondar en la cultura por medio del arte, criticar las deficiencias urbanas, reutilizar el espacio ur-
bano, ... son los objetivos que se pretenden con estas actuaciones. Utilizar la calle como un escaparate y que

juzgue el ciudadano.

A modo de conclusion, cabe destacar que las relaciones con el contexto son una de las claves mas importantes.
El abandono del contexto expositivo y el alejamiento de las instituciones artisticas, produce como efecto inme-
diato una nueva discursividad en la que la sociedad, la cultura y la historia actian como cajas de resonancia. Esta
idea, unida al hecho de que las calles se han convertido en el articulo de lujo de la cultura publicitaria, presente
en todos los lugares y en todos los tamafos, hacen que incentivar los debates provocadores sean el objetivo de
muchas de las acciones artisticas-arquitectonicas que toman por escenario las calles y otros espacios publicos. De
todo esto, lo mas importante es que es una energia social que viene de abajo para arriba, basada en la basqueda

de hacer algo, de decir algo, de fomentar encuentros y minimos cambios de postura.

Por otra parte, que estas sean dinamicas cada vez mas presentes demuestra el compromiso de todos, se estable-
cen relaciones. Unas relaciones adecuadas para la ciudad, unas actuaciones invisibles. Una forma de salir de las
instituciones academicistas, de los museos y galerias, para acercarnos a la gente, para introducir belleza en su
quehacer diario. La intervencion del artista y el no-artista en el espacio ptblico es otra manera de regenerar el
espacio, de dotar a la poblacién de esa cultura artistica y generalizada que tanto nos falta. Para ello contamos
con nuestras ciudades, sus calles, paseos y plazas; con el fin de establecer vinculos muy fuertes entre el arte y la

comunidad, de generar esa energia social que tanto nos demandan los paisajes urbanos.
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Resumen

El paisaje urbano es un ejemplo mas en la diversa
produccion de objetos estéticos. En determinados
caminos expresivos la creatividad, la originalidad o la
innovacion son parametros que iluminan de importan-
cia creativa la aceptacion del objeto, idea o suceso; sin
embargo, en otros, la construccion técnica y la elabo-
racion parece que quieren jugar un papel fundamental

para ensalzar su consideracion artistica.

Observamos como la produccion artistica suscita var-
ias iniciativas formales: unas, puramente “representa-
tivas”, donde el artista, para diferenciarse, imprime en
la técnica un trazo de humanidad; y otras “introspec-
tivas”, en las que el creador expone su peculiaridad a
través de una selecciéon formal. Es esto una muestra de

lo artesanal y lo intelectual.

El menosprecio por las artes figurativas cambi6 a par-

tir del Renacimiento, cuando el artista reivindica la

Palabras clave

inspiracion y su capacidad de invencién, en cambio, en
la Edad Media, todavia formaban parte de las activi-
dades artesanales, siendo el artesano aquel que tenia
la “habilidad” técnica para producir o hacer algo. De
otro modo, el arte intelectual es aquella forma que no
encuentra la manera de representar el cspiritu, sen-
timiento romantico que otorga mayor valor a la idea
en detrimento de la representacion sensorial. En el
siglo XX esta concepcion tomoé mas fuerza gracias a un
arte que, segin Ortega (1987), estaba alejado de los

destinos humanos.

Dentro de un marco en el que la creatividad es la ban-
dera de nuestro avance, nos planteamos por qué la
L, . - .
caracterizacion sensorial del paisaje urbano en el siglo
XXI posee una carga artistica, donde su calidad es
sinénimo de “habilidad” técnica, que es capaz de llenar

de ambigﬁedad el “inacabado” concepto de arte.

Paisaje Urbano, figuracidn, creatividad, originalidad, artesanal, intelectual, habilidad técnica.

Abstract

Urban landscape is one more example in the various pro-
ductions of aesthetic objects. Under certain expressive
manners, creativity, originality or innovation highilight

the acceptance of the subject, idea or event. However,

under some other manners, theoretical construction and
production seem to play an essential role to extol its ar-

tistic consideration.
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We can see how artistic production causes various formal
initiatives. Some are purely “representatives”, where the
artist includes a stroke of humanity, whereas other initia-
tives are the so called “introspective”, in which the author
put forward his/her particular characteristics through a
formal selection. This is a sample of craft tradition and

intellectual manners.

The contempt of figurative arts changed from the Renais-
sance onward. At this time, artists claim both inspiration
and their capacity of invention. However, in the Middle
Ages, artists still took part in craft tradition, being the
craftsman the one that had the technical skill to make or

is not able to symbolize the spirit, that could be defined
as the romantic feeling able to bestow a better value to
the idea at the expense of sensory representation. In the
twentieth century, the latter understanding was greatly
influenced due to a kind of art that, according to Ortega,

was far away from human fate.

Assuming that creativity represents a great step forward
or progress, we wonder why sensory characterization of
urban landscape in the twenty first century has an artistic
influence. Besides, its quality is synonymous of technical
skill, being able to open to debate the unfinished concept

of art.

produce new things. On the other hand, intellectual art

Key Words

Urban landscape, imagining, creativity, originality, craft tradition (handcraft), intellectual, technical skill

1. Introduccién

El objeto de la investigacion es identificar a través de las obras de paisaje urbano qué caracteristicas formales
convierten la creacion pictérica en una obra de arte, para comprender qué aspectos definen la calidad artistica

de la pintura, aunque tomando como referencia “el paisaje urbano”.

La copia de la realidad fue una forma de definir la sensibilidad del hombre y su basqueda de la belleza que des-
embocaba en obras de arte. Para autores como Guichard Meili (1965) la calidad artistica no estaba en el parecido
que la obra sostenia en relacion a la realidad, sino en su diferenciacion. Para otros autores como es el caso de
Adorno (Pico, J., 1988, 115) la obra de arte es aquello que no tiene representacion y esta fuera del pensamiento,
la realidad en estado de reconciliacién. En cambio, para Lyotard (Pico, J., 1988, 115) el arte esta en el pensa-

miento y al representarse no puede hacerse visible.

Segun el cliché, entendemos el conjunto del arte como un proceso productivo que, en cierto modo, representa
el pensamiento de una época. Sin embargo, la pintura parece haberse adormecido en el tiempo dejando de creer
en la originalidad como integrante de su creatividad, reduciéndose la calidad artistica a su grado de elaboracion.
A causa de esta ausencia de novedad en la pintura, necesitamos preguntarnos cuales son los aspectos creativos

que destacan en la valoracion como arte de una obra pictérica.
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2. Obijetivos

Basandonos en un pequefio muestrario, formado por algunas de las mas importantes representaciones pictoricas
de paisaje urbano se pretende visualizar qué factor (originalidad o elaboracion) caracteriza la calidad artistica en

la expresion pictérica.

Partiendo de la hipétesis de que el paisaje urbano en la actualidad ha perdido ese destello de innovacion y origi-
nalidad que caracterizo6 la peculiar expresion de las creaciones realizadas entre finales del siglo XIX y la primera
mitad del siglo XX, el principal objetivo es determinar Mdesde nuestra perspectiva histérical¥ qué caracter crea-

tivo aparece reflejado en las principales obras pictoricas que representan el paisaje urbano.

Igualmente, esas particularidades mostradas se analizaran desde una perspectiva donde el pensamiento y la ex-
presion artistica son conceptos conducentes, es decir, lo que se hace es el resultado de lo hecho, para comprender

qué papel juega la expresion artistica actual en el desarrollo de la idea de arte.

3. Metodologia

Partiendo de la seleccion de un determinado niimero de pinturas de primer orden cuya tematica es el paisaje
urbano, y basandonos en las definiciones de creatividad propuestas por Levitt, Francisco Garcia, Manuela Romo,
etc., realizaremos un analisis de las obras elegidas con el proposito de observar los distintos grados de originali-
dad, elaboracién o re-definicion inmersos en el producto, para comprender céomo afecta a su calidad artistica la

capacidad de innovacion o la capacidad técnica con la que se ha desarrollado la obra.

Tanto Francisco Garcia como Manuela Romo le otorgan a la originalidad del producto una gran importancia,
Francisco Garcia (1991), atendiendo a la necesidad de novedad para ser creativo, habla de reestructurar los ele-
mentos en un nuevo orden significativo dentro de una cultura determinada o elaborar ideas o productos origina-
les. Del mismo modo, Manuela Romo (1997) entiende la creatividad como una forma de pensar que tiene como
resultado una cosa que tiene a su vez novedad y valor, el problema sera el significado de tales conceptos. También,

Levitt suaviza la categorfa de la originalidad como caracteristica principal en el proceso constructivo de la obra,

El hecho de que pongamos a unas cuantas personas inexpertas en una sala y llevemos a cabo una sesion de “bra-
instorming” que genere nuevas ideas interesantes demuestra la escasa importancia relativa que tienen en realidad
las ideas. Practicamente cualquiera con la inteligencia de un profesional medio puede generarlas con un entorno
y un estimulo razonablemente bueno. Lo que escasean son las personas que tienen los conocimientos practicos,

la energia, la osadia y la perseverancia de poner las ideas en practica. (LEVITT, T., 2003).

concediendo mayor valor a la aptitud y capacidad practica que posee el creador, es decir, a la técnica, que a la
y , . . L .
nocién de lo nuevo, ya que pareceria que lo innovador, como idea, es un aspecto facilmente alcanzable, no sién-

dolo su materializacion.

3.1. Criterios de seleccién de obras

Para un estudio representativo de los elementos que conforman la creatividad en la pintura, se tomaran como

referencia 15 obras pictéricas que hayan sido realizadas por artistas destacables del género a lo largo de la historia
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y cuya Unica y principal tematica sea el paisaje urbano. Lo que se procura con ellas es, en cierto modo, que su es-
tética sea paradigmatica de su corriente creativa, es decir, que sean representativas de la idea artistica bajo la que
fueron creadas. No las discriminaremos por su momento de ejecucion, sino que con su seleccion se pretendera

hacer un resumido recorrido a lo largo de la historia.

3.2. Categorias de andlisis

Cada categoria de analisis sera valorada con 1y 3, considerando 1 como el minimo de original, elaborado o re-
definido y 3 como el maximo de original, elaborado o re-definido; y excepcionalmente, ante la duda se evaluara
con 2. El motivo por el que valoramos con 1 y 3 simplemente, es porque no queremos entrar a juzgar cada
categoria por si misma, lo que se pretende es estudiar qué caracteristica, de entre las sefialadas, predomina en
las obras escogidas. Para observar si este tipo de creaciones tienen un caracter mas cercano a lo original o a la

claboracion técnica distinguiremos tres categorias de analisis, originalidad, elaboracion y re-definicion.

* Originalidad: infrecuencia de “respuesta” a las “soluciones de los problemas” estéticos ya sea en el plano del

contenido o en el plano de la expresion, y/o sorpresa que causa en el publico en general.

* Elaboracion: la adecuacion entre los caracteres definidos que construyen un elemento, elementos o el conjunto de

la obra desde la perspectiva del plano del contenido o el plano de la expresion con respecto a la calidad de la obra.

* Re-definicién: es la habilidad para entender ideas, conceptos u objetos de manera diferente a como se habia
hecho hasta entonces, aprovechandolos para fines completamente nuevos. Este concepto esta muy relacionado
con el de originalidad, cuando una obra es innovadora significara que ha re-definido una idea, sin embargo, cabe
- , L . S
resefiar que lo nuevo no sélo es el resultado de una visién peculiar como puede ser la re-definicién, sino que

implica una variacion en las estructuras creativas.

También habra que distinguir cada categoria de analisis en la forma del contenido y en la forma de la expresion.
En la sustancia del contenido, o lo que es lo mismo, en la tematica, no se observara distincion entre obras, porque
todas corresponderan al paisaje urbano. En el caso de la sustancia de la expresion, es decir, en los materiales o
soportes usados, y con el fin de conseguir distintos acabados, el 6leo, el acrilico, el lienzo, etc., a veces se sus-
tituyen por otra clase de soluciones, lo que significa una peculiaridad original, aunque esta particularidad no se
suele dar entre las obras pictéricas mas destacadas del género, las cuales no sobresalen por un uso innovador de
los materiales. En cambio, en la forma del contenido, o en la manera de expresar el referente, las divergencias
entre obras sera mayor, al presentarse el tema de un modo simbolico, poético, narrativo, etc. Asi ocurre con la
forma de la expresion, donde cada creacion posee un cuerpo organizativo, estructural y compositivo desigual.
Por tanto, originalidad, elaboracion y re-definicion se evaluara atendiendo a ambos campos; forma del contenido

y forma de la expresion.

Cuando hablamos de originalidad, elaboracion o re-definicion en la forma del contenido nos referimos a la mate-
rializacién de la tematica,, es decir, como es de original, elaborada o ha quedado redefinida su resolucion dentro
de un caracter realista, simbolico, narrativo, poético, filosofica, etc.; Por otra parte, originalidad, elaboracion o
re-definicién de la forma de la expresion es una reflexién sobre la estructura, organizacion y composicion de la

obra.
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4. Seleccién, andlisis e interpretacion

4.1. Seleccién de obras

Probablemente, la consagracion del paisaje urbano como tematica tnica se produjo con la aparicion de la escuela
de Delft, ciudad al oeste de Holanda que caus6é admiracion entre los pintores de finales del Renacimiento. De
entre los artistas que la representaron se encuentra Johannes Vermeer, cuya obra, Vista de Delft (fig. 1) de 1660-

61, se considera uno de los paisajes urbanos mas importantes jamas pintados, en ella, la increible precision con la

que el artista pinta la arquitectura de la ciudad, hace pensar que recurrié al uso de la camara oscura.

A comienzos del siglo XVIII nacié el vedutismo, un género pictérico que consistia en pintar la ciudad por el sim-
ple hecho de representarla, concretamente se pintaba Venecia, para vender la obra como recuerdo a los extranje-
ros acaudalados que solian visitarla. El mas famoso de los pintores venecianos fue Canaletto, del que llegé a decir
un marchante de la época que hacia brillar el sol en sus pinturas. Su popularidad le llevo a Londres continuando
alli con su interés por el paisaje urbano, aunque en este caso cambio Venecia por Londres. Un ejemplo de su obra

es The Stonemason 'sYard (fig. 2) pintado en 1765.
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A finales del siglo XIX, los impresionistas tomaron el paisaje urbano entre sus tematicas preferidas, ademas de
sentirse atraidos por elementos de la vida moderna de la época, como estaciones de ferrocarril, puentes, etc.,
no dejaron de lado las distintas vistas de la ciudad, como es el caso de Calle de Paris, dia de lluvia (fig. 3) pinta-
do en 1877 por Gustave Caillebotte o Boulevard Montmartre, nocturno (fig. 4) realizado en 1897 por Camille
Pisarro. Asimismo, James Abbott McNeill Whistler fue de lo mas notable en paisaje urbano americano del siglo
XIX, que junto a Childe Hassam y sus famosas pinturas de banderas, como Allies Day (fig. 5) efectuada en 1917,

representan al impresionismo americano.
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Fig. 5, Allies Day, pintura.aut.org

Sin embargo, la pintura urbana del nuevo continente tuvo su momento algido con la aparicion de la Ashcan
School que con sus obras buscaba representar la vida cotidiana en Nueva York a principios del siglo XX. George
Bellows con sus narraciones de la vida neoyorquina, como la obra titulada New York (fig.6) de 1911, y Edward
Hopper, que a través de obras como Nighthawks (fig. 7) de 1942, es otro narrador de la vida social aunque mas

cercano a la soledad de la ciudad, son los artistas mas importantes asociados a esta generacion.

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 87



Fi f?f\:_;é..:::, — —— —
A principios del siglo XX, con las llamadas vanguardias historicas, los estilos se suceden y la representacion
del paisaje urbano se vuelve muy variada, un ejemplo de expresion introspectiva tomando como referencia la
ciudad, es Paris a través de la ventana (fig. 8) de 1913 de Marc Chagall, donde se muestra una particular vision
de la ciudad inundando al espectador de la magia con la que el artista recrea su idea de Paris. Como decimos, la
singularidad se hace fuerte en la expresion artistica de principios del siglo pasado, cada autor nos sumerge en la
particularidad estética y reflexiva con la que comulga, el expresionismo de George Grosz con su obra Metropolis
(fig. 9) de 1917 nos llena de desasosiego; o el estilo cubista de Fernand Léger que conThe City (fig. 10) de 1919
nos desorienta y llena de ambigiiedad. Mas cercano a la abstraccion, o al neoplasticismo del que fue precursor,
y lleno de su propia forma de comprender la pintura con respecto a la realidad, Piet Mondrian nos presenta su
obra Broadway, Boogic Woogie (fig.11) de 1942-43 donde el color plano y las rectas formando rectangulos y

cuadrados nos recuerdan el trazado sobre el mapa de la ciudad de Nueva York.

I\g 8, Paris @ través de lg ventana, www theartwoll . com
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En la segunda mitad del siglo XX se podria decir que aparece o que vuelve el hiperrealismo o “fotorrealismo” de
la mano de artistas como Antonio Lopez, para el que el paisaje urbano tiene una gran importancia en el desarro-
llo de su carrera, su famosa obra Gran Via (fig. 12) realizada entre 1974 y 1981, es muestra de ello. Del mismo
modo, Richard Estes tiene una produccién artistica donde el paisaje urbano es visto desde los angulos y a través
de los reflejos mas personales, ejemplo de ello es su obra realizada en 2010 titulada Broadway Bus Stop, Near
Lincoln Center (fig. 13). Finalmente, en la obra de artistas como Wayne Thiebaud, el paisaje urbano ejemplificado
en su obra Ripley Street Ridge (fig. 14) pintada en 1976, sigue una linea mas cercana al Pop-Art, etiqueta a la
que se pueden asociar sus pinturas de golosinas, juguetes, etc.; también en las creaciones de Gerhard Richter
comparte protagonismo una tematica vinculada a la abstraccién y otra referida al paisaje, como es la obra Jeru-
salem (fig. 15) de 1995, aunque en ambas materias encontramos el uso ambivalente de la fotografia y la pintura,

creando una fusién que nos transporta a una realidad externa e interna.

g 12, GranVia, www. theartwoll com

Hg 13, Broadway Bus Stop, Near Lincoln Center, www theartwall com
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hg. 14, Ripley Streer Ridge, pintura.aut org

l'ig. 13, }nuux!uu.pmlura.aut.urg

4.2. Andlisis e interpretacion
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Gm’ﬁco 1. Analisis de obras. Fuente Propia.
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El grafico 1 es el resultado de la puntuacion obtenida por el conjunto de las obras seleccionadas después de haber
analizado como inciden los conceptos de originalidad, elaboracién y re-definicion en la forma del contenido y

en la forma de la expresion.

Como consideracion particular de las distintas creaciones apreciamos en la obra de Vermeer (fig. 1) titulada Vista
de Delft la preocupacion por el paisaje urbano, centrandose plenamente en los elementos compositivos que
definen la ciudad, por lo que se considera una obra original y elaborada Kpuntuada con un 3 (grafico 1 )M en
su forma de expresion, porque aunque no se pueda estimar en qué fecha surgio el paisaje urbano, y pese a que
se considera un fresco de 1335 de Ambrogio Lorenzetti llamado Ciudad junto al mar como el primer paisaje
urbano de la historia occidental, no fue hasta la aparicion de la Escuela de Delft la que trajo en sus representa-
ciones la consagracion del paisaje urbano como parte protagonista de la obra. En The Stonemason’s Yard (fig.2)
de Canaletto la forma en la que se ha materializado la tematica, es decir, el paisaje urbano, es el hecho mas des-
tacado, siendo puntuado con un 3 (grafico 1 ); no ha sido considerada original ni tampoco parece que entienda

la representacion del paisaje urbano de un modo distinto, por lo que 1 (grafico 1 ) es la valoracién otorgada.

Observamos como en siglos anteriores al XX, parece que sin intencion, la expresion artistica encuentra caminos
creativos distintos a los anteriores, aunque, sera a finales del siglo XIX y principios del mencionado siglo XX
cuando el propésito de lo nuevo tome forma y se haga patente en la gran amalgama de estéticas que se suceden.
Como decimos, casi caduco el siglo XIX aparece el impresionismo, que como movimiento artistico marca el
inicio de una manera de comprender la creacién pictérica, los paisajes del natural toman fuerza, y mas aquellos
que ejemplifican el progreso, se retrata la ciudad bajo las distintas luces, desde las diferentes perspectivas del
tiempo, todo para ofrecer un concepto de arte nuevo, lleno de vida y cambio, al menos, asi queda reflejado en
obras como Boulevard Montmartre, nocturno (fig. 4) donde una técnica novedosa o la composicion de una calle
como observada desde arriba, llenan de originalidad (grafico 1 , Boulevard Montmartre, nocturno) esta forma

de representar el paisaje urbano.

Las primeras vanguardias definen un momento muy creativo y personal en lo que a la representacion plastica se
refiere. Pero no es solo personal s6lo por provenir de un individuo, sino que basado en aspectos filosoficos que
envuelven el sentido de la expresion, el artista, influenciado por si mismo produce obras que van mas alla de la
mera representacion sensorial. Lo que intentan los artistas de la época es ofrecer un punto de vista mas verda-

dero, como dice Danto

El manifiesto define cierto tipo de movimiento, cierto estilo, al cual en cierto modo proclama como el tnico
tipo de arte que importa [...] La idea de contenido surge tarde en nuestra comprension del arte, en ese punto —
identificado por Hegel como el fin del arte- en el que el arte se convierte en pretexto para el juicio intelectual,

en vez de ser una presentacion sensorial de lo que se toma como realidad. (DANTO, A. C., 2001, 50-107).

y este ir mas alla de lo sensorial, aparece en obras como Paris a través de la ventana (fig. 8), puntuada con 3 (gra-
fico 1 ) en originalidad tanto en la forma del contenido como en la forma de la expresion, porque su simbolica,
innovadora y particular composicién del paisaje urbano reinventa la forma de mirar la ciudad. Lo que nos induce
a pensar que esta bisqueda de un arte mas auténtico que otro, desata las iras de la creatividad, aparentemente
aplacadas en nuestros dias, donde la validez de esto y de lo otro precisa de, como Danto (2001) habia procla-
mado, la muerte de las estéticas. Esta “verdad” del arte se aprecia en la obra expresionista Metropolis (fig. 9)

evaluada con un 3 (grafico I ) en su forma del contenido, es decir, en la manera en la que se ha representado
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la tematica del paisaje urbano, en cambio, se ha valorado con un 2 (grafico 1 ) la originalidad de la forma de la
expresion porque su composicion se asemeja a las aceptadas composiciones impresionistas. The City ( fig.10 )
de Fernand Léger y Broadway, Boogic Woogie (fig. 11) de Piet Mondrian encarnan la originalidad en la forma
en que esta representado el paisaje, siendo valoradas con 3 (grafico 1 ), al igual que la estructura, organizacion

y composicion desde la que nos presenta el paisaje urbano (grafico 1, The City y Broadway, Boogie Woogie ).

Posteriormente, en creaciones como Nighthawks (fig. 7) de Hopper esta muy elaborada la forma de representar
la ciudad, puntuandola con un 3 (grafico 1 ), del mismo modo, un 3 (grafico 1, Nighthawks) hemos dado a
la original y elaborada composicién que acaba transportandonos a la soledad del urbanita, con esa perspectiva

de un pequeno bar visto desde el exterior, que de alguna forma redefine la idea que se tiene del paisaje urbano.

A partir de los afios 70 el concepto de originalidad decae en la forma del contenido y en la forma de la expresion,
la obra la Gran Via (fig. 12) es un ejemplo de ello. En ella se valora sobre todo el atisbo de redefinicion, 3 (grafi-
co 1 , Gran Via), del paisaje urbano con la introducciéon de esas “isletas” del pavimento en la composicion de la
ciudad, hecho aparentemente inocuo pero que renueva la simbologia propia de la ciudad. Pero esta ausencia de
originalidad no nos puede hacer olvidar la perfeccion en la elaboracion técnica con la que se desarrolla el tema,

valorada con 3 (grafico 1 , Gran Via).

Igualmente, Broadway Bus Stop, Near Lincoln Center (fig. 13) de Richard Estes presenta unas caracteristicas
parecidas a Gran Via (fig.12) de Antonio Lopez, con la salvedad de que la obra de Estes redefine (2, grafico 1 ),
en su momento, el montaje del paisaje con el uso del “fotorrealismo”, ayudandose de la fotografia para llegar a
sus acabados, aunque nos queda la duda al no poder conocer la verdad sobre si Vermeer utiliz6 la camara oscura
para el desarrollo de su Vista de Delft (fig. 1), lo que harfa de este hiperrealismo actual una representacion igual
que aquella diferenciandose factores externos, el motivo y la tecnologia, pero no internos como el proceso crea-
tivo. También, la estructura compositiva de Broadway Bus Stop (fig. 13) nos recuerda a la de Nighthawks (fig. 7)
ordenada en dos grandes bloques que parten el espacio, a la derecha un primer plano y en el tercio izquierdo un
segundo plano, aunque en el caso de la figura 13 fuga hacia un punto en la llamada linea de horizonte, distinguidas
ambas imagenes por los figurantes que aparecen en ellas, recreando en la obra de Hopper la soledad y en la de
Estes el bullicio y el ritmo de la ciudad, por tanto, pese a ser solo original (1, grafico 1, Nighthawks) en la me-
dida que es una creacion individual podemos decir que reinventa la organizacion de los elementos compositivos

para ofrecernos una reflexion personal sobre la ciudad.

La misma ténica sigue la pintura de Thiebaud Ripley Street Ridge (fig. 14) que de alguna manera introduce as-
pectos disonantes en la composicion y estructura de la obra, transformando la percepcion del espacio creado
gracias al ritmo del color y a una composicion “familiar” que se muestra extrana, trasladandonos a la tipica ciudad
americana, jugando con esa estética pop que retrata mas la felicidad de un entorno “controlado” y artificialmente
bello. Debido a que aporta detalles novedosos se ha valorado con 3 la forma de la expresion (grafico 1, Ripley
Street Ridge). Finalmente, Richter indaga en la forma de representar el paisaje, de este modo, su obra Jerusalem
(fig. 15) ejemplifica, a causa del uso de la fotografia y la pintura, la representacion estética que reflexiona sobre el
concepto de realidad, es decir, ;donde esta lo real? en una imagen fotografica literalmente o en la manipulacion a
través de pinceladas del artista de dicha imagen, avanzando hasta presentar su propia realidad dicotémica. Asi que
destacamos la redefinicion en la materializacion del paisaje urbano (3, grafico 1 , Jerusalem), por el contrario no

se observan otras caracteristicas sobresalientes (grafico 1, Jerusalem).
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Porcentaje global de las categorias analizadas

& Onginabidad (Forma del contenido)

ar22
’ Onginabdad (Forma de la
exXprason)

N ® Elaboracion (Forma del conteredo)

B Elnboracion (Forma de la
PXPTOSHN)

& Re-definicion (Forma dal
contenido)
Re-definicion (Forma de la
eXprosw0on)

Grdfico 2. Porcentaje total de los factores evaluados. Fuente Propia.

Partiendo del analisis realizado apreciamos que la elaboracion en el modo en el que se representa la tematica es
un factor considerable a lo largo de la historia en la creacion del paisaje urbano. El grado de preocupacion que
denota la elaboracion de la forma del contenido es del 86,67 % (grafico 2 ) frente al 55,56 % (grafico 2 ) de
originalidad en la forma del contenido, lo que significa que dentro del compendio de obras revisado el mayor
interés artistica radica en el nivel de elaboracién, aunque la necesidad de aplicar nuevas cualidades a los referen-
tes tematicos hace que la re-definicion de la forma del contenido alcance un alto porcentaje, 64,44 (grafico 2 ),

aunque no tanto como el ya mencionado de elaboracion.

En referencia a la organizacion, estructura y composicion de la obra, es decir, a la forma de la expresion, se
desvela un elevado esfuerzo por encontrar la originalidad, 71,11 % (grafico 2 ), en el estilo de componer, orga-
nizar o estructurar los elementos. Algo menor, 68,89 % (grafico 2 ) es el grado de elaboracion en la forma de
. o o - . .
expresion del paisaje urbano que indica como un tema concreto puede limitar la creatividad en la composicion,
L . . L . . . .
organizacion y estructura; aunque se busca introducir caracteristicas singulares, cualidad propia de toda creacion

individual, alimentando el porcentaje en el concepto de re-definicion, 82,22 % (grafico 2 ).

Conclusiones

Inmersos en el bullicio de la gran avenida los estimulos se presentan a diestro y siniestro haciendo al caminante
que construya su propio discurso del ambiente que rodea a su percepcion, que como otra expresion mas, la

) . - iy , L
creacion del paisaje urbano es la retorica de su recepcion, un fin mas de su experiencia.

Como se aprecia en los resultados obtenidos, la tendencia a realizar obras donde la elaboracion material, técnica,
compositiva, estructural, etc., tiene mayor peso, es mas comun que la necesidad de encontrar argumentos de-
masiado originales, tanto en la forma del contenido como de la expresion. Como dice Jos¢ Javier Esparza (2007)
hay ocho rasgos que definen el arte contemporaneo, algunos de ellos son; la bisqueda obsesiva de la novedad,
la dificultad en la decodificacion de los significados, o la interminable lista de soportes para la creacion. En el
caso del paisaje urbano la originalidad no es una obsesion, se advierte, sobre todo, en obras de principios del
. . , . o -
siglo XX, en creaciones mas actuales la diferenciacion la encontramos en pequefios detalles que surgen a causa

de la individualidad del artista, en cierto modo, una forma mas de originalidad, aunque en este trabajo la hemos
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especificado como re-definicion. El caracter del paisaje urbano evita la dificultad de su significado, porque utiliza
argumentos inteligibles normalmente cercanos a la figuracion, ademas al no incluir habitualmente rasgos muy

novedosos y extrafios es mas asequible al publico en general.

Arnheim (1992, 130) establece que la calidad artistica de una obra de arte no es cuestion de preferencias criticas,
sino de cual es el grado en que se manifiesta la esencia del arte, siendo obras inferiores las que estan contaminadas
por accidentes de caracter personal, economico o social. Nos cuestionamos si la calidad artistica de una obra es
fruto de un alto nivel de elaboracién o por el contrario esto es s6lo una gran virtud artesanal pero no artistica,
siendo la calidad artistica fruto de la reflexion sobre el concepto de arte, idea mas cercana al pensamiento crea-
tivo de las vanguardias, que buscaban mas alla de la introduccion de unos cuantos elementos caracteristicos. Sera
. N .
que la forma de indagar del arte actual es la manera en la que se representa o quiza sera que no cabe teorizar
sobre ¢l, porque el interés se encuentra en el objeto, en los hechos, en lo tangible, en lo inmanente y no en lo

trascendente.

Pero no solo se pretende que exista una expresion plastica, son muchas las aceptadas como validas, por ejemplo

la obra de Richter que reflexiona sobre el concepto de realidad en el arte, o la de Antonio Lépez y Richard Estes

que es un alarde de expresion técnica extrema, incluso la sensacion pop ofrecida por Thiebaud, etc.; en cues-
. , .

tiones de mercado no hay un arte mas verdadero que otro, lo que posee una elaboracion técnica exagerada se

entremezcla con la expresion intelectual, por lo que discernir entre qué caminos son mas representativos es una

cuestion que busca definir el sentido del arte y, en cierto modo, restringe la creacion a la necesidad de expresar

algo mas alla de la simple apariencia.

Si nos dejamos llevar por teoricos del arte, es mas certera la idea de que el arte no debe de buscar compul-
sivamente la originalidad, la innovacién técnica, la reflexion profunda sobre si mismo sin ser elocuente en su
estructura y organizacion formal, sino que debe recalar en una especie de autenticidad que lo vincularia a un
contexto de una forma mas natural. Pero en contraposicion, la artificialidad es una realidad que nos rodea, por
lo que todo lo negativo que parece atribuirsele al arte es metafora de su tiempo, pero dénde esta la elocuencia

entre el pensamiento y la forma expresiva,

sin embargo, una cosa es evidente: cuanto mas se equilibre la relacion entre la importancia concedida a la “idea”

y la atribuida a la “forma”, con tanta mayor elocuencia manifestara la obra lo que se denomina su contenido.

(PANOFSKY, E. 2001).

si no hay elocuencia entre ambos hablamos de que cualquier hecho, suceso o idea que convive a nuestro alrede-
dor es parte de este momento, por lo que hemos de ir mas alla. También, adjetivos como “bonito”, “horrible”,
“fe0”,... no representan la evaluacion estética. Para hacer juicios estéticos hay que aludir a determinadas cuestio-
nes internas del lenguaje de la obra o como dice Bozal (1996, 31) ofrecer ciertas razones para su juicio, referirse
a ciertos paradigmas, o establecer ciertas analogias. Interpretando las palabras de Bozal desde la perspectiva
artistica actual, aquellas obras mas cercanas al gusto sensorial, donde no habria razones, paradigmas o analogias

para su juicio, sino s6lo valoracién superficial perteneceran a otra clase de objetos, pero no a los artisticos.

En conclusion, la creacion artistica deberia de usar la técnica como vehiculo de expresion, no como fin, porque
entonces hablariamos de artesania. El paisaje urbano creado bajo la realista técnica tiene mas parecido a la perfec-
ta construccion de un mueble que a la expresion artistica de un individuo. Como producto que anhela ser artis-

tico queda lejos, otra cosa seria cuando empezaria a ser considerado como arte. En teoria no lo es, sin embargo,
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en la practica tanta perfeccion podra generar un sentimiento tan profundo que abrume y caer en la tentacion
de lo artistico, igual que un médico que realiza una perfecta operacion de gran complejidad puede considerarse

como un artista, pero ;lo es?
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Resumen

Con esta comunicacion se quiere presentar y analizar
el proyecto del “Parque de Levante” que el Ayuntami-
ento de Murcia esta promoviendo en colaboracién con

otras instituciones.

Es un proyecto que empez6 a gestionarse en el afio
2006 y que supone la creacion de un gran parque
publico en una zona localizada entre los margenes del
rio Segura y los campos de huertos que bordean los

limites de la ciudad.

El parque sera un gran centro cultural que acogera un
museo y espacios destinados a la promocion del arte,
el disefio y la arquitectura; también servira de lugar
de encuentro y de socializacién, donde se promueva
el acercamiento de la ciudadania con la naturaleza y el

paisaje autoctonos.

Palabras clave

El proyecto se ha definido siguiendo varias lineas di-
rectrices basadas en la idea de hacer convivir en un
mismo espacio el arte del museo, la produccion de ex-
periencias artisticas contemporaneas y el fomento de
las actividades colectivas, a la vez que la promocion de
estrategias que impulsen los valores ecoldgicos rela-

cionados con la singularidad del propio lugar.

Consideramos que un proyecto de estas caracteristicas
puede ser motivo de estudio pues en ¢l se desarrollan
distintos temas de interés, entre otros, pueden citarse
aqui: la relacion entre arte y naturaleza, el dialogo de
la arquitectura con el paisaje, los planteamientos de
sostenibilidad en nuevas infraestructuras urbanas, la
idea de un paisajismo relacionado con la memoria del

lugar, la funcién social de los espacios publicos, etc.

Paisajismo, Land Art, Ecologia del paisaje, Memoria y lugar, Disefio urbano

Abstract

In this paper we want to present and analyze the pro-
ject “Parque de Levante “, which the city of Murcia is

promoting in partnership with other institutions.

This is a managed project that began in 2006 and in-
volves the creation of a large public park in an area
located between the banks of the river Segura and golf

gardens that border the city limits.

The park will be a great cultural center that will house
a museum and space for the promotion of art, design
and architecture, will also serve as a meeting and so-
cializing, which promotes citizenship approach to na-

ture and landscape native.

This project has been defined following several guide—

lines based on the idea of living in the same space the
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museum’s art, the production of contemporary artistic ~ and we can mention here: the relationship between art

experience and the promotion of collective activities,  and nature, dialogue with the landscape architecture,

while promoting strategies that foster ecological val-  sustainable approaches in new urban infrastructure,

ues associated with the uniqueness of the place itself. the idea of a landscape-related memory, the social
function of public spaces, and so on.

We believe a project like this may be interesting to

study because he developed various topics of interest,

Key words

Landscaping, Land Art, Landscape ecology, Memory and place, Urban design.

Introduccidn

Esta comunicacion presenta el proyecto del “Parque de Levante” de la ciudad de Murcia, auspiciado por su Ayun-
tamiento y la Fundacion Murcia Futuro. El proyecto se esta desarrollando con el master plan presentado por el
estudio de arquitectura K/R, que lo ha planteado como un jardin dedicado al arte y la cultura, donde han de

respetarse las peculiaridades de la zona de huerta de su emplazamiento.

Aqui analizaremos la metodologia utilizada para el planteamiento del proyecto, tanto desde el punto de vista del
disefio como en los aspectos contextuales del mismo, que tienen que ver con los beneficios sociales, culturales

y artisticos que se esperan alcanzar.

Paralelamente a la presentacion del proyecto se aportan varias reflexiones que lo explican desde diferentes puntos

de vista, como desde el paisajismo, del arte en contextos naturales, del espacio publico o de la sociologia urbana.

Objetivos

Entre los objetivos de esta comunicacion destacaremos en primer lugar el interés que pueda tener un proyecto

de estas caracteristicas, dandose a conocer entre los especialistas que participan en el congreso.

También sera interesante analizar las distintas estrategias que se han seguido para conformar una idea que surge
del ambito politico, que se desarrolla en el campo profesional de la arquitectura y el paisaje y que debe terminar

enraizando en la comunidad para la que se destina.

Intentar comprender la metodologia de disefio utilizada hasta llegar al master plan presentado, es otro de los

objetivos propuestos.

Y finalmente, otra de las aspiraciones de esta comunicacion sera estudiar los argumentos que enlazan este pro-

yecto con el lugar, el paisaje, su ecologia y el entorno social.
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Metodologia

Al tratarse de un proyecto en fase de desarrollo, hemos tomado interés por todo lo relacionado con el disefio,
con las propuestas paisajisticas, arquitecténicas y de usos que se proponen. También nos ha interesado la fase
de gestion politica y de concertacién con los distintos grupos involucrados. Pero fundamentalmente hemos de

indagar en los efectos y beneficios que el proyecto generaré en la ciudad de Murcia.

Paisaje, lugar y memoria. Proyecto para un jardin del siglo XXI

La idea de proponer la creacién de un gran parque en la ciudad de Murcia, que llevara por nombre “Parque de
Levante”, surge a finales del 2006, cuando el Ayuntamiento de Murcia, junto con la Fundacion Caja Murcia,
constituyeron la fundacion Murcia Futuro, que tiene como objetivo principal impulsar la construccion de este

parque en los terrenos que se encuentran a lo largo de la ribera del rio Segura, junto al Palacio de Congresos.

Entre los fines propuestos en el acta de constitucion de la fundaciéon Murcia Futuro estan el “favorecer el enrique-
cimiento cultural de Murcia y la sensibilizacion de la poblacién en materia de arte, cultura y medio ambiente”.
Por tanto, estas son las lineas directrices que iran definiendo el proyecto. También se hace mencion en varias oca-
siones a la necesidad de promover actividades relacionadas con los fines, lo que pone en evidencia la voluntad de
invertir recursos en la planificacion de eventos culturales, cuestion ésta importante, ya que toda infraestructura
cultural necesita de un apoyo presupuestario que asegure la continuidad de programaciones coherentes con el
esfuerzo inversor realizado y las politicas culturales que han de mantener las instituciones implicadas, siguiendo

criterios de planificacién cultural. Antonio Remesar define la planificacion cultural como:

[...] un complejo proceso que debe formar parte de estrategias mas amplias. Tiene que
conectar con la planificacion del territorio y la planificacion de la ciudad; debe relacionarse
con el desarrollo econémico e industrial, con las iniciativas de justicia y con la planificacion
del ocio y el tiempo libre. Debe formar parte integral de otros procesos de planificacion vy,

no ser, simplemente, un apéndice a ellos (Maderuelo et al. 2000, p. 206).

La extension prevista para el parque alcanza los 500.000 metros cuadrados que seran destinados a equipamientos
culturales, espacios de uso colectivo, jardines y huertos. La distribucién inicial de los terrenos prevé destinar el

20% a parque urbano y el 80% restante de la superficie la ocupara el parque natural.

El pasado mes de marzo se presento el proyecto del parque realizado por los arquitectos John Keenen y Terence
Riley, que desde 1984 constituyen el estudio de arquitectura K/R con sede en NuevaYork. Segtin su propia des-
cripcion: “El parque esta concebido como un lienzo sobre el que se interviene artisticamente en lo que llamamos
Land Art y arte medioambiental, que con una forma activa se acoplan como elementos al paisaje” (Keenen, J.
y Riley, T. 2011). Esto da una idea del planteamiento general del proyecto, que pretende respetar y potenciar
el caracter natural que ya tiene el lugar, pues se encuentra en una zona de cultivo, siendo la huerta uno de los

elementos paisajisticos mas caracteristicos de la region murciana.

El proyecto contempla la idea de fundir en un mismo espacio las actividades artisticas que surgiran del Museo
de arte, disefio y medioambiente junto a nuevos espacios naturales formados por jardines, palmerales y huertos;

espacios para el uso colectivo de la ciudadania, como una gran explanada para eventos, un anfiteatro natural y un
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espacio denominado “semillero artistico”, que pretende ser un nucleo de creacion para jovenes artistas, en el que
puedan disponer de lugares para el debate a la vez que realizar exposiciones con las obras que se produciran en

los estudios para artistas que albergara el propio parque.

Uno de los planteamientos iniciales del proyecto es proponer la presencia de obras artisticas en el parque, segtin

lo expuesto por Keenen y Riley (2011) en su master plan:

El Parque de Levante es concebido como un paisaje artistico, un parque sostenible con
una relacion simbiética entre arte y paisajismo. Los diferentes elementos programaticos
del parque y la variedad de paisajes se prestan a la inclusion de obras de arte, ya sea en
la forma de esculturas (objetos artisticos) arte ambiental (Land Art), o instalaciones para
infraestructuras. El arte sera incorporado dentro de las areas cultivadas, como el paseo, el
talud, los campos silvestres y el malecon; asi como las areas no cultivadas como el campus

del museo, el espacio para eventos, el patio y las plazas colindantes.

La idea de contemplar el arte en contacto con la naturaleza es una de las propuestas mas singulares del pro-
yecto. Se acerca al concepto del jardin de esculturas pero se quiere llegar mas lejos, incorporando a la propia
naturaleza en el disefio formal y estético del parque mediante una cuidada planificacion realizada por paisajistas
especialmente sensibles con las ideas de respeto y proteccién medioambiental. A este respecto, Jimena Blazquez
considera que la vinculacion entre arte y naturaleza en los parques de esculturas es un factor fundamental para

suscitar el interés de los visitantes, y dice:

...] las intervenciones artisticas en estos espacios van acompanadas de un proyecto ami-
P p proy
gable con el medio, en el que los elementos del paisaje no se ven afectados negativamente
por la intervencién. Mas atin, un cierto nimero de ellos tienen como objetivo el retorno a
lo natural, una nueva forma de abordar el hombre al universo. Se pretende no sélo mostrar
) P

las creaciones de los escultores, no solo establecer una relacion dialéctica arte-naturaleza
b b

sino fomentar asimismo el contacto y el respeto por la Tierra (Blazquez, Varas, y Rispa,

2006, pp. 13-14).

Algunas de las ideas del proyecto tienen su punto de partida en un proceso pedagégico y de discusion colectiva,
ya que El master plan presentado por Keenen y Riley se sirvié de los planteamientos obtenidos por el master de
arquitectura de la Graduate School of Design de la Universidad de Harvard, donde se desarrollé este proyecto
como una propuesta de estudio de caso de investigacion, mediante la elaboracion de estudios para la planificacion
urbana y el disefio arquitectonico del parque. Como resultado de esta experiencia, algunas de las propuestas
desarrolladas en ese curso de doctorado del Departamento de Arquitectura se han incorporado al master plan

de Keenen y Riley.

Al encontrase los terrenos de este parque en una zona agricola, en la que ain se mantienen numerosos huertos en
produccion, el proyecto se ha planteado desde una perspectiva de conservacion y respeto al paisaje y la naturaleza

autoctona, a la vez que se presenta sensible hacia la memoria del lugar en que se arraiga.

El interés por conservar el patrimonio paisajistico de la huerta, ha llevado a los miembros de la fundacion y a los
disefiadores del proyecto a tomar conciencia del valor que supone para la ciudad el poder recuperar y mantener

un patrimonio que esta condenado a desaparecer por la expansion del casco urbano, que en sus limites presiona
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constantemente sobre el sistema de los huertos y la biodiversidad que mantiene en su medio ambiente. Por este
motivo, son muy destacables las acciones conservacionistas que se incluyen en el proyecto: que tienen especial
cuidado con el trazado de los senderos y caminos, y establecen las diferentes zonificaciones con arreglo a la
naturaleza preexistente, manteniendo y preservando la flora autéctona e implantando otras medidas que pro-
mueven la sostenibilidad, como el tratamiento de la biomasa o el aprovechamiento del agua. También el master
plan contempla el desarrollo de un plan de sostenibilidad que alcanza a la seleccion de plantas endémicas para el
repoblamiento, utilizacion de las aguas pluviales y regadio por goteo; a la vez que el desarrollo de un programa

del tipo “red cero”, mediante la generacion de energia limpia y la no emision de CO2.

El proyecto también da importancia a los aspectos relacionales del parque con el contexto social, asi, entre las
ideas presentadas por Keenen y Riley se contempla la creacion de un programa de “educacion comunitaria”,
marcandose una serie de objetivos encaminados a conectar las actividades generadas en el parque con los dis-
tintos grupos sociales, apoyandose para ello en un sistema de voluntariado. Tambi¢n, desde la fundacién Murcia
Futuro se estan iniciando contactos con los colectivos cercanos a las areas de influencia del proyecto, como son

las asociaciones huertanas, grupos de vecinos y distintos interlocutores de la comunidad.

Todo ello es indicativo de la metodologia seguida en el disefio de este proyecto, en la que destacan los meca-
nismos de dialogo de la propuesta con el lugar, con su propia ecologia, y con los distintos actores sociales. Pero
también, un proyecto de esta envergadura ha de plantearse en comunicacion con el sistema urbano en el que
se inserta, con las infraestructuras y los servicios preexistentes; en suma, avanzar integrandose en el proceso
dinamizador de la vida metropolitana y tomando el protagonismo necesario como para introducir el paisaje en
una ciudad necesitada de zonas verdes bien articuladas. Compartimos con Jordi Borja (2005) sus ideas sobre el

paisaje urbano cuando dice:

El paisaje ha entrado con toda legitimidad en el urbanismo, no como un complemento sino
como un elemento principal, a veces incluso ordenador. En unos casos, en la ciudad mas
densa y consolidada, porque hay que abrir espacios respirables, introducir la belleza y la
naturaleza en el cemento y la congestion, cualificar los espacios publicos y vividos. El paisaje
urbano hoy es concebido como algo mas que el verde, el rol de la calle, el mobiliario urbano,
el monumento, el diseno de plazas y parques, las fachadas, las perspectivas... Es también el
uso del espacio publico, el ambiente urbano entendido como seguridad, animacion y transmi-

sion de significados, el uso (o retso) del patrimonio y de la memoria [...] (pp. 84-84).

El otro gran objetivo del proyecto es la promocion del arte y la cultura en un entorno natural. Como ya se ha
indicado, se quiere dotar a este nuevo espacio de equipamientos culturales: un museo de escultura al aire libre,
con el que se planteara la conformacion progresiva de una coleccion de escultura internacional; el Museo de arte,
disefio y medioambiente, que se instalara en el propio campus del museo y que albergara varios edificios para
colecciones permanentes, exposiciones, etc. y el “semillero de artistas”, un programa para promocionar a jévenes

creadores mediante un sistema de becas que les permitiran disponer de estudios para realizar sus proyectos.

Javier Maderuelo (2000) ha planteado la necesidad de incorporar al jardin publico distintos aspectos de orden

cultural que superen los valores puramente funcionales de las llamadas zonas verdes:
[...] la defensa o alabanza del jardin publico atendiendo a sus funciones higienistas, desde

mi punto de vista, es maniquea. No son necesarios los parques y jardines urbanos sélo por
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sus efectos saludables sobre la poblacion, por ser pulmones de regeneracion del aire conta-
minado, por servir de espacios de esparcimiento deportivo, en los que los ciudadanos pue-
den correr y brincar sin tropezar con automoviles. No son necesarios por ser apropiados
como lugar de reposo en el que combatir al estrés que atenaza al ciudadano o por resultar
idoneos para el desarrollo de los juegos infantiles. [Mi idea de jardin publico] se basa en
otras necesidades de orden cultural. La necesidad de un jardin cultural se fundamenta en
sus labores de educador de la sensibilidad publica y en la capacidad histérica que tiene el
jardin de ser portador de significados culturales, de ser hogar de los mitos de nuestra cul-

tura (pp. 75-76).

Creemos que estas afirmaciones refuerzan varias de las lineas planteadas en el disefio de este parque, con las que

se pretende desarrollar el potencial cultural de los nuevos espacios.

Varios equipamientos permitiran programar actividades de grupos: un gran talud que superara una de las grandes
vias de la ciudad y que albergara distintos servicios del parque, un anfiteatro, una explanada para grandes eventos
y un malecén que recorrera toda la ribera del rio. Equipamientos que permitiran la socializacion de ciudadanos
y visitantes mediante el desarrollo de acontecimientos de caracter cultural, festivo y participativo, porque, coin-

cidiendo con el informe del S.I.T. de Manresa:

Creemos que el papel de la cultura en general y el arte en el contexto de la ciudad con-
temporanea, ha de ser el de cohesionar, generar contenidos culturales y aportar valores
de identidad a las comunidades altamente dispersas en el territorio de la fragmentacion

metropolitana (Parramon y Fontdevila, 2007, p. 45).

Al estar definido el proyecto desde una perspectiva ampliamente cultural, han de considerarse los valores socia-
les, educativos y artisticos que se generaran desde estos equipamientos mediante las diferentes programaciones a
que daran lugar. A este respecto, también Jordi Borja (2005) hace una clara defensa del papel que han de asumir

las instituciones y los actores sociales en los distintos programas culturales de la ciudad:

La oferta cultural tiene una funcién de cohesion interna, de relacion entre los diferentes
clementos pasados y presentes que configuran la identidad, siempre heterogénea, del terri-
torio y de la sociedad que ahi vive. Pero también tiene una funcién hacia el exterior, de dar
una imagen del pais, de atraer flujos de poblacion visitante, de inversiones y actividades, de
informaciones. .. Hoy la cultura es un factor importantisimo para el progreso del territo-
rio, para su capacidad de atraccién, para la calidad de vida que ofrece, para las relaciones
que permite establecer. Otra dimension de la oferta cultural que hay que citar, también
compuesta de dos elementos que pueden estar en tension, es la que se refiere a la cultura
como elemento que une y consolida los componentes culturales acumulados por la historia
y la cultura como apertura e intercambio, con capacidad de integrar elementos exteriores
y transformarse como efecto de esta asimilacion, pero también como disposicion a tolerar
la diferencia, a convivir con colectivos y personas que expresan valores y formas culturales
muy diferenciados, incluso contradictorios con los que se consideran propios del territorio

[...] (pp- 308-309).
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El master plan presentado por Keenen y Riley es muy explicito en las descripciones paisajisticas pero tambien
han cuidado especialmente los aspectos de las conexiones del parque con la trama urbana preexistente, la re-
lacién de éste con el cauce del rio, que queda inmerso en el trazado del parque y que se proponen rehabilitar
para restituir de nuevo la flora y la fauna autoctonas; y por altimo, pretenden también dar vida al nuevo espacio
promoviendo actividades relacionadas con la producciéon de cultivos horticolas que podran ser consumidos en

los restaurantes del parque.

Tanto por la extension de la intervencion como por la variedad de usos y funciones de los espacios que pretende
albergar, este parque es el mayor y mas ambicioso proyecto paisajistico de la ciudad de Murcia y se llevara a cabo

en varias fases que se prevé finalicen en el afio 2015.

Conclusiones

Consideramos que el conjunto de actuaciones que iran conformando este proyecto se estan llevando a cabo bajo
la direccion de la fundacion Murcia Futuro, entidad independiente y con la capacidad suficiente como para buscar

los recursos necesarios que hagan posible el proyecto.

Es significativo que se haya realizado y presentado el master plan por un grupo de especialistas reconocidos
internacionalmente: John Keenen arquitecto que forma parte del equipo de trabajo y Terence Riley, director
del Museo de Arte de Miami y miembro del Consejo de Arquitectura y Diseno del Museo de Arte Moderno de
Nueva York.

El planteamiento del proyecto adopta varios enfoques complementarios: politico, de negociacion y de disefio;

que han de coordinarse responsablemente para conseguir los objetivos propuestos.

La promocion del arte, la cultura y el paisaje en una ciudad, debe ser un compromiso de los responsables po-
liticos, los grupos sociales y de todos los ciudadanos. Las propuestas de este proyecto permiten canalizar las

sinergias que ya se estan generando después de ser presentado.

Los responsables del proyecto deben desarrollar un programa de concertaciéon con todos los interlocutores
sociales e iniciar una politica de informacion especifica de los distintos planes del parque para asegurarse la acep-

tacion y la participacion ciudadana.
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Relacion de imagenes del proyecto pertenecientes al master plan presentado por ¢
estudio de arquitectura K/R.
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Fig. 1: Situacién del parque en la ciudad Fig. 2: Simulacion del parque en la ciudad

e e o
Ry ——

e v —— —— — - P e e i T ——
a—c pn——

-

%
- -~
J At v BASEN

- \\ p f
_ ¥ g:‘

Fig. 4: Imagen simulada de uno de los paseos Fig. 5: Imagen simulada del talud central del parque
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Fig. 6: Axonometria del talud

Fig. 7: Imagen simulada de uno de los paseos Fig. 8: Imagen simulada de una de las terrazas

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 105



MUSEQS CREATIVOS: INNOVACION
MUSEISTICA DEL SIGLO XXl

Monica Vinaras Abad

Profesora Doctora

Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicacion. Universidad San Pablo CEU. Paseo Juan XXIII, 8 Madrid-
28040(Espana) Tlfn: + 34 91 456 42 74

Email: monica.vinarasabad@ceu.es

Raquel Caerols Mateo

Profesora Doctora

Facultad de Bellas Artes. Universidad Nebrija.

Calle Pirineos, 55. Madrid- 28040(Espana) Tlfn: + 34 91 452 11 00

Email: rcaerols@nebrija.es

Resumen

Paris. .. Louvre, Londres. .. National Gallery, Amster-
dam... Van Gogh, Nueva York... MOMA, Madrid...
Prado. No hay una gran ciudad que no se conozca por
sus museos. Son parte de su personalidad, de su oferta
cultural y reclamo turistico. Los museos son parte ac-
tiva viva de la ciudad, lejos ya de aquellos museos que
abrian sus puertas esperando a motivados visitantes.
Hoy los museos salen de sus salas para convivir con los
ciudadanos, para formar parte de su ocio, de su en-
tretenimiento, y su disfrute, mas alla de su aprendizaje
y su formacion. El publico tiene nuevas necesidades,

y los museos responden. Es la nueva museologia.

Palabras clave

Museos, creatividad, innovacion, ciudades.

Abstract

Paris ... Louvre, London ... National Gallery, Amster-
dam ... Van Gogh, New York ... MOMA, Madrid ...
Prado. There is a great city is not known for its muse-
ums. They are part of his personality, its cultural and
tourist attraction. Museums are actively living in the
city, away from those museums opening their doors

waiting for motivated visitors. Today the museum out

Se suma a las nuevas demandas de la sociedad, el cre-
cimiento que ha tenido la oferta museistica, a los an-
tiguos museos se unen ahora las colecciones privadas
fruto de fundaciones y obra social prolifica. Si bien
supone un beneficio para el ciudadano y por lo tanto
para la sociedad, obliga a las instituciones a responder

a esta situacion y adaptarse a la oferta.

Esta investigacion recoge ejemplos de como los mu-
seos se adaptan a las demandas de la sociedad a través
de acciones innovadoras y creativas, aportando asi a

las ciudades donde se ubican un caracter diferenciador.

of their living rooms with citizens, to be part of their
leisure, their entertainment and enjoyment, in addi-
tion to their learning and training. The public has new

needs, and museums respond. Is the new museology.

Moreover, the range of museums has grown exponen-

tially, the old museum collections are now joined pri-
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vate foundations and the result of social work prolific. ~ This research provides examples of how museums are
While it is a benefit for the citizen and therefore to  tailored to the demands of society through innovative
society, requires institutions to respond to this situa-  and creative actions, thus contributing to the cities

tion and adapt to the offer. where you will find a distinctive character.

Key words

Museums, creativity, innovation, cities.

Introduccidén

El presente estudio muestra y analiza las acciones mas creativas e innovadoras de los museos como agentes vivos y
participativos de la ciudad, en su oferta y relacién con los visitantes y los ciudadanos en general. A través de este
s L T . s -
analisis, se vera como estas instituciones, los centros de arte y cultura -que han proliferado en los ultimos afos-
junto a los museos con siglos de historia, han cambiado su relacién con los visitantes y, por lo tanto, su gestion,

para ser una oferta acorde con las necesidades de los ciudadanos de las ciudades del siglo XXI.

Se han realizado una busqueda de las actividades mas creativas que estan llevando a cabo los museos con el obje-
tivo de acercarse y ser parte de la ciudadania, no sélo como oferta artistica, sino también de cultural y de ocio.
Los museos han pasado de ser meros agentes receptivos, pasivos y estaticos, que esperaban la llegada de los visi-
tantes, a una actitud proactiva, donde se promocionan las visitas, se fideliza a los visitantes, se promocionan sus
exposiciones, y hasta se vende por internet, no solo entradas, sino los articulos de las tiendas. El museo del siglo
XXI tiene una gestion moderna y actual, consciente de la importancia de la comunicacion con sus publicos, su
relacién con los agentes sociales y las necesidades de sus ptblicos. Todo ello requiere de estrategia, planificacién

e innovacion.

Por otra parte, el crecimiento exponencial de la oferta artistica, cultura y de ocio en las ciudades, ha llevado a los
museos a buscar la creatividad en sus propuestas, adecuandose a la demanda y la nueva situacion del mercado. Por
eso, no nos sorprende ya que las entradas del Museo Thyssen se vendan en El Corte Inglés, que actores vestidos
de ¢época nos deleiten en los alrededores del Prado, o que el MACBA tenga perfil en Facebook. Son los museos

del siglo XXI.

Asi lo demuestran las personas que los dirigen, y que tan atentamente han respondido a esta investigacion, tanto
por su amabilidad personal, como por ser parte de su profesion, acercar el museo a la ciudad y a sus ciudadanos, en

este caso a la Universidad y la investigacion. Muchas gracias por su colaboracion, eje vertebrador de este estudio.

Obijetivos

Sobre un objetivo principal de investigacion, se desglosan posteriormente otros objetivos secundarios. El ob-
jetivo principal de este estudio es identificar y analizar las acciones mas novedosas e innovadoras de los museos

dirigidas a los visitantes y ciudadanos, que constituyen los rasgos de la personalidad de la ciudad donde se ubican
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y de su oferta, haciéndolas mas atractivas y creativas.
Este objetivo se concreta en dos objetivos secundarios:
- Que caracteristica diferencial tienen estas acciones, tanto por las técnicas utilizadas como su realizacion

- Su aportacién al museo en concreto, frente a otras acciones, y a la ciudad en general, respecto a otros museos

y la oferta cultural

Por acciéon innovadora se ha considerado aquellas actividades nuevas, que nunca antes se habian visto en los mu-
seos (por lo menos en el territorio espafiol), ya sea por su objetivo, las técnicas museograficas utilizadas o por

los avances tecnologicos.

Metodologia

Para poder conseguir estos objetivos hay que realizar una busqueda de aquellas acciones mas innovadoras que
estan desarrollando los museos en la actualidad. La oferta museistica en Espafa es muy amplia, mas de 1300
museos inundan nuestra geografia. Es, a través de los medios de comunicacion y de la repercusion de las activi-
dades del museo en los mismos las que han provocado su estudio, junto con un analisis de las paginas web de los
museos, donde ser recogen todas la actividades que realizan. A nivel geografico, ha sido la ciudad de Madrid la
seleccionada para el estudio, por su acceso y proximidad a la observacion y la experiencia directa con la creativi-

dad de la oferta museistica por parte de la investigacién.

Por otra parte, ante la variedad y nimero de museos, se ha hecho una seleccién buscando la variedad de mu-
seos, por tamano, tipologia, y sobre todo, la variedad y originalidad y creatividad de las actividades del museo.
Es logico que los museos de mayor tamafio, cuenten con mayores recursos econémicos para desarrollar estas
. . . . . , . -
acciones, por lo que también se ha querido prestar una atencion especial a los museos mas humildes en tamafio,

que no en cualitativamente.

Las actividades mas creativas que han supuesto una aportaciéon innovadora a la oferta de la ciudad, y que por lo

tanto finalmente se han tomado para esta investigacién han sido las que a continuacién se relacionan:

* Caixaforum. Por su incorporacion al Paseo del Arte de Madrid, y su aportacion a una zona emblematica de
la ciudad. Situado entre el Prado, el Thyssen y el Reina Sofia, CaixaForum a conseguido hacerse un hueco en la

oferta cultural de Madrid y ser un reclamo en si mismo.

* MACBA (Musco Nacional de Arte de Catalufia). Por su iniciativa “Madrid acoge al MACBA”, donde 33 repro-

ducciones se instalaron en plena calle.

* Museo Lazaro Galdiano. Por su exposicion “;Queé hace esto aqui?. Una exposicion innovadora por sus técnicas

museograficas, clasico y contemporaneo conviviendo en un dialogo.

* Musco del Prado. La digilitacion del museo y la incorporacion de la tecnologia a la web. El Prado se ha adaptado

a los retos tecnologicos para salir de las salas, y hacer asi mas atractiva la propia visita.

Una vez seleccionada la accion creativa del museo por su innovacion y transcendencia, es a través de una entrevis-
ta con los responsables del museo (ya sea director, director de comunicacion, marketing, etc.) como se profun-

diza sobre la misma, sus objetivos, medios, y repercusion. Estas entrevistas se han realizado por mail, teléfono, o
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personalmente, en funcion de la ubicacion y disponibilidad de los responsables del museo.

Las cuestiones a tratar en la entrevista son aquéllas que permiten alcanzar los objetivos, y se circunscriben a estas

cuestiones:

* Qué aportacion diferencial aporta el museo a la ciudad/cual es la oferta diferencial del museo respecto a otros
de la misma ciudad: tamafio, tipo de exposiciones, talleres, horarios, ubicacion, actividades complementarias,

etc.
* Por qué se plante esta actividad en concreto, qué problema o qué situacion intenta resolver
* Qué departamento organizada y realiza la actividad

* Que¢ papel tienen los museos en las ciudades: arte, cultura, ocio, diversion, educacion, formacion, reclamo

turistico, etc. ;Ha cambiado en los tltimos afios?
* Realizan algtin tipo de investigacion (p. ej. encuestas) para conocer la opinion del publico y los visitantes

* ;Qué papel tienen los museos en la actualidad? ;cree que ha cambiado su papel en la sociedad en los ultimos

anos?

1. Museos del siglo XXI

No hay una guia de viaje que no hable de Madrid sin mencionar el Paseo del Arte, no se concibe Malaga sin el
Museo Picasso, o Valencia sin el IVAM. Los museos son parte del ADN de la cuidad, porque son parte de su per-

sonalidad y sobre ellos se articula el turismo, la educacién o el ocio.

Sin embargo, el museo pasivo de mediados y finales del siglo XX, que abria sus puertas y esperaba pacientemente
la llegada de visitantes, se ha transformado y convertido en un museo activo, que disefia estrategias para captar
visitantes y fidelizarlos —asociaciones de amigos del museo, tarjetas anuales, tarjetas para visitar varios museos,
etc.- y que tiene una oferta que supera la exclusiva exposicion de la obra arte. Una oferta educativa o de ocio,
como talleres, conferencias, visitas guiadas, en grupo, conciertos, etc., muy ligada a la naturaleza originaria y
tradicional del museo, pero en los ltimos afios una oferta mas comercial, donde el marketing (palabra casi mal-
dita en este sector) y las relaciones ptblicas han ganado terreno: venta de entradas por internet, tiendas en los
museos (donde se pueden comprar infinidad y diversidad de objetivos con todo tipo de reproducciones), y lo mas

novedoso, el alquiler de espacios para eventos.

Estos museos son espacios abiertos. “Hoy en dia, el museo no es algo estatico, sino un mecanismo de interaccion.
En ¢l se reflexiona sobre ideas, sobre simbolos, sobre dialogos entre distintas corrientes, y esta tarea se realiza
no de una forma aislada, sino de modo participativo y abierto. Los museos deben de ser centros motor, centros

tractores y dinamizadores del conocimiento. Todo arte tiene una finalidad ptblica” (Lépez Remiro, M., 2011:2).

1.1. Nuevos puUblicos, nuevas relaciones

El cambio vivido por los museos en los ultimos afos, sea, posiblemente, consecuencia del cambio social repre-
sentado en los ciudadanos, y que el propio Ministerio de Cultura recoge acertadamente en su idea de museo: “A
partir de esta definicion se crea un nuevo concepto de museo volcado hacia el publico, que aumenta sus funciones
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socioculturales, en el que se incorporan nuevos modelos profesionales y se trabaja en equipos multidisciplinares”

(www.mcu.es). Un nuevo concepto de museo, donde la obra artistica cobra todo su sentido en la experiencia
museistica, es un museo volcado hacia el publico. Este concepto, el de publico, es muy amplio y puede abordarse
desde casi todas las Ciencias Sociales, pero en ningtn caso puede obviarse su papel fundamental en las instituciones
como asi lo manifiesta Black: “bajo las circunstancias modernas, ningtin gobierno, ninguna industria, empresa ni

organizacion puede operar con éxito sin la cooperacion de sus publicos” (1991: 33-4). Incluidos los museos.

El museo se ha convertido en un ciudadano mas con un papel determinante, no solo en la difusion del arte o la
ciencia, sino en la vida cultural y en el ocio de la ciudad o la poblacién donde esta ubicado. El museo forma parte
de la vida de los ciudadanos a través de su coleccion, pero sobre todo a través de las actividades que realiza, mas o
menos didacticas y con fines formativos. Tanto es asi, que en las paginas web de numerosos museos encontramos
en la Home una seccion denominada Agenda, con un calendario de actividades. Los museos se adaptan tanto a
sus publicos, que preparan actividades para nifios especificas en épocas de vacaciones escolares como Navidad y
verano. Al museo en Familia: El Prado en Familia, etc. Son algunas de las denominaciones dirigidas a este ptblico.

No solo se trata de talleres, sino de adaptarse a las necesidades y demandas de los visitantes.

Tanto es asi, que “La Noche de los Museos” y el “Dia de los Museos” (15 y 18 de mayo) se han convertido en
hitos fundamentales en las actividades de estas instituciones, que, aprovechando estas fechas, realizan una serie
de programas pensados para todas las edades. La Navidad, el verano, la estaciones y las fiestas religiosas también
son tenidas en cuenta por los museos para acercarse mas al ptblico, como el Prado, que del 15 de diciembre al
2 de enero, y con motivo de la Navidad, el Museo ofrece la oportunidad de realizar un recorrido guiado, fuera
del horario general de apertura, por la exposicion temporal. Todas las edades tienen cabida en el museo, para las
, .. . .
personas mayores, no solo se crean actividades didacticas adecuadas a su perfil, sino que, los mayores toman un
papel activo en la institucion. EI Museo de América cuenta con un servicio de Voluntarios Culturales Mayores,
que se encargan de ensefiar, las Salas de Exposicion Permanente a grupos de escolares, jovenes estudiantes y

personas mayores .

Y es que los museos empiezan a clasificar a sus visitantes como si de consumidores se tratara, en el sentido de
segmentacion, de adaptacion de la oferta a las caracteristicas de pequefios grupos de visitantes, divididos en
funcion de distintas variables: sexo, edad, variables geograficas, asi como gustos, intereses, aficiones, etc. El
museo, como dice el profesor Fernando Martin, empieza a semejarse a una empresa, en cuanto a la gestion de

“(...) Esto ha contribuido, entre otras cosas, a que la concepcion del

su comunicacion y relaciones publicas.

Museo haya sufrido un profundo cambio, al pasar de institucion fundamentalmente de recepcion y conservacion,
o . - . o

siguiendo pautas decimononicas, a ser una entidad dinamica capaz de generar cultura. Esto plantea al museo un

sistema de funcionamiento analogo al de una empresa, y como tal sus miras deben aspirar a ser cada vez mejores

y competitivas” (Martin, F. 1994:264).

Hay otro tipo de publico, el turista, nacional o extranjero, que incluye en su paso por la ciudad la visita al museo
en su agenda, y que incluso compra las entradas por internet. En este caso, el museo, es un referente obligatorio,
.
y por lo tanto un reclamo turistico que las ciudades estan aprovechando. Ultimamente es habitual ver en los re-
L. . . . .
clamos turisticos promociones en museos. Sin duda, los museos son parte esencial de lo que se viene en llamar

el citybranding.
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El turismo cultural es otro de los motivos que han generado variaciones en el ptiblico de los museos. Si bien,
siempre han recibido turistas, en la actualidad, el museo es en st mismo un reclamo para el turismo, mas que un
complemento al viaje turistico. Asi, pueden verse ofertas de viajes donde el protagonista es la exposicion. “Los
museos son un componente clave de cualquier area turistica. El turismo cultural es hoy en dia, el sector mas
dinamico de esta vital industria (de hecho, la primera industria mundial) incluso en paises cuyo atractivo turistico

se ha basado tradicionalmente en el topico de sol y playas” (Lord, Drexter y Fullola, 1998:189).

En conclusion, distintas variables de toda indole han llevado a los museos una serie de cambios, muy recientes,

que afectan directamente a su dia a dia, pero desde una concepcion estratégica y de filosofia corporativa.

1.2. Qué esperamos de un museo

Sin duda, hoy no nos conformamos con visitar un museo y la simple contemplacion de la obra de arte, queremos
mas, un lugar de dialogo y conversacion. Neil y Philip Kotler (2001:63) distinguen seis tipos de experiencias en
la visita a un museo: entretenimiento, sociabilidad, experiencia de aprendizaje, experiencia estética, experiencia
conmemorativa y experiencia de deleite. Sin embargo, se produce en muchas ocasiones un enfrentamiento entre

los profesionales de los muscos y las demandas de la sociedad que pueden verse como una injerencia en su trabajo.

Los esfuerzos de los museos por proteger su mision y su independencia han topado en los
ultimos aflos con presiones crecientes para que adopten una mayor orientacion al publico y
a los visitantes, tengan mas en cuenta los intereses y necesidades de la audiencia y respon-

dan a las demandas del mercado en general” (Kotler, N., Kotler, P., 2001:64).

Uno de los objetivos de esta investigacion, es mostrar como estas iniciativas que se recogen ademas de creativas

e innovadoras, sugerentes para el publico, son totalmente coherentes con la mision de la institucion museistica.

Y es que el museo ha pasado de Museo-Institucion a Museco-Organizacion (Ruyra, M., 2002:100), y esto es ya

una realidad recogida por muchos profesionales, y que se refiere a lo que un museo es y como es percibido.

Tabla 1. Del Museo-Institucion al Museo-Organizacién
Fuente: Margarita Ruyra de Andrade (2002:101)

Museo-Instituciéon Museo-Organizacion
Historicamente inevitable Los museos nacen de la esperanza de un grupo de per-
sonas de conseguir un objetivo
Permanente No necesariamente permanente
Institucion opaca Organizacién transparente
Ostenta una inmensa autoridad Ofrece oportunidades de dialogo, sirve de estimulo
Majestuoso, solemne, remoto Accesible, modesto y vital
Mero instinto de supervivencia Impulsado por el deseo de conseguir
Fin: conservar y exhibir sus colecciones Mejorar la calidad de vida de los ciudadanos
Demanda apoyo publico por aquello que hace Demanda apoyo publico por lo que es
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En esta realidad, el museo adquiere una dimension creativa que hasta ahora tenia limitada por sus circunstancias
tanto gerenciales como por la demanda social. Por eso viven ahora los muscos un periodo tan interesante, de

cambio y adaptacion, hasta ahora no visto.

2. Cuatro experiencias creativas en el museo

Como se indicaba en los primeros capitulos de esta investigacion, la creatividad y la innovacion en las actividades
del museo, era la caracteristica determinante en la eleccién de los ejemplos a analizar. La oferta museistica en
Espafa es numerosa y de incuestionable calidad, y cualquiera de sus ciudades goza de un importante namero de
museos y centros de arte. Madrid, como capital, es una de las mas beneficiadas en esta oferta, y la seleccion de
actividades para este estudio no se planteaba como una cuestion facil. Fue a través de los medios de comunicacion

y las paginas web de los museos, como se tuvo acceso a esta amplia oferta.

Tras su estudio y breve analisis, se seleccionaron los museos y centros que anteriormente se especificaban, y que a
continuacion se van a analizar en profundidad. Se trata de una pequefa muestra no representativa por su nimero,
pero que si permite observar tendencias en la gestion de los museos, en un trabajo exploratorio sobre innovacion

en museos, y que por su peculiaridad y calidad, es cualitativamente representativa.

2.1. CaixaForum. Incorporarse con éxito al Paseo del Arte

“Desde que abriera sus puertas el 14 de febrero de 2008, la irrupcion de CaixaForum ha complementado, en
cierto modo, a la oferta cultural y social no sé6lo de Madrid, sino también de toda Espana, implantando un nuevo
concepto de centro social y cultural, ofreciendo un programa global e innovador que potencia el valor integra-
dor de la cultura y su importancia para la comunicacion y el bienestar de las personas. De hecho, se trata de una
férmula que encuentra su continuidad en los proyectos de CaixaForum Zaragoza y CaixaForum Sevilla.” Con
estas palabras ilustra D. Juan A. Garcia-Fermosel, del Area Comunicacién Obra Social / Fundacién “la Caixa”, la

realidad de CaixaForum y su papel en la ciudad de Madrid.

Caixaforum es el centro cultural y social de la Obra Social “la Caixa” en Madrid, “constituye una plataforma de
divulgacion coherente con las inquietudes y necesidades culturales y sociales para todos los ptblicos” (http://
obrasocial.lacaixa.es). Este centro abrié sus puerta en febrero del 2008, en pleno centro de Madrid. CaixaFo-
rum-Madrid permite ampliar la oferta de la Fundacion “la Caixa” en Madrid, ya que ofrece una programacion
complementaria y multidisciplinar en los ambitos social y cultural abierta a todos los publicos, donde conviven el

arte contemporanco, las exposiciones temporales, la musica, las humanidades y los programas sociales y educativos.

“Desde su concepcion hasta su posicionamiento actual en el panorama cultural actual, el Centro Social y Cultural
de la Obra Social ”la Caixa” en Madrid nace como una plataforma de divulgacion coherente con las inquietudes y
necesidades sociales actuales: un centro vivo que abrio sus puertas en el paseo del Prado para ponerse al servicio de
todos los publicos. Se trata de un concepto integral de centro socio cultural que complementa la oferta programati-
ca del resto de museos y centros culturales con exposiciones de arte antiguo, moderno y contemporaneo, festivales
de musica y de poesia, arte multimedia, debates de actualidad, jornadas sociales, talleres educativos y familiares. ..,
etc. Desde su inauguracion en febrero de 2008, familias con nifos, estudiantes, personas mayores y grupos escola-

res, entre otros, han descubierto en CaixaForum Madrid un nuevo punto de encuentro” (Garcia-Fermosel, 2011).
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El hecho de estar en el Paseo del Arte, es un reto para un centro como éste, que ofrece a la ciudad de Madrid y
sus visitantes y ciudadanos un lugar tnico. “El emplazamiento de CaixaForum en pleno Pasco del Prado, com-
partiendo espacio con Museos de referencia en el panorama nacional e internacional, como El Prado, el Museo
Thyssen y el Reina Sofia, y enclavado en pleno barrio de las letras con numerosas galerias y pequefios centros
de arte, hace que las exigencias programaticas de la Fundacion “la Caixa” en cuanto a calidad y cantidad sean
de primerisimo nivel. Obviamente no podemos competir de ti a ti con estos grandes museos y optamos por
disefiar un amplio programa de exposiciones y actividades propias o en colaboracién con los principales museos
y centros internacionales -Museo del Prado, Museo del Louvre, MACBA-que complementan la oferta artistica y

cultural en la ciudad” (Garcia-Fermosel, 2011).

Un rasgo diferencial del CaixaForum, es su naturaleza, ya que es fruto de la Fundacion La Caixa, y cumple un
objetivo: “Pero ademas, como centro de la Obra Social “la Caixa” en Madrid, y en respuesta a los principios
fundacionales de la caja, buena parte de esta programacion se disefia con el compromiso de devolver a los ciu-
dadanos y a la sociedad en general parte de sus beneficios en forma de exposiciones y actividades para todos los

publicos, ya sean clientes o no de la entidad financiera” (Garcia-Fermosel, 2011).

Su importancia en la vida de Madrid en la actualidad es tanto cuantitativa como cualitativa, ya que en niimero y
variedad de visitantes lo atestiguan:” mas de un millon de visitantes que cada afio pasan por sus salas y actividades
desde que abriera sus puertas hasta estos dias. Unos visitantes cuyo perfil es bastante diverso: desde un publico
general -familias con nifios, estudiantes, personas mayores y grupos de escolares que vienen a contemplar el cen-
tro-, a un publico mas especializado que asiste a los diferentes exposiciones y ciclos de humanidades que tenemos

en este momento: economia, historia, literatura o musica” (Garcia-Fermosel, 2011).

CaixaForum cuenta con dos caracteristicas que aportan al visitante un plus en su disfrute de la ciudad donde se
ubica, por un lado, la apertura amplia del Centro, por otro, la rehabilitacion del edificio, ambos hacen una ciudad
mas viva. Por un lado, el caracter de centro abierto y gratuito para todos los publicos de CaixaForum durante to-
dos los dias del afio, que contribuye notablemente a recibir visitas incluso los dias en los que los grandes muscos
estan cerrados para disfrutar de exposiciones y actividades de primer nivel. (...) Pero ademas, el edificio en si,
como contenedor cultural, tras la rehabilitacion de la antigua central eléctrica del Mediodia por los arquitectos
Herzog & de Meuron, es todo un reclamo cultural para el visitante. CaixaForum Madrid es por si mismo una
obra de arte, es un edificio convertido también en escultura. Donde antes habia una gasolinera y una vieja central
eléctrica, encajonada y olvidada, cuyos ladrillos se desprendian dia tras dia, ahora emerge, flamante, un nuevo
centro sociocultural donde el ayer y el hoy se estrechan la mano. Son miles de ciudadanos que se detienen en la
plaza ptblica” (Garcia-Fermosel, 2011). La experiencia no se produce sélo dentro de las salas, sino que el simple
paseo por la ciudad permite disfrutar del arte y la cultura. Esta en la calle.Y es que los museos han dado un paso
de gigante en su papel social, mas alla del disfrute. “Los museos y centros culturales constituyen hoy en dia un
clemento vertebrador de cohesion social en tanto en cuanto juegan un papel fundamental en el acceso a la cultura
y su divulgacion de una forma amplia y diversa”. Lugares como CaixaForum vienen a corroborar el cambio acae-
cido en los museos. “Si comparamos sus objetivos, programacion y perfil de visitantes con hace veinte afos, en-
tendemos perfectamente como ha evolucionado su papel y funciones. Se podria decir que los museos han pasado
de ser un centro de disfrute del arte dirigido a un publico selecto y minoritario, donde la tinica actividad pasaba
por ser la mera observacion de las obras de arte en sala, a dirigirse a un ptblico general o grupos de escolares,

con un extenso abanico de actividades complementarias, que buscan la interaccién y participacion del visitante,
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permitiéndole un mayor y profundo conocimiento de las tendencias artisticas, los autores y sus obras”, palabras

que vienen a corroborar el planteamiento teérico de los primeros capitulos.

“En este sentido, la Fundacion “la Caixa”, siempre a la vanguardia de las nuevas tendencias en el disefio de la
programacion de exposiciones y en la divulgacion del arte, entendi6 el nuevo concepto museistico -cultural que
plasmo con la puesta en marcha de su primer CaixaForum en el afio 1993 en Palma de Mallorca. Un modelo
que funciona y que ha exportado posteriormente a Barcelona, Madrid, Tarragona, Lleida, Girona, Zaragoza y
Sevilla, estos dos ultimos atin en proyecto”. CaixaForum apuesta por un centro en cada ciudad, que de respuesta
a la demanda de cada una de ellas. CaixaForum es el resultado del cambio social, un reflejo de la sociedad, las

empresas, y las ciudades, ciudades activas y participativas que viven en las calles la cultura.

2.2. Madrid acoge al MNAC en el Paseo de Recoletos

Casi de todo se podia haber visto en las calles de una gran capital como Madrid, pero nunca una imagen un Pan-
tocrator del romanico catalan. Bajo el nombre de la iniciativa “Madrid acoge al MNAC. Galeria Urbana MNAC-
Recoletos”, una seleccion de 33 obras del MNAC, reproducidas digitalmente son expuestas como una galeria al
aire libre en el Paseo de Recoletos durante los meses de mayo, junio y julio de 2011. “El MNAC comprende todas
las artes (escultura, pintura, artes del objeto, dibujos, grabados, carteles, coleccion de fotografia y coleccion de
numismatica) y tiene la mision de explicar un discurso global del arte catalan, desde el romanico hasta mediados

del siglo XX” (http://www.mnac.cat).

Los objetivos de esta iniciativa “Madrid acoge al MNAC” se dividen entre los que se denominan estratégicos y

los especificos para la ciudad de Madrid (Pueyo Sala-Bellsolell, Elisabet, responsable de Marketing del MNAC):
Objetivos estratégicos:

* Acercar el Museo y sus colecciones permanentes a los ciudadanos

* Potenciar la imagen del Museo gracias a la originalidad de la accion

* Captar publico local y generar notoriedad internacional

* Innovar en las acciones de comunicacién habituales llevando acabo acuerdos y proyectos con otras entidades y

colaboradores que lo hacen posible
Como objetivos especificos, hacerlo en Madrid supone:
* Ganar presencia y notoriedad en el ambito estatal

* Sumar a la exposicion El Esplendor del Romanico celebrada en la sede de la Fundacién Mapfre sita en Reco-

letos y fruto del convenio con el MNAC

Se trata de una exposicién concebida “Como si de una exposicion al aire libre se tratase. Desde la Plaza Colén
a la calle Almirante, un portico de entrada y uno de salida “cobijan” las 26 estructuras modulares cubiertas de
lona blanca. Estas estructuras hacen de soporte a las 33 reproducciones digitales que se colocan como cuadros

colgados en las “paredes” de estas estructuras”.

Esta iniciativa cuenta con un partner como HP, encargada de la impresion de las obras. Anteriormente se habia

realizado una actividad similar en Londres y Bath, con gran éxito. Sin estas colaboraciones y acciones de patroci-
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nio, seria imposible desarrollar la mayoria de las actividades que se desarrollan en los museos, pues requieren de

una financiacion y unos recursos, que solo la empresa privada en ocasiones puede facilitar.

La aportacién de esta iniciativa “Madrid acoge al MNAC” se dirige en ambos sentidos, seglin su responsable Eli-
sabet Pueyo Sala-Bellsolell, para la gente es cercania, ya que lo perciben como que los responsables del museo
se preocupan por mi dentro de la funcién de servicio que tiene un Museo publico. Para el Museo: abrir nuevas
formas de trabajo, nuevos tipos de colaboradores y esfuerzo de transmitir de una forma mas popular el arte

desde el romanico al S.XX.
Qu¢ aporta esta exposicion, y por qué se puede considerar innovadora:

* El museo cotidiano. “No s¢ si transgresor (ante la pregunta de si esta iniciativa es transgresora), al menos rom-
per tabties de como el arte y especialmente no contemporaneo puede acercarse a la gente en su dia a dia y formar

parte de su cotidianeidad” (Pueyo Sala-Bellsolell, E., 2011).
* El perfil acogedor de Madrid. Madrid actia como anfitrion y aloja en sus calles un Museo.

* El caracter institucional. La exposicion es inaugurada como una exposicion tradicional en un museo cerrado.

Acude el alcalde de Madrid a la inauguracion con la acogida mediatica que supone.

* La accesibilidad y cercania. No hace falta entrar en un edificio, pasar un control o desplazarse. Los cuadros salen

a buscar al visitante, en vez de ir el visitante buscando la obra. Por lo tanto ...
* El cambio de roles: la obra (como representante del museo) busca al espectador.

* El patrocinio de la accion, sin el que no seria posible —o mas dificil- llevarlo a cabo, ya que se reconoce, al mis-

mo tiempo, que el patrocinio es una herramienta que tiene una utilidad publicitaria directa e indirecta, y por lo
, . . L .

tanto esta dentro del marketing-mix de la organizacion, de la misma manera que lo afirman otros expertos como

Garcia Nieto16 (1994).

2.3. Conversaciones en el Museo Ldzaro Galdiano

¢Por qué una pintura de Miquel Barcel6 luce esplendorosa junto a pinturas del siglo XVI? Porque el Museo
Lazaro Galdiano ha decidido que clasico y contemporaneo tienen mucho que ofrecer y no tienen porqué estar

separados en salas siguiendo criterios cronolégicos.

El Lazaro Galdiano —situado en pleno centro de Madrid- es un museo que alberga una de las colecciones privadas
de arte mas importantes de Espafia. Mucho mas modesto que el Prado, pero calificado como la cuarta pinacoteca
de Espana. Su coleccion recoge la variedad y riqueza de las obras de arte que reuniera el financiero, José¢ Lazaro
Galdiano (1862-1947). Sus fondos incluyen una excelente pinacoteca en la que sobresale la representacion de
pintura espafola, escultura y artes decorativas. En su interior, destacan la Camara del Tesoro con centenares
de piezas desde el siglo IV a.C. hasta el siglo XX; el Gabinete Goya, el Gabinete de Miniaturas, las obras de El
Greco, Sanchez Coello, Zurbaran, Velazquez, Murillo, Madrazo, El Bosco, Cranach, Teniers, Reynolds y otros

importantes autores de las principales escuelas europeas.

Como todo museo, acoge habitualmente exposiciones temporales, que complementan la riqueza ya existente

para disfrute de los visitantes habituales o esporadicos. Esta primera llego al museo la coleccion de Manuel Jove
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Capellan, formada por obras de autores pertenecientes a la época que va desde finales del XIX hasta la actuali-
dad. Picasso, Mir6, Léger, Fortuny, Dario Regoyos, Maruja Mallo, Kandinsky, Nonell, Chillida, Francisco Leiro,

Cristina Iglesias, etc.

General y tradicionalmente, las exposiciones temporales son expuestas en salas independientes, de manera se-
para de las permanentes, con una division espacial muy marcada. Este tipo de exposicion permite disfrutar de
estas dos colecciones de forma separada, y desde luego, no se va a cuestionar aqui las ventajas que esto supone, y
que siglos y miles de museos avalan. Sin embargo, el Lazaro Galdiano ha optado esta vez por situar las piezas en
“conversacion”, clasico junto a contemporaneo. “Por ello la visita supone en cierto modo un juego divertido, ir
descubriendo las pinturas y esculturas, literalmente, descubrir donde se encuentran, mezcladas con las habituales
del museo, pero también intentar comprender de qué estan hablando entre ellas, qué temas comparten, ;por qué

estan ahi?” (Gomez, M., 2011).

“Desde la Fundacion Maria José Jove quisimos plantear una muestra donde las obras de arte, de épocas muy
distintas, dialogaran entre si para provocar en el espectador una reacciéon reflexiva sobre la historia y las distin-
tas maneras en que los artistas han resuelto la representacion, tanto emocional como fisicamente. Se trataba
de plantear un dialogo artistico multiple que contemplara los diferentes aspectos de la creacion artistica en las

diferentes épocas” (Garcia-Fajardo, M., 2011).
A continuacion se relacionan las principales aportaciones de esta iniciativa:

* La participacion del piblico. La necesidad de que el ptblico intervenga de forma activa en el disfrute de la
o « » , - . e
exposicion, al tener que “encontrar” las obras contemporaneas sobre las clasicas. Este tipo de iniciativas hacen
mas atractiva la visita y el conocimiento y aprendizaje por parte del publico visitante? Naturalmente. “;Que
hace esto ahi? Arte contemporaneo de la fundacion Maria José Jove en el Museo Lazaro Galdiano” no buscaba
un planteamiento narrativo sino un camulo de experiencias plasticas, visuales e intelectuales para el espectador.
Contemplar juntos a Picasso y a Zurbaran puede ser una experiencia visual pero también una invitacion a re-
flexionar acerca de la estética en si misma, la historia del arte y todo lo que ha pasado en esos siglos que median

entre las obras”.
* Consecuentemente, cada visita es unica y personal para cada visitante.

* El propio nombre de la exposicion “;Qué hace esto aqui?” es ya una ruptura con la denominacion de las expo-
siciones, que suelen limitarse al nombre del artista, la coleccion o el tema (bodegones, retratos, periodos, etc.).
Se trata de una pregunta retérica que recoge perfectamente lo que se plantea el visitante en la exposicion. Crea

interés, expectacion, y sobre todo, una diferenciacion respecto a la oferta de otros museos.

2.4. El Prado. El museo del siglo XXI

El disfrute de la presencia fisica de un cuadro, dentro del museo, es una experiencia dificilmente superable, en un
primer momento, por ninguna reproduccion digital ni virtual, pero tras observar a 14.000 millones de pixeles
cl detalle de las lagrimas en El Descendimiento (Roger Van Der Wey-den), las emociones ante la obra de arte se

multiplican y se enriquecen de forma complementaria.

El Museo del Prado ha hecho un esfuerzo titanico para convertir al primer museo espafiol en un museo acorde
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con una ciudad como Madrid, una ciudad abierta y participativa. En el afio 2006, sorprendentemente, el Museo
del Prado tenia una de las paginas web mas pobres del panorama museistico espafiol (Vifiaras, M., 2010). En un
estudio con una muestra de 35 museos espanoles, se establecié un ranking sobre la utilizacion de las tecnologias
web 2.0 por los museos. En el afio 2088 el Prado aparecia en el puesto numero 13, aprovechando un 50% estas
tecnologias, en el afio 2006, este porcentaje era de un 29% y el Prado ocupaba el puesto 18. Si hoy se repitiera

este estudio, casi con seguridad el Prado se situaria en primer lugar.

Entre todas las innovaciones que ha realizado el Museo para aprovechar las nuevas tecnologias, destacamos dos
de ellas, que permiten al visitante del museo una experiencia con las obras artisticas que vienen a enriquecer la

propia visita presencial al museo.

Por una parte, el Prado incorpora a su web corporativa los ultimos recursos 2.0 y todo el potencial de las redes
sociales. El video ofrece grandisimas posibilidades para la difusion de la cultura de forma digital. EI Museo del
Prado, cuenta con Pradomedia, un nuevo canal en su web dedicado en exclusiva a recopilar y dar acceso directo
a todos los contenidos multimedia de la web: videos, audioguias, infografias, juegos..., Los videos que se pueden
visionar recogen desde un recorrido por la exposicion, entrevistas a los comisarios, presentacion de una Cate-
dra, o como un grupo de nifios de un colegio visita el museo. Es decir, desde el video propiamente divulgador
de cultura, cuyo objetivo es acercarnos y permitirnos disfrutar de los cuadros y obras expuestos, hasta el video

corporativo que recoge acontecimientos del Museo de interés general.

Una de las altimas y mas interesantes aportaciones del museo es su canal de videos enYouTube. Una de las entra-

das decia esto: “Qué genial poder tener cultura tan a mano ya sea que te puedas desplazar o no al Museo, esto es
. , . , . . » .

maravilloso porque asi estudias mas detenidamente y te preparas para las exposiciones”. Es decir, para muchos es

la inica manera de disfrutar del museo, pero para otros enriquece la propia visita.

En segundo lugar, se destaca la digilitacién que ha realizado el museo de algunas de sus obras y que pueden
disfrutarse a través de Google Earth. “La propuesta de Google Earth demuestra las posibilidades que ofrecen
Internet y las nuevas Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC) para una difusion del museo, mas
adaptada a las nuevas circunstancias contextuales y a las exigencias de un visitante mas curioso, mas activo y mas

exigente”(Llorente, C., Garcia M. L. y Rodriguez, F. (2010:2-97).

Si bien el museo virtual, ya sea a través de la web del propio museo, su presencia en las redes sociales, o a través
de Google Earth, ofrece posibilidades que rompen limites temporales y espaciales, en ninglin caso se considera

un sustituto del museo real, pero si una complemento en cualquier caso a la visita presencial.

Conclusiones

Tras el analisis de estas acciones llevadas a cabo por CaixaForum, MNAC, Museo Lazaro Galdiano- Fundacion
Maria Jos¢ Jove, y Musco del Prado, se retoman los objetivos de investigacion que se planteaban al inicio de la
misma. El objetivo principal de este estudio era identificar y analizar las acciones mas novedosas e innovadoras
de los muscos dirigidas a los visitantes y ciudadanos, que constituyen los rasgos de la personalidad de la ciudad
donde se ubican y de su oferta, haciéndolas mas atractivas y creativas. Este objetivo se concretaba en dos objeti-
vos secundarios, las caracteristica diferenciales que tienen estas acciones, tanto por las técnicas utilizadas como

su realizacion, asi como su aportacion al museo en concreto, frente a otras acciones, y a la ciudad en general,
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respecto a otros museos y la oferta cultural.

Las conclusiones que se extraen tras el analisis se refieren a las innovaciones en los museos y que afectan directa-

mente a la ciudad, en este caso, Madrid:

* El museo sale a la calle: nuevos espacios para el arte, el uso de nuevos espacios fuera de las salas de los museos,
la propia calle se convierte en una exposicion. La ciudad vive en la calle el arte de los museos, ya sean propios
o de fuera de la ciudad. Madrid y el MNAC han demostrado cémo se puede llegar al ciudadano, dialogando en

espacios abiertos, y ofreciendo un plus en la ciudad.

* Nuevas técnicas museograficas. Nuevas formas de plantear las exposiciones, como en el Museo Lazaro Galdia-

no, alejadas de la cronologia habitual en los museos. Constituye una alternativa, diferente en la oferta cultural

de la ciudad.

* Una ciudad sin limites, con capacidad para acoger nuevos espacios que se suman a la alta calidad existente.

CaixaForum ha demostrado cémo se puede mejorar, lo que ya era casi inmejorable, el Paseo del Arte.

* La incorporacion de las nuevas tecnologias para mejorar y disfrutar mas la propia visita al museo. El Prado, a
través de las tecnologias web 2.0 en su web y redes sociales, asi como la digilitacion de algunas de sus obras, no
solo ofrece grandes posibilidades para los amantes del arte que no pueden visitar el museo, sino para mejorar y

optimizar la propia visita presencial al mismo, lo que repercute en la calidad de la oferta de la ciudad de Madrid.

Estas, en apariencia, pequefas iniciativas, son pasos de gigante para unas instituciones con mas de veinte siglos
de historia, que no ha sido hasta hace veinte afios, que han cambiado su manera de relacionarse con la sociedad,
principalmente, a través de la ciudad donde se ubican. Un museo activo, participativo y dialogante, construye una

ciudad participativa, abierta y creativa.
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Resumen

El proceso de transformacion y modernizacion ur-
bana que se esta operando en Gijon desde hace unos
afos supone, entre otros aspectos, la remodelacion y
nuevos planteamientos de los espacios publicos, en los
que se hacen presentes diversas manifestaciones del

arte de nuestro siglo.

Es particularmente en el litoral maritimo gijonés don-
de se halogrado potenciar dichos espacios ajardinados,
aptos para la convivencia, donde los escultores han
. .
prestado su colaboracién para dar una nueva imagen
al espacio urbano a través de piezas de escala monu-
mental, realizadas en materiales diversos como el hor-

Ny . . ,
migén, el acero, el hierro, el aluminio o el marmol.

Esculturas como el Elogio del Horizonte, realizada

en 1990 por Chillida y ubicada en el Cerro de Santa

Palabras clave

Catalina, se han convertido en simbolo de la ciudad,
mirador de la costa gijonesa y punto de salida al gran

viaje a la vista.

Continuando la ruta por el litoral maritimo Nordeste
de Vaquero Turcios, vincula el acero cortén de la pieza,
con la siderurgia, el mar Cantabrico y la ciudad de Gi-
jon. En pleno Paseo del Muro Sombras de Luz de Fer-
nando Alba, invitan al paseante a jugar con las sombras
proyectadas que desaparecen seglin las estaciones del
afio y el recorrido de la luz. Finalmente, en el acan-
tilado Canto a los dias huidos, de Adolfo Manzano y
Castillo de Salas, de Joaquin Rubio Camin, nos envuel-
ven en un ambiente poético a través de la esencialidad

de las formas y de los grandes contrastes cromaticos.

Transformacion, litoral, urbano, imagen, espacio, esculturas, ruta, formas.

Abstract

The process of urban transformation and moderniza-
tion that has been taking place in Gijon during the
last few years supposes, among other aspects, the
remodeling and new approaches to public spaces, in
which are present various manifestations of the art

of our century.

It is particularly in the coastal area of Gijon, where it
has been possible to improve landscaped spaces, suita-
ble for coexisting, and where sculptors have cooperated
in giving a new image to urban space through art exam-
ples on a monumental scale, made with various materi-

als such as concrete, steel, iron, aluminum and marble.
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Sculptures such as Praise of Horizon, by Chillida in
1990, located in the Cerro de Santa Catalina, has be-
come a symbol of the city, viewpoint of the coast of

Gijon and exit point to grand voyage of the sight.

Continuing the route through the coastline Northeast-
ern, by Vaquero Turcios links the corten steel piece

with the iron and steel industry, the Cantabrian Sea

by Fernando Alba invite the passerby to play with the
shadows that disappear according to the seasons and

the path of the light.

Finally, on the ruggeg Singing to the days that have fled,
by Adolfo Manzano and Castle of Salas, by Joaquin Ru-
bio Camin, envelop us in a poetic environment the es-

sence of the forms and the great constrast of colors.

and the city of Gijon. In Pasco del Muro Shadow Light,

Key words

ﬁansformation, coastal, urban, image, space, scu]tptures, route, forms.

Introduccidén

Al hacer referencia a los contenidos de este trabajo, quiero sefialar algunos aspectos para entender el proposito
y el desarrollo de los temas que en ¢l se abordan, lo que me permitira comprender, o al menos tolerar, muchas
de sus limitaciones, lo mismo que las arbitrariedades manifiestas en su concepcion y elaboracion. En primer tér-
mino es necesario senalar que el texto que aqui se presenta constituy6 un esfuerzo por exponer, bajo la forma de
articulo cientifico, cuales han sido las principales intervenciones artisticas llevadas a cabo en la linea costera de

Gijon, su aspecto visual, su concepcion espacial, y como han transformado la fisionomia de la ciudad.

El punto de partida de este texto lo originé mi interés por el estudio de la obra tridimensional del escultor gi-
jonés Joaquin Rubio Camin (192922009), artista que contribuyé activamente en dotar a la ciudad de Gijon de
una nueva imagen, regenerando, a veces con mayor acierto que en otras, la estética y la imagen visual del tejido
urbano. A partir de esta investigacion que se esta llevando a cabo, y como parte de la contextualizacion de su
trabajo dentro de la escultura puablica espafola contemporanea, este trabajo ha ampliado horizontes, llegando a

la propuesta que se presenta a través de este texto.

Una primera acotacion y sefialamiento sobre la concepcion de este articulo es el recorte historicista y estético

que pretende realizar. No pretende la originalidad ni la exhaustividad; su proposito mas bien se vincula con plan-

tear una forma de abordaje y una lectura particular de la escultura ptblica urbana representativa de una ciudad

en crecimiento. La intencion por lo tanto, es recrear un mapa visual de las esculturas localizadas en los puntos
! [ . . . . . . A

mas emblematicos de la costa gijonesa, analizando con cierto detenimiento su emplazamiento, la relacién con el

entorno y el papel renovador de este mobiliario artistico dentro de la ciudad.

Quiero dejar establecido que en lo concerniente a los distintos autores seleccionados que han contribuido a am-

pliar los horizontes de este trabajo, muchos de estos autores no agotan lo concerniente al tema y se rescatan, so-

bre todo, las propuestas mas importantes sobre la escultura ubicada en espacios publicos. No se pretende cubrir
» 1as prop P P P P

la evolucion de cada escultura, asi como tampoco el estudio exhaustivo actual del tema, sino mas bien considero
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oportuno hacer una sistematizacion de todas aquellas obras puntuales que han contribuido a regenerar el espacio

urbano costero de dicha ciudad cantabrica.

Por otra parte, quiero hacer alusion general al contenido del texto. El orden tematico de cada apartado corres-
ponde a una especia de ruta imaginaria que he trazado y que podria hacer cualquier ciudadano que decidiera
acercarse a conocer la franja costera de Gijon. Este recorrido, por lo tanto, podria ser una guia turistica y cultural
de la ciudad realizada desde el enfoque monumental y artistico. Parte de este recorrido coincide con la Senda

litoral del Cervigdn, una ruta realizado diariamente por cientos de senderistas deseosos de hacer ejercicio.

El recorrido tendria su origen el puerto de Gijon para subir al cerro de Santa Catalina y contemplar la escultura
Nordeste de Joaquin Vaquero Turcios. A unos metros y en pleno acantilado se hablaria del emblema de la ciudad
Elogio del Horizonte, de Eduardo Chillida, analizando la relacion entre el arte y el espacio geografico. Conti-
nuando con la ruta se cruzaria toda la playa de San Lorenzo, prestando atencién en el diseno del alcantarillado
realizado por Joaquin Rubio Camin para la Confederacion Hidrografica del Cantabrico. Al este de la playa, ya en
plena Senda del litoral, se localiza la escultura Sombras de Luz, de Fernando Alba, chapas de acero cortén perfo-
radas en circulos de diferentes tamafios y posicion. En el parque del Rinconin destacan las piezas Solidaridad de
Pepe Noja y Sin Titulo, de Herminio Alvarez. Finalmente en el acantilado una obra con cierto toque de lirismo

como Canto a los dias huidos, de Adolfo Manzano y Castillo de Salas de Rubio Camin, completarian el recorrido.

Objetivos

*El objetivo de este trabajo es la elaboracion de una ruta monumental clara y definida en torno a la senda costera
gijonesa y en analisis de las principales intervenciones artisticas llevadas a cabo en este ruta urbana.

*Extender y desarrollar los conocimientos en torno a la escultura puablica de Gijon.

*Adquirir una vision sintética del crecimiento urbano de la mayor ciudad asturiana y su la expansion por los

distintos espacios y funciones que lo conforman.

Metodologia

*Recogida de documentacion fotografica, la documentacién fotografica, con luz normal, permite poner de ma-

nifiesto y documentar las obras objeto de estudio.
*Elaboracién de mapa, donde quede reflejada y senalizada la ruta, asi como las series de esculturas
o los disefios mas destacados de la senda costera.

*Estudio histérico®artistico, nos puede facilitar la identificacion e interpretacion de las diversas fases e interven-
ciones constructivas de las esculturas. Por otro lado, incluye el estudio de las caracteristicas formales de la pieza
(espaciales, cromaticas, luminicas, compositivas) que integran la pieza. Para la investigacion histérico®artistica
me he basado en la consulta de las fuentes documentales asi como de la inspeccion y analisis in situ del area ur-

bana y de las obras individuales seleccionadas.
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1. Gijén: una transformacién urbana

El mejoramiento de los espacios publicos en la ciudad de Gijon ha sido una de las necesidades mas acuciantes en las
ultimas décadas del siglo XX, orientado a la consecucion de nuevos planteamientos urbanos y a la creacion de una
nueva imagen de ciudad desde un punto de vista creativo. Parte de este nuevo cambio se debe a las propuestas artisti-
cas que han logrado regenerar la ciudad, eliminar las fronteras visuales, establecer circuitos de ocio frente al mar, ap-

tos para la convivencia y en los que los escultores han prestado la colaboracion al arquitecto, ingeniero o urbanista.'

El litoral maritimo gijonés ha se caracteriza por el disefio de planes estratégicos cuyo objeto se ha centrado en la
remodelacion de los espacios urbanos para reactivar la economia de la ciudad y afrontar los grandes cambios de la
reconversion industrial. Dichos planes se han ligado a las actuaciones ejecutadas entre 199121999 y 20022012,
con la aplicacion de los respectivos Planes de Reforma Interior (PERI) que desarrollaban el Plan General de
Ordenacién Urbana (PGOU)’. Esta actividad artistica se financi6 con el presupuesto de la obra publica y fueron

producto del encargo directo del Ayuntamiento a artistas de prestigio.

Aunque muchas de estas propuestas no correspondes exclusivamente al litoral maritimo, sino por el contrario se
diseminan por todo la ciudad; es en el litoral maritimo donde se puede ejemplificar claramente una ruta monu-

mental definida e interesante para conocer una ciudad abierta al mar.

1.1. El logotipo de Gijén

Desde el puerto deportivo, en plenos Jardines de la Reina, uno de los centros claves de la ciudad, empezaria el re-
corrido por las obras que permite al viandante hacer un circuito costero, continuo y paralelo al Mar Cantabrico. En
este punto se localiza el reciente estandarte turistico y logotipo de la ciudad de Gijon (fig. 1). Frente a dicho puerto
se he emplazado a principios del 2011 este mobiliario artistico, caracterizado por las letras rojas que dan nombre a
la ciudad. La financiacién del proyecto corrié a cargo de diferentes empresas vinculadas al metal, desvinculando al
Ayuntamiento de ninguno de los gastos de financiacion. En la construccion participaron empresas metalargicas de
la talla de: Acelor*Mittal colaborando con la laminacion de las piezas de acero, el corte de cada bloque fue realizado

por Hierros Juan Manuel, la soldadura Imetal, el recubrimiento SEM vy la instalacién la empresa Igproi.’

1 Existe una bibliografia extensa sobre la regeneracion de la ciudad de Gijon. Entre otros es recomendable la con-

sulta de ALVARO RODRIGUEZ, R. (1977). Gijén. Industrializacion y crecimiento urbano. Salinas: Ayalga; BLAN-

CO GONZALEZ, H. (2000). Gijon. La ciudad que nunca existi6. Gijon: Gran enciclopedia asturiana; BLANCO
GONZALEZ, H., GRANDA ALVAREZ, E].Y FERNANDEZ GUTIERREZ, M. (2006). La obra publica minicipal de
Gijon (17822006). Gijon: Ayuntamiento de Gijon; GARCIA, E.Y PRESA DE LA VEGA, E. (2000). Esculturas nuevas
en espacios nuevos. Una década de escultura en nuestros espacios publicos (1990°2000). Gijon: Ayuntamiento de Gijon;
GARCIA QUIROS, R.M. (2008). Un nuevo espacio para Gijén: la transformacién del viejo puerto, Revista Lifio 13,
105°122; GRANDA ALVAREZ, E.]J. (2008). Natural de Gijon. Parques, jardines y espacios verdes municipales. Gijon:
Ayuntamiento de Gijon; MORALES SARO, M.C. (2008). Marca Gijon, Revista Lifio 13, 123¢135.

2 ALVAREZ MARTINEZ, M.S. (2010). Un nuevo arte para Gijon: compromiso publico y usurpacion retérica. En MORALES
SARO, M..C. (coord), El waterfront de Gijon (1985°2005): nuevos patrimonios en el espacio publico (81). Oviedo: Eikasa.

3 J.C.G. (2011, marzo 18). Gijon con todas las letras. La Voz de Asturias, p. 22 4
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Fig. 1. Nuevo Iogotipo de Gijén

Todas estas empresas ponen de manifiesto que Gijon es una ciudad vinculada al metal, pero ademas el emplaza-

miento nos recuerda que es una ciudad costera, confluyendo mar e industria del hierro.

La pieza, aunque vinculada con el mundo del disefio publicitario mas que una pieza meramente artistica, preten-
de ser una nueva sefia identitaria, simbolo turistico de la ciudad y un espacio representativo de Gijon; compitien-

do quiza con otra de las piezas simbolo y que hasta hace poco fungia como tal: Elogio del Horizonte.

No se sabe muy bien si las letras* han desbancado a una obra de la envergadura de la anterior, esto queda ya en
los gustos del publico receptor.Y es que en efecto, la poblacion de Gijon se ha caracterizado por vincularse con-
tinuamente con las propuestas artisticas de la ciudad, ya sea cambiando el nombre a la pieza y haciéndola “mas
suya”, 0 como en este caso, votando a través de las redes sociales por el adecuado emplazamiento de las obra. Es
¢ste quiza una valor afiadido a los proyectos, la fuerte vinculacién de la poblacion local en los diversos proyectos

de regeneracion de los espacios publicos.

1.2. En el Cerro de Santa Catalina

Continuando con la ruta y subiendo al Cerro de Santa Catalina, se levanta sobre un pedestal la obra titulada Nor-
deste, realizada por Joaquin Vaquero Turcios en 1994 (fig. 2). Hay en ella una marcada monumentalidad como
consecuencia no solo de su tamafio —mide 4 m aproximadamente®, sino también por el rotundo volumen del
acero cortén, en cuyo planteamiento se advierte su formacion como arquitecto, que subrayan a su vez la arqui-
tectura de su masa, en la que se potencia una estela mural abstracta. La intensidad formal de esta obra esta mas
senalada por la materia que por el espacio. Con esta obra y a través del lenguaje particular el escultor se expresa

la fusion de la materia y del espacio, la vinculacién de la ciudad de Gijon, el mar y la industria.

4 O “letronas”, como ha sido bautizada recientemente por los gijoneses.
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Fig. 2. Nordeste deVaquero Turcios

Mientras estas dos obras se encuentran enmarcadas dentro de los limites arquitectonicos del puerto, en el primer
caso, o con cierta arquitectura circundante, en Nordeste; la cima del Cerro de Santa Catalina ya no es la misma
desde que se instalo la escultura Elogio del Horizonte de Eduardo Chillida, abriendo un campo de posibilidades

para la integracion de diversas realizaciones plasticas en su entorno (fig. 3).

Fig. 3. Elogio del horizonte de Chillida

La belleza del lugar es en si misma digna de admiracion, y esto lo sabia muy bien el escultor vasco cuando cons-
truye un lugareespacio, una lugar como parte de la obra y no por separado, sino como una integracién conjunta
de obra y lugar. La pieza realizada en hormigén *con 10 m de altura y un peso de 500 toneladas *, se integro
. y .
perfectamente en un entorno reurbanizado, a modo de terrazas con muros de hormigén, muy parecido a la

escultura’.

5 Dentro de la bibliografia existente, destacan: CHILLIDA, EDUARDO (2003). Elogio del Horizonte: conversaciones
con Eduardo Chillida. Barcelona: Destino; HUICI, FERNANDO (1990). Elogio del Horizonte: una obra. Oviedo: Pro-

greso Editorial ; GARCIA, E.Y PRESA DE LA VEGA, E. (2000). Esculturas nuevas en espacios nuevos. Una década

de escultura en nuestros espacios ptblicos (1990°2000). Gijén: Ayuntamiento de Gijon.
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Tiene ademas una multitud de perspectivas y recorta la linea del horizonte. Con esta obra el Cerro de Santa
Catalina da lugar a otro lugar, elimina el pasado militar de este enclave importante de la ciudad, y dota de un
nuevo sentido convirtiéndolo en uno de los sitios mas populares entre la gente de Gijon. Todo ello a pesar de las

reticencias que en un primer momento manifesté la poblacion gijonesa hacia este tipo de esculturas®.

1.3. El itinerario costero

Huyendo de la uniformidad de épocas pasadas, los nuevos espacios ptiblicos se proyectan buscando la singulari-
dad y la armonia con el espacio inmediato, prestando especial atencion a la eleccion del mobiliario artistico o al

disefio de piezas tan insignificantes, como el disefio del alcantarillado.

En efecto, es la colaboracion del gijonés Rubio Camin con la Confederacion Hidrografica del Cantabrico la
que embellece la tapa de las alcantarillas del paseo costero paralelo a la playa de San Lorenzo (fig. 4). El disefio
de la tapa de hierro — 64 x 64 cmedestaca por el trazado esquematico de un remolino de agua que baja por un
conducto mas pequeno. El artista embellece una tapa en un recinto peatonal con este pequefio, significativo y

sencillo disefno.

Fig. 4. Disenio de tapa de Camin

Forma y materia se unen igualmente en las esculturas del Paseo del Muro o del Parque del Rinconin, ocupando
un espacio en la ciudad, suponiendo un beneficio estético, contribuyendo a embellecer el espacio y entablando

una conversacion con el ciudadano, acercandonos los lenguajes escultoricos de nuestro tiempo.

La obra Sombras de Luz de Fernando Alba, fue una de las elecciones para recrear el itinerario costero en la zona
del Pasco del Muro en 1998 (fig. 5). El artista asturiano ha ideado enclavar cuatro planchas de hierro, colocadas
perpendicularmente como un espejo, y en las que se han practicado cortes circulares de diferentes longitudes
a manera de evocacion de los cuerpos celestes. Toda la obra funciona como un cuerpo solar, ya que cuando la
sombra se proyecta sobre el sobre el suelo, coincide con la fase maxima de los elipses de luz de cada una las

estaciones del afio.

6 PONCEDA, JAIME (1990, enero 21). “Elogio del Horizonte”: luces y sombras de una polémica. La Nueva Espana.

pp- 14
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Fig. 5. Sombras de Luz de F. Alba

La gran mancha verde del parque maritimo del Rinconin ha cambiado su fisionomia actual con dos propuestas

de dos obras de singularidad modernidad, Solidaridad, de Pepe Noja (1999) y Sin titulo, de Herminio (2000).

La primera de estas piezas fue donada por el autor, quien no cobré por su disefio. Realizada en acero inoxidable,
los cilindros se anudan a modo de eslabones, entrelazandose o solidarizandose (fig. 6) . Se colocé cercana al mar
y parece retener la luz para después expulsarla. Su emplazamiento en un recinto abierto ha sido concebido como
un lugar destinado a diferentes actividades de ocio, y no es extrafio encontrarse a infantes recreandose en la

escultura e interactuando con ella.

,
No es el caso de la escultura de Herminio Alvarez, Sin titulo, cuya problematica se centra en el equilibrio, el
monumento perpetuo en escala monumental realizado en acero cortén y acero inoxidable. La pieza recuerda los

juegos de tension en el que se experimenta con la preocupacion del equilibrio ingravido (fig,7).

Unos metros mas adelante, en pleno acantilado y dentro de la Senda del Ccrvigén Canto a los dias huidos’, de
Adolfo Manzano, es un grupo escultérico formado por bloques blancos de marmol blanco a modo de asientos
frente al horizonte (fig. 8). La pieza se erige como una ofrenda al mar, estableciendo un dialogo sugerente, poéti-
. . , . . . .
co, lirico y lleno de sensaciones a través de las superficies. La obra constituye una estructura organizada en varios
modulos en los que fluye el espacio, el aire proveniente del mar, originando una solucion abstracta. La materia se
, . . , -
complementa con el vacio que la circunda, adquiriendo un caracter lidico, que atrae al espectador, a la vez que
le invita a recorrer los espacios que separan los cubos, para ir descubriendo la materia y los cambiantes aspectos

que le ofrece esta realizacion escultérica.

7 Cuyo titulo original es Canto los diez fuxios, 2001.

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 127



Fig. 6. Solidaridad de Pepe Noja

Fig. 7. Sin Titulo en el Rinconin

-
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Fig. 8. Cantos a los dias huidos
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Fig. 9. Castillo de Salas, Rubio Camin

La obra Castillo de Salas, de Joaquin Rubio Camin, es ltimo de los espacios publicos verdes mencionados (fig.
9). La obra fue creada con los restos sacados del mar del barco siniestrado Castillo de Salas. El autor disefi6 esta
escultura, que hoy preside el espacio verde frente a la playa de Pefiarrubia, en Gijon, como un recuerdo de un
hecho histérico trascendente. La pieza fue instalada en noviembre de 2003 como un homenaje al barco de carbon
hundido, con 30 toneladas de peso y 30 m de largo, y simboliza un aviso a los navegantes, un aviso de lo que no
va a volver a ocurrir, y no un hecho tragico y doloroso®. Con esta pieza se cierra el recorrido que se inici6 en el

puerto de la ciudad, uniendo nuevamente el mar, la tierra y el metal.

Conclusiones

El espacio publico se convierte de este modo en un lugar apto para la convivencia, pero también en un marco
adecuado para la valoracion de las formas plasticas, unas formas que se alejan de la idea tradicional de monumen-

to publico, buscando una mayor acercamiento con el publico.

En la nueva cultura del espacio publico el arte esta presente, es parte de la residencia de los ciudadano. Hoy en
dia es inconcebible una imagen, o una postal, de una ciudad contemporanea, sin la presencia de una obra de arte
que ofrece la ciudad. Se puede afirmar entonces que la ciudad de Gijon ha consolidado una cultura, desde una
perspectiva creativa, sobre como afrontar desde la contemporaneidad el espacio publico urbano. Una cultura que
no deja de ser por momentos arriesgada, a veces incomprendida, otras tantas poco acertada. Sin embargo es una
ciudad que ha logrado vencer los obstaculos, regenerando los diferentes sectores de la ciudad, ya que no pode-

mos olvidar que este equipamiento artistico esta relacionado estrechamente con las intervenciones urbanisticas.

8 MERAYO, P. (2003 noviembre 11). Camin corona Pefiarrubia con su esculturahomenaje al “Castillo de Salas”. El Comercio.
p-79
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Gijon no soélo ha dignificado y renovado una imagen urbana, sino apuesta por alcanzar una dimension social,

implicando a la ciudadania con el arte contemporaneo actual.
p p
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Resumen

La presente comunicacion esta conformada por una
./ 4 3 <« : ”»
reflexion tedrica “Comencemos a caminar” en la que
trato algunas cuestiones genéricas en torno a la nocion
de deriva urbana, el trabajo con el cuerpo, la memoria
y los lugares. Utilizaré como mapa de este breve recor-
rido algunas reflexiones de Maaschelein y Agamben en
torno a la idea de estudio, el viaje y la atencion y la
importancia de la experiencia para “ver” el camino. Ci-
tar¢ “el caminar a pie” de Walter Benjamin en Direccién
,
Unica y algunas citas de Blanchot, Weil, Sontag, Hugo
de San Victor, etc. Intentaré articular estas ideas con al-
gunas estrategias empleadas por artistas visuales como
el “detournement” situacionista, el “acto de andar como
principio” de Richard Long, el extrafiamiento del lugar
de Robert Smithson, el propio recorrido como relato
ficcional, de Sophie Calle o la problematica reconstruc-

cion de la identidad planteada por Cindy Sherman.

Palabras clave

En una segunda parte presento un proyecto artistico
en el que vengo trabajando desde hace 6 afos “The
Waste City/La Ciudad Baldia” realizado desde la disci-
plina del arte. El proyecto consta de seis performances
en espacios, lugares y contenedores urbanos que gen-
eran una serie de piezas audiovisuales. Los videos doc-
umentan la atmosfera de los recorridos y su naturaleza
circular en el que unas intérpretes de danza Butoh son
filmadas con sus cuerpos desnudos pintados de blanco
recorriendo las calles y las arquitecturas monumen-
tales de la ciudad. Terminaré¢ solo citando de pasada
algunos autores de otros medios literarios como Yasu-
nari Kawabata, Jorge Luis Borges, George Perec, Italo
Calvino y James Joyce como ejemplos de la red que
se establece entre los lugares, los acontecimientos y

la memoria.

Arte,Videoarte, Deriva Urbana, Ciudad, Performance, Danza Butoh.

Abstract

This lecture consists of a theoretical reflection titled
“Let’s start to walk” in which I deal with some generic
issues around the notion of urban drift, work with the
body, memory and places. I will use as a map of this short
journey some reflections by Maaschelein and Agamben
on the idea of studying, travel, attention and the impor-
tance of experience to be able to “see” the path. I will cite

Walter Benjamin’s “Walking on foot”in Unique Direction

along with Blanchot, Weil, Sontag, Hugh of Saint Victor,
ete. [ will try to articulate these ideas with some strategies
used by visual artists like the situationist “détournement”,
Richard Long’s “act of walking as a principle”, Robert
Smithson’s estrangement of place, Sophie Calle’s use of
the route itself as a fictional story or the problematic re-

construction of identity proposed by Cindy Sherman.
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On a second part I present an artistic project that I have
been working on for the past six years: “The Waste City/
La ciudad baldia”, done within an artistic discipline. The
project consists of six performances in spaces, places,
and urban containers that generate a series of audiovisual
pieces. Videos document the atmosphere of the tours and

their circular nature, in which Butoh dancers are filmed

naked, their bodies painted white while they roam the
streets and monumental architecture of the city. I will fin-
ish by quoting in passing some authors from other literary
media like Yasunari Kawabata, Jorge Luis Borges, Georg-
es Perec, Italo Calvino and James Joyce as examples of
the network that is established between places, events and

memory.

Key words

Art,Video art, Urban drift, City, Performance, Butoh Dance.

.7
Introduccién
El objeto de la presente comunicacion es situar en valor una forma de creaciéon contemporanea relacionada con
la creacion de situaciones y la experiencia del camino en ambito urbano.

El contenido divido en dos partes repasa algunas reflexiones vertidas por pensadores contemporaneos y algunas
propuestas de artistas que ejemplifican estas estrategias, junto con un ejemplo de investigacién artistica personal

llevado a cabo por el autor.

El contexto de esta reflexion proviene del ambito de pensamiento estético, del campo de la educacion en Artes

Visuales y de la propia practica artistica.

Obijetivos
Establecer una plataforma de discusion y debate sobre el agotamiento de los modelos solipsistas y autorreferan-

ciales imperantes en gran parte de las propuestas de arte contemporaneo.

Tratar de sefialar la importancia de la propia experiencia en todo proceso de creacion. Encontrar modos de inte-

raccionar con los lugares que habitamos para obtener resultados y miradas novedosas.

Obtener obras artisticas originales basadas en éstas investigaciones.

Metodologia

Se ha utilizado una metodologia comparativa, intertextual y estudio de casos. Los procedimientos de la segunda
parte se han basado en estructuras temporales de acciones sobre espacios publicos, con técnicas de la provenien-

tes de la danza butoh y su grabacién y montaje audiovisual con los procedimientos y las técnicas del videoarte.
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1. Comencemos a caminar

“Caminar en el sentido de dar pasos, de estar en marcha, nos hace pensar enseguida en viajes y esto, a su vez,
evoca la imagen de un espiritu creativo que explora nuevas maneras de ver o abre nuevos horizontes. Un espiritu
de estas caracteristicas, caminante y viajero, es un espiritu critico en tanto que se mueve con un conjunto dado

de presuposiciones y valores y, al hacerlo, las problematiza.” Maaschelein

Un encuentro fortuito con el profesor Fernando Barcenas camino de la biblioteca de la Facultad de Educacion
propicié un maravilloso “pase”. Fernando como todo buen profesor es un “pasador” alguien que te abre nuevas

pistas, que te presenta a otro, ya sea un autor, un libro o una pelicula en cuanto te descuidas.

Le hablé de mi busqueda del tltimo libro que me quedaba por leer de Sebald, Los Anillos de Saturno, de mi
interés por la metodologia de Sebald: el caminar y la creacion de situaciones como fuente de experiencias de

primera mano y condicion necesaria, desde mi punto de vista, para iniciar cualquier obra artistica.

Fernando después de escucharme con atenciéon me dijo, necesitas leer este libro: Mensajes E-ducativos desde

tierra de nadie de Jan Maaschelein, es justo lo que buscas.

A continuacion sigo jugando, y “re-paso” algunas ideas expresadas por Giorgio Agamben en su Idea de estudio
Maaschelein y Simons, (2008) y del propio Maaschelein en su texto Pongamonos en marcha Maaschelein y Si-

mons, (2008)

Para Agamben exponerse es adoptar riesgos, tener la propia experiencia de la pérdida, la propia experiencia de
abandonar las situaciones comodas, para ponerse en marcha. Abrir rutas, caminar, explorar la ciudad, el terri-
torio, experimentar el cambio lejos de las vias trilladas, establecer itinerarios azarosos, donde la sorpresa sea

bienvenida, y el asombro y el estupor afloren.

En la etimologia del término “Studium” la raiz “st” o “sp” indica choques, shocks. Estudiar es pues “asombrar”. El

que estudia es sacudido por un golpe, es atrapado en el “asombro” entre la pasion y la accion.

Como el fin del estudio no se alcanza nunca y siempre es fragmentario, Agamben afirma que es el estudiante y

no el maestro el que encarna mejor el papel del estudioso,

volviendo del revés los roles del espacio pedagogico: “maestro (el que sabe e imparte orden) aprendiz (el que
: ”» . . . .

no sabe y no es consciente)” para activar la capacidad de pensar y cuestionar y nos recuerda que en el origen de

educar: e-ducere: significaba “guiar hacia fuera”, o “iniciar un viaje en la que uno se separa de lo que estaba unido

permitiendo otra forma de relacién”.

Maaschelein (2008) trae a colacion un fragmento de Walter Benjamin (1892-1940), perteneciente a Direccion

unica. Una colecciéon de textos publicados originalmente en 1928,

El libro, lo conforman extrafios escritos encabezados por nombres como si de carteles indicadores se tratase, (ga-
solinera, terreno en construccion, jcuidado con los peldafios!...). Benjamin nos invita a deambular, en una deriva
que discurre por calles y textos fragmentados, experimentando el fascinante sentido de la pérdida, haciendo de

lo urbano un permanente laberinto atn por descubrir.

En estos minimos pasajes inclasificables, cercanos a la cronica cotidiana, el autor traza una singular lectura de acon-

tecimientos encontrados. Su multiple mirada, busca la experiencia como fundamento principal para la reflexion.
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La estructura de su exposicion abre lo comentado a multiples planos, que al mismo tiempo se dan como sin
querer, “En la improvisacion reside la fuerza. Todos los golpes decisivos habran de asestarse como sin querer.”
Benjamin explora la accién de la escritura al abrigo de la imprevisibilidad que cada palabra dada manifiesta “Para
los grandes hombres, las obras concluidas tienen menos peso que aquellos fragmentos en los cuales trabajan a lo

largo de toda su vida. Pues la conclusion sélo colma de una incomparable alegria al mas débil y disperso .

Direccion Gnica posee esa extrafa imaginacion, que seduce y desconcierta, creando un ambito de reflexion
independiente de la teoria y cercano a los modos de expresion de las artes visuales. Mundos magicos, enigmati-
cos, indefinidos e incontrolables, donde el autor se limita a mostrar un camino y crear un grado de expectativa

suficiente para atrapar al lector en su recorrido:

(...) “La Fuerza de un camino varia segtin se lo recorra a pie o se lo sobrevuele en aeroplano. Asi también, la
fuerza de un texto varia segun sea leido o copiado. Quién vuela sélo ve como el camino va deslizandose por el
.. L . . , . .
paisaje y se devana ante sus ojos siguiendo las mismas leyes del terreno circundante. Tan sélo quié¢n recorre a pie
un camino advierte su dominio y descubre que en ese mismo terreno, que para el aviador no es mas que llanura
desplegada, el camino en cada una de sus vueltas, va ordenando el despliegue de lejanias, miradores, espacios

abiertos y perspectivas (..)
Fragmento de Porcelana China, Benjamin, W. (1987)

Benjamin manifiesta aqui, que s6lo ve el camino quién lo recorre a pie y experimenta su presencia y evidencia.
Pero el camino a la vez que nos somete nos activa, a la vez que nos lleva, nos cambia, nos pone en guardia, nos

hace estar atentos, nos educa.

Para Benjamin caminar no es dirigirse necesariamente a una meta es la experiencia en si, estableciendo la rela-
cion del caminar con el mirar, con abrir los ojos, con generar nuevas miradas. Caminar por tanto, es desplazar
la mirada, obtener nuevas perspectivas, y una doble experiencia; por un lado nos sometemos a las contingencias
del camino y por otro nuestro propio caminar hace el camino. La obtencién de nuevas perspectivas no actta sélo
ante una posible realidad exterior vislumbrada de una manera novedosa, sino y mas importante, produce un
cambio radical en nuestra perspectiva interior nos transforma y se convierte en experiencia. Lo fundamental de
caminar es, por tanto, la transformacién de la relacion entre sujeto y objeto. El cambio continuo de posicién nos

hace estar “fuera de posicién” permanentemente. Caminar es aceptar implicitamente la “exposicion”.

Caminar pues, es un modo de relacionarse con el presente, un modo de investigar centrado en la “atencion” en
abrirse al mundo, en exponerse. Susan Sontag nos proporciona el “pase” justo “una escritora es alguien que pres-
ta atencion al mundo”. Maaschelein refuerza sus argumentos con otra “asistencia” de M. Blanchot a M. Foucault

“la critica empieza por la atencién, la presencia y la generosidad”

La atencién implica siempre una suspension del juicio, una especie de espera. Estar atento es neutralizar nuestra
voluntad para abrirse a nuevas expectativas, y nos hace otro “pase” maestro a Simone Weil “la atencion es la
forma mas escasa y al mismo tiempo la mas pura de generosidad.” Ser generoso es dar sin pedir nada a cambio,
es ofrecerse, va contra la corriente dominante del pensamiento occidental, donde nada se hace sin una contra-

partida.

Caminar es una experiencia pobre, un arte pobre, no se aspira a contrapartida alguna, implica generosidad y por

tanto atencion y la atencion ya hemos visto, para Weil, es muy importante en educacion.
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“Caminar no nos lleva en principio a ninguna parte luego nos permite llegar a cualquier lugar.” Asi pues, un arte
pobre implica abandonar la comodidad de una posicion, por la incertidumbre del cambio. Caminar sin preguntas,

sin objetivos, pero estar atentos a lo que ahi hay, supone suspender la verdad de lo que vemos, oimos o pensamos.

Con este proceso de extraamiento alejamos la mirada de su propia obviedad, del estereotipo del “mirar para
ver” de las representaciones, las ideas, las tesis y permitimos que aparezca la evidencia, pues lo evidente no existe

L} 3 » 4 ”» s ! »
SIno que “aparece” a traves de la ”atencion” extrema.

Bertram, G.W., (2005) sostiene la tesis que “una obra de arte es tal, si hacemos cierta experiencia con ella.”
afrontando el problema del arte en los términos de la experiencia que tenemos de las obras o de los eventos
artisticos. “El arte es, entonces, algo como la “estructura relacional de las artes”, de los distintos materiales, de
los distintos procedimientos.Y se distinguiria de otros procesos de toma de conciencia gracias a la peculiaridad
de confirmar, potenciar y desestabilizar (poner en cuestion) nuestra experiencia de nosotros mismos y del mun-
do. La experiencia de las obras de arte es una experiencia que confirma, potencia y pone en cuestién nuestra
comprension del mundo (arte como representacion o signo) y de nosotros mismos (arte como expresion o
experiencia en sentido estricto). Escribe Bertram: “El valor del arte es la toma de conciencia llena de tensiones
que se produce en las experiencias estéticas y que pone en cuestion, confirma y transforma nuestras cogniciones

y nuestras creencias sobre nosotros y el mundo.”

Para muchos artistas viajar es importante, un acto de peregrinaje secular a un lugar, o a un dejarse llevar como

el flaneur de Baudelaire en una deriva o perdida voluntaria.

Ya en el siglo XII, Hugo de San Victor escribio: “El hombre que encuentra bonito su pais es un principiante inma-
duro; el hombre para quien cada pais es como el suyo ya es fuerte; pero solo el hombre para quien el mundo es

como un pais extrafio es perfecto”....

El movimiento situacionista es importante para entender ciertas practicas del arte contemporaneo basadas en la
construccion de situaciones, en las que se altera la nocién de circulacion con un fin, -desplazarse de un punto
A, a un punto B- para entender el camino como experiencia en si, narracion o relato. En la teorfa y practica de
los situacionistas, “detournement” [darle la vuelta a] (de “détourner”: “darle la espalda, darle la vuelta”) quiere
decir aplicar estrategias de apropiacion, collage y montaje, a artefactos culturales (desde el arte “mayor” hasta los

productos del mass media)
Guy Debord publica en 1958 suTeoria de la Deriva comienza su texto describiéndola:

“Entre los diversos procedimientos situacionistas, la deriva se presenta como una técnica de paso ininterrumpido
a traves de ambientes diversos. El concepto de deriva esta ligado indisolublemente al reconocimiento de efectos
de naturaleza psicogeografica, y a la afirmacion de un comportamiento ladico-constructivo, lo que la opone en

todos los aspectos a las nociones clasicas de viaje y de paseo.

Una o varias personas que se abandonan a la deriva renuncian durante un tiempo mas o menos largo a los motivos
para desplazarse o actuar normales en las relaciones, trabajos y entretenimientos que les son propios, para de-
jarse llevar por las solicitaciones del terreno y los encuentros que a ¢l corresponden. La parte aleatoria es menos
determinante de lo que se cree: desde el punto de vista de la deriva, existe un relieve psicogeografico de las ciu-

dades, con corrientes constantes, puntos fijos y remolinos que hacen dificil el acceso o la salida a ciertas zonas. ..
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Un ejemplo de este proceso de toma de conciencia, transformacion y extrafiamiento de la experiencia lo pode-
mos contemplar en la obra de artistas como Vito Acconci Francis Alys, Hamis Fulton, Richard Long, etc. Comen-

taremos brevemente la obra de Richard Long, Robert Smithson, Sophie Calle y Cindy Sherman.

Richard Long quizas sea el artista que lleva el grado cero de la escritura a la maxima expresion, desvinculandose
de las referencias literarias de los artistas anteriores, (la nocion de viaje, la flanérie surrealista, la deriva letrista,
etc.) con su obra A Line Made by Walking (1967) Los reiterados recorridos sobre la superficie de hierba de un
prado dibujan una linea a modo de sendero totalmente auténoma frente a otras referencias. Aqui el propio pro-

ceso hace la obra expandiendo el campo escultorico en el sentido que le otorgé Rosalind Kraus de expansion

fisica y mental.

Figura 1. A Line Made by Walking. Richard Long (1967)

Robert Smithson (Nueva Jersey, 1938-Amarillo, Texas, 1970) Comenzé a realizar sus peculiares “esculturas” a
raiz de leer unos comentarios del escultor Tony Smith en los que expresaba su emocién ante el espectaculo de
una carretera a medio construir en el estado de New Jersey. A partir de ese momento los ojos de Smithson se
vuelven hacia la belleza de “las calzadas, los baches, las zanjas, los monticulos, los senderos, las carreteras y las
explanadas”, convertidos ellos mismos en material de la obra de arte. Tanto en su produccién plastica como en
sus incisivos textos teoricos, el artista manifesto su deseo de realizar una obra ajena a las categorias tradicionales

y en la que se pusieran en cuestién los medios tradicionales de creacion, intervencion y exposicion:

“Los museos, al igual que los asilos y prisiones, tienen sus guardias y sus celdas... Las obras de arte vistas en sus
espacios parecen salir de una especie de convalecencia estética. Se las mira como a invalidos inanimados, espe-

rando que los criticos las declaren curables o incurables”.

Sus intervenciones sobre el paisaje, y esto es algo que comparte con sus compafieros del Land Art, se producen
a menudo en lugares remotos e inaccesibles y son visibles tan sélo para un pufiado de espectadores, que mas que
“espectadores” en el sentido tradicional, se convierten en testigos de un acontecimiento efimero, condenado a
desaparecer por la accion de los elementos. Son obras que por tanto s6lo existen en la forma de vestigios: foto-

grafias, peliculas, dibujos preparatorios, escritos...

Lejos de limitarse a “explicar” la obra de arte, estos documentos forman parte integral de ella, son mediadores
de su significado, poniendo de relieve su intencionado caracter de tejido inacabado y heterogéneo, a partir del

cual es posible trazar una red interminable de referencias cruzadas.
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Figura 2. Monument with Pontoons: The Pumping Derrick. Robert Smithson (1967)

La artista Sophie Calle utiliza estrategias del “detournement” situacionista en sus recorridos, en 1980 realiza la
Suite Vénitienne, comenta: “Regresé a Francia después de pasar sicte afios en el extranjero. No conocia a nadie.
Me sentia perdida en mi propia ciudad. Asi que decidi seguir a desconocidos y que fueran ellos quienes decidie-
ran a donde ir. Siempre he estado organizando ritos en mi vida; la mayoria nunca los he usado para mi trabajo.
Hay gente a la que he seguido un afio entero, pero no he publicado ni he usado ese material. Un dia segui a un

hombre hasta Venecia...”

Al afio siguiente con La Filature (1981) le da la vuelta a la estrategia invirtiendo los roles de perseguidora a perse-
guida: “El Centro Pompidou me invit6 a una muestra colectiva llamada Autorretratos, y pensé que el inico modo
de hacer mis autorretratos, después de seguir a tanta gente, era invirtiendo los papeles (...). A peticion mia,
durante el mes de abril de 1981, mi madre se acerca a la agencia Duluc. Detectives privados. Pide que me sigan

y reclama una relacion escrita de mi empleo del tiempo y una serie de pruebas fotogréﬁcas de mi existencia.”

Sophie Calle utiliza el material generado en el recorrido, como el sustento visual de un relato o narracién por
Ry ./ . . [13 ”» 4 :
yuxtaposicion frente a la narracion lineal del texto escrito. Sus “novelas de pared” estan compuestas por materia-
les diversos, fotografias, textos autobiograficos, citas, documentos, etc. Utiliza el caminar y sus recorridos por
los lugares y las ciudades, como un procedimiento de recoleccion de materiales, en el que ella es un material
mas. La experiencia de los recorridos establece nuevas relaciones sobre las acciones y los materiales habituales,

transformandolos en fértil sustrato para inventar e imaginar nuevas formas de percepcion de lo cotidiano.

Figura 3. SuiteVénitienne, Sophie Calle (1980)
Figura 4. La Filature, Sophie Calle, 1981.
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El dltimo ejemplo que traigo a colacion es la serie de fotografias en blanco y negro titulada Untitled, Film Stills,
de la artista Cindy Sherman. Dirigido a replantear las leyes del contexto cultural dominante, Sherman posa en
todos los roles imaginables de las actrices de serie-B. Parodia, las construcciones de lo femenino en el imaginario
colectivo, las cuestiona y las desestabiliza. Las series de los Films Stills de Cindy Sherman parecen autorretratos,

pero no son autorretratos.

Obviamente es la propia Cindy la que da soporte a la imagen, pero s6lo a su “representacion” a su fabulacion
identitaria, “En el espacio de la representacion uno es siempre otro” dice, llevando al maximo la confusion entre
realidad y representacion, “El yo no existe desde el principio (desde el nacimiento) sino que se crea mediante un
proceso de experiencia y actividad sociales” postula George Herbert Mead. La serie Film-Still manifiesta el poder
de manipulacién de la imagen como construccion simbolica desestabilizando el concepto mismo de identidad,
que ya no es concebida como algo dado, acabado, estable, sino como un constante devenir, un proceso, una cons-
truccion siempre inacabada, contingente y precaria, como el recorrido de los personajes de Ulises por la ciudad
de Dublin. Empezamos a sentir la cercana conexion entre los sitios frecuentes y la extrafieza de la memoria, y a
veces los acontecimientos afectan, incluso, a aquellos que no los recuerdan en absoluto. James Joyce manifestaba

que los lugares recuerdan acontecimientos.

Figura 5. Untitled-Film-Still-14 Cindy Sherman (1978)
Figura 6. Untitled-Film-Still-15 Cindy Sherman (1978)
Figura 7. Untitled-Film-Still-07 Cindy Sherman (1978)

2. The waste city/La ciudad Baldia

“Caminando por la gran Perspectiva de nuestra ciudad, borro mentalmente los elementos que he decidido no
tomar en consideracion. Paso junto al edificio de un ministerio, cuya fachada esta cargada de cariatides, colum-
nas, balaustradas, plintos, ménsulas, metopas, y siento la necesidad de reducirla a una lisa superficie vertical, a
una lamina de vidrio opaco, a un diafragma que delimite el espacio sin imponerse a la vista. Pero tambic¢n asi
simplificado ese edificio sigue pesando sobre mi de forma opresiva: decido abolirlo por completo; en su lugar un
cielo lactescente se alza sobre la tierra desnuda. Del mismo borro otros cinco ministerios, tres bancos y un par
de rascacielos de grandes sociedades. El mundo es tan complicado, enmarafiado y sobrecargado que para ver un

poco claro en ¢l es necesario podar, podar.”

CALVINO, I (1993) p. 271
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El proyecto The Waste City /La Ciudad Baldia es una work in progress comenzada en el afo 2002 bajo el titulo

El punto Ciego/ The waste City.

Basicamente comenzé con una serie de paseos por los circuitos del Madrid turistico y ha ido evolucionando con
intervenciones en espacios publicos: Barrio de las Letras, calle Barquillo y Piamonte y edificios como el Museo
del Prado, la Fundacion COAM del Colegio de Arquitectos donde se expuso el proyecto por primera vez, La
Iglesia de San Agustin en la localidad de Toro, Zamora y la Intervencion en la Fabrica abandonada de Eduardo

Torroja en Villaverde, Madrid (2008)

2.1. Tres Acciones: Barrio de las letras. Museo del Prado y Piamonte,

Madrid 2006

El proyecto aunque parte del azar, -me influyen mas los incidentes, las demoras y las lentas repeticiones de los ri-
tos, que las conclusiones finales- no es azaroso en absoluto. Decia Benjamin: No hay nada mas dificil que perderse
en una ciudad voluntariamente, perderse inconscientemente es pura trivialidad. Es en la serie, en la multiplica-
cion en el lento crecimiento organico, sin final preconcebido, donde descubro figuras inasibles, voces susurran-
tes, dudas incompletas, estructuras sin argumento, ciclicas, sin limites espaciales y temporales: sin principio y sin
final. El trabajo se mueve por tanto, en un territorio escurridizo que va desde el diario poético y el cuaderno de
viajes hasta el ensayo, la experimentacion formal de la narracién o el documental. Si Cartier Bresson, comparaba
el momento decisivo del acto fotografico, a la disciplina mental de un arquero Zen, que ha de convertirse en diana

antes de disparar la flecha. Yo desde luego no hago “piezas audiovisuales” es decir no hago videos.

Mas bien, esbozo relatos, cuento historias con imagenes donde lo importante no son éstas en si mismas, sino el
tiempo que no ha sido revelado, los instantes que median entre una y otra, la ilusion de lo no visto. Itinerarios
ficcionales que sin embargo parten de acciones reales y literales y asi en los lentos desplazamientos de estos cuer-
pos nos convertimos en companeros de fatigas de sus viajes, acercandonos al limite minimo de memoria que nos
permita traspasar el umbral de nuestra imaginacion, como decia Christa Bliimlinger, “El mecanismo regulador
de una cultura del recuerdo precisa algo mas que el mero documento, algo mas que la referencia a un aconteci-

miento histérico o a una circunstancia “

En los tres primeros obras que constituyen El punto ciego/la ciudad baldia ciertos personajes “aparecen” en el
sentido literal de “apariciones” entre el fluir constante de viandantes y automoviles. Sus movimientos lentos pare-
cen ajenos a la velocidad y al paso del tiempo. Interaccionan con edificios monumentales, como estatuas vivientes

pero a diferencia de éstas se han bajado del pedestal y en general se sittan infra-elevados, ahi abajo, a ras de suelo.

El proyecto se nutre, por tanto, de las capturas de esas “apariciones”. Pretende revelar una ciudad baldia, como
homenaje implicito al The Waste Land de T.S. Eliot. eleva a la categoria de monumento las sobras y el azar. De
esta forma, las capturas son convertidas en piezas frias, en paisajes frios, en los que el cuerpo humano se vuelve
signo, senal ubicua de un recorrido, de un viaje por las ciudades, por las calles por las que transito, por los espa-
cios atrapados de los edificios, perturbandolos y transformandolos hasta el punto de que la escala, la masa y el
peso de estos lugares se vuelve liviana ante la sola presencia de dos cuerpos desnudos, que con sus acciones se
revelan poderosos, inmensos, anulando la rigidez de la piedra, el asfalto y el hormigén con el leve roce de sus

pieles frégiles.
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Figura 8,9,10,11. Acciones: Barrio de las Letras, Museo del Prado y Piamonte. Antonio Rabazas (2006)

2.2. Accién: Wastespaces/Espaciosbaldios. Madrid 2008

El proyecto en la Fabrica abandonada de Eduardo Torroja ha consistido en ocho piezas cortas o recorridos en
distintos lugares de la misma (exteriores e interiores) realizados por las dos intérpretes de danza Butoh con las
que colaboro habitualmente: Tania Garrido y Nazaret Laso. La accion tiene su origen en el cuadro de Roger Van
der Weyden, El descendimiento de Cristo del Museo del Prado y en el fragmento musical “Erbarme dich, mein

Gott” de la Pasion segun San Mateo de J.S. Bach.

Una fabrica abandonada en Villaverde que tiene la peculiaridad de ser obra del famoso ingeniero Eduardo Torro-
ja, por lo que es un “monumento” protegido y una tipologia de basilica romana adoptada por la religion cristiana

para sus templos.

/Qué sucede con las zonas degradadas de la ciudad? De lo que fue zona de gran actividad industrial en los afios

, . ,
sesenta hoy solo quedan osamentas de hormigon y cascarones vacios.

Es un lugar extrafio: ha sido un espacio de trabajo frenético, pero ya so6lo quedan las huellas, los ecos, las presen-
cias de miles de horas de sudor, esperanzas e ilusiones de inmigrantes por dar una vida mejor a sus hijos. Mano
de obra barata para engrosar la carne de cafion de un desarrollismo salvaje, sin escripulos, cientos de vidas
gastadas entre los engranajes, el hierro y el ruido. Lejos del mundo rural conocido, la gran ciudad y sus certezas
industriales devoraron a sus hijos... ;Qué hacer con una enorme montafia de hormigoén sin uso? ;Recuperar su

tipologia sagrada quizas...?

Decia De Certeau que “las historias organizan los paseos” esto me hace pensar en Aristételes y sus discipulos
caminando alrededor de un patio mientras debatian y construian su discurso. Historias como pensamientos,
que me llevan a la memoria. Como los peripatéticos, hilvano estos pequenios retazos de historias a través de la

experiencia de la accion en este lugar.

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 140



Figuras 12,13. Acciones:Wastespaces/ espaciosbaldios. Antonio Rabazas (2008)

2.2. Accién: sacredspaces/espaciossacros. Zamora 2008

La Iglesia de San Agustin en Toro, vacia, sin culto y magnificamente rehabilitada es un lugar extrafio: ha sido un

espacio sagrado, pero yano lo es, solo queda el contenedor con una estructura de cruz latina y bovedas de cafion.

El suelo de piedra de Calatorao negra perfectamente pulida, se convierte en un espejo, hasta tener la impresion,
durante un brevisimo instante, de no entender ya el derecho y el revés, el suelo se abre al reflejo de las bovedas

y los cuerpos “flotan” libremente en el aire como si fuera un tanque de agua.

El problema conceptual que me ha planteado este espacio es la ingravidez y la levedad. Dos fragiles cuerpos des-
nudos “caen” en un espacio negro sin fin, la gran masa del contenedor construido es abierta, rotos los limites, los
cuerpos sin edad se apoderan de lo espiritual frente al cascarén vacio de un simbolo religioso que se denomina trans-

cendente. Que el lugar se convierta en un lugar extrano, que incluso ya no se sepa que esto se llama una iglesia. ..

El conjunto se ha grabado en alta definicion y se ha montado una pieza audiovisual independiente.

Figuras 14,15,16. Acciones: Sacredspaces/ espaciossacros. Antonio Rabazas (2008)

Conclusiones

Termino con ese “escribir en alto”, ensimismado, de George Perec en Especies de Espacios pues describe plena-
mente —como Calvino- el punto de llegada que planteo en The waste city: la creacion de situaciones en torno a

los espacios, a los lugares, y a las presencias del cuerpo y la memoria como compatfieros de este viaje

“Me gustaria que hubicera lugares estables, inmoviles, intangibles, arraigados; lugares que fueran referencias,
puntos de partida, principios:. .. Tales lugares no existen, y como no existen el espacio se vuelve pregunta, deja

de ser evidencia, deja de estar incorporado, deja de estar apropiado.
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El espacio es una duda: continuamente necesito marcarlo, designarlo; nunca es mio, nunca me es dado, tengo que
conquistarlo. Mis espacios son fragiles: el tiempo va a desgastarlos, va a destruirlos: nada se parecera ya a lo que
era, mis recuerdos me traicionaran, el olvido se infiltrara en mi memoria, miraré¢ algunas fotos amarillentas con
los bordes rotos sin poder reconocerlas. ...El espacio se deshace como la arena que se desliza entre los dedos. El

tiempo se lo lleva y s6lo me deja unos cuantos pedazos informes...

Con estas acciones he tratado como Perec, de marcar, de designar un tiempo y un espacio dados, encapsulan-
dolos en una obra audiovisual a salvo del tiempo: “Tu buhardilla es la mas bella de las islas desiertas, y Paris es
un desierto que nadie ha atravesado nunca “ sirva este fondo invisible y amenazante, de Un hombre que duerme

(Un homme qui dort, 1967) de Georges Perec como conclusién de un modo de “mirar”, “estar” en el mundo.

Referencias

Este trabajo es deudor de los juegos autor-lector fragmentarios de G.Perec y el grupo OuLiPo, (Ouvroir de

Littérature Potentielle, o Taller de Literatura Potencial)
Del dejarse llevar de las derivas situacionistas.
De los comienzos inconclusos.

De las Ficciones poliédricas de J. L. Borges repletas de interpolaciones, simetrias especulares, laberintos y refle-
jos entre La Biblioteca de Babel y las escaleras imposibles de El Inmortal que remiten a los mundos paradéjicos

de Escher o Piranessi.
De las lecturas entre lineas no explicitas, como el fondo de Jazz del Rayuela de Cortazar.

Del collage de referencias culturales, simbolicas y metaféricas del The Waste Land de T.S. Eliot, del fluir de la

conciencia de M. Proust y J. Joyce y la musica de E. Satie.

Un principio ético guia el proyecto, la busqueda de la verdad. La verdad en el arte, tiene mucho que ver con la
armonia y su contrario la inarmonia, detras de estos conceptos subyace la busqueda de un “jardin secreto”. La

verdad puede que no sea la meta, pero si el camino.

“Presencia y descubrimiento de la belleza” es el titulo de una conferencia del Nobel japonés Yasunari Kawabata.
“Lo bello y lo triste” es su testimonio poéstumo. La sensibilidad extrema de su prosa me acompana en estas in-
tervenciones, piezas cortas e intensas. A cambio, no tengo ninguna prisa, el tiempo dilatado, la continuidad, la
adiccion y la repeticion iran conformando el proyecto a lo largo de los afios, como la belleza latente que florece

en el “Genji Monogatari” de Murasaki Shikibu.

“Escribir (filmar): tratar de retener algo meticulosamente, de conseguir que algo sobreviva: arrancar unas miga-
jas precisas al vacio que se excava continuamente, dejar en alguna parte un surco, un rastro, una marca o algunos

. »
SlgnOS.

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 142



Bibliografia

AGAMBEN, G. (2008) “Idea de estudio”, en Maaschelein, Jan y Simons, Marteen (Eds.) Mensajes E-ducativos
desde tierra de nadie, Barcelona, Laertes Educacion.

BENJAMIN, W. (1987) Direccion tnica, (Einbahnstrasse) Madrid, Alfaguara.

BERTRAM, GW. (2005) Kunst: Eine philosophische Einfithrung, Stuttgart, Reclam. Citado en Bertinetto, A.
Toma de conciencia y experiencia estética. [En linea], disponible en http://web.me.com/ gerardvilar / Distur-
bis234/Bertinetto.html (12/06/2011)

BLUMLINGER, CH. (2000) “Lo imaginario de la imagen documental. Sobre Level Five de Chris Marker”, en
Chris Marker: retorno a la inmemoria del cineasta (Enguita, N., Exposito, M. y Regueira, E., Coords.) Valen-

cia/Barcelona, Ediciones de la Mirada / Fundacié Antoni Tapies.
CALVINO, I. (1993) Si una noche de invierno un viajero, Madrid, Siruela.
DEBORD, G. (1999) Internacional situacionista, vol. I: La realizacién del
arte, Madrid, Literatura gris.

LARSON, K. (1993) “Los pascos geologicos de Robert Smithson”, en Smithson, Robert. El paisaje entrépico.
Una retrospectiva 1960-1973, Valencia, IVAM Centre Julio Gonzalez.

MAASCHELEIN, J.Y SIMONS, M. (Eds. 2008) Mensajes E-ducativos desde tierra de nadie, Barcelona, Laertes

Educacion.

NICHOLS, B. (1997) La representacion de la realidad. Cuestiones y conceptos sobre el documental. Barce-

lona, Paidos.
PEREC, G. (1999) Especies de espacios, Barcelona, Montesinos.
SEBALD, W.G. (2002) Los Anillos de Saturno, Barcelona, Debate.

WEIL, S. (2007) La gravedad y la gracia, Madrid, Trotta.

Acciones:

Accion: Barrio de las Letras. Madrid 2006 [En linea], disponible en:
http://es.youtube.com/watch?v=urCONSrB5hY

Accién: Museo del Prado. Madrid 2006 [En linea], disponible en:
http://es.youtube.com/watch?v=qCfm1sHOGu8

Accién: Barquillo y Piamonte. Madrid 2006 [En linea], disponible en:: http://es.youtube.com/
watch?v=sRcH44as7T8

Wastespaces/ espaciosbaldios

Intervencion en la Fabrica abandonada de Eduardo Torroja. Villaverde. Madrid 2008 [En linea], disponible en:
http://www.youtube.com/watch?v=hxLFW WplxbE

Sacredspaces/espaciossacros

Intervencion en La Iglesia de San Agustin, Toro. Zamora 2008 [En linea], disponible en:

http://es.youtube.com/watch?v=F4kCO_9XZ_Y
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Resumen

Esta comunicacion especula acerca de una funcion,
ajena al escepticismo que la idea ilustrada y cientifica
de progreso introdujera preferentemente durante el
siglo XVIII, que la imagen del monstruo promocio-
nada en su tradicion folclorista ha podido cumplir en

la definicién del territorio para los islandeses.

Para introducir la perspectiva funcionalista que su-
byace a la relacién entre la imagen del monstruo y el
territorio propondremos la revision del uso al que en
distintos contextos histéricos, ajenos a los objetivos
que propiciaron su inclusion dentro del discurso de la
Estética, se prest6 el término “sublime.” La enorme
atencion que desde la antigiiedad recibio el tipo de ex-
periencia sensitiva o emocional asociada a la imagen
del monstruo pervivia en el interés empirista que re-
instancio una dimension psicologica y fisiologica en el
uso del término “sublime.” Pero el influjo del racional-
ismo contra el entusiasmo y la supersticion, aunque of-
receria claridad y distincion donde antes habia encan-
tamiento, acabaria degradando importantes funciones
practicas del monstruo, de su imagen construida, y de
la experiencia de asombro (sublime o sublimante) a la
que se asocio. La construccion de “lo sublime” como
concepto estético, y de la nocion de Arte que nuestra

tradicion ha perpetuado, ha obliterado probables con-

Palabras clave

Monstruo, Sublime, Territorio, Arte, Estética, Funcion, Islandia

tingencias originarias de la configuracion (artistica) de
imagenes y del uso del término “sublime” con la ima-
gen del monstruo, desplazando a esta ultima al ambito

del entretenimiento o del espectaculo popular.

Una modesta, aunque interesante, iniciativa museis-
tica en Bildudalur, un centro urbano de aproximada-
mente 150 habitantes en los Fiordos del Noroeste
Islandés trata de poner en valor desde su apertura
en 2009 el peso, si no historico propiamente dicho,
indudablemente comunitario y familiar de la figura
del monstruo marino en su relacion con el mar. El
Seamonster Museum funciona como un componente
importante del plan de desarrollo turistico que se esta
intentando asentar en esta zona, pero su razon de ser
trasciende esa funcién. En el desarrollo de la vida de
los responsables del Museo y de los habitantes de la
zona, habituales testimonios acerca de encuentros con
monstruos marinos han modelado de alguna forma su
concepcion del territorio. Tanto es asi, que mas alla
de estrategias comerciales, la idea de crear el Seamon-
ster Museum aspira a dotar de dignidad una parcela
antropologica de la experiencia vital de los habitantes
de esta zona carente hasta el momento de recono-

cimiento y visibilidad.
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Abstract

This paper speculates about a function the image of mon-
sters transmitted through Icelandic folk tradition fulfils in

Icelandic territory definition.

To introduce the functionalist approach relating the mon-
ster’s image and territory, we will propose the revision
of the uses the term “sublime” had in historical contexts
not mediated by the objectives that included it in the dis-
course of Aesthetics. The enormous attention received by
the sensitive or emotional experience connected to the
image of the monster from Antiquity was still strong in
the empiricist interest that re-instantiated a psychologi-
cal or physiological import in the use of the term “sub-
lime”. The pressure of rationalism against enthusiasm and
superstition, even though it offered clarity and distinc-
tion where enchantment had dominated before, would
end up degrading important functions of the monster,
its image and the (sublime) experience of wonder it was
connected with. The construction of “the sublime” as an

aesthetic concept and the notion of “Art” our tradition

Key words

Monster, Sublime, Territory, Art, Aesthetics, Function, Iceland

Introduccidén

has perpetuated obliterates important fundamental con-
tingencies between the (artistic) configuration of im-
ages, the use of the term “sublime,” and the image of the
monster, the result being that the latter is confined to the

sphere of entertainment or popular spectacle.

From its opening in 2009, a modest but interesting mu-
seum in a little village of the Icelandic Westfjords called
Bildudalur tries to re-evaluate the probably less historical
than communitarian or familiar importance of the sea-
monster figure in Icelanders’ relationship to the sea. The
Sea-monster Museum is a main factor of a tourist plan
being developed in this area, but its raison d’étre exceeds
this function. In the lives of the Museum’s owners and the
people from the village, frequent testimonies about en-
counters with sea-monsters have modelled in some way
a conception of their territory. It is so that, behind the
idea of creating a Sea-monster Museum, there is an inten-
tion to bring dignity back to an important anthropologi-

cal parcel in the life experience of the Westfjords’ people.

Por lo general nos divierte hablar de monstruos. Disfrutamos contemplando, dibujando o describiendo sus ima-
genes, convencidos de que el terror que suscitan no tiene efecto alguno mas alla del ambito de representacion
que los acoge, ya se trate de historieta de ficcion, de parque tematico o pantalla de cine. Algunas imagenes de
monstruos ponen los pelos de punta, pero no son mas que imagenes —se dice- a cuyos efectos no se deberia otor-

gar demasiado interés, porque nos distraerian de las actividades serias a las que debemos dirigir nuestra atencion.

Pero si las imagenes de monstruos no tienen un lugar en nuestra vida practica, tampoco parecen haber merecido
un sitio en lo que conocemos como mundo del arte. Son demasiado viscerales, demasiado afectivas o contagiosas
para la actitud distanciada y reflexiva que demanda el arte elevado, a pesar de que la imagen del monstruo y la
reaccion de estupefaccion o de terror que lleva asociada formaron parte especial del caldo de cultivo filosofico

que genero nuestro concepto de arte a lo largo del siglo XVIII.

Un proyecto de investigacion financiado por el Nils Mobility Project me permitio6 visitar los Fiordos del Oeste en

Islandia y ser testigo de la relevancia que la figura del monstruo ha tenido y tiene desde hace siglos para los habi-
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tantes de esta zona. Durante meses he visitado el Seamonster Museum en Bildudalur, una pequefia poblacion de
la zona, casi a diario, tratando de ubicar esa relevancia en categorias estéticas y de Arte y llegando gradualmente
a la conclusion de que esas categorias debian re-examinarse para entender el lugar que el monstruo marino ha

tenido en la cultura islandesa

Obijetivos

Como posicionamiento inicial, esta comunicacion defiende que la exclusion de la imagen del monstruo tanto de
la vida practica como de la esfera del arte es historica, convencional e interesada, y en segundo lugar, trata de
dotar de figura una imagen del monstruo que restablece su vinculo con formas de arte y de vida en las que ha
sido determinante la relacion entre ser humano y territorio. De antemano conviene aclarar que la reflexion que
desarrollaré tiene la intencion de ampliar nuestro concepto de arte, a pesar de que la perspectiva funcionalista
desde la que lo convoco pueda mostrarse en disputa con el modo en que ha sido mayoritariamente entendido en

nuestra tradiciéon moderna.

Metodologia

Mi interpretacion funcionalista de la imagen del monstruo marino en la tradicién cultural islandesa toma presta-
do de las aportaciones de E. H. Gombrich durante las ltimas décadas del siglo XX en torno al componente con-
vencional y el natural en la configuracion y reconocimiento de la imagen (Gombrich, 1981; Gombrich, 2003).
Me aprovecharé especialmente de la idea de que, aunque la correcta recepcion de ciertas imagenes requiere
aprendizaje y entrenamiento, la eficacia de muchas de ellas (incluido un gran nimero de obras de arte) se des-
pliega, sobre todo, en habilidades adquiridas de forma natural, esto es, en habilidades que la evolucion biologica
ha hecho fundamentales para la supervivencia. A partir de ahi, propongo explicar la supervivencia de la imagen
del monstruo marino en la cultura islandesa como consecuencia de su eficacia para proteger y fortalecer la vida

practica de las personas para las que ha tenido un rol activo.

Las aspiraciones universalistas de la gnoseologia moderna han invitado a proyectar los esquemas intelectualistas
que estructuran nuestra forma de entender el mundo sobre contextos y épocas en los que esos esquemas simple-
mente no estan en vigor. El aséptico, ladico y estéril espacio que nuestra tradicion ha construido para el Arte, y
para la industria del entretenimiento como su hermana bastarda, parece de pronto haber existido desde siempre.
Pero funciones prioritarias de ciertos objetos han sido ignoradas cuando nuestra tradicion ha tenido a bien con-
siderarlos Arte o atraccion de feria. El ambito funcional practico en que la imagen del monstruo marino estuvo,
y probablemente ha permanecido activo hasta nuestros dias, no ha contado para configurar su uso normalizado

dentro de un desinteresado espacio imaginativo o ficticio.

En la articulacion de ese espacio desinteresado o ficticio en que se ubico la imagen del monstruo a partir del siglo
de la Tlustracion participo de forma destacada la construccion y el desarrollo de una nueva categoria estética: lo
sublime. En un principio, lo sublime hizo referencia a la fuerza con la que ciertos objetos despiertan sensaciones
de asombro o terror, aunque paulatinamente se instrumentalizé para apoyar uno de los ideales mas importantes
del pensamiento ilustrado: aquel que proclamé la salida del hombre de su servidumbre a la naturaleza y la or-

gullosa asuncion de su capacidad de juicio. El ser humano preso de asombro o terror que intervenia en la expe-
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riencia de lo sublime paso entonces a ser considerado una especie de atractivo y exotico “otro” con respecto al

moderno ilustrado. Bajo esta légica fue entendida y puesta en relacion con el concepto de lo sublime la antigua
! . . ! ~ .

poesia islandesa y la imagen de la naturaleza que ofrecia: una naturaleza prefiada de criaturas monstruosas con

las que el hombre convivié en un remoto lugar de la imaginaciéon (Lomroth, 1995). Nos aproximaremos a esta

interesada narracion de la tradicion islandesa como antecedente claro de la pérdida de poder de la figura del

monstruo en nuestra tradicion que este texto persigue demostrar.

1. <Skrimslasetri®. Monstrorum locus

Desde hace tres afios aproximadamente una curiosa instalacion ocupa el edificio de la vieja planta enlatadora de
guisantes de Bildudalur, un centro urbano de 150 habitantes en la zona de los Westfjords islandeses (Figs. 1y
2). Cada vez son menos personas las que se sorprenden ante la idea de un museo de monstruos marinos cuando
visitan la zona. La iniciativa para la creacion del museo surgio a partir de la respuesta que cinco habitantes de la
zona ofrecieron al proceso de replanteamiento de la actividad industrial de la zona una vez que la mayoria de las
actividades que tradicionalmente se desarrollaban fueron siendo paulatinamente abandonadas. Se puede decir

que el Seamonster Museum funciona como un componente

importante del plan de desarrollo turistico que se esta intentando asentar en esta zona, pero su razéon de ser
trasciende esa funcion. En el desarrollo de la vida de los responsables del Museo y de la gente de los Fiordos del
Oeste, habituales testimonios acerca de encuentros con monstruos marinos han modelado de alguna forma su
concepcion del mundo. Tanto es asi, que mas alla de estrategias comerciales, la idea de crear el Seamonster Mu-

seum aspira a dotar de dignidad una parcela antropolégica de la experiencia vital de los habitantes de esta zona

carente hasta el momento de reconocimiento y visibilidad.

Figura 1.Skrimslasetri® Bildudal.Sea-monster Museum. Bildudalur-Islandia (Fotografia del autor)

Aunque aun esta en proyecto y en fase de construccion parte de las instalaciones que completaran el Seamonster
Museum, el espacio expositivo principal funciona de forma auténoma y completa. Inspirado por la estética y
estructura organizativa de las cdmaras de maravillas o Wunderkamern de los siglos XVI y XVII, la exposicion
principal se estructura en torno a la presentacion de un material audiovisual documental y fotografico centrado

en entrevistas a testigos de encuentros con monstruos marinos y a especialistas que reflexionan sobre la hipo-
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tesis de su existencia. El material audiovisual y fotografico esta ensamblado de forma eficiente en los anaqueles
polvorientos de una estanteria semicircular con compartimentos para todo tipo de vestigios relacionados con
los monstruos, en mecanismos de tecnologia desfasada, o en instrumentos de localizacion geografica futuristas
que operan en un paradigma de experiencia interactivo con el espectador. Ademas, en el recorrido que la sala
propone se interpone la presencia timidamente iluminada de animales marinos disecados y de instrumentos de
navegacion que cuelgan del techo o reposan sobre alguna alfombra (Figuras 2 y 3). Todo ello se orienta hacia
la elicitacion para el espectador de una experiencia sensitiva y emocional extraordinaria, pero cuidadosamente

fundamentada en evidencias y testimonios de tradicion oral que atin perviven en las diferentes comunidades de

los Westfjords islandeses.

Figura 2. Interior del Skrimslasetri® Bildudal Figura 3: Detalle de la instalacion central del
(Fotografia del autor) Skrimslasetri® Bildudal (Fotografia del autor)

El Museo del Monstruo en Bildudalur cuenta con un archivo en continua construccion de relatos y testimonios
que describen encuentros con monstruos marinos. El elevado nimero de relatos recopilados es indicativo del
valor que se les asigna especificamente en esta zona de Islandia. Los relatos suelen incluir datos concretos como
la fecha, lugar o identidad del testigo o testigos de los encuentros. Esos detalles tratan de probar el caracter
veridico de esos relatos, pero mas alla de que prueben o no la existencia de esas criaturas marinas, el valor que
los hace perdurar ha de proceder del poder que las imagenes que crean tienen en la forma en que los habitantes
de esta zona se relacionan con su entorno. Existen una serie de pautas que se repiten de unos relatos a otros. Las
narraciones suelen dar cuenta de la interrupcion del quehacer cotidiano de algtn lugarefio a partir de un tipo
de experiencia extraordinaria, normalmente terrorifica, provocada por el encuentro con un tipo de criatura
dificilmente asimilable a lo conocido. Sirva como ejemplo de ese esquema narrativo el siguiente relato extraido

de los archivos de museo:

El monstruo de Fifustaeir

Un hombre llamado Gisli que vivia en Arnarfjoreur Construyé un escondrijo en la orilla de
Fifusta*adalur y alli se agazap6 durante una noche para cazar un zorro. El escondrijo tenia una
puerta y un pequeo orificio para disparar. Las condiciones atmosféricas eran buenas y la luna
brillaba. Con el transcurso de la noche sin que el zorro hiciera aparicion, Gisli se aburria cada vez
mas de forma que se prepar6 para abandonar el escondrijo. Cuando abri6 la puerta y asomo la
cabeza, vio un bulto con forma cuadrada sobre la arena en el borde de la orilla. Al principio penso
que se trataba de un bote volcado, pero no podia cerciorarse debido a la distancia a la que estaba.
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Entonces el bulto empez6 a moverse a una velocidad mucho mayor de lo que nada que hubiera
visto en su vida lo habia hecho. Era como si la criatura no tocara el suelo, y en cuanto vio que

avanzaba hacia ¢l, cerr6 la puerta y mir6 por el agujero de disparo.

La bestia resoplaba y jadeaba junto al escondrijo. Fue entonces cuando Gisli determiné que la
horrible criatura debia ser un monstruo marino. Cuanto mas lo consideraba, mas aterrorizado
estaba y menos podia mover sus piernas y musculos. S6lo podia mirar con horrorizada fascinacion

la criatura que tenia ante sus ojos.

El monstruo era tan grande que alcanzaba la longitud y altura de dos caballos. Su cabeza era in-
cluso mas aterradora, con unas enormes mandibulas capaces de engullir un hombre de un bocado.
Lo peor de todo, sin embargo, era el hedor de su nauseabundo aliento que casi le hizo desmayar

de disgusto.

Lo que parecia una eternidad pasé mientras el monstruo rastreaba alrededor del escondrijo. Pero,
cuando Gisli habia casi descartado cualquier esperanza, el monstruo se dio la vuelta y se metié en

el mar de una zambullida tan grande que el agua inund¢ la orilla en todas direcciones.

Cuando Gisli se recuper6 después de un rato, se preparé para volver a casa, pero estaba en tal esta-
do de horror que no se atrevia a caminar por la orilla. Para evitarlo escal6 la montafia a su espalda
tan rapido como pudo. Al dia siguiente, dos granjeros de la zona que le acompafiaron a la escena
de los acontecimientos atin pudieron observar las huellas de pezunas desde la orilla del mar hasta

el escondrijo, cada una ellas tan grande como un escotillon y con seis dedos en cada pata.

Gisli tard6 tiempo en recuperarse de esa experiencia. Habia compartido el escondrijo con otro

hombre que nunca habia sido testigo de algo tan inusual.

La cantidad de relatos archivados, la importancia y el celo con que se protegen y desde hace tres afios se promo-
cionan desde el Seamonster Museum demandan su puesta en relacion con esquemas o paradigmas psicolégicos
y antropologicos de aproximacion a la figura del “monstruo” firmemente arraigados en procesos civilizadores.
La presencia de los monstruos marinos islandeses en un contexto funcional real, en conflicto con perspectivas
que los entienden como imagenes generadas por la fantasia, demanda una toma de posicion interpretativa con

capacidad para rescatar sus imagenes de la poco operativa esfera de los cuentos de hadas.

2. Cave Canem - Cave Monstrum

La presencia de monstruos marinos en las costas de Islandia ha de ser razonablemente desacreditada si atendemos
ametodologias cientificas para el estudio de estas areas geograficas, pero no puede infravalorarse como un factor
crucial en la definicion de la relacion afectiva de los islandeses con esos territorios. Si dejamos que esas imagenes
de monstruos operen en el ambito libre de la imaginacién o de la fantasia que nuestra tradicion ha creado para
ellas, nunca amenazarian la estabilidad de los métodos cientificos dominantes. Pero, si asumimos que su posicion
marginal pertenece a una entre tantas convenciones o paradigmas cientificos, otras convenciones de uso de esas

imagenes surgen en las que no son apartadas, sino que son centrales para una completa comprension del mundo.
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Mas atn cuando la atraccién que la imagen del monstruo suscita hasta el dia de hoy es coherente con la l6gica que

abarca el ambito natural, biologico, en que operan ciertas imagenes.

La primera cuestion que habria que responder tras la contextualizacion historica y geografica del apartado an-
terior es si serfa licito o no hablar de imagenes en el caso de nuestro objeto de estudio. Si bien es cierto que se
trata de una tradicion eminentemente narrativa carente de elementos plasticos y de figuracion grafica, la criatura
monstruosa, el elemento central de los relatos, su don mas valioso, es basicamente una imagen. Se trata de un
. . .. . . . ) ,
aglomerado de cualidades o percepciones sensitivas siempre imprecisas y en constante construccion. De ahi que
la voluntad de archivarlos pueda ser entendida antes que como una forma de proteger una tradicion cultural,
como una labor necesaria para completar la imagen o las imagenes de los monstruos mientras su poder se man-

tiene activo.

W. J. T. Mitchell, en What do pictures want? The lives and loves of images, habla de las imagenes como “entida-
des fantasmagoricas e inmateriales que, cuando se encarnan en el mundo, parecen poseer albedrio, aura, y una
[ + ./ . . .

mente propia” como proyeccion de un deseo colectivo que no se manifiesta necesariamente a aquellos que [...]
celebran o viven en la imagen misma” (Mitchell, 2005:105). Asi han participado, de acuerdo con Mitchell, en
la configuracion de una segunda naturaleza sobre la que ciertos colectivos organizan su identidad comunitaria y

. . S ,

proyectan sus valores. La imagen del monstruo y las narraciones en que aparece en la tradicion islandesa no solo
sirven para representar o materializar los deseos proyectados de que habla Mitchell en un tono casi magico, sino

que, sobre todo, mantienen su eficacia en un contexto

funcional extendido al que inevitablemente se han remitido importantes contribuciones culturales historicamen-
te. Ya en el texto noruego anonimo de mediados del siglo XII, Konungs skuggsja o Speculum regale, se incluia
entre las maravillas de los mares de Islandia al mismisimo Kraken y se hablaba de los monstruos que habitan los
mares de Groenlandia (Larson: 1917). en su Theatrum Orbis Terranum (Fig. 4), Gu*brandur *orlaksson, por
ejemplo, rodeé Islandia de un océano infestado de monstruos, en una imagen que parece revelar una caracteris-

tica importante del modo en que se ha organizado historicamente el territorio islandés.

e e

Figura 4. Gudbrandur Thorlaksson, Theatrum Orbis Terranum

Estos precedentes historicos parecen indicar que la imagen del monstruo en tierras islandesas ha desplegado su
eficacia en mecanismos que desbordan la invencion eventual de un sistema de signos para identificarla y man-
tenerla a un nivel intelectual consciente. La pervivencia historica de la imagen del monstruo invita a identificar

funciones vitales para las que, al margen de otros usos coyunturales a los que se haya prestado, ha demostrado
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ser eficaz. En “Image and code: scope and limits of conventionalism in pictorial representation”, E. H. Gombrich
estima esencial para explicar las funciones de la imagen tener en cuenta condicionamientos naturales o biolo-
gicos de reaccion ante ellas. Gombrich declara que “las imagenes se han usado siempre para atraer y asustar a
animales”(Gombrich, 1981:20). Los sefiuelos y los cebos de pesca, pare ¢l, no son sino imagenes que garantizan
la reaccion de otra criatura. A través de una serie de analisis de imagenes de publicidad, su argumentacion de-
muestra plausiblemente que, en la percepcion de una imagen, al reconocimiento de los convencionalismos que
la configuran precede un modo de respuesta que opera de forma mas rapida y que tiene que ver con mecanismos

de alerta y de defensa instintivos.

Uno de los ejemplos que Gombrich escoge opera desde la misma légica que subyace a los usos de la imagen del
monstruo y que este texto persigue hacer evidente. Como para los habitantes de las zonas costeras del norte de
Islandia o para Guebrandur *orlaksson, para los antiguos romanos hubo imagenes que sirvieron para algo mas que
rememorar o ilustrar una narracion. Un famoso mosaico de Pompeya en el que hay representado un perro con

dientes y ufias claramente mercados incluye la inscripcion Cave Canem,

cuidado con el perro (Fig. 5). La imagen del monstruo ha servido para ilustrar un cierto acontecimiento pero,

como el famoso mosaico de Pompeya, sobre todo para advertir o avisar. Para ello se ha puesto un gran interés en
. , , . ;. .

que la imagen del monstruo que se ofrecia fuera amenazadora y terrorifica y, si podia, incluyera dientes y garras,

como la imagen del perro. Nuestra capacidad para reaccionar emocionalmente a esos detalles es mucho mayor

que la que nos habilita para reconocer una estructura narrativa o un estilo de figuracién y, como cuenta Gom-

brich, “hay pocas culturas y estilos que no saquen partido a esa forma de reconocimiento rapido en la creacion

tanto de mascaras amenazadoras como de conjuros protectores” (Gombrich, 1981: 20).

Figura 5.Cave Canem, Mosaico de Pompeya, Ndpoles, Museo Nacional

Si tuviéramos que escoger entre imagenes de la antigiiedad griega aquella que representara la monstruosidad por
antonomasia, habria que dirigir la atencién hacia una mascara: Gorgona. El magistral analisis de las funciones de
su imagen para la civilizacion griega antigua que J-P Vernant desarrolla en La muerte en los ojos. Figuras del Otro

en la antigua Grecia (Vernant, 2001) permite extrapolar la 16gica que la generé en aquel momento al estudio de

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 151



la figura del monstruo marino en el contexto islandés de siglos recientes. No en vano Gorgona es hija de Forcis y
Ceto, ambos criaturas monstruosas pertenecientes al océano. Mientras la relacion con el otro -con el extranjero
o con el nifio, la mujer o el esclavo- estuvo entre los griegos ritualizado a través de divinidades como Artemisa
o Dioniso, la mascara de Gorgona es la imagen del Otro absoluto del mundo civilizado griego, “aquello que se
manifiesta como radicalmente distinto del ser humano: no el hombre, sino el otro del hombre” (Vernant, 2001,p
.39)). Suimagen monstruosa, el gorgoneion, fue profusamente usada en imagineria escultorica y pictorica como
un poderoso mecanismo protector o defensivo. Nada cuesta entender la analogia funcional entre el mosaico antes
comentado y el gorgoneion que corona la puerta de un horno, también en Pompeya (Fig. 6) Muchos han sido los
estudios modernos que, centrandose en los significados que aportan las apariciones de Medusa en relatos mitolo-
gicos, han obviado que el gorgoneion, la imagen del monstruo Gorgona, su configuracion como mascara frontal
simétrica con ojos redondos, pelo de serpientes, barba, dientes de jabali, boca abierta, lengua proyectada, etc..

probablemente operé en una fenomenologia hic et nunc que primaba sobre su funcion alegorica.

Figura 6. Medusa (Gorgoneion). Hydria dtica de figura roja. Ca. 490 a.C. De Tarquinia, Italia. Museo Britdnico

2. Monstri Sub-Limen

Tanto nuestro concepto de Arte como el discurso autorizado para su definicién —la Estética- tienen una historia
breve. Ambos fueron articulados como resultado del impulso ejercido por ideales modernos de progreso, espe-
cialmente durante la [lustracion. Pinturas, esculturas, obras de arquitectura, poesia o musica fueron liberadas de
su servicio a poderes religiosos y politicos y agrupadas bajo un patron idealista que privilegiaba su operatividad
en un campo de experiencia reflexivo. A pesar de una inicial aproximacion empirista al estudio de las sensaciones
en la teorta britanica del gusto, la interrelacion de sentimiento, belleza y arte en el sistema filosofico de la Critica
del Juicio de Inmanuel Kant estuvo mediada por condiciones de distancia que dieron lugar al modelo lingiiistico

de apreciacion artistica que nuestra tradicion ha perpetuado.

Impulsada por una progresista necesidad de entender el comportamiento sensitivo del ser humano y de en-

contrar normas o estandares universales, la reflexion en torno al gusto establecié que la base para distinguir las
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cualidades sensitivas de las cosas habia de situarse en la experiencia subjetiva. La cualidad bella de las cosas dejo
de depender de érdenes de proporcion objetivos y empez6 a vincularse al placer que distintos matices sensitivos
percibidos en un determinado objeto pudieran suscitar. Fue en este contexto en el que se distinguieron otros
matices de percepcion estética y, entre ellos, bajo el nombre de “lo sublime”, un tipo de placer sensitivo relacio-

nado con el terror.

Entre los siglos XVII y XVIII se materializ6 y us6 un concepto designado con el término “sublime” que abarcaba la
dimension experimental emocional y sensitiva del encuentro con lo extraordinario y con la maravilla. A pesar de
la deriva intelectual de ese concepto con su definitiva determinacion filosofica en la estética kantiana, el uso del
término “sublime” nunca antes habia sido aplicado a un contexto tan carente de interés practico como aquel en
que, a partir de Kant, nuestra tradicion lo incluiria. La relacion de “lo sublime” con el terror o con lo monstruo-
so, por ejemplo, es vista desde el impulso esencialista del discurso filoséfico moderno acerca del arte como una
especie de fiebre pasajera o accidental. Arthur C. Danto, entre otros, niega que el terror tenga nada que ver con
lo que en esencia define “lo sublime”. Para ¢l, el terror no es necesario ni en la experiencia de “lo sublime” ni en
la del arte en general, aunque si tiene un “papel en el goce humano: en las historias de fantasmas, las peliculas de
terror, los pasajes del terror en los parques de atracciones, en el entretenimiento popular, por decirlo de alguna

manera.” (Danto, 2005: 217)

Hasta la llegada de la modernidad y de la construccion de “lo sublime” como categoria estética, la palabra “su-
blime” escasamente habia sido usada como sustantivo, y cualificaba cosas elevadas, en sentido tanto literal como
figurado. Ni siquiera aquellos que se interesaron en el ambito de la teoria del gusto britanica por el uso que la
retorica antigua ofrecia de este término los desvincularon de fines practicos. Edmund Burke hizo mas bien todo
lo contrario cuando defini6 la experiencia de lo sublime como una de las experiencias sensitivas o emocionales

mas utiles en el desarrollo del comportamiento humano.

Conviene para entender la dimension funcional que unié durante mucho tiempo la experiencia sublime y el
monstruo, ver qué nos puede aportar la etimologia. En la palabra “sublime,” se puede identificar el prefijo “sub” (
por encima de o sobre) y la raiz “lim” que puede referirse al “aumbral” o al “limite.” Poner estas claves etimologicas
en el contexto materialista o visual, conllevaria la necesidad de considerar la importancia que los umbrales de las
puertas y las areas liminales tuvieron en rituales y costumbres de culto griegos y romanos. Las areas liminales,
como zonas no identificadas o desconocidas fueron consideradas como especialmente atractivas para criaturas
monstruosas o espiritus malignos. En mitos antiguos, se alojaban criaturas o divinidades monstruosas en zonas
incivilizadas que lindaban con los limites del mundo civilizado griego o romano y esta creencia se ha mantenido

hasta época moderna, incluso si la ciencia ha tratado de apartar la mayoria de las supersticiones que los rodean

Conclusiones

Los lugares en que aparecen los monstruos en los relatos, en que los sitiia Gu*brandur *orlaksson y aquel desti-
nado al mosaico romano tienen mucho que decir acerca de las funciones que cumplen como imagenes. En todos
estos casos la imagen detiene al espectador y define con claridad el espacio o territorio al que pertenece. La rela-
cion de los monstruos marinos con los islandeses ha debido funcionar de forma similar a ciertos usos que griegos
y romanos siguieron para definir su territorio. Para los habitantes de la antigiiedad fue necesario protegerse de

peligros situados mas alla de los lugares ya conocidos o explorados mediante el levantamiento de altares en las
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zonas limite con fines apotropaicos o protectores. Hermes o Hecate eran divinidades protectoras en cruces de

caminos y en espacios liminales.

La argumentacion que se ha desarrollado hace visible el parentesco de las imagenes que identificaron el territo-
rio en la antiguedad y aquellas que lo han identificado mas recientemente en las constas islandesas. Gu*brandur
Thorlaksson concibi6 una Islandia rodeada por un océano lleno de monstruos alrededor de sus costas. Asi como

los antiguos griegos se apropiaron del poder de Gorgo mediante la Conﬁguracién y uso

del Gorgoneion, los monstruos marinos islandeses también han servido a una doble funcion. Mas alla de lo co-
nocido de lo doméstico, los monstruos han supuesto una amenaza para los habitantes de las costas islandesas, y
las leyendas existentes en torno a ellos lo confirman, pero muy probablemente también fueron creados como
un medio de proteccién contra un posible invasor. En ambas direcciones, el poder de los monstruos marinos es
claramente activo en una dimension practica, y esa funcion de sus imagenes no deberia quedar oscurecida a partir

de su entendimiento como criaturas fantasticas.
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Resumen

La pintura Number 5 de Jackson Pollock fue adquirida
aproximadamente por 144.5 millones de dolares, es la
pintura mas costosa del mundo. La pintura que le sigue
en venta, fue realizada por Willem de Kooning titulada
Woman III con un costo de 137.5 millones de dolares.
Willem de Kooning fue otro expresionista abstracto
de Nueva York y amigo personal del mismo Pollock.
La ciudad de Nueva York reemplaz6 a Paris como
capital del arte y esta posicionada como la mas repre-
sentativa e importante del arte actual. Este articulo es

una reflexion en base a la informacion y experiencias
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Abstract

The painting Number 5 of Jackson Pollock was ac-
quired approximately by 144.5 million dollars, it
is the costliest painting of the world. The painting
that him continues in sale, was realized by quali-
fied Willem de Kooning Woman III by a cost of
137.5 million dollars. Kooning’s Willem was an-
other abstract expressionist of New York and per-
sonal friend of the same Pollock. The city of New
York replaced Paris as the capital of the art and
it is positioned like the most representative and

important of the current art.

Key words

NewYork, Painting, plastic, value, museum, galleries

sobre la posible realidad de esta situacién. Se revisan
brevemente los origenes de la pintura en NuevaYork y
la situacion en la cual se encuentra la pintura y la plas-
tica en la ciudad actualmente. Ademas de las breves
reflexiones econémicas, sociales, politicas y estéticas
que le dan valor a su arte. El articulo es una reflexion
que tiene como finalidad el saber los contenidos sobre
el arte plastico abstracto que se representa como vali-
oso en Nueva York y de diversas reflexiones estcticas

acerca de la plastica en la llamada Gran Manzana.

This article is a reflection on the basis of the infor-
mation and experiences on the possible reality of this
situation. The origins of the painting are checked brief
in New York and the situation in which one finds the
painting and the plastic arts in the city nowadays. Be-
sides the brief economic, social, political and aesthetic
reflections that give him value to his art. The article is
a reflection that has as purpose know the contents on
the plastic abstract art that is represented like valu-
ably in New York and of diverse aesthetic reflections it

brings great apple over of the plastic arts.
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Introduccidén

El presente escrito es un rapido recorrido sobre lo que ha sido la pintura abstracta en la ciudad de Nueva York.

Obijetivos

Dentro de los objetivos del trabajo se explica la importancia de la cultura artistica y los valores de la ciudad
de Nueva York en cuanto a la Pintura Abstracta se refiere y como los diversos actores y medios que en ella han
intervenido, como son los artistas mismos, los galeristas, coleccionistas, museos, patrocinadores y donadores,

criticos y gobierno entre tantos otros.

Metodologia

Como metodologia se presenta un trabajo de investigacién bibliogréﬁca y resultados de trabajos de investigacién

de campo.

1. Antecedentes de la Pintura Abstracta

Las primeras manifestaciones de la pintura abstracta datan de los inicios del siglo 20. Los movimientos o escuelas
abstractas que nacen en Europa son principalmente y en orden cronolégico: el Rayonismo ubicado a inicios de
1909. Movimiento de los elementos relevantes: luz, color, tiempo, dinamismo. Antecede al futurismo, El Futu-
rismo en 1909, movimiento de origen Italiano que expresa la velocidad y es representado por Giacomo Balla y
Gino Severini principalmente; el Abstraccionismo Lirico representado por Wassily Kandinsky en 1910. De Stijl
en 1913 que fue un movimiento geométrico primordialmente por Piet Mondrian; el Constructivismo en 1914
de tipo geométrico con Antoine Pevsner y Naum Gabo como representantes; el Orfismo, que trata de expresar
analogias entre la pintura y la musica siendo representado el movimiento por Robert y Sonia Delaunay; el Da-
daismo en 1916 que se caracterizo por rebelarse en contra de las convenciones literarias y artisticas con repre-
sentantes en la pintura abstracta como Kurt Schwitters y Hans Arp; Suprcmatismo con sus intentos por reducir
el arte a su mas pura esencia en 1915 con el artista Malevich; el Tachismo en 1940 representado por Bissiere,
Manessiere, Balzaine y posteriormente Pierre Soulages; Expresionismo Abstracto por los afios cuarenta repre-
sentado principalmente por Jackson Pollock, Willem De Kooning y Mark Rothko. Posteriormente al Expresio-
nismo Abstracto se encuentra el Op Art en los anos cincuenta con Victor Vassarely, y otras escuelas y corrientes
artisticas mas. Por ahora conviene hacer un breve recorrido por los inicios de la pintura abstracta norteamericana

para conocer algunos aspectos importantes y llegar a lo que conocemos como la Escuela de Nueva York.

2. La Escuela de Nueva York

En los primeros anos del siglo XX los artistas se interesan por la ciudad de Nueva York debido a la impresion
caotica que producia la ciudad en ellos. Los artistas Neoyorkinos eran atraidos y admiraban inicialmente a los
artistas europeos. Jackson Pollock nace en la ciudad de Cody, Wyoming en 1912. William Cody, fundador de la
ciudad que lleva su mismo nombre tenia el sobrenombre de Buffalo Bill, famoso cazador de bufalos. La ciudad de

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 156



Cody se encuentra a 80 kilometros del parque nacional Yellowstone y Jackson Pollock emigra a Nueva York en
1929. Pollock admiraba a los artistas europeos Henry Matisse, Joan Miré y a Piet Mondrian. Dentro de la mis-
ma generacion de Jackson Pollock se encontraba El pintor Willem de Kooning, pintor neerlandes nacionalizado
estadounidense que admiraba a Mondrian, a Ingres y Cezanne. El artista Mark Rothko, nacido en Daugavplis, Le-
tonia también emigra hacia Estados Unidos, vive en la ciudad de NuevaYork y era admirador de Miré. Estos tres
importantes artistas pertenecen a una generacién nacida entre los afios 1900 y 1920 practicamente. Esa primera
generacion de artistas era inicialmente indiferente ante la sociedad americana. La sociedad no tenia confianza
en los artistas plasticos, ademas de que los literatos, los poetas no aceptaban bien a los nuevos pintores. Lo que
era aceptado por la sociedad eran los artistas realistas y romanticos influenciados por la pintura europea como
el pintor estadounidense Winslow Homer y Thomas Eakins. Los nuevos pintores eran ignorados y les resultaba
dificil exponer su obra. La falta de atencion provoco desanimo en algunos artistas que incluso llegaron al suicidio
y la imagen del artista era practicamente la de un paria o la de una persona socialmente inferior. Los artistas de
la nueva generacion se dirigieron a la practica y al libre fluir de la imaginacién como lo menciona la critica de
arte Dore Ashton (Ashton, 1988). A estos artistas les entusiasmaba la ciudad que les producia una nueva vision,

la visién de gran ciudad con sus altas construcciones y gran movimiento.

El barrio neoyorkino bohemio que albergaba a los literatos y a los nuevos artistas fue Greenwich Village y los
artistas plasticos vivian en sus alrededores. Greenwich esta situado en el bajo Manhattan, delimitado por las calles
Houston, 14th Street, Broadway y el rio Hudson, que en sus origenes era una zona para la alta sociedad. A fines
del siglo XIX la llegada de los inmigrantes europeos transformé el barrio. En los afios 1930 las galerias de arte

contemporaneo se encontraban en la 8th Street.

El radicalismo de las décadas anteriores a la de los afos 40, provoca que nuevos artistas formen la nueva Escuela
de NuevaYork con artistas como Jackson Pollock, Arshile Gorky, Adolph Gotlieb, Mark Rothko, Clyfford Stille,
Barnett Newman, William Baziotes (Ashton, 1988) entre otros. Cansados de escenas americanas fueron inspi-
rados por las exposiciones de Picasso, Matisse, Braque y Mir6. Inspirados en la abstraccion, en los surrealistas
y el Dada y especialmente por obras de Kandinsky, Paul Klee y Piet Mondrian. En 1942 Peggy Guggenheim
abre la galeria Art of This Century, hecho que emociona a los artistas de la Nueva Escuela de Nueva York por las
oportunidades para exponer y debido a que la galeria se convirtié en un centro tipo café¢ literario en el cual los
artistas podian discutir acerca de los problemas estéticos. Las nuevas inquietudes artisticas conocidas como Ex-
presionismo Abstracto expresaban mas que una ideologia, una actitud basada en la filosofia de la sinceridad. Las
nuevas tendencias trataban de no caer en la pintura decorativa. Expresaban, la actitud de pintar, del movimiento
espontaneo y rechazaba los dogmas, lo establecido. En 1942 se inaugura la galeria de Peggy Guggenheim Art of
this Century en la que expone por primera ocasion el artista Jackson Pollock. Peggy Guggenheim perteneciente
a una familia de magnates que era coleccionista y mecenas de arte. Impulsora de Jackson Pollock. Cuando Peggy
Guggenheim cierra su galeria y se retira a Venecia, en 1948-49 exhibe su coleccion particular en la XXIV Bienal
de Venecia y como parte de la coleccion de Peggy muestra seis obras de Jackson Pollock. Peggy escribe desde
Venecia a la galerista Betty Parsons que Pollock fue considerado el mejor pintor norteamericano. Solomon Gu-
ggenheim (tio de Peggy) fue el soporte econémico de su sobrina y la apoyo para que fuera coleccionista de arte
moderno. Solomon Guggenheim fue un gran impulsor del arte y dejo una importante fundacion que ahora se ex-

pande a varias sedes de Museos Guggenheim en el mundo como: NuevaYork, Venecia, Bilbao, Berlin, Abu Dhabi.

La segunda guerra mundial termina en 1945 y los Estados Unidos triunfan. Estados Unidos aparece como la
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mayor potencia mundial tanto en lo econémico como en lo militar y florecen las artes nuevas. Este hecho es de
una importancia especial ya que convierte a Estados Unidos y en especial la ciudad de Nueva York (Manhattan)
como la ciudad del arte contemporaneo. La nueva Escuela de NuevaYork es la escuela de la expresion abstracta

aunque los movimientos abstractos liricos y geométricos iniciaran en Europa.

Regresando al desarrollo de la pintura abstracta, Arshile Gorky, pintor armenio llegé a América y su formacion
tenia originalmente influencias de Picasso y Miro, las cuales abandon6 posteriormente para crear un lenguaje
propio basado en una mitologia personal relacionada con su infancia. De Kooning dejo los espacios ordenados del
cubismo para expresarse con brochazos fluidos aplicados con vigor debido a su temperamento agitado, nervioso
que llevé al abstraccionismo al Action Painting, es decir a la pintura de acciéon conocida como Expresionismo
Abstracto. Jackson Pollock, amigo de De Kooning, encontraria ese vigor para expresar su pintura cuando coloca
los lienzos en el piso y se expresa por encima de ellos con sus famosos drippings o chorreados, goteados. Con
Pollock importa el acto que contiene la participacion corporal y siquica que se expresa rapidamente pero con
buen calculo y control. De Kooning pinta en ocasiones la figura humana femenina desfigurada por los brochazos
espontancos, figuras dolidas (Tlustracién 1), con abstracciones complejas en su reduccién de la figura que expresa

el artista con fuerte temperamento y en otras ocasiones su expresion es completamente abstracta.

(Ilustracion 1).Willem De Kooning.Woman I, 1950-52. NewYork,

Museum of Modern Art (MOMA), NuevaYork.

Door to the River (Ilustracion 2) expresa de manera abstracta una puerta al rio. Es abstracta y puede intuirse,
o por medio de la percepcion de la estructura de la obra, que deriva en el marco de una puerta y por lo tanto

inferimos que se trata de una puerta.
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(Ilustracion 2).Willem De Kooning, Door to the river. 1960.
Withney Museum of American Art, NewYork.

Jackson Pollock con sus drippings (goteados) y sus splashings (arrojar la pintura) tenia otros conocimientos y
experiencias sobre el manejo de las técnicas ademas de otra experiencia del espacio e ideas con respecto a la
pintura (Tlustracion 3). El poder estar encima del lienzo y no frente al caballete le permitia tener dominio técnico
y podia pisar la tela, recorrerla por los cuatro lados. A Pollock le interesaban los grandes lienzos por su gusto
especial hacia los murales ya que habia estudiado algan tiempo con el mexicano David Alfaro Siqueiros quien

tenia ciertas influencias del Futurismo italiano en sus murales.

Iustracion 3. Pintura de Jackson Pollock.
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De Kooning, en su pintura parece mas nervioso que Pollock. Pollock parece mas controlado y poseedor de un
splashing vigoroso pero preciso y bien calculado. Pollock y De Kooning pertenecen a una generacion que esta
nerviosa, acelerada, inquieta por el paso de la segunda guerra mundial. El Jazz es otro reflejo inquietante de la
posguerra, ritmos alterados, rapidos, musica improvisada que de alguna manera se relaciona con la pintura. Dos

lenguajes distintos que expresan los mismos sentimientos.

Otro pintor importante perteneciente al Expresionismo Abstracto fue sin duda Mark Rothko (Marcus
Rothkowitz) nacido en Letonia (pais que formaba parte de la URSS). Rothko fue un pintor mas preocupado por
los problemas espirituales y éticos (Ashton, 1969) y él como otros artistas se sintieron atraidos por las teorias
surrealistas que definian a dicha escuela como un automatismo puro de la psique. Es decir que la espontaneidad
era parte importante de su filosofia. La obra de Rothko produce una melancolia contemplativa. Los problemas
¢ticos de Rothko se reflejan en el encargo que le hiciera el lujoso Restaurante Four Seasons del edificio Seagrams
de NuevaYork para unos lienzos grandes. La oferta era econémicamente cuantiosa. Rothko visita el restaurante y
el lujo, tal vez la vanalidad que ¢l observaba en los comenzales provocé que ¢l rechazara la oferta. Rothko decia
que el sentido de lo tragico siempre lo acompafiaba y asi manifesto su pensamiento hasta la inclusion de su propia
decision de morir. La pintura de Rothko pertenece al action painting, es decir a la fuerza gestual. La etapa final de
su obra plasma superficies de color rectangulares y difusas tratando de expresar la naturaleza del drama humano

universal. (Ilustracion 4).

Hustracion 4. Mark Rothko. No. 5/ No. 22. 1944.
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Estos tres artistas mencionados pueden ser los mas importantes y reconocidos con respecto a la pintura abs-
tracta norteamericana, sin embargo hay muchos mas pintores importantes como Robert Motherwell, Arshile
Gorky, Franz Kline, Clifford Still, Philip Guston, Barnet Newman, Ad Reinhardt, Josef Albers, Sam Francis,
Adja Yunkers, Frank Stella, incluyendo a Roy Lichtenstein en su obra geomeétrica abstracta, Morris Louis, Adja

Yunkers y para dar un gran brinco, perteneciente a una generacion posterior, Cy Tombly.

Ahora la cuestion es revisar cuales son los factores que intervienen en la importancia que representa el arte actual
representado en la ciudad de Nueva York. Decia en lineas anteriores que Estados Unidos se ha considerado la

primer potencia economica y de este aspecto se deriva el poder.

Nueva York es considerada la primer potencia econémica y militar mundial cuyo centro de las artes radica en
la ciudad de Nueva York. Artistas, coleccionistas, donadores de arte, donantes economicos, galeristas, casas de
subastas del arte como Christie’s y Sotheby’s (originalmente inglesas), criticos, publico, museos, galerias, hacen
de NuevaYork la ciudad del arte. El poderio econémico se manifiesta y tomemos en cuenta que las grandes for-
tunas se encuentran en Estados Unidos de Norteamérica. El tiempo es un factor de decision en el valor del arte.
Podemos decir de manera sencilla que en el arte existen dos tipos de valor: el econémico y el de cualidad de las
cosas. Para considerar si el arte de Nueva York es el mas importante y el que direcciona al mundo tendriamos
que considerar que el arte cumple con esos dos aspectos de valor. Cuando revisamos cuales son las pinturas mas
valiosas econémicamente (que se han cotizado mas alto por sus ventas) han sido creadas por dos norteamerica-
nos neoyorkinos: Jackson Polock y Willem De Kooning, amigos ambos y pertenecientes a la Escuela de Nueva
York y del movimiento Action Painting, es decir los Expresionistas Abstractos. Un cuadro de Pollock (Number
5) fue adquirido por 140 millones de délares; Woman III de De Kooning fue adquirido por 137.5 millones de
dolares. Sigue en la lista Gustave Klimt, Picasso, Giacometti, regresa un Picasso y le sigue el norteamericano
Pop Andy Warhol. En el lugar 17 aparece una pintura de Rothko y en el catorce lo antecede un norteamericano
llamado Jasper Johns. En el lugar 22 otro De Kooning. Los Van Gogh, Gustav Klimt y los Picassos también son

muy valorados.

Otro factor que convierte a la cultura pictérica norteamericana contemporanea en algo tan importante han
sido sus museos, las colecciones que contienen y sus donadores. Mencionabamos al Museo Guggenheim y de la
familia impulsora del arte moderno, de igual manera se menciona a la familia Rockefeller entre tantos otros be-
nefactores. También podemos mencionar al Museo de Arte Contemporaneo (MOMA), el Museo Withney (Para
artistas estadounidenses), el New Museum de arte actual, el Metropolitan Museum, y cientos de galerias (Habria
que contarlas con precision en las ediciones anuales de la revista Art in America), el Bronx Museum, Brooklyn
Museum of Art. Galerias ahora tradicionales e importantes como la Leo Castelli que abrio sus puertas en 1967,
que muestra y vende trabajos de artistas como Frank Stella, Richard Serra, Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Claes
Oldemburg, Dan Flavin entre muchos otros. Galerias que se ubican en el sur de la ciudad y se distinguen por
ser actualmente vanguardistas, como ejemplo la galeria Luhring Augustine que expone artistas contemporaneos
de importancia como Albert Oehlen (Ilustracion 5), y que ha expuesto con anterioridad a artistas como Pablo

Picasso, Jackson Pollock, Andy Warhol, Gerhard Richter y Sigmar Polke.
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Ilustracion 5. Albert Oelhen. Rosa Brille, 2006. Galeria Albert Oehlen.

Los pintores abstractos Josh Smith y Albert Ochlen son de artistas actuales y reconocidos en lo que respecta al

arte abstracto norteamericano.

Conclusiones

Asi, la ciudad de NuevaYork sorprende por su desarrollo artistico a partir de siglo XX y continta siendo repre-
sentativa del arte contemporaneo en general debido a que su escuela ha permanecido y evolucionado a través
de décadas y expresan un lenguaje propio y comin de su sélida cultura. Artistas, criticos de arte, coleccionistas,
museos, galeristas, inversionistas y ptiblico han coincidido en otorgar a sus propias manifestaciones artisticas lo

que les pertenece como sociedad y valores culturales.
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Resumen

La creacion de textos icono-verbales exhibidos en ciu-
dades siempre ha estado regulada, institucionalizada,
con fines propagandisticos o comerciales. Cierta re-
ciente intervencion artistica urbana no institucional
convierte ese espacio en un soporte de expresién
publico y reivindicativo. Estas intervenciones de arte
urbano, tanto individuales como colectivas, tienen
caracteristicas de contenido efimero, compitiendo
con el uso institucional y publicitario con un caracter
reivindicativo y clandestino. En algunas de estas obras
de arte “callejero o urbano” la fotografia esta muy pre-
sente. La fotografia es cada vez mas importante vincu-
lada a la generacion de obras con plantillas, pegatinas
y carteles; también realiza la funcion de registrar y di-
fundir las obras a través de la red. La fotografia como

herramienta se relaciona con dos tipos de proyectos:

Palabras clave

Proyectos colectivos, que transforman espacios
con la colaboracion de sus habitantes tales como: In-
sideout Project (http://www.insideoutproject.net/),
Wallpaper (http://wallpeople.org) que emplean la
fotografia como streetart. www.escritoenlapared.
com y en Madrid el primer Festival alternativo
de fotografia FEA 2011(Foto Espafa alternativa).
Proyectos individuales, con contenido politico-
social que indagan sobre la memoria depositada en
los espacios, creando nuevas interpretaciones y usos
de los entornos; descubren significados ¢ identidades
que han sido suprimidos y ocultados. Como ejemplos:
Helnwein, Banksy, Peter Fuss, con carteles pseudo-
publicitarios o técnicas de plantillas o estarcido (sten-
cil). En estas, las imagenes suelen ser de contenido

documental o alegorico.

Arte Urbano, fotografia, arte efimero, plantillas, alternativo, espacio publico
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Abstract

The creation of icon-verbal texts exhibited in the cities
has always been regulated or institutionalized with propa-
ga.ndist or commercial purposes. Certain non institution-
al urban artistic intervention transforms the space into a
public medium of demand. Individual and collective ur-
ban projects have the same characteristics of ephemeral
art, fighting against institutional and advertising uses from
an underground nature. Some interesting street or urban
art reminds of photography. It is getting more and more
important as the work is being made with templates,
stickers and posters; moreover it registers and spreads

the works through the net.

The formal and content analysis is about two kinds of

projects, related to photography as creation tool: collec-

Some of the collective projects, which transform places
helped by local people, are: Insideout project (http://
ww.insideoutproject.net); Wallpaper (http://wallpeo-
ple.org), where photography is used as street art; or, in
Spain: www.escritoenlapared.com and in Madrid: Ist
Alternative Photograph Festival 2011 (Festival Alterna-
tivo de Fotografia FEA 2011).

Individual projects have political and social intentions,
and inquire into memory, making new meanings and uses
of the environment. They reveal purposes that have been
abolished and hidden, such as in Helnwein, Banksy and
Peter Fuss, with the use of almost advertising posters and
stencil technique. Here, photography is usually used in a

documental or allegorical way.

tive and individual.

Key words

Street Art, Photography, ephemeral art, undreground, stickers, institutonial, public space

Introduccidén

La creacion de textos icono-verbales exhibidos en los espacios de las ciudades, de los barrios, siempre ha estado
regulada, institucionalizada, con fines propagandisticos o comerciales. La imagen fotografica ha sido esencial en la
creacion de estos textos, ha formado parte indisoluble del espectaculo publicitario. En respuesta a la utilizacion
del espacio urbano por las instituciones, empresas comerciales, etc, a partir de la segunda mitad del siglo XX, los
muros, sus paredes, suelos, carteles institucionales, sefiales de trafico, etc, estan siendo convertidas en soportes
para responder a este espectaculo con espectaculo, siendo soportes de un arte urbano de vanguardia o, utilizan-
do la terminologia del profesor Javier Abarca “ Arte publico independiente”, que define como: “las formas de
arte publico que suceden por iniciativa del artista, sin permiso ni control alguno, y cuyos frutos son abandonados
asusuerte”'. No hay una pretension en la ocupacion de este espacio publico o privado de permanecer como algo
duradero, como parte de las obras con vocacion eterna conservadas en un museo, dado que la deslocalizacion de
estas obras reduce todo el impacto al separarlas de la cotidianidad, que aqui es el objetivo. Ello no impide que en
algunos casos se haya robado los muros para exhibir las obras en galerias o se haya irrumpido en ellas de una u
otra forma. Aqui se trata de convertir el espacio urbano en un espacio urbano fuera de las estructuras formales
de control, lo que algunos definen como “zona auténoma temporal (TAZ)”: “LaTAZ es una forma de sublevacion

que no atenta directamente contra el Estado, una operacion guerrillera que libera un area de tierra, de tiempo,

1 V. Javier Abarca.
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de imaginacion y entonces se autodisuelve para reconstruirse en cualquier otro lugar o tiempo, antes de que el

Estado pueda aplastarla™.

Se trata de una forma artistica con vocacion de vanguardia, en el sentido casi militar de la palabra, con una finali-
dad de producir un impacto concreto, con motivos graficos que estan muchas veces imbricados en la imagen del
mundo mediatizadas por nuestra cultura y experiencia, pero manipulados. Internet ha generado  la posibilidad
de acceso del espectador a las obras y un intercambio de comunicacion e interpretacion a través de las paginas
webs o blogs de los autores. La red asi permite la experiencia indirecta o no presencial de las obra. En las paginas
, o . . . y
webs adema se permite intercambio, opiniones para la interpretacion de las obras del autor o espectadores o el
a1 . - ;. .
posible impacto que busca el autor en el espectador, incluso creando auténticos y explicitos manifiestos sobre

los procesos creacion.

La fotografia enlaza con ciertas tendencias de este arte urbano y en concreto en su evolucion al llamado 1lamado
postgraffiti’, con una serie de caracteristicas tales como que se trata de un arte indicial (la huella como conteni-
do) y de posible y benjaminiana reproductibilidad mecanica, al utilizar herramientas como las plantillas, el cartel
y las pegatinas, que muchas veces son imagenes fotograficas o provienen de imagenes fotograficas generadas por

los medios de comunicacién mas o menos alteradas.

La fotografia pasa de este modo a ocupar un lugar relevante en la intervencion del espacio urbano, debido a que
es un medio facil de interpretar, reproducir, difundir, alterar, integrar y transferir a una pared, suelo, cubierta o

tejado, mobiliario urbano, etc.

G* , un artista parisino manifiesta : “Las calles de la ciudad rebosan de imagenes fotograficas, pero en su mayoria
son comerciales de productos de consumo y anuncios. [Proponemos] un medio de comunicacion capaz de lu-

char contra la globalizacién con las mismas armas.*

Un grupo destacado en esta lucha de contrainformacion es el frente de liberacion de vallas publicitarias, bill-
board liberationt front, que llega a publicar un manual sobre “el arte y la ciencia de la mejora de las vallas pu-
blicitarias “. Se trata de llevar a cabo la realizacion de una contrapublicidad o una publicidad diferente, diferente
en todos sus aspectos, de produccion y objetivos, pero capaz de ser confundida con la institucional al compartir
aspectos formales y soportes. En Madrid destaca el trabajo de artistas o activistas como Spy, y la intervencion en
las sefiales de trafico, alterando las relaciones en el espacio urbano donde se encuentran, o convirtiendo un edi-

ficio en soporte y palimpsesto a través de textos que crean relaciones de contradiccion entre texto y soportexto.

2 Hakim Bey. “La zona temporalmente auténoma”. http://lahaine.org/pensamiento/bey.htm. Traduccion de Guadalupe

Sordo.

3 “A diferencia de los graffitistas, los postgraffitistas usan un lenguaje abierto y se dirigen al publico general”. Javier Abar-

ca, en Revista Estudios de Arte, 15 / junio de 2011

4 Francesca Gavin. Creatividad en la calle. Blume, Barcelona 2008.
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Los autores procuran permanecer en el anonimato con nombre seudénimos tales como Spy, Sr.x, y cuando son
registradas las intervenciones en video o fotografias el autor o los creadores en la elaboracion de sus obras ocul-
tan su rostro. Forma parte de la no intencion de permanencia, de la no busqueda de una diferenciacion entre el
arte y la vida; la fotografia pasa a un soporte ocupado por la imagen publicitaria para sumergirse en lo cotidiano
de los lugares de transito por el espectador. La difusiéon y permanencia de estas obras se encuentra en su registro
en lared en las que se documenta su instalacion y, lo que es también significativo, su posterior evolucion e inclu-
so deterioro. Muchas veces estas paginas web son una prolongacion del espacio urbano donde se ha realizado la

intervencion. Son el muro virtual de estos esloacios.5

Fotografia y Arte Urbano

La fotografia en esta forma artistica es empleada de tres formas basicas:

i. Registro del Arte Urbano

La fotografia como registro documental de la accion, convirtiendo la pantalla en una prolongacion virtual del
entorno urbano. Hay diversas formas de mostrar los trabajos, la mas habitual es en la paginas tipo http://
www.flickr.com, redes como facebook, fotolog, etc en formato de tiras (photostream), e incluso en alglin mo-

mento simulando recorridos con pies de foto siguiendo y analizando el impacto sobre el espectador urbanita .

El canadiense Roadsworth llega a escribir lo que piensa una mujer al recorrer las calles donde ha llevado a cabo
sus intervenciones mientras va a la compra, mostrandonos el paisaje urbano intervenido a través de una serie
de imagenes en linea, sin espacio entre ellas, como si nosotros mismos espectadores en pantalla realizaramos el
recorrido. Mientras recorremos las imagenes un texto en cursiva nos remite a las intenciones sobre el /*espec-

tador (mujer) que tiene el autor. http://roadsworth.com/main/index.php?x=page&title=STATEMENT

5 Paginas de informacion sobre las intervenciones del streetart y su difusién como http://www.escritoenlapared.com,
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La pagina web de Javier Abarca sobre su instalacion pifostio http://www.javierabarca.es/pifostio/, se reco-
rre como si de un muro en realidad se tratase; la instalacion consta de 700 fotos que se recorren en vertical. El
registro de su intervencion en el espacio urbano no compres http://javierabarca.es/nocompres/indice.htm,
presenta las imagenes en lineas fotograficas sobre fondo blanco, siendo en este caso una prolongacion de la ex-

posicion o del muro.*

Hay paginas web dedicadas exclusivamente a difundir intervenciones de distintos colectivos consiguiendo difun-
dir la obra a nivel global y enfatizando el anonimato, despersonalizando al autor, desindividualizandolo, coor-
dinando trabajos simultaneos y publicando manifiestos. Asi http://www.woostercollective.com , que se define
como una celebracion del arte callejero y su labor es difundir el arte efimero en general. En relacion al graffiti
hispano es interesante http://www.positivos.com creada por el artista Silo, que dispone hasta una aplicacion

generadora de textos graffiteros.

ii. Manipulacién de fotografias.

Partiendo de fotografias propias o ajenas, mas o menos modificadas y a veces pasadas a plantillas, se trata de la
elaboracion de diversos montajes o, en algunos casos, incluso de la modificacion de fotografias preexistentes en
el entorno urbano en forma de anuncios, por ejemplo. La herencia del fotomontaje en sus diversas modalidades,
la influencia del pop art y las continuas citas a los mensajes iconicos generados por los medios de comunicacion
sin citar las fuentes la mayoria de las veces, generan unas imagenes facilmente transferibles a los muros con
la utilizacion de la técnica del estarcidos (plantillas o stencil’) y realizacion de pegatinas. Banksy, Obey, entre
otros, utilizan imagenes periodisticas en muchos de sus fotomontajes, trasladandolas directamente a los muros o

imprimiendo carteles reproducibles.

6 Javier Abarca es artista e investigador. Imparte desde 2006 una asignatura anual sobre arte urbano para la Universidad
Complutense de Madrid en la Facultad de Bellas Artes de Aranjuez.
7 “Un bote de 400 ml de pintura te permite imprimir mas de 50 plantillas”. Consejos para pintar con plantillas. Banksy

2006.
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Imdgenes de Banksy en http: / / www.banksy.co.uk

El caso del éxito de Banksy le ha integrado al mercado del arte, eliminando parte del mensaje provocador o

evocador de las calles y la utilizacion de las paredes, con las consecuencias de alteracion del proceso.

-

Fotografia ©Pablo Maria Garcia Llamas

En Espafa, relacionado con este tipo de intervencion, estan los trabajos de SPY en Madrid (http://spy.org.es) y

el sr. x en Gijon (stencilsrx.blogspot.com/).

Otros autores o colectivos combinan estas técnicas con la alteracion de imagenes institucionales o comerciales
situadas en el entorno urbano, como son las fotografias o mensajes de las vallas publicitarias generando contra-
informacion o contrapublicidad. EI mas destacado es el ya citado colectivo BLF (uno puede encontrar instruc-
ciones para alterar las vallas publicitarias en The art & Sciencie of Billboard Improvement® y Redressing the

imposition the Public Space).

Muchos de estos trabajos son hiperrealistas o se aproximan a ello, reescalando imagenes fotograficas como en el
trabajo de Jorge Rodriguez Gerada’ que, partiendo de fotografias, hace murales gigantescos en carboncillo que
desaparecen bajo las condiciones climaticas, siendo asi muy limitada su duracion o, con materiales mas duraderos

y realizando homenajes a trabajos anteriores, como es el mural realizado por el colectivo NTG (no touching

8 http://www.billboardliberation.com/mission.html

9 http://losvaciosurbanos.blogspot.com/2011/06/jorge-rodriguez-gerada-muros-calles-y.html
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ground) que, partiendo de una fotografia, crea un valla publicitaria y, en este caso, si citan la fuente de la foto-

graﬁa con la que han trabajado.

http:/ /www.jorgerodriguezgerada.com

Mural inspirado en una fotografia de Kyle Johnson, y que es un homenaje al trabajo de Joseph Beuys, utilizando una paloma en vez de un

coyote.

iii. La fotografia impresa como mural callejero.

Es este caso se trata de la utilizacion de la fotografia generalmente pegada sobre los muros, techos o suclos de
las calles. Para ello se crean grandes murales fotograficos cualificando los espacios donde son colocadas, incluso

algunas veces desvelando significados ocultos o velados.
Las instalaciones de este tipo suelen surgir de dos tipos de proyectos:

Proyectos colectivos, que transforman espacios con la colaboracion de sus habitantes mediante la generacion de

imagenes en la que ellos son los protagonistas o ellos mismos las generan.

Asi, Insideout Project (http:/ /www.insideoutproject.net/), proyecto a nivel global del artista J.R que ya realizo
otros proyectos a través del colectivo 28 mm como facetoface. En facetoface realiza una serie de fotografias con
un objetivo de 28 mm (angular), lo que supone una distorsién de la imagen-retrato, que, combinado con el blan-
co y negro, la gran ampliacién de la imagen y la pegada sobre un muro gris, consigue un gran impacto grafico.
En este caso, en el muro de conflicto, el espectador se sumerge en la obra y es capaz de “atravesar el muro”. Los
retratos son primeros planos cortos de palestinos e israelies que tienen la misma profesion o estatus social, lo que

permite traer a colacion mensajes mas intensos.
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Fotografias © Pablo Maria Garcia Llamas

En el proyecto Insideout Project, lo colectivo se basa en que el artisya no realiza la captacion de las imagenes ni su
colocacion pero si controla la impresion; en la pagina web se pueden ver trabajos realizados en el proyecto a nivel
global. Es significativo como tema el de la identificacion del retrato fotografico como un mensaje de identidad

personal y como el trabajo se puede realizar tanto de forma individual como colectiva.

Otras ideas de instalacion son las realizadas por la asociacion Segoviafoto. En su misma pagina web se explica

como obtener el poster, pegarlo e incluso hacer el pegamento.
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Fotografias © Pablo Maria Garcia Llamas

Www.wallpeople.org es un colectivo que crea muros fotogréﬁcos en 20 ciudades y de forma simultanea. Son

autores anénimos con obra efimera y con un registro en la web para su seguimiento.
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Se definen como: “Wallpeople es un proyecto de arte colaborativo que invita a las personas a crear, a divertirse,
a ser parte de un momento tnico en un espacio urbano determinado, con la intencion de componer una obra

callejera irrepetible y hecha por todos™’. En su obra se impone un limite de tamafo sin restriccion de contenido

FEAT11.

En Madrid ha surgido FEA11, festival de fotografia alternativa, cuyo logo copia al PHE de la oficializada FotoEs-
pafa, y que es el acronimo de fotoespafaalternativo. En su primer manifiesto destaca que la fotografia es de todos
y para todos y por eso ha de salir a la calle: “Primer Festival alternativo de Fotografia Espanola (FotoEspafiaalter-
nativa), cuya finalidad es ofrecer un espacio a todos los fotografos que deseen mostrar sus obras sin necesidad de
pasar los filtros impuestos por el oficializado mundo del arte”. Hasta ahora han pegado las fotos en cuatro sitios

diferentes de Madrid centro y se les puede seguir en el blog http://fotografiaalternativa-fea.blogspot.com/

. Las fotografias son impresas en tamafio folio, conformando un granretrato formado por un collage de 20 folios.
La impresion es desigual y los contenidos son variados. Las imagenes se han pegado sobre muros que no son

conflictivos y en el conjunto predomina el retrato documental.

Proyectos individuales, con contenido politico-social que indagan sobre la memoria depositada en los espacios,
nuevas interpretaciones y usos de los entornos. Muchas veces se trata de descubrir significados, identidades que

han sido suprimidos y ocultados.
Fotografias documentales

JoanTomas usa imagenes tomadas en el barrio de Sant Pere, donde se realizan 103 retratos que son exhibidos en

el propio barrio confrontando el sentido de permanencia de los vecinos con lo efimero de la instalacion.

http:/ /www.joantomas.net/demo /ret14 /ret14.php?col=col 1 4&foto=1

10 http://wallpeople.org/index.php/que-es-wallpeople
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Fotografia Metaférica o politica.

Un personaje destacado es el austriaco Helnwein, con la elaboracion de  grandes murales que se llevan a cabo

imprimiendo fotografias propias sobre grandes lienzos y vinilos.

Son series de imagenes de gran formato situadas en espacios y ciudades donde se han producido hechos histori-
cos, como la instalacion llamada Novena noche de Noviembre, en Colonia, formada por una serie de retratos de

ninos en primer plano, blanco y negro remitiendo al exterminio de nifios discapacitados .

hetp: / / hispano. helnwein.com/ presse/selected_articles/artikel_3825.html

En la ciudad de Waterford, Irlanda, realiz6 una instalacion de fotografias en color, llamada The last child, donde

se provoca al espectador sobre la vision del dolor y el sufrimiento.

http:/ / hispano. helnwein.com / werke / aktionen /bild_3145. html

Conclusiones

En la utilizacién del espacio urbano como soporte de expresion alternativo, en las intervenciones artisticas
del llamado Street Art, la fotografia se ha convertido en una herramienta emergente, a veces indispensable. La
fotografia ya no se limita a labores subsidiarias como es la difusion y el mostrar los trabajos e intervenciones
realizadas en la calle (funcién que puede cumplir y va progresivamente cumpliendo el video), sino que, como
ocurre en los textos publicitarios, ocupantes maximos de lo visual en la calle, es un elemento fundamental en la

obra comunicativa realizada.
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Esto es debido, desde nuestro punto de vista, a dos razones fundamentales:

1. El surgimiento de la fotografia digital de bajo coste, lo que facilita la obtencion de imagenes y su rapida difu-

. L . .
sién en la redes comunicativas, virtuales y sociales.

2. La facilidad de impresion, y posibilidad de creacion de fotografias a grandes formatos, vallas publicitarias-
alternativas, copias a papeles de bajo gramaje o en soportes resistentes como el vinilo, etc. Ello permite desa-
rrollar proyectos globales que implican a nivel local y global poder modificar los espacios urbanos y su iconosfera

dominante.
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Resumen

Desde sus origenes hace mas de un siglo, el cine ha
empleado una enorme variedad de medios para rev-
elar elementos de cultura, arquitectura, corporalidad
e historia en la descripcion de las ciudades. Las im-
agenes urbanas que nos han transmitido los cineastas
han influido y determinado nuestra percepciéon de la
ciudad -tanto de sus diferentes momentos historicos
como de la relacion de sus habitantes con ella- siendo
el cine en gran medida responsable de como hoy en dia

imaginamos, creamos y recordamos la ciudad.

Por otra parte, existe otra arquitectura en los filmes.
Esta arquitectura esta constituida por la elaboracion de
toda una puesta en escena, elegida por el director de
arte y el propio director de la pelicula, que tiene como
consecuencia una construccion de la realidad a la que
podemos considerar arquitectura. Es decir, la puesta en
escena supone la construccion de decorados, maquetas
representativas de un espacio urbano determinado o la
eleccion de espacios naturales incluidos en la ciudad. En
este ultimo caso seleccionar un tipo de lugares urbanos
supone la construccion de una determinada realidad que
es completada por el ritmo del filme, por su iluminacién,
por la narracion realizada, etc. Por esta razon debemos
indicar que aunque se capten con la camara ciudades con-
ocidas, la elaboracion de todo el proceso filmico produce
la creacion de una ciudad nueva, una ciudad que es el re-
sultado de la visién que el propio director de la pelicula
tiene de un espacio urbano. La asimilacion y reflexion de
la ciudad por parte del artista produce una nueva reali-

dad subjetiva ofrecida por el director del filme.

Estas ideas nos hacen pensar que existe una arqui-
tectura del cine, sin embargo en este analisis, nos de-
tendremos, sobre todo, en los espacios urbanos reales
existentes en las peliculas. Se trata de estudiar la ciu-
dad y su arquitectura a partir de una serie de filmes

seleccionados.

También podemos aportar una comparacion entre el
espacio arquitectonico y el espacio cinematografico.
En el caso del espacio cinematografico debemos se-
falar que a partir de una imagen plana, percibimos una
porcion de espacio en tres dimensiones muy similar
al espacio real en el que vivimos. Por tanto, el espa-
cio cinematografico se crea incluyendo una sensacion
ilusoria de la tercera dimension, es decir, nuestro per-
cepcion reacciona ante la imagen filmica como ante un
espacio real y, sin embargo, nos encontramos ante la
representacion realista de un espacio imaginario que
nos parece percibir. Una caracteristica fundamental
de la imagen filmica es la bidimensionalidad del espa-
cio que ofrece el soporte. La imagen, ya sea manual
0 mecanica, se caracteriza por utilizar un espacio de
dos dimensiones para materializarse. Incluso aunque
el filme estuviera rodado en formato estereoscopico,
la tercera dimension creada no es verdadera, pues los
elementos captados por la camara no tienen volumen
real. En cambio el espacio arquitecténico permite in-
troducirnos en el mismo sin mas. La tercera dimen-

sién de la arquitectura es absolutamente real.
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Palabras clave

Cine, espacio fﬂmico, arquitectura, urbanismo, imagen, Berlin Siqfom’a de una gran ciudad

Introduccidén

Comenzaremos analizando la relacién existente entre cine y arquitectura, estableciendo sus vinculaciones en la
formacién de los espacios filmicos. Efectivamente, el cine incluye en la creacion de espacios formasarquitecténi-
cas y urbanisticas que constituyen escenarios. Sin embargo el espacio filmico, aunque esté basado en un entorno
real, es una ficcion. No es una realidad, sino una obra ficticia que el poder creador de un director ha producido a
partir de un elemento existente en la realidad o creado para ese fin. En este sentido, también indicaremos algunas
diferencias existentes entre el lenguaje cinematografico y el arquitecténico, partiendo de la mencionada premisa

fundamental: la arquitectura produce elementos reales y el cine crea elementos ficticios.

Una parte fundamental de este trabajo se centra en el interés que han experimentado los realizadores desde los
inicios del cine por la ciudad y sus elementos. La fascinacion por los paisajes urbanos ha llevado a multitud de
directores a captarlos con la camara y a convertirlos en objeto filmico e, incluso, a dotarlos de capacidad actorial.
De la ciudad interesan multiples elementos: su estructura, arquitectura, urbanismo, los ciudadanos, el ritmo,
el transporte, la velocidad, la vida nocturna, etc. .. Todo ello queda plasmado en unos documentos filmicos que
suponen la vision subjetiva que los directores de cine tienen de la metrépoli. En esta investigacion analizaremos
Berlin, Sinfonia de una ciudad como fuente de informacion y modelo de analisis de especial relevancia para ob-
tener un mayor y mejor conocimiento sobre las grandes ciudades de esta época. A través de este filme podremos
establecer un caso paradigmatico de creacién de imagen urbana, a partir de una ciudad captada con la camara de
cine. Este concepto nos presenta una idea de ciudad que abarca una extensa area geografica: desde el centro o
ntcleo historico hasta los grandes suburbios conectados por medios de transportes cada vez mas rapidos. Pero
la gran urbe también representa el multiculturalismo, el ocio de los ciudadanos, el centro del poder politico y
economico clasico que ahora se extiende a lugares muy distantes de estos nicleos urbanos. El urbanismo y la
arquitectura de la ciudad nos muestran como las caracteristicas antes referidas (aspectos sociales, economicos,
culturales y artisticos) van conformando desde su estructura hasta sus edificios. Este seré el andlisis fundamental
de la investigacion: estudiar la ciudad, su arquitectura y como acaba siendo objeto filmico de unos documentales
que poseen una finalidad mas experimental y artistica que de reportaje informativo. Por lo tanto, la ciudad se
convierte en el tema central de una auténtica obra de arte (Berlin, Sinfonia de una ciudad), como hasta entonces

lo habian sido otros lenguajes de expresion artistica como es la pintura.

Trataremos de realizar la investigacion otorgando gran importancia al analisis y a la reflexion de las fuentes bi-
bliograficas, es decir, desde qué puntos de vista se ha tratado nuestro objeto de estudio, comenzando con aquellas
obras que han unido cine, urbanismo y arquitectura, para, posteriormente centrarnos en el estudio del espacio
filmico, es decir, el creado a partir de varios fragmentos que reunidos dan la sensacién de un espacio unitario.
Para ejemplificar todo ello, nos centraremos en el filme Berlin, Sinfonia de una ciudad. Por ultimo, trataremos

de ofrecer algunas conclusiones al trabajo realizado.
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Obijetivos

El objetivo de partida de este trabajo nos llevara a otras lineas de investigacién que, en parte, hemos tratado de
analizar en esta investigacion y otras podran desarrollarse en trabajos posteriores. Este primer objetivo es el

siguiente :

- Realizar un acercamiento al proceso de creacion de imagenes urbanas en el cine, teniendo en cuenta que to-
das ellas surgen de la vision subjetiva que el director del filme tiene de la ciudad. En este sentido, sera de gran
relevancia investigar como un directos de cine o de arte organiza los escenarios de una pelicula para conformar

el espacio filmico.
Los objetivos especificos de este trabajo parten del propésito inicial expuesto:

- Analisis del filme Berlin, Sinfonia de una gran ciudad, intentando demostrar la originalidad e importancia de la

perspectiva de la ciudad que nos ofrece en particular este filme.

- Estudiar el espacio filmico de peliculas que incluyen paisajes urbanos en sus planos, realizando una comparacion

entre los espacios filmicos y arquitecténicos/urbanisticos.

- Analizar las distintas utilidades que el cine otorga a la arquitectura y al urbanismo. A partir de estas lineas maes-
tras esperamos conducir nuestra investigacion, intentando contrastar tales afirmaciones a través de los métodos
de analisis sefialados en el punto referente a metodologia y apoyandonos en la bibliografia de referencia que

utilizaremos.

Metodologia

En este trabajo de investigacion, en un primer nivel, intentaremos partir del analisis de los contenidos visuales
(Berlin, Sinfonia de una ciudad) a través de métodos tales como el estudio de la narrativa y el lenguaje visual de
la obra, labor que servira para introducirnos en la imagen. La vinculacion entre arquitectura y cine que tratamos

en nuestro trabajo exige esta forma de investigacic')n‘

En un segundo nivel trataremos de realizar una descripcion sistematica y exhaustiva del espacio cinematografico
y su vinculacién con las formas arquitectonicas y de ingenieria civil, estableciendo un analisis comparado entre
estos dos lenguajes artisticos, que nos llevara a centrarnos en los aspectos comunes y en los diferenciales del cine

y la arquitectura.

El filme Berlin, Sinfonia de una ciudad ha sido escogido por captar Berlin, ciudad considerada como paradigma
de la metropolis de entreguerras. Con esta pelicula trataremos de ejemplificar como un realizador de cine con-
vierte una ciudad en protagonista de su pelicula. En este sentido, a partir del analisis de los planos de la pelicula
se puede obtener informacion sobre la ciudad de Berlin durante el periodo de entreguerras. Por lo tanto, uti-
lizaremos un método de razonamiento inductivo que nos lleva a extraer conclusiones en un plano general, que
relaciona la ciudad y su urbanismo con el cine y el arte del momento, partiendo del analisis de los planos de

documentales sobre una ciudad de los anos 20.

Para acotar nuestro objeto de estudio seguimos el siguiente desarrollo: Dentro de la tipologia de documentos

visuales denominados Sinfonias de Ciudades distinguimos las peliculas que tienen por objeto filmico las grandes
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ciudades de las que captan otro tipo de ciudad. Acotando mas el objeto de estudio realizamos una labor de se-
leccion que implica cefiirnos a Berlin, Sinfonia de una gran ciudad como pelicula paradigmatica del grupo de
peliculas catalogadas como Sinfonias de Ciudades. Berlin nos sirve como la gran metrépoli representativa del
momento, es decir, una gran urbe que contiene una mayor variedad y riqueza cultural y urbanistica. Se trata
de una gran ciudad que ofrece la posibilidad de estudiar como eran las caracteristicas fundamentales de la vida

urbana del momento.

Estos analisis nos ayudaran a conformar la fisonomia urbana de las ciudades. Todo esto debera ser comprobado a
través de las obras de referencia consultada, que nos debera servir para guiarnos por el camino correcto consis-
tente en la verosimilitud de las conclusiones expuestas tras realizar el trabajo de investigacion. En este sentido
nuestra investigacion se basara en el analisis de contenido apoyado en obras de referencia justificadas e indispen-

sables para la elaboracion de textos cientificos.

Este repaso sobre la bibliografia que se refiere al tema que nos ocupa se basa en la técnica de investigacion deno-
minada analisis de contenido. Se trata de una técnica que nos permitira estudiar en profundidad cualquier obra de
la comunicacion humana. En general, puede analizar cualquier tipo de documento oral o escrito a través de esta
técnica de investigacion. El analisis de contenido consiste en la recogida de informacion, una lectura que debe
realizarse seglin el método cientifico. Lo caracteristico del analisis de contenido que lo distingue de otras técnicas
de investigacion en ciencias sociales, es que se trata de una técnica que combina intrinsecamente la observacion

y la produccién de los datos con su interpretacion y analisis.

Objetivo, cientifico, sistematico son las caracteristicas que definen la técnica del Analisis de Contenido. Respecto
a estos conceptos existe cierta unanimidad entre los autores que estudian este procedimiento de investigacion a

la hora de utilizarlos para definirlo.

1. <Cuerpo del texto — Titulo de nivel 1>

Desde sus origenes hace mas de un siglo, el cine ha empleado una enorme variedad de medios para revelar ele-
mentos de cultura, arquitectura, corporalidad e historia en la descripcion de las ciudades. Las imagenes urbanas
que nos han transmitido los cineastas han influido y determinado nuestra percepcion de la ciudad - tanto de sus
diferentes momentos historicos como de la relacion de sus habitantes con ella- siendo el cine en gran medida
responsable de como hoy en dia imaginamos, creamos y recordamos la ciudad. Existe, por tanto, una compleja
relacion entre el cine y el paisaje urbano. . Esta afirmacién puede comprobarse tanto en la cinematografia europea
como en la japonesa, dos culturas filmicas que estan estrechamente vinculadas y que han utilizado ampliamente

imégenes urbanas.!

La llamada ingenieria civil puede ser escenario de la accion y protagonista del argumento de un filme, aprove-
chando la carga simbolica que destilan estas obras que conforman parte de la estructura urbana. Desde otro
punto de vista, la obra civil se ha inmiscuido en el lenguaje cinematografico y ha aportado nuevas posibilidades
de expresion. Desde esta perspectiva, una obra civil puede conformar el subtexto, el texto o la estructura de una
pelicula. El cine ha utilizado de multiples formas a la obra de ingenieria, llegando a dotarla de capacidad actoral.

Ademas, ha acompafiado a la evolucion de la ciudad a lo largo de sus mas de cien afos.

1 Barber, S. (2006) Ciudades proyectadas: cine y espacio urbano Barcelona: Gustavo Gili pp. 12-15
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Por lo tanto, los cambios estructurales en la ciudad han sido retratados en el cine desde su origen. La ya men-
cionada capacidad actorial de la arquitectura en el cine y, en particular la ingenierfa civil, supone un elemento
fundamental en multitud de peliculas de la década de los anos 20. Esta década fue determinante en la relacion
existente entre cine y ciudad, debido a la fascinacion que muchos cineastas sentian por la metrépoli moderna por
su prosperidad y su ritmo vibrante. La ciudad se convierte en protagonista de las peliculas al constituirse como
elemento transformador de los personajes. En este ambito urbano se relacionan ydesarrollan, en definitiva, sus

periplos vitales que no tendrian ningl'm sentido fuera de este contexto urbano.?

Los afios 20 fueron clave para que se diera el paso definitivo de considerar a la ciudad como actor de pelicula.
Desde entonces sus calles seran retratadas en multitud de planos, que suponen una prueba de la importancia que
tiene para que los personajes interactien. Esa fascinacion por la ciudad convertida en metrépoli llevara a presen-

tarla como protagonista indiscutible del film, como es el caso de las Sinfonias de Ciudades.

Por otra parte, existe otra arquitectura en los films. Esta arquitectura esta constituida por la elaboracion de toda
una puesta en escena, elegida por el director de arte y el propio director de la pelicula, que tiene como conse-
cuencia una construccién de la realidad a la que podemos considerar arquitectura. Es decir, la puesta en escena
supone la construccion de decorados, maquetas representativas de un espacio urbano determinado o la elecciéon
de espacios naturales incluidos en la ciudad. En este Gltimo caso, seleccionar un tipo de lugares urbanos supone
la construccion de una determinada realidad que es completada por el ritmo del film, por su iluminacién, por la
narracion realizada, etc. Por esta razon debemos indicar que aunque se capten con la camara ciudades conocidas,
la elaboracién de todo el proceso filmico produce la creacion de una ciudad nueva, una ciudad que es el resul-
tado de la vision que el propio director de la pelicula tiene de un espacio urbano. La asimilacion y reflexion de
la ciudad por parte del artista produce una nueva realidad subjetiva ofrecida por el director en su pelicula. Jose
Manuel Garcia Roig propone esta identificacion entre la creacion de una realidad particular a través del proceso
de realizacion filmico y la elaboracion de una nueva arquitectura basada en los dos elementos fundamentales de
los contenidos filmicos el tiempo y el espacio. El elemento espacial sera también el elemento fundamental que
caracteriza a la arquitectura y al urbanismo. Roig lleva esta idea atin mas lejos afirmando que tanto cine como
arquitectura tienen como nexo de unién fundamental que ambos medios de expresion artisticos tratan de repre-

sentar: el tiempo y el espacio.3

En el caso del espacio cinematografico debemos senalar que a partir de una imagen plana, percibimos una por-
cion de espacio en tres dimensiones muy similar al espacio real en el que vivimos. Por tanto, el espacio cinemato-
, . S . . . . ) .
grafico se crea incluyendo una sensacion ilusoria de la tercera dimension, es decir, nuestra percepcion reacciona
ante la imagen filmica como ante un espacio real y, sin embargo, nos encontramos ante la representacion realista
de un espacio imaginario que nos parece percibir. Una caracteristica fundamental de la imagen filmica es la bidi-
mensionalidad del espacio que ofrece el soporte. La imagen, ya sea manual o mecanica, se caracteriza por utilizar
un espacio de dos dimensiones para materializarse. El espacio en estas imagenes se caracteriza porque, a pesar de

esta limitacion, se pretende captar el espacio en tres dimensiones del mundo real.*

2 Alejandrez, V. ]. (2005) La obra civil y el cine: una pareja de pelicula. Madrid: Cinter pp. 289-290

3 Garcia Roig, J. M. (2007) Mirada en off: espacio y tiempo en cine y arquitectura. Madrid: Escuela Técnica Superior de

Arquitectura p. 9

4 Toran, L. E. (1985) El espacio en la imagen. Barcelona: Editorial Mitre p. 7
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La sensacion de similitud con el espacio real que produce la imagen filmica es tan poderosa que nos hace obviar
el caracter plano de la imagen, concediendo al espacio filmico la tercera dimension.’ De esta forma, el espacio
filmico coincidira con el espacio arquitecténico y urbanistico y, en definitiva, con el espacio real en las dimensio-

nes que lo conforman: tres dimensiones.

Debemos destacar la existencia de similitudes perceptivas entre arquitectura y el cine®. Sin embargo también
existen diferencias muy evidentes: el cine es un medio de expresion artistico que necesita de la conﬁguracién
de un espacio que constituye una realidad en la que se muestra por medio de procedimientos que expresan el

caracter propio; en cambio el espacio arquitectonico permite introducirnos fisicamente en el mismo sin mas.

Esta notable diferencia es esencial para entender que aunque las obras filmicas capten espacios arquitecténicos y
urbanisticos reales, estos serviran para construir unos espacios que configuran realidades diferentes, procedentes
de las intenciones del director. Es decir, es la propia subjetividad artistica del director de cine el que nos muestra
una ciudad diferente, basada en un espacio urbanistico real. Pero la similitud de ambos espacios puede estable-
cerse a través de multitud de caracteristicas: proximidad, contigiiidad, cerramiento o limite, interpenetracion,
articulacién, sucesion, continuidad. Todo ello supone la creacién de un entorno muy particular que en el caso
de la arquitectura se puede percibir muy claramente. Sin embargo, para comprender la naturaleza especifica
del espacio en el cine, puede ser util considerar aquellos espacio que pueden no solo sugerirse o evocarse, sino
incluso hacerse fisicamente perceptible por medio de procedimientos como el ruido, la musica, la palabra o el
mismo silencio. Estos elementos pueden sustituir las llamadas relaciones topolédgicas o, incluso, geométricas que
configuran lo arquitectonico para dotar a las peliculas de espacio. Por lo tanto, ambas artes contienen elementos
comunes, pero difieren en otros que los convierten en lenguajes de expresiéon diferentes. Debemos tener en
cuenta la importancia de estudiar no s6lo lo que se ve en la imagen sino todo aquello que compone el espacio
filmico y que se identifica con la arquitectura. Esos elementos caracteristicos son lo que Garcia Roig denomina
espacio en off. Debemos incidir en esta diferenciacion entre los elementos propios del lenguaje arquitectonico y
los componentes del lenguaje cinematografico. Respecto a estos tltimos el cineasta los utilizara para componer
un espacio lo mas verosimil posible, aunque sea ficticio e irreal, haciéndolo para el espectador lo mas real posible,

para que éste experimente la sensacion de estar incluido en ese espacio.’

Todos estos elementos son esenciales para el lenguaje cinematografico y alguno de ellos se encuentra en lo que
denominamos fuera de campo, que se define como aquel espacio que queda fuera del campo abarcado por el
objetivo de la camara. El espacio cinematografico también incluye este elemento propio del cine como parte
del espacio filmico, que el espectador intuye. Este esencial elemento cinematografico contribuye a disimular las
limitaciones del espacio cinematografico. El fuera de campo permite hacer mas real la escena cinematografica y,

ademas, crear la ilusion de la veracidad del espacio filmico.

A partir de estas reflexiones podemos afirmar que el espacio cinematografico tendra similitudes con el espacio

arquitectonico, ya que el primero se puede mensurar y describir. Quedara definido por una serie de categorias

claramente atribuibles a las que son intrinsecas en la arquitectura. El espacio arquitecténico se define por las

5 Aumont J., Bergala A., Marie M. y Vernet M. (1996) Estética del cine. Traduccion de Nuria Vidal. Barcelona: Paidos
Comunicacion pp. 20-21

6 Garcia Roig, J. M. (2007) op. cit. p. 13

7 Ibidem p.13-14
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relaciones topologicas que conforman un espacio fisico real donde desarrollamos nuestra vida. Las menciona-
das relaciones topologicas se componen de elementos tales como las relaciones de proximidad, contigiiidad,
cerramiento o limite, interpenetracion, articulacion, sucesion, continuidad, y relaciones geométricas como las
de similaridad, repeticion, contraste, predominancia, centralizacion, axialidad, paralelismo. En el lenguaje cine-
matografico el espacio representado, lo que el espectador observa fisicamente, quedara encerrado dentro de los
cuatro limites que componen lo que conocemos como espacio del campo o cuadro cinematografico. En los fil-
mes, por tanto, el campo sera el elemento espacial en la arquitectura y las relaciones topologicas que se producen
en la arquitectura seran sustituidas por los ya mencionados elementos que componen el espacio en off. Este sera

esencial para convertir el espacio ficticio del cine en real desde el punto de vista de la percepcion del espectador.®

Incluso en el caso de la arquitectura moderna podemos observar estos importantes elementos que, como ya

hemos indicado, se trataran de incorporar al lenguaje cinematografico:

“Es el caso, por ejemplo, de Mies van der Rohe, que combina en sus proyectos la planta
libre, determinada por una gran riqueza de relaciones topologicas, con un sistema geomé-
trico, coordenado, fundamentado ademas técnicamente, como por ejemplo en su proyecto
para una casa de ladrillo de 1924, el pabellén de Barcelona de 1929 o la casa para la Expo-

sicién de la construcciéon de Berlin de 19317.°

El trabajo de un artista, en general, y de un arquitecto, en particular, respecto al espacio exige dos actitudes
distintas. Segtin hemos explicado con anterioridad el espacio arquitecténico y el espacio cinematografico presen-
tan diferencias, sin embargo la forma de enfrentarse al problema de trabajar con el espacio es similar en ambas
artes. Los arquitectos mantienen una actitud que podcmos denominar como arquitectura compositiva. Esta se
caracteriza porque para representar el espacio utiliza ciertos elementos formales a su alcance y seran utilizados
en la composicion del edificio. En el caso del lenguaje cinematografico esta arquitectura compositiva se traduce
en tomar directamente los espacios naturales reales para conformar el espacio cinematografico particular de un
filme, que sera paropio de esa pelicula y que se corresponde con las intenciones y deseos del director. Por otro
lado, tenemos una segunda actitud con respecto al espacio arquitectonico, que podemos denominar arquitectura
de determinacién formal. Esta consiste en crear nuevas formas para evitar utilizar las preestablecidas porque
estas no sirven para cumplir con las intenciones del arquitecto. En el lenguaje cinematografico corresponde a los
directores crear sus propios espacios ficticios o escenarios artificiales a partir de elementos formales que ellos

mismos conciben para construir habitaciones, edificios, calles y ciudades."

Es interesante sefialar la importancia que el papel que la arquitectura y el urbanismo toman dentro del cine. Cada
periodo del cine esta lleno de peliculas que adquieren de las ciudades el entorno necesario para situar su accion.
El periodo de entreguerras sera representativo de esta afirmacion, pues se realizan una serie de peliculas, cuya

tematica principal es la ciudad y todos los elementos que la componen. Han sido denominadas con el nombre de

8 Ibidem p.14

9 Ibidem p- 14

10 Argan, G. C. (1984) El concepto del espacio arquitecténico. Desde el Barroco a
nuestros dias. Buenos Aires: Ediciones Nueva

Vision p. 18.
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Sinfonias de Ciudades, y se caracterizan por convertir la ciudad en el personaje central de sus peliculas."'

Podemos sefialar algunas obras que se pueden considerar como Sinfonias de ciudades. De esta forma en orden
cronolégico tenemos: los estadunidenses Paul Strand y Charles Sheeler realizaron Manhatta (Manhatta, 1921),
el francés Ren¢ Clair dirige Paris qui dort (1923), Fernand Léger, también frances, realizo El ballet mecanico
(Ballet Mécanique, 1925), Alberto Cavalcanti, brasilefio, dirige Sélo las horas (Rien que les heures, 1926), el
aleman Walter Ruttman realizé Berlin, sinfonia de una gran ciudad (Berlin: die Sinfonie der Grosstadt, 1927),
el holandés Joris Ivens dirige el proyecto “laboratorios de movimientos, sonidos, formas, contrastes, ritmos y
las relaciones entre todas estas cosas” reflejado en El Puente (De Brug, 1928) y Lluvia (Regen, 1929), de factura
mas abstracta seran los filmes del realizador sueco Eggeling y de Ritcher, como Sinfonia de ciudad podriamos
considerar Rennsynphonie (Rennsynphonie, 1928), el ruso e influyente teérico del montaje Dziga Vertov dirige
El hombre de la cdmara (Cheloveks Kinoapparatom, 1929)"*. Todas estas obras mantienen en comun la tematica
de la ciudad y la investigacion en las diferentes expresividades que proporciona el lenguaje cinematografico. En
otras ocasiones el urbanismo y la arquitectura sirven como simple decorado de fondo de una accién protagoniza-
da por personajes humanos o como medio de transicion entre escenas, es decir, poseen un papel mas secundario,
aunque siguen siendo esenciales en la configuracién de los escenarios. También se ha utilizado estos espacios ur-
banos para realizar elipsis temporales en los filmes. Sin embargo, en algunas peliculas la ciudad se convierte en un
personaje dentro de la historia debido a su relevancia dentro del argumento de la pelicula. La ciudad sera capaz
de convertirse en el marco fisico que modifica el curso de los acontecimientos, reconduce y canaliza la historia y
contribuye a crear la atmosfera queexigida por la narracion en cada momento argumental. Por lo tanto, son acto-

res que poseen tanto peso dentro de la historia como los intérpretes de carne y hueso que participan en el filme.
A continuacién senalamos algunos ejemplos de peliculas donde podemos observar este hecho:

“El Manhattan de Woody Allen, los barrios de “La ley de la calle” (Francis Ford Coppola,
1983, Rumble fish) o “West Side Store” (Robert Wise y Jerome Robbins, 1961), laViena de
“El Tercer Hombre” (Carol Reed, 1949, The Third man), la Roma de “Roma, ciudad abier-

ta” (Roberto Rossellini, 1945, Roma, cittd aperta) y tantos otros ejemplos...”"

En algunas peliculas el argumento central del film se centra en la ciudad, como ya hemos mencionado. No solo
se detiene en la arquitectura como base de las formaciones topoldgicas urbanas sino que asume a la arquitec-
tura y trata de unirla con otros elementos de la ciudad como son el transporte, las infraestructuras, el ocio, la
economia, el arte, la cultura y, sobre todo, los ciudadanos que habitan el ambito urbano. Todos estos elementos
se pueden observar en un evidente ejemplo de ciudad convertida en protagonista absoluto del filme: Berlin,

sinfonia de una gran ciudad.™

11 Alejandrez, V. ]. (2005) op. cit. p. 287

12 Lorente Bilbao, J. I. (2003) Miradas sobre la ciudad. La sinfonia como representacion de la urbe. En Revista Zainak, n°

23, Donostia: Eusko Ikaskuntza Universidad del Pais Vasco pp. 59-60
13 Garcia Roig, J. M. (2007) op. cit. p. 17

14 Barber, S. (2006) op. cit. p. 31

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 183



Es destacable la meticulosidad con la que Walter Ruttmann, su director, explora la ciudad, analiza su superficie,

sus calles, sus transportes, sus infraestructuras y en definitiva la naturaleza misma de la ciudad:

“Una vez inmerso en Berlin, el filme (que Ruttmann mont¢6 a partir de secuencias rodadas
en las calles por realizadores anénimos durante un afio) oscila entre el rastreo de sus su-
perficies, como las huellas efimeras que el paso del dia a la noche deja sobre los edificios y
avenidas, y el examen de loa naturaleza perceptiva de la ciudad, con la camara siguiendo la

mirada de los habitantes ante el incesante espectaculo urbano”. 1* *

Podemos comprobar un hecho destacable: los ciudadanos no son los protagonistas de la pelicula que, en realidad,

es la ciudad la que ocupa el papel mas relevante en el filme:

“Los propios habitantes de Berlin no desempefian ningtin papel en las vitales insurrecciones
y convulsiones de la ciudad, que son originadas por la materia visual del lugar: Ruttmann
los muestra entrando en desbandada en las fabricas y las oficinas, y las imagenes se inter-
calan con fotogramas de ganado conducido en manada pasivamente hacia las puertas de un

matadero”.'®

Los ciudadanos son elementos que se incluyen en la metrépoli como son los edificios, las calles, los medios de
transportes, las fabricas, etc... Por esta razon constituye un documento unico para estudiar la metrépoli del
periodo de entreguerras. La ciudad no es s6lo un decorado o un fondo para situar la accion que se desarrolla en
el filme sino que constituye el verdadero objeto filmico protagonista de la pelicula. Ruttmann rastrea la ciudad y
sus superficies a partir del material rodado por realizadores anénimos durante todo un afio, con el fin de conse-
guir transmitir la sensacion al espectador de estar inmerso en la ciudad. La pelicula capta toda una jornada en la
gran ciudad lo que permite observar la evolucion de la ciudad desde que amanece hasta que la noche se aduefia
de ella. No se trata, por tanto, de recoger instantaneas de la ciudad, sino de observar como va desarrollandose
una jornada cotidiana en la metrépoli de este momento historico. En este sentido, la ciudad presenta una gran
capacidad de adaptacion al ritmo que marque el momento del dia. La misma ciudad que durante el dia es el cen-
tro de trabajo, durante la noche se convierte en un ambito que contiene multitud de lugares para disfrutar de las

actividades ludicas, convirtiéndose la ciudad en un espectaculo urbano con todas sus ventajas e inconvenientes.

Berlin, sinfonia de una gran ciudad es un canto, una prosopopeya, a la ciudad viva.'” Es un claro filme, en el que
la ciudad de convierte en protagonista indiscutible. Sin embargo, Ruttmann no tiene la intencion de filmar sim-

plemente la superficie urbanistica de Berlin. El director no busca realizar un documento sobre la ciudad.

En cambio, trata de ofrecernos su vision subjetiva de la ciudad creando un filme muy personal a partir de un
montaje que oculta la ciudad de Berlin y la hace anénima o desconocida. Podria ser cualquier metrépoli de los
afios 20. El ritmo del filme pasa a tener una gran importancia, convirtiendo a Berlin, sinfonia de una gran ciudad

en un poema visual, donde todo se subordina a la rima, al encabalgamiento, a la asociacion de ideas en virtud de

15 Ibidem p. 42
16 Ibidem p. 34
17 Gorostiza ]., Sanchez-Biosca, V., Garcia Roig, ]. M., Hispano A., Abalos ., (2007) Paradigmas: El desarrollo de la

modernidad arquitectonica visto a través de la historia del cine. Madrid: Fundacion Telefonica y La Fabrica Editorial p. 48
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una tnica pertenencia, aniquilando todo el resto del tiempo.'® La pelicula refleja un dia en una gran metropol,
no existe una referencia temporal determinada, es un jornada de frenético ritmo. La ciudad parece nerviosa y
en constante ebullicion cualquier dia del afio.'"” El mismo afio del estreno en las salas de cine de Berlin, sinfonfa
de una gran ciudad (1927), Edwuard Hopper pinta un cuadro titulado Two on the aisle. Este cuadro representa a
una pareja ocupando los asientos antes del comienzo del espectaculo que van a visionar. Se trata de un momento
de quictud en el que el individuo se acomoda y espera a que se apaguen las luces. En ese instante un individuo
comienza a sentirse espectador, que se mantiene a la expectativa de todo aquello que todavia no ha empezado. Es
1 inicial d ienci 1 1 d ira d d aculo.?’ E
el momento 1nicial de una experiencia en la que el espectador se sentira dentro de un espectaculo. sta es otra
de las caracteristicas con las que cuenta el cine a la hora de crear una sensacion ficticia consistente en provocar
. . . . .
que el espectador se sienta inmerso en un espacio ilusorio proyectado en la pantalla. La atencion del espectador
trata de ser atrapada por la escenografia planteada en el plano de un filme, y la oscuridad de la sala ayuda a atrapar

la atencion del espectador.

Los descubrimientos del siglo XIX ayudaron a explorar el mundo y conocerlo mejor”'. A partir de entonces, el
espectador alberga un desco creciente de experimentar directamente el contacto con el mundo. El afan de des-
cubrir le lleva a desear entrar en contacto con lugares lejanos y, si es posible, llegar a sentirse inmerso en los mis-
mos. El espectador quiere conocer las ciudades en las que dificilmente podra estar, pero ademas sentirse inmerso
en ellas. Esta es la dinamica que llev a explorar las posibilidades que ofrece la estereoscopia, hasta llegar a una
técnica capaz de recoger informacion visual tridimensional o crear la ilusion de profundidad en una imagen. Por
lo tanto, otra barrera que establece una diferencia fundamental entre la arquitectura y el cine quedaria en parte
eliminada. Efectivamente, la tercera dimension, que caracteriza a la arquitectura en contraposicion con la falsa
sensacion de profundidad del tradicional plano en dos dimensiones, puede ser creada por el cine estereoscopico,

de una forma ficticia que al ojo humano puede parecer real.

Las pantallas son absolutamente planas y carecen de tercera dimension, pero el espectador, de una u otra forma,
puede percibir en un filme el espacio tridimensional creado por la arquitectura. El cine ha servido para explicar
por qué la arquitectura y el cine estan relacionados a través del espacio y como el arte de construir se puede
percibir y, al mismo tiempo, se sirve del séptimo arte, pero también como el cine experimenta y conforma sus

escenarios a partir de las formas arquitectonicas y urbanisticas de las ciudades.

18 Ibidem p. 49

19 Simmel, G. (1988) La metrépolis y la vida mental. En Bassols, M. Donoso, R., Massolo, A., y Méndez, A. (Eds.), An-
tologia de Sociologia Urbana. (pp.153-175). Traduccion de Juan Zorrilla. México: UNAM
20 Gorostiza, J. (2007) La profundidad de la pantalla: arquitectura + cine. Santa Cruz de Tenerife: Colegio Oficial de

Arquitectos de Canarias p- 237

21 Ibidem p.237
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Conclusiones

La categoria fundamental de este analisis de contenido viene definida por la relacion existente entre cine y
arquitectura. Estos dos lenguajes artisticos conforman dos vocablos que aparecen en varias obras de referencia
que pretenden unir ambas disciplinas. En este sentido, bajo la denominacion de direccion de arte o escenografia
en el cine los diferentes autores relacionan ambos lenguajes artisticos. De aqui partiran sus disquisiciones para
establecer las caracteristicas del cine y la arquitectura, sus puntos en comun y las diferencias mas importantes

entre ambos artes.

La ciudad filmada por Ruttmann y la pelicula Berlin, sinfonia de una gran ciudad ha sido un punto importante
sobre el que se apoya este analisis, ya que su tematica principal es captar el ritmo de vida de una gran metrépoli:
Berlin. Esta ciudad fue centro de las investigaciones bibliograficas que hemos llevado a cabo sobre arquitectura
y urbanismo. Entendemos que es esencial un repaso de la evolucion urbanistica y arquitectonica para entender
la ciudad que observamos en la pelicula de Ruttmann. Berlin se convierte en una metrépoli durante los altimos
afios del siglo XIX y primeros del XX. Su proceso urbanistico y desarrollo arquitecténico es representativo de
las tendencias arquitecténicas de Europa en estos afios, por esta razon, entendemos que es un caso paradigmatico

para estudiar una metrépoli desde el punto de vista arquitectonico y urbanistico.

Es importante resefiar que hemos observado un interés general en el mundo del arte y del pensamiento por
la ciudad. Desde Georg Simmel y sus estudios por la civilizacion y la ciudad (creador del concepto de ciudad
nerviosa), hasta los realizadores, que como Walter Ruttmann, son responsables de la filmacion de los espacios
urbanos, todos ellos tienen algo en comtn: un interés por la gran ciudad y plasmar su imagen a través de su obra

artistica.
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Resumen

La pintura Number 5 de Jackson Pollock fue adquirida
aproximadamente por 144.5 millones de dolares, es la
pintura mas costosa del mundo. La pintura que le sigue
en venta, fue realizada por Willem de Kooning titulada
Woman III con un costo de 137.5 millones de dolares.
Willem de Kooning fue otro expresionista abstracto
de Nueva York y amigo personal del mismo Pollock.
La ciudad de Nueva York reemplaz6 a Paris como
capital del arte y esta posicionada como la mas repre-
sentativa e importante del arte actual. Este articulo es

una reflexién en base a la informacion y experiencias

Palabras clave

NuevaYork, pintura, pldstica, valor, museos, galerias

Abstract

The painting Number 5 of Jackson Pollock was ac-
quired approximately by 144.5 million dollars, it is the
costliest painting of the world. The painting that him
continues in sale, was realized by qualified Willem de
Kooning Woman III by a cost of 137.5 million dollars.
Kooning’s Willem was another abstract expressionist
of New York and personal friend of the same Pollock.
The city of New York replaced Paris as the capital of
the art and it is positioned like the most representative

and important of the current art.

This article is a reflection on the basis of the infor-

mation and experiences on the possible reality of this

sobre la posible realidad de esta situacion. Se revisan
brevemente los origenes de la pintura en NuevaYork y
la situacion en la cual se encuentra la pintura y la plas-
tica en la ciudad actualmente. Ademas de las breves
reflexiones economicas, sociales, politicas y estéticas
que le dan valor a su arte. El articulo es una reflexion
que tiene como finalidad el saber los contenidos sobre
el arte plastico abstracto que se representa como vali-
oso en Nueva York y de diversas reflexiones estcticas

acerca de la plastica en la llamada Gran Manzana.

situation. The origins of the painting are checked brief
in New York and the situation in which one finds the
painting and the plastic arts in the city nowadays. Be-
sides the brief economic, social, political and aesthetic
reflections that give him value to his art. The article is
a reflection that has as purpose know the contents on
the plastic abstract art that is represented like valu-
ably in New York and of diverse aesthetic reflections it

brings great apple over of the plastic arts.
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Introduccidén

El presente escrito es un rapido recorrido sobre lo que ha sido la pintura abstracta en la ciudad de Nueva York.

Obijetivos

Dentro de los objetivos del trabajo se explica la importancia de la cultura artistica y los valores de la ciudad
de NuevaYork en cuanto a la Pintura Abstracta se refiere y como los diversos actores y medios que en ella han
intervenido, como son los artistas mismos, los galeristas, coleccionistas, museos, patrocinadores y donadores,

criticos y gobierno entre tantos otros.

Metodologia

Como metodologia se presenta un trabajo de investigacion bibliografica y resultados de trabajos de investigacion

de campo.

1. Antecedentes de la Pintura Abstracta

Las primeras manifestaciones de la pintura abstracta datan de los inicios del siglo 20. Los movimientos o escuelas
abstractas que nacen en Europa son principalmente y en orden cronolégico: el Rayonismo ubicado a inicios de
1909. Movimiento de los elementos relevantes: luz, color, tiempo, dinamismo. Antecede al futurismo, El Futu-
rismo en 1909, movimiento de origen Italiano que expresa la velocidad y es representado por Giacomo Balla y
Gino Severini principalmente; el Abstraccionismo Lirico representado por Wassily Kandinsky en 1910. De Stijl
en 1913 que fue un movimiento geométrico primordialmente por Piet Mondrian; el Constructivismo en 1914
de tipo geométrico con Antoine Pevsner y Naum Gabo como representantes; el Orfismo, que trata de expresar
analogias entre la pintura y la musica siendo representado el movimiento por Robert y Sonia Delaunay; el Da-
daismo en 1916 que se caracterizo por rebelarse en contra de las convenciones literarias y artisticas con repre-
sentantes en la pintura abstracta como Kurt Schwitters y Hans Arp; Suprematismo con sus intentos por reducir
el arte a su mas pura esencia en 1915 con el artista Malevich; el Tachismo en 1940 representado por Bissiere,
Manessiere, Balzaine y posteriormente Pierre Soulages; Expresionismo Abstracto por los afios cuarenta repre-

sentado principalmente por Jackson Pollock, Willem De Kooning y Mark Rothko. Posteriormente al Expresio-
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nismo Abstracto se encuentra el Op Art en los anos cincuenta con Victor Vassarely, y otras escuelas y corrientes
artisticas mas. Por ahora conviene hacer un breve recorrido por los inicios de la pintura abstracta norteamericana

para conocer algunos aspectos importantes y llegar a lo que conocemos como la Escuela de Nueva York.

2. La Escuela de Nueva York

En los primeros afios del siglo XX los artistas se interesan por la ciudad de Nueva York debido a la impresion
caotica que producia la ciudad en ellos. Los artistas Neoyorkinos eran atraidos y admiraban inicialmente a los
artistas europeos. Jackson Pollock nace en la ciudad de Cody, Wyoming en 1912. William Cody, fundador de la
ciudad que lleva su mismo nombre tenia el sobrenombre de Buffalo Bill, famoso cazador de bufalos. La ciudad de
Cody se encuentra a 80 kilometros del parque nacional Yellowstone y Jackson Pollock emigra a Nueva York en
1929. Pollock admiraba a los artistas europeos Henry Matisse, Joan Miré y a Piet Mondrian. Dentro de la mis-
ma generacion de Jackson Pollock se encontraba El pintor Willem de Kooning, pintor neerlandes nacionalizado
estadounidense que admiraba a Mondrian, a Ingres y Cezanne. El artista Mark Rothko, nacido en Daugavplis, Le-
tonia también emigra hacia Estados Unidos, vive en la ciudad de NuevaYork y era admirador de Miré. Estos tres
importantes artistas pertenecen a una generacion nacida entre los afios 1900 y 1920 practicamente. Esa primera
generacion de artistas era inicialmente indiferente ante la sociedad americana. La sociedad no tenia confianza
en los artistas plasticos, ademas de que los literatos, los poetas no aceptaban bien a los nuevos pintores. Lo que
era aceptado por la sociedad eran los artistas realistas y romanticos influenciados por la pintura europea como
el pintor estadounidense Winslow Homer y Thomas Eakins. Los nuevos pintores eran ignorados y les resultaba
dificil exponer su obra. La falta de atencion provocé desanimo en algunos artistas que incluso llegaron al suicidio
y la imagen del artista era practicamente la de un paria o la de una persona socialmente inferior. Los artistas de
la nueva generacion se dirigieron a la practica y al libre fluir de la imaginacion como lo menciona la critica de
arte Dore Ashton (Ashton, 1988). A estos artistas les entusiasmaba la ciudad que les producia una nueva vision,

la visién de gran ciudad con sus altas construcciones y gran movimiento.

El barrio neoyorkino bohemio que albergaba a los literatos y a los nuevos artistas fue Greenwich Village y los
artistas plasticos vivian en sus alrededores. Greenwich esta situado en el bajo Manhattan, delimitado por las calles
Houston, 14th Street, Broadway y el rio Hudson, que en sus origenes era una zona para la alta sociedad. A fines
del siglo XIX la llegada de los inmigrantes europeos transformo¢ el barrio. En los afios 1930 las galerias de arte

contemporaneo se encontraban en la 8th Street.

El radicalismo de las décadas anteriores a la de los afios 40, provoca que nuevos artistas formen la nueva Escuela
de NuevaYork con artistas como Jackson Pollock, Arshile Gorky, Adolph Gotlieb, Mark Rothko, Clyfford Stille,
Barnett Newman, William Baziotes (Ashton, 1988) entre otros. Cansados de escenas americanas fueron inspi-
rados por las exposiciones de Picasso, Matisse, Braque y Miro. Inspirados en la abstraccion, en los surrealistas
y el Dada y especialmente por obras de Kandinsky, Paul Klee y Piet Mondrian. En 1942 Peggy Guggenheim
abre la galeria Art of This Century, hecho que emociona a los artistas de la Nueva Escuela de Nueva York por las
oportunidades para exponer y debido a que la galeria se convirtié en un centro tipo café¢ literario en el cual los
artistas podian discutir acerca de los problemas estéticos. Las nuevas inquietudes artisticas conocidas como Ex-

presionismo Abstracto expresaban mas que una ideologia, una actitud basada en la filosofia de la sinceridad. Las
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nuevas tendencias trataban de no caer en la pintura decorativa. Expresaban, la actitud de pintar, del movimiento
espontaneo y rechazaba los dogmas, lo establecido. En 1942 se inaugura la galeria de Peggy Guggenheim Art of
this Century en la que expone por primera ocasion el artista Jackson Pollock. Peggy Guggenheim perteneciente
a una familia de magnates que era coleccionista y mecenas de arte. Impulsora de Jackson Pollock. Cuando Peggy
Guggenheim cierra su galeria y se retira a Venecia, en 1948-49 exhibe su coleccién particular en la XXIV Bienal
de Venecia y como parte de la coleccion de Peggy muestra seis obras de Jackson Pollock. Peggy escribe desde
Venecia a la galerista Betty Parsons que Pollock fue considerado el mejor pintor norteamericano. Solomon Gu-
ggenheim (tio de Peggy) fue el soporte econdmico de su sobrina y la apoyo para que fuera coleccionista de arte
moderno. Solomon Guggenheim fue un gran impulsor del arte y dejo una importante fundacion que ahora se ex-

pande a varias sedes de Museos Guggenheim en el mundo como: NuevaYork, Venecia, Bilbao, Berlin, Abu Dhabi.

La segunda guerra mundial termina en 1945 y los Estados Unidos triunfan. Estados Unidos aparece como la
mayor potencia mundial tanto en lo econémico como en lo militar y florecen las artes nuevas. Este hecho es de
una importancia especial ya que convierte a Estados Unidos y en especial la ciudad de Nueva York (Manhattan)
como la ciudad del arte contemporaneo. La nueva Escuela de NuevaYork es la escuela de la expresion abstracta

aunque los movimientos abstractos liricos y geométricos iniciaran en Europa.

Regresando al desarrollo de la pintura abstracta, Arshile Gorky, pintor armenio llegé a América y su formacion
tenia originalmente influencias de Picasso y Miro, las cuales abandoné6 posteriormente para crear un lenguaje
propio basado en una mitologia personal relacionada con su infancia. De Kooning dejo los espacios ordenados del
cubismo para expresarse con brochazos fluidos aplicados con vigor debido a su temperamento agitado, nervioso
que llevé al abstraccionismo al Action Painting, es decir a la pintura de accion conocida como Expresionismo
Abstracto. Jackson Pollock, amigo de De Kooning, encontraria ese vigor para expresar su pintura cuando coloca
los lienzos en el piso y se expresa por encima de ellos con sus famosos drippings o chorreados, goteados. Con
Pollock importa el acto que contiene la participacion corporal y siquica que se expresa rapidamente pero con
buen calculo y control. De Kooning pinta en ocasiones la figura humana femenina desfigurada por los brochazos
espontaneos, figuras dolidas (Ilustracion 1), con abstracciones complejas en su reduccion de la figura que expresa

el artista con fuerte temperamento yen otras ocasiones su expresién es completamente abstracta.

(Ilustracion 1).Willem De Kooning.Woman I, 1950-52. NewYork,
Museum of Modern Art (MOMA), NuevaYork.

Door to the River (Tlustracién 2) expresa de manera abstracta una puerta al rio. Es abstracta y puede intuirse,
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o por medio de la percepcion de la estructura de la obra, que deriva en el marco de una puerta y por lo tanto

inferimos que se trata de una puerta.

(Ilustracion 2).Willem De Kooning, Door to the river. 1960.
Withney Museum of American Art, New York.

Jackson Pollock con sus drippings (goteados) y sus splashings (arrojar la pintura) tenia otros conocimientos y
experiencias sobre el manejo de las técnicas ademas de otra experiencia del espacio e ideas con respecto a la
pintura (Ilustracién 3). El poder estar encima del lienzo y no frente al caballete le permitia tener dominio técnico
y podia pisar la tela, recorrerla por los cuatro lados. A Pollock le interesaban los grandes lienzos por su gusto
especial hacia los murales ya que habia estudiado algian tiempo con el mexicano David Alfaro Siqueiros quien

tenia ciertas influencias del Futurismo italiano en sus murales.
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[lustracion 3. Pintura de Jackson Pollock.

De Kooning, en su pintura parece mas nervioso que Pollock. Pollock parece mas controlado y poseedor de un
splashing vigoroso pero preciso y bien calculado. Pollock y De Kooning pertenecen a una generacion que esta
nerviosa, acelerada, inquieta por el paso de la segunda guerra mundial. El Jazz es otro reflejo inquietante de la
posguerra, ritmos alterados, rapidos, musica improvisada que de alguna manera se relaciona con la pintura. Dos

lenguajes distintos que expresan los mismos sentimientos.

Otro pintor importante perteneciente al Expresionismo Abstracto fue sin duda Mark Rothko (Marcus
Rothkowitz) nacido en Letonia (pais que formaba parte de la URSS). Rothko fue un pintor mas preocupado por
los problemas espirituales y éticos (Ashton, 1969) y él como otros artistas se sintieron atraidos por las teorias
surrealistas que definian a dicha escuela como un automatismo puro de la psique. Es decir que la espontaneidad
era parte importante de su filosofia. La obra de Rothko produce una melancolia contemplativa. Los problemas
¢ticos de Rothko se reflejan en el encargo que le hiciera el lujoso Restaurante Four Seasons del edificio Seagrams
de NuevaYork para unos lienzos grandes. La oferta era econémicamente cuantiosa. Rothko visita el restaurante y
el lujo, tal vez la vanalidad que ¢l observaba en los comenzales provocé que ¢l rechazara la oferta. Rothko decia
que ¢l sentido de lo tragico siempre lo acompafiaba y asi manifest6 su pensamiento hasta la inclusion de su propia
decision de morir. La pintura de Rothko pertenece al action painting, es decir a la fuerza gestual. La etapa final de
su obra plasma superficies de color rectangulares y difusas tratando de expresar la naturaleza del drama humano

universal. (Ilustracion 4).
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Hustracion 4. Mark Rothko. No. 5/No. 22. 1944.

Estos tres artistas mencionados pueden ser los mas importantes y reconocidos con respecto a la pintura abs-
tracta norteamericana, sin embargo hay muchos mas pintores importantes como Robert Motherwell, Arshile
Gorky, Franz Kline, Clifford Still, Philip Guston, Barnet Newman, Ad Reinhardt, Josef Albers, Sam Francis,
Adja Yunkers, Frank Stella, incluyendo a Roy Lichtenstein en su obra geométrica abstracta, Morris Louis, Adja

Yunkers y para dar un gran brinco, perteneciente a una generacién posterior, Cy Tombly.

Ahora la cuestion es revisar cuales son los factores que intervienen en la importancia que representa el arte actual
representado en la ciudad de Nueva York. Decia en lineas anteriores que Estados Unidos se ha considerado la

primer potencia econémica y de este aspecto se deriva el poder.

Nueva York es considerada la primer potencia econémica y militar mundial cuyo centro de las artes radica en
la ciudad de Nueva York. Artistas, coleccionistas, donadores de arte, donantes econoémicos, galeristas, casas de
subastas del arte como Christie’s y Sotheby’s (originalmente inglesas), criticos, publico, muscos, galerias, hacen
de Nueva York la ciudad del arte. El poderio economico se manifiesta y tomemos en cuenta que las grandes for-
tunas se encuentran en Estados Unidos de Norteamérica. El tiempo es un factor de decision en el valor del arte.
Podemos decir de manera sencilla que en el arte existen dos tipos de valor: el econémico y el de cualidad de las
cosas. Para considerar si el arte de Nueva York es el mas importante y el que direcciona al mundo tendrifamos
que considerar que el arte cumple con esos dos aspectos de valor. Cuando revisamos cuales son las pinturas mas
valiosas econémicamente (que se han cotizado mas alto por sus ventas) han sido creadas por dos norteamerica-
nos neoyorkinos: Jackson Polock y Willem De Kooning, amigos ambos y pertenecientes a la Escuela de Nueva

York y del movimiento Action Painting, es decir los Expresionistas Abstractos. Un cuadro de Pollock (Number
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5) fue adquirido por 140 millones de dolares; Woman III de De Kooning fue adquirido por 137.5 millones de
dolares. Sigue en la lista Gustave Klimt, Picasso, Giacometti, regresa un Picasso y le sigue el norteamericano
Pop Andy Warhol. En el lugar 17 aparece una pintura de Rothko y en el catorce lo antecede un norteamericano
llamado Jasper Johns. En el lugar 22 otro De Kooning, Los Van Gogh, Gustav Klimt y los Picassos también son

muy valorados.

Otro factor que convierte a la cultura pictérica norteamericana contemporanea en algo tan importante han
sido sus museos, las colecciones que contienen y sus donadores. Mencionabamos al Museo Guggenheim y de la
familia impulsora del arte moderno, de igual manera se menciona a la familia Rockefeller entre tantos otros be-
nefactores. También podemos mencionar al Museo de Arte Contemporanco (MOMA), el Museo Withney (Para
artistas estadounidenses), el New Museum de arte actual, el Metropolitan Museum, y cientos de galerias (Habria
que contarlas con precision en las ediciones anuales de la revista Art in America), el Bronx Museum, Brooklyn
Museum of Art. Galerias ahora tradicionales e importantes como la Leo Castelli que abrio sus puertas en 1967,
que muestra y vende trabajos de artistas como Frank Stella, Richard Serra, Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Claes
Oldemburg, Dan Flavin entre muchos otros. Galerias que se ubican en el sur de la ciudad y se distinguen por
ser actualmente vanguardistas, como ejemplo la galeria Luhring Augustine que expone artistas contemporaneos
de importancia como Albert Oehlen (Ilustracion 5), y que ha expuesto con anterioridad a artistas como Pablo

Picasso, Jackson Pollock, Andy Warhol, Gerhard Richter y Sigmar Polke.

Ilustracion 5. Albert Oelhen. Rosa Brille, 2006. Galeria Albert Oehlen.

Los pintores abstractos Josh Smith y Albert Ochlen son de artistas actuales y reconocidos en lo que respecta al

arte abstracto norteamericano.
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Conclusiones

Asi, la ciudad de NuevaYork sorprende por su desarrollo artistico a partir de siglo XX y contintia siendo repre-
sentativa del arte contemporaneo en general debido a que su escuela ha permanecido y evolucionado a través
de décadas y expresan un lenguaje propio y comun de su solida cultura. Artistas, criticos de arte, coleccionistas,
museos, galeristas, inversionistas y ptblico han coincidido en otorgar a sus propias manifestaciones artisticas lo

que les pertenece como sociedad y valores culturales.
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Resumen

La fotografia infrarroja surgié a principios del siglo
XX. Concebida originalmente para registrar lo que el
ojo no ve, su aplicacién desbordé desde muy tempra-
no el ambito cientifico. Su empleo como herramienta

de expresion personal ha generado un corpus con unas

Palabras clave

Ciudad, Horydczak, Infrarrojo, Kohei, Weegee, Wood

Abstract

Infrared photography arose at the beginning of the 20th
century. Originally devised to record what the eye can’t
see, its implementation soon overflowed from the scien-

tific world. Its use as a tool for personal expression has

Key words

City, Horydczak, Infrared, Kohei, Weegee, Wood

Introduccidén

Este breve texto pretende exponer de manera concisa las diferentes vias de actuacion empleadas a lo largo del ultimo

caracteristicas muy definidas. A continuacion se mues-
tran algunos de los principales hitos en la aplicacion de
esta tecnologia al modelado de una cierta imagineria

urbana.

generated a specific body of work, full of well defined

characteristics. The text shows some of the milestones of

such imagery when applied to portray the city landscape.

siglo para definir el paisaje urbano mediante el empleo de un medio tan peculiar como es la fotografia infrarroja.
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Obijetivos

Mover a la reflexion acerca de las posibilidades del medio fotografico infrarrojo, tanto de las ya conocidas y empleadas

como de las aun por descubrir.

Metodologia

Busqueda bibliografica, (re)lectura y reflexion personal.

1. Fotografia infrarroja y aplicaciones bdasicas

1.1. Qué es |y qué no es) fotografia infrarroja

La fotograﬁa infrarroja se define como aquélla que emplea radiaciones infrarrojas para la obtencion de imégenes fo-
tograficas. Llamamos radiaciones infrarrojas a aquéllas cuya longitud de onda es mayor de 700nm y menor de Imm.

En la practica, la fotografia infrarroja emplea tinicamente una escasa porcion de tan amplio espectro de radiaciones .

1.2. Nacimiento de la fotografia infrarroja

Si bien hay autores que sittian el origen de la fotografia infrarroja en un texto del mismisimo William Henry Fox Talbot”
(1800 — 1877), lo cierto es que las imagenes infrarrojas mas antiguas que se conocen tienen apenas un siglo de existen-
cia. Fue en octubre de 1910 cuando el Dr. Robert Williams Wood (1868 — 1955) mostré ptblicamente y por primera
vez en la historia una serie de imagenes obtenidas por ¢l mismo que registraban las radiaciones infrarrojas presentes en
una escena. El acto de presentacion de estas primeras fotografias infrarrojas tuvo lugar en Londres ante el pleno de la
prestigiosa Royal Photographic Society [en lo sucesivo, RPS] con motivo de la entrega al citado fisico norteamericano
de lamedalla J. Traill Taylor *. Las imagenes, tomadas por el propio Wood, correspondian a unas vistas de paisajes rurales

y fueron publicadas, junto con el texto integro de su ponencia, en el correspondiente boletin de la RPS *.

1.3. Aplicaciones

Por lo general, el empleo de la fotografia infrarroja en lugar de (o junto a) otros medios de representacion fotografica

se basa en su capacidad para atravesar cuerpos opacos, para distinguir entre sujetos cuya apariencia es idéntica al ser

1 Por lo general, la que media entre los 700 y 1100nm. Sélo en casos excepcionales se utilizan dispositivos electrénicos

cuya sensibilidad puede alcanzar y ain superar los 2000nm.

2 Sobre la supuesta capacidad visionaria de Talbot para prever la fotografia infrarroja, véase Talbot y la region invisible del

espectro electromagnético, en Gomez (2010), pags. 54 y siguientes.
3 Seabrook (1941).

4 Wood (1910).
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observados a la luz visible o para mostrarlos en ausencia de ésta, es decir, en completa oscuridad.

Por todo ello, se ha catalogado a la fotografia infrarroja como herramienta de inspeccion, distinguiendo 3 tipos segtin
Lo ; . R . -
sus caracteristicas fundamentales. Hablariamos entonces de inspeccion diagnostica (por ejemplo, en medicina o en el
. . . o , TR . . . . T
estudio de los bienes culturales), inspeccion forense (en zoologia o criminalistica) o inspeccion a distancia (en inteli-
gencia militar, meteorologia, arqueologia, biologia, geologia o astronomia). Cabria aqui tal vez afiadir un cuarto grupo
de imagenes infrarrojas: aquéllas cuyo fin ultimo es la expresion personal y que, por no alejarnos de la nomenclatura

empleada para las anteriores, podriamos definir como imagenes de inspeccion propia o introspeccion.

2. La fotografia infrarroja como medio para documentar el es-
cenario urbano

Tendrian que pasar mas de 2 décadas desde que Wood diera a conocer al mundo sus imagenes hasta que se comercial-
izaron las primeras emulsiones sensibles para fotografia infrarroja. Los afos 30 del pasado siglo supusieron el despegue
de la fotografia con emulsiones sensibles al infrarrojo. Numerosos fabricantes comenzaron a incluir en sus catalogos
este tipo de productos, dirigidos indistintamente al mercado profesional y al aficionado, en variados soportes y forma-
tos. Rapidamente, la fotografia infrarroja abandono el ambito cientifico en que se habia movido hasta entonces y se

dispuso a ilustrar los enormes cambios observados en la sociedad de la época.

Pronto se comprobo la utilidad de las nuevas emulsiones para fotografiar desde el aire, pues eran capaces de mostrar la
superficie terrestre a gran distancia incluso en dias de escasa visibilidad. Por otro lado, el rapido desarrollo de la incipi-

ente industria acrea favorecio el empleo de material infrarrojo para la documentacion fotografica de campos y ciudades.

De esta época, verdadera edad de oro de la fotografia infrarroja, proceden las imagenes aéreas del militar norteameri-
cano Albert W. Stevens, quien lleg6 a obtener fotografias de una extraordinaria nitidez a altitudes de vuelo superiores a

los 7.000 metros y desde una distancia de 500km (Lécuyer, 1945).

Figura 1.A.W. Stevens:“NuevaYork desde una altitud de 26.000 pies”(s.f.)
[Fuente: Eastman Kodak (1938)]

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 199



Otro ejemplo de imagenes aéreas infrarrojas de la misma época son las tomadas por A.L. Cranch hacia 1934. Cranch,
del que poco se sabe con certeza salvo su pertenencia por aquella época a la RPS, obtuvo algunas de las primeras vistas
acreas infrarrojas de las que se tiene constancia. En sus imagenes se advierten, bajo un cielo transparente, las intermi-

nables hileras de edificios georgianos tipicos de la capital galesa.

Figura 2. A.L. Cranch:“Cardiff "(c1934).
[Fuente: The Royal Photographic Society of Great Britain, Bath, Inglaterra]

Tanto las imagenes de Stevens como las de Cranch se sirven de la capacidad del medio fotografico infrarrojo para
atravesar laa menudo turbia atmésfera terrestre. Pese a la distancia desde la que fueron obtenidas, estas imagenes tienen
en comun una gran nitidez y detalle. Todas ellas documentan el paisaje urbano con precision de cirujano, mostrandonos

—amenudo, de forma desconcertante— hasta los mas nimios detalles del epitelio urbano.

Otros autor coetanco de los ya referidos y que emple6 igualmente el medio infrarrojo como herramienta para maxi-
mizar el realismo de sus vistas urbanas fue Theodore Horydczak. De origen centroeuropeo, Horydczak (de quien se
desconoce su filiacion) documento compulsivamente el paisaje de Washington D.C., en cuya area metropolitana dis-

puso de estudio de manera ininterrumpida durante mas de 30 afios.
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Figura 3. Theodore Horydczak:“Capitolio”(s.f.)
[Fuente: Biblioteca del Congreso,Washington, EE.UU]

Como fotografo comercial, Horydczak practicé asiduamente el género arquitecténico. Su legado se compone de im-
agenes de los edificios representativos de Washington, tanto de los histéricos como de los construidos en su tiempo.
La obra de Horydczak da fe del desarrollo experimentado por la capital estadounidense durante las décadas centrales
del siglo XX. Esta aparece a menudo desierta, sin personas que ocupen sus calles ni sus interiores domésticos (también
objeto de sus fotografias). En cierto sentido, las fotografias de Horydczak, a menudo fantasmales, traen a la mente
aquellas otras que Eugene Atget tomara en Paris apenas medio siglo antes. Como las de Atget, las imagenes de Hory-
dcezak, pese a su caracter documental (o tal vez debido a ello) muestran una realidad que se nos antoja irreal por vacia
de seres humanos (y en ese sentido, inhumana). La ausencia de referentes personales dificulta la rapida comprension
de la escala de las imagenes, lo que anade cierto desasosiego a los espacios representados en ellas. Un efecto similar
puede percibirse en algunas de las imagenes infrarrojas de la fotégrafa norteamericana Carol M. Highsmith (1946).
Highsmith, atin en activo, comparte con Horydczak (ademas del eventual empleo de material infrarrojo) el gusto por

los grandes y vacios espacios publicos.

Tanto la obra de Highsmith como la del resto de fotografos citados hasta el momento tienen en comun su interés por
registrar la estructura urbana, el decorado sobre el que transcurre la vida en la ciudad, dejando a un lado todo interés
directo por sus habitantes. Las razones pueden ser variadas, desde la distancia extrema empleada por Stevens o Cranch
en sus tomas (que haria de los seres humanos que en ellas pudieran aparecer poco mas que motas de polvo) al mas que
probable interés de Horydczak o Highsmith por mostrar una ciudad de postal, contradictoria o simplemente deshu-
manizada. Otra razon, tal vez la mas obvia, es el extrafio aspecto que suelen mostrar los seres humanos al ser fotogra-
fiados con material sensible al infrarrojo: pupilas dilatadas, vello y vasos sanguineos superficiales claramente visibles,

protesis cuya verdadera naturaleza queda al descubierto, tonos extrafios por diferentes a los de la fotografia conven-
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cional en blanco y negro (y atin mas diferentes en color), etcétera. Todas estas caracteristicas han sido tradicionalmente

consideradas negativamente a la hora de fotografiar personas, lo que ha provocado que el retrato infrarrojo sea un

género apenas desarrollado a lo largo de la historia del medio.

Figura 4. C.M. Highsmith: “Nelson Atkins Art Museum, Kansas City, Missouri”(s.f")
[Fuente: Biblioteca del Congreso,Washington, EE.UU.]

3. La fotografia infrarroja como registro de la sociedad
urbana

3.1. El fotorreportaje infrarrojo

Frente a las imagenes de Horydczak y compaiia, se alzan las imagenes de quienes emplean el medio infrarrojo para
mostrar la vida que fluye en el interior de las ciudades. Estos autores no dan importancia al extrafio aspecto que pre-
sentan los sujetos de sus fotografias, o cuando menos aceptan éste como inherente al material que les permite registrar
subrepticiamente lo que acontece en la ciudad atin y sobre todo en escenas nocturnas o escasamente iluminadas. Estos
fotografos funcionan yano como cirujanos sino mas bien como notarios de la vida urbana. Sus imagenes —a menudo ob-

tenidas a corta distancia, dirfase casi a quemarropa—, son jirones de la vida en la gran urbe, la ciudad que nunca duerme.
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Figura 5 .Weegee:“Sesion infantil”(c1940)
[Fuente: International Center of Photography, NYC, EE.UU.]
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El epitome de este grupo de fotografos es Arthur H. Fellig (1899 — 1968), mundialmente conocido como Weegee.
Este fotorreportero, de origen centroeuropeo pero criado en NuevaYork, representa como ningun otro el estereotipo
del periodista grafico. A lo largo de 3 décadas, Fellig fotografi6 los diferentes estratos que componen la sociedad neoy-

orquina, desde los mas miseros inmigrantes hasta la mas rancia aristocracia.

- W A

T
.l;... -t iniim T# _"?"3:‘ ,‘,

Figura 6.Weegee:“No sé si estd admirando su hombro o si va a morderlo”(c1943).
[Fuente: International Center cerhoto(qraph)/, NYC, EE.UU.]

Si bien el valor técnico de la obra de Weegee ha sido siempre motivo de controversia, es innegable su influencia en
numerosos autores, tanto contcmporéncos como postcriorcs. Entre los prirncros podria citarse a un joven Stanlcy
Kubrick (1928 — 1999), que remedé en uno de sus primeros trabajos como reportero grafico las famosas imagenes
infrarrojas de Weegee, concretamente aquéllas en las que muestra a una pareja de supuestos enamorados besandose en
un cine.Y entre los mas actuales, cabe nombrar al japonés Yoshiyuki Kohei, quien en los *70 documenté los encuen-
tros sexuales nocturnos que solian acaecer en la intimidad de ciertos parques publicos de la capital nipona®. Ambos
fotografos emplearon, al igual que Weegee, pelicula infrarroja en blanco y negro para fotografiar impunemente a corta

distancia y en la oscuridad.

5 Las imagenes de Kohei recuerdan a la serie de amantes nocturnos, también infrarroja, de amantes que Weegee tomara

en la playa de Coney Island.
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Figura 7 Yoshiyuki Kohei:“S/ T, de la serie “The Park”(1971).
[Fuente: Araki (2007)]

3.2. Fotografia psicodélica

En los afios 60 del pasado siglo, apareci6 en el mercado fotografico un nuevo material sensible al infrarrojo, esta vez
para diapositivas en color. Las imagenes obtenidas con esta pelicula presentan una gran alteracién de los colores natu-
rales, lo que se consider6 apropiado para ilustrar el enorme cambio conceptual experimentado en aquellos afos con la
irrupcion del movimiento hippie. El hippismo, a menudo asimilado a la psicodelia, supuso la ruptura con la tradicion
realista (vigente desde la posguerra en su vertiente neorrealista), al tiempo que propugnaba el regreso a la comunion
del hombre con el medio natural. Precisamente la naturaleza irreal de las imagenes infrarrojas en color y su caracter
novedoso hicieron de esta herramienta un lugar comin de encuentro para toda una generacion de jovenes fotografos

de vanguardia.

Figura §. Elliot Land)/:“jobn Lee Hooker, NYC”(1968)
[Fuente: http: / /www.landyvision.com]

Karl Ferris (1948), Elliot Landy (1942), Andee Nathanson (1946) o el mismismo David Bailey (1938) son algunos

de los autores de cierto renombre que emplearon este tipo de emulsiones ¢, siempre a la busqueda de una vision al-

6 Algunos, como Bailey, de modo ocasional.
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ternativa de la realidad. Todos ellos seguian de algin modo la moda psicodélica y buscaban con sus imagenes registrar
“estados de animo” o “paisajes interiores” mas alla del espacio fisico en que éstos se desarrollan. En ese sentido, tanto el
onirico paisaje londinense de la portada del primer album norteamericano de Jimmi Hendrix —obra de Ferrys— como
el descampado suburbial neoyorquino donde Landry inmortalizara al iconico bluesman John Lee Hooker funcionan
igualmente como estampas de una experiencia vital alternativa y, en definitiva, de una realidad urbana diferente a la que

tradicionalmente ha mostrado la tradicién fotografica.

r -

Figura 9. Karl Ferris:“Are you experienced?”(1967)
[Fuente: Karl Ferris]

Conclusiones

Entre las numerosas aplicaciones de la fotografia infrarroja a la documentacion de otras realidades distintas a la observ-
able mediante la visién directa e inmediata de nuestro entorno, figura a menudo la representacion del paisaje urbano.
Esta peculiar imagineria se configura como relato mas o menos realista o fantastico a partir de la experiencia personal
de cada fotégrafo. Dos son las corrientes mayoritarias a la hora de afrontar la creacion de este tipo de imagenes urbanas.
Por un lado, la del fotégrafo—documentalista, quien se sirve del medio infrarrojo para acceder a un mundo externo,
real y cohabitable, pero vedado a los medios técnicos tradicionales. A esta corriente pertenecerian autores tan dispares
como Theodore Horydczak oYoshiyuki Kohei. Por otro lado, el fotografo—autor, cuya maxima pretension consiste en
dar a conocer su particular e introspectiva vision de la realidad urbana, distinta de la percibida por el resto de mortales.
Este segundo grupo, cuyo mayor exponente serfa el fotografo norteamericano Weegee, aprovecha la extraordinaria
capacidad descriptiva del medio infrarrojo para generar una obra personal que transciende lo meramente documental

sin por ello dejar de mostrar (a menudo de forma directa, nada metaférica) los hechos tal y como suceden.
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Resumen

Paris se fue configurando a lo largo de su historia con
las sucesivas absorciones de barrios desarrollados
como excrescencias (faubourgs) del nucleo urbano.
Tras la anexion de 1860 se convirtieron en quartiers
(barrios) de los nuevos arrondissements (distritos). En
algunos de ellos se produjo una auténtica explosion de
creatividad. El caso mas destacable y mas renombrado
es el popularmente denominado Montmartre que se
corresponde con varios quartiers del 18 arrondisse-
ment (Butte Montmartre ) y se contintia en los aleda-
fios del distrito 17 (determinados enclaves proximos:
Place de Clichy) e incluso zona norte del distrito 9
(Pigalle). Con las demoliciones y la destruccion del
tejido urbano del centro de Paris, se produjo una emi-
gracion de la poblacion hacia la periferia en zonas poco
equipadas pero con alquileres mas baratos. Los jévenes
artistas, portadores de la llama de la renovacion se vi-
eron obligados a trasladarse y en su eleccion primaron
criterios econémicos, de agrupamiento y posibilidad
de ocio. Su instalacion en esa zona, atn descolgada del
centro, periférica en definitiva, forjo una de las fuerzas
mas potentes de generacion de identidad de la ciudad
y de potencialidad de atraccion de la misma, que se

mantiene todavia.

En la actualidad, el deseo de vertebracion social en
la metropoli ha impulsado la creacion y fomento de
centros, asi como de plataformas artisticas, redes y ac-

ciones coordinadas que han instaurado un anillo artis-

tico de primer orden en torno al corazén de Paris,
que -a pesar del efecto nefasto de la crisis econémica,
que atacando con insistencia ha llevado, por desgracia,
a cerrar alguno de ellos- ha hecho imprescindible at-
ender y conocer pormenorizadamente para entender
el panorama artistico emergente y consagrado, no sélo
de Paris, sino contemporaneo mas puntero en gen-
eral. El trabajo de Les Laboratoires d” Auvervilliers,
el MAC/VAL, el centro Mains d’oeuvres, Synesthe-
sie, L’Abbaye de Maubuisson, etc... estan mas alla
de las investigaciones formales del lenguaje artistico
expandido y se inscriben en las areas de la imaginacion
para el entendimiento y el dialogo en la vida ciu-
dadana; aplicando politicas de integracion social desde
la perspectiva del respeto, trabajando en definitiva en
la investigacion y produccion de sentido y haciendo
crecer a los ciudadanos de esa gran metrépoli que es
Paris como ciudadanos del mundo, en un dificil, pero
no imposible, equilibrio que pretende armonizar dis-
tintas identidades: de origen y de adopcién. En ese
punto, la periferia esta aportando -desde una realidad
en tension- formulas de interaccion entre compor-
tamientos y creencias, entre formas de vida y pensami-
ento diversos, que permitan comprender y valorar lo
comun; pero atn mas, la importancia y belleza de lo
diferente.Y todo esto, desde el impulso de las formas
de expresion mas avanzadas e innovadoras en el am-

bito convencional y sobre todo en el tecnol(')gico
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Ciudad Contempordnea, Barrios Artisticos, Perg'feria, , Paris, Montmartre, Arte

Introduccidén

Durante casi un siglo, desde mediados del siglo XIX al estallido de la segunda guerra mundial, la ciudad de Paris
g0 g g g ,

protagoniz6 uno de los periodos de mayor creatividad de la historia. En ella, en sus barrios, en sus calles, en sus

plazas, en sus locales, en las actividades y en las relaciones que propicio, resplandeci6 un élan creativo pocas veces

conseguido, que configuré gran parte de la identidad de la ciudad.

Montmartre, cuna de los barrios artisticos contemporaneos por excelencia, canalizador de esa fuerza creativa

durante gran parte del periodo, constituye una muestra autorizada del potencial creativo que puede darse en las

zonas no centrales de las ciudades. Village cercano a Paris finalmente absorbido en la Metropoli, tardo en verse
. . . L e .

y ser visto, como parte integrante de la ciudad y mantuvo una condicién periférica intramuros, cuidadoso de

siempre de mantener su condicion diferenciada con respecto al resto de la gran ciudad.

Las glorias artisticas de Montmartre son ya recuerdo, y la periferia actual induce y potencia lo que alli, en su
momento, surgié espontancamente. En efecto, en la actualidad, los nucleos suburbanos situados mas alla de los
boulevares de los mariscales, que constituyen la llamada Aglomeration de Paris, -organizada en una doble corona
periférica- , entienden que el aspecto creativo es vector fundamental para la cohesion social, el sentimiento de
arraigo ciudadano, la educacion y la mejora de la sociedad en general. Para conseguir esos objetivos los Departa-
mentos y los Communes de ese doble halo periférico, han potenciado la presencia de estructuras y redes, muchas
de ellas desde su autonomia de gestion artistica, que han venido dando muy buenos resultados. En estos momen-
tos de crisis, la situacion se resiente, pero se esta produciendo una readaptacion que permita, sin renunciar a los
objetivos prioritarios, mantener una red cultural sostenible enla que la creatividad surgida o estimulada por, y

desde la periferia, posibilite seguir compartiendo logros con la Ville de Paris.

La investigacion se enmarca en el ambito de anteriores trabajos realizados por la autora sobre Barrios artisticos
de Paris, en cuyo marco ya ha estudiado el barrio de Montparnasse en su gestacion, desarrollo y actualidad.
Se inscribe asimismo en investigaciones llevadas a cabo sobre el fomento cultural de la Banlicue parisina. Estos
trabajos se corresponden con lineas de investigacion del grupo de Investigacion Consolidado UCM “ARTE,
ARQUITECTURAY COMUNICACION DE LA CIUDAD CONTEMPORANEA” y, en sentido mas amplio,

con las investigaciones sobre barrios artisticos que en los ultimos afos vienen realizandose a nivel internacional.

Obijetivos

Establecer el valor de las zonas periféricas de las grandes ciudades europeas en los momentos de gestacion de la

metropolis.

Observar los cambios, variaciones, alteraciones o desapariciones del fenémeno que puedan detectarse en la ac-
tualidad, eligiendo el seguimiento de alguno de los barrios artisticos de la muestra elegida, en este caso, Paris, a

través del Barrio de Montmartre, y algunos barrios periféricos de las banlicues actuales.
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Metodologia

Se ha seguido una metodologia mixta, que contempla el analisis de fuentes escritas y visuales: (pintura, escultura,
dibujo, grabado-ilustracion, fotografia, planos geograficos, topograficos, urbanisticos, arquitectonicos etc...),
audiovisuales etc... analisis de la bibliografia especifica, localizada en Archivos,(fundamentalmente franceses),
Centros de investigacion, Bibliotecas especializadas, Hemerotecas, Centros de Arte, Museos, Galerias, recursos
digitales, portales, paginas web etc... Revision in situ, localizaciones de los centros y analisis de manifestacio-
nes artistico culturales, tomando como muestra preferentemente, aunque no en exclusividad, zonas cercanas al
Montmartre de la vanguardia etc.... Caracterizacion de Montmartre en sus aspectos creativos en la gestacion y
desarrollo de su periodo de esplendor y en la actualidad. Caracterizacion de los recursos empleados en Banlieue
para impulsar la culturizacion y creatividad de la zona rastreando las consecuentes implicaciones sociales, en caso

de que se produzcan.

Durante siglos, Montmartre fue una colina proxima a Paris poco poblada y coronada desde antiguo por moli-
nos (llegaron a ser 30) entornados de campos cultivados y vifias; durante siglos fue administracion parroquial

independiente. El “enceinte d'octroi” (1787) de los Fermiers-Généraux la dejo dividida a media pendiente e

integro6 en Paris la parte sur, incorporandola al, hoy, 9¢me arrondissement. Mas tarde, pasé a ser “commune”

manteniendo su independencia de Paris.

La creacion en 1860 del 18¢me arrondissement la subsumié por derecho como parte integrante del nuevo Paris
de los 20 arrondissements de Napoleon III. No obstante, Montmartre seguira durante tiempo siendo considera-
do periferia intra-muros, fuera de las rutas ciudadanas de paseo o comerciales, lo que permitio a sus habitantes
mantener un tipo de vida bastante natural, a pesar de su vinculacion capitalina; aspecto que los seguidores de
Jean- Jacques Rousseau supieron valorar. Montmartre conservaba algo de su caracterespontaneo, frente a la ar-
tificiosidad de la vida en la nueva metrépoli contemporanea. Todo ello hizo posible unos alquileres a precio muy
modico, asequibles a los bolsillos mas débiles, lo que fue muy tenido en cuenta por los artistas que dificilmente

podian sobrevivir en los quartiers del Paris Haussmanniano.

Elementos Caracterizadores:

1.Lugares de ocio y comunicacién, Publicaciones, Ateliers y otros dmbi-
tos de creatividad y difusién.

Desde tiempo atras, la situacion de Montmartre, fuera de las murallas, favorecié la instalacion de guinguettes
(merenderos) y pequenos establecimientos de ocio, donde se bebia y disfrutaba del tiempo libre sin pagar el
impuesto del vino. Tabernas Goguettes, Guinguettes y Bailes se distribuian a lo largo de los antiguos muros de
la ciudad, de ahi su asentamiento en el boulevard de Clichy y de Rochechouart, cuyos ejes se reorientan sobre el

antiguo muro salpicado por las barrieres.

En este ambiente se asentaron algunos establecimientos de comidas que a ciertas horas se convertian en bailes.

Algunos, creados en el siglo XVIII se convirtieron en legendarios: "”Le Petit Ramponneau”, “Le Pére Lathuille”,
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inmortalizado por Manet. Otros eran bailes declarados como tal como “Le Chateau-Rouge, con sus grandes

fiestas y fuegos artificiales'.

Otro de los locales era “L'Elysée Montmartre”, donde artistas como Zola, Maupassant y Toulouse disfrutaron sus
bailes y sus espectaculos de alta categoria. Entre los bailes acogidos por el establecimiento destaca la primera edicion
del Baile de los “QUAT “Z “ ARTS”, organizado por los estudiantes de Bellas Artes y para el que colaboraban los

alumnos del resto de talleres disefiando los trajes. El baile resultaba cada afio una explosion de creatividad’.

La atraccién de Montmartre sobre los artistas se desarrolla fundamentalmente en el siglo XIX, aunque algunos
dibujantes y pintores dedicaron obras a la zona con anterioridad (Flamen S. XVII, Cochin S. XVIII. . .); uno de los
primeros pintores que en ese siglo pintaron Montmartre con asiduidad fue Georges Michel, aunque no parece

haber vivido en el barrio. Gericault, por su parte, visitaba con frecuencia la zona.

Los artistas del realismo se aficionaron a reunirse en la “Brasserie des Martyrs”. Boudin, Courbet, y algunos fu-
turos impresionistas como Renoir y Monet, asi como otros artistas de diversas tendencias y niveles, pasaron por
la brasserie’. Algunos de ellos sustituiran esta zona por la tranquilidad de lugares mas altos. Renoir fué¢ un claro

ejemplo de esta subida hacia la Butte o, al menos, a los bulevares de Clichy y Rochechouart.

De la misma manera que Courbet fué el centro en la « Brasserie des Martyrs » (y en la « Andler »), Manet le
sustituiria como referencia en el « Café Guerbois » (en la, entonces, rue de Batignoles*. Desde 1866 un gran nu-
mero de artistas se convirtieron en habituales de lugares cercanos a la place de Clichy. Se trataba no unicamente
de pintores, sino de grabadores y literatos. Le sustituira el « Nouvelle Athenes » en la Place Pigalle. Alli se iran
reuniendo de nuevo, manteniendo las relaciones entre pintores, literatos, criticos etc... Misicos como Ravel y

Satie se iran incorporando.

Degas, Moreau, Toulouse Lautrec, Goupil, Cormon, Carriére-Belleuse y otros coincidian, a su vez, en « La
Rochefoucauld ». Por su parte Verlaine y Rimbaud preferian el « Rat Mort » uno de los cafés mas antiguos de
Pigalle, en el que se respiraba una atmosfera de libertad que facilitaba el intercambio de ideas. El cierre de otro
café montmartrois, « Le Tambourin » (1885-89), transformé el ambiente del « Rat » a finales de la década del
80. Aquel local habia incorporado un aspecto muy a tener en cuenta como caracterizador de Montmartre: la

exposicion de obra de los artistas habituales.

En las cercanias, « LaTaberne de Bagne » (1885...) y El « Le Divan Japonais » (1888...) incorporaban espec-
taculos con musica, cantantes y mujeres del espectaculo, como Ivette Gilbert o Jean Avril. Otro de los estable-
cimientos muy frecuentado fu¢ « L'Auberge du Clou » dirigido por un hombre favorecedor del arte, aunque
no un conocedor, que tuvo el talento de contratar a Satie. « La Grande Pinte » tenia caveaux en las que, a los
postres, se recitaban poemas, y se entonaban canciones. Fu¢ el lugar en el que Goudeau - fundador del club de

los Hydropatas, quienes tuvieron alli su sede durante un tiempo-, gesto laidea de la publicacion de un journal.

1 Sarmiento, D.F. Viajes por Europa, Africa y América, Universidad de costa Rica 1996, 457)
2 Durante afios, el baile, de gran repercusion, fue teniendo lugar en distintos locales, entre ellos el Moulin Rouge.

3 Entre otros: Duranty, Champfleury, Henri Miirger, el periodista Aurelien Scholl, el escritor de costumbres Alphonse

Daudet, al comprometido communard Jules Vallés, el escritor Charles Monselet.

4 REWALD), ]. Historia del impresionismo. Seix Barral 1972, pag 32 para la B. des Martyrs, 179 y ss. para el Café Andler.

ACTAS ICONO14 - Il Congreso Internacional Ciudades Creativas - REVISTA DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
ISBN: 978-84-939077-6-1 - C/ Salud, 15 5° Dcha. 28013 - Madrid - CIF: G - 84075977 - www.icono14.net

Pagina 210



El club de los Hydrépatas fué¢ uno de los grupos mas interesantes del Montmartre de la época; Goudeau, tras
una conversacion con Charles Cros, - poeta que contrataba a un actor para que le recitara en publico los poemas
, ny 1 . . .
que ¢l escribia -, ide6 el recurso de que fueran los poetas mismos los que en una velada recitaran sus propios
palabras y entonaran sus canciones personalmente. Lo que en principio comenzo a hacerse en pequeiias salas, se
fu¢ llevando a escenarios y a salas mas grandes, algunas con capacidad para unos 500 espectadores, quienes, a su

vez, podian intervenir como participantes’.

En este local Goudeau y Salis se reunieron por primera vezy el encuentro marcé la decadencia de « La Grande
Pinte » y el ascenso de « Le Chat Noir ». Los Hydrépathes se mudaron al recien inaugurado cabaret y comenz6

ast la mas atrayente e importante aventura del Montmartre fin de Siglo.

Rodolphe Salis, contacté con Maurice Petit miembro de los Hydropathes y se decidio a regentar un cabaret al
que di6 el nombre de « Le Chat Noir » (1881). Con el apoyo de Goudeau y los Hydropathes, (literatos, grafistas,
musicos, pintores y grabadores), el cabaret se afianz6 en su caracter artistico °. La presencia de estos vanguar-
distas va atrayendo paulatinamente a otros. La instalacion de un piano colaboré a la presencia de musicos’. La
participacion de chansonniers y performers que practicaban la satira social y politica fue en aumento, lo que
estaba en linea con el espiritu ironico y de parodia que impregnaba la comunidad artistico-literaria de la que
participaban los Hidrépatas, junto con otros cenaculos parisinos. Lo comico, la burla, el sinsentido y el absurdo
instauran las bases de lo que podriamos llamar un proto Dada y un lecho imprescindible para muchas de las pos-

teriores propuestas Duchampianasx.

La fama del cabaret y sus publicaciones se vi6 incrementada con la incorporacion en 1885 del teatro, primero de
marionetas y después denominado de sombras, en el segundo piso del Cabaret’ ; Como consecuencia, el « tout
Paris » se moviliza hacia Montmartre para ver los distintos espectaculos desarrollados con las marionetas de zinc
recortado, creados por Somm, por Riviere, Caran d’Ache, Lunel etc. ... ' Cuando el Chat Noir déjé la avenida
Rochecouart y se traslado « a explorar las regiones del Sur » (1885), Bruant uno de sus asiduos, conocedor del
trabajo de los grupos desgajados de los Hydropatas, compré el local, le di6 el nombre de « Le Mirliton » y lo

transformé en un recinto en el que los clientes eran imprecados, iniciando con ello la estética de la « bofetada al

5 Goudeau, Dix ans de Boheme, 129-30 en Moore Whiting, S. Satie the Bohemian, 35-36. Goudeau se paseaba por la sala
apuntando el nombre de todos aquellos que deseaban intervenir, comenzada la sesion eran llamados paulatinamente para

intervenir ante el publico.

6 En 1881 el grupo se escindi6 en Les Hirsutes, posteriormente denominados los Zutistes, el grupo de Les Harengs
Saurs Epileptiques Baudelairiens et Anti-Philistins de Léandre y Signac, los Phalansteriens de Montmartre y los « Inco-

herentes » en torno a Jules Lévy.

7 Fields, Armond. Le Chat Noir. A Montmartre Cabaret and its Artists in Turn-of-the-Century Paris. Santa Barbara. Santa
Barbara Museum of Art 1993.

8 (The spirit of Montmartre, 7) Vide también Introduction. Chapter Ten. « Le Courier frangais, Géraudel Cough Drops,
and Advertising as Art ». In Scenes of Parisian Modernity. Culture and Consumption in the Nineteenth Century. N. York.

Palgrave Macmillan 2009, pag 205-6.)

9 Una version, derivada y actualizada por Henry Riviere, del teatro de sombras chinescas que ya habia introducido Sé-

raphin en la escena parisina desde el boulevard du Crime.
10 Diecinueve artistas crearon obras para el teatro de sombras que llegé a montar 43 piezas acompanadas de musica de

piano. Otros Teatros de Sombras: Le Auberge du Clou y Le Rochefoucault. ..
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burgués », en sentido figurado, que tanto desarrollo va a tener posteriormente. Alli cantara sus canciones acom-
g ) g »q P

panado por un pianista. Anquetin, Courteline, Steinlen y Toulouse Lautrec, fueron asiduos. A su vez, Bruant
expuso obras de sus amigos en las paredes del cabaret. Edito un Journal en el que publicaron dibujos: Lautrec,

Forain Steinlen, Pille y Uzés, entre otros.

Otros muchos cabarets se instalaron en los entornos de la avenue Clichy y Rochechouart algunos siendo mas
populares fueron asimismo lugares de estimulacion creativa, como el Moulin Rouge. Algunos de ellos, ya sea
por sus decoraciones o por los rituales a los que se sometia a los clientes, mantenian, si no un aire artistico, si
un planteamiento creativo : los cabarets del Enfert y del Ciel, el cabaret du Neant etc...eran en este rango, muy

conocidos.

En la parte alta, en la Butte, algunos de los cabarets frecuentados por los artistas eran mas bien tabernas, en las
que chansoniers y cantantes populares entretenian a la clientela, como ocurria en el caso del « Lapin Agile » que
andando el tiempo Bruant comproé para encargar de su gestion a Fred¢, ya que a este le habian cerrado la taberna

que poseia frente al Bateau-Lavoir: el « Zut » "

Los espafioles de la Butte habian tenido al « Zut » por refugio; alli celebraban sus reuniones. Manolo Hugué,
Pichot y Picasso eran asiduos del « Zut », por lo que decidieron decorar los muros de la sala que utilizaban como
lugar de reunion, para hacerla mas acogedora, con algunas obras hechas « in situ »"?.  El local fué considerado
guarida de anarquistas y fué cerrado por orden de la prefectura. Con el paso de Frede al « Lapin Agile » sus ami-

gos pintores que se convirtieron en asiduos del establecimiento, le regalaron de nuevo obra para su decoracion”.

Muchos otros cafés y cabarets acogieron a los artistas, sus tertulias y sus debates, sin ellos no podria entenderse la
dindmica de los movimientos artisticos de la época, su aportacion sera continuada por los cafés, casas de comidas

y bailes del barrio de Montparnasse, en la rive Gauche.

Publicaciones de todo tipo animaron el quartier. Estas publicaciones exploraban el panorama cultural de la época
y sirvieron de vehiculo de difusion de obras e ideas. Eran, con frecuencia, publicaciones dedicadas a cuestiones de
actualidad politica y cultural, patrocinados por el propio cabaret o café, en las que los textos solian ser creativos
y las ilustraciones fundamentales, a menudo caricaturas, lo que propicié el florecimiento de esta forma de ex-
presion artistica contemporanea. El humor, la ironia, la critica y la apuesta por opciones artisticas de innovacion,
venian a ser rasgos comunes a la mayoria. Sarrazin, el propietario del Divan Japonais, favorecio la aparicion de
una publicacion, primero llamada La Lanterne Japonais (1888-89) y después Le Divan Japonais, ilustrada en su
mayor parte por Auriol. El café La Rochefoucauld también edit6 un journal con caracter de monografia dedicada
en cada niimero a un artista'*. Tambien el Zut edit6 una publicacion, muy modesta, de una pocas hojas que sirvi6

para dar a conocer a aquellos escritores y artistas que lo frecuentaron.

11 Crespelle, Jean-Paul. Da una descripcion muy vivida del « tugurio» de Fredé. La vida cotidiana de Montmartre, Barce-

lona, Argos-Vergara 1983. pag. 116-7).
12 Picasso pint6 unas Tentaciones de S. Antonio y un Retrato de Sabartés ; Pichot un dirigible sobrevolando la Torre Eiffel.

13 Un Suzanne Valadon, varios Utrillo, un autorretrato de Picasso vestido de Arlequin, alguna de Poubolt y otras de au-

tores menores.
14 Levy, Suzy. « Les cafés montmartrois au XIXe si¢cle, lieux de communication ». Communication et langages. 1995,

n® 103, pag. 69. Posibilidad de consulta en linea
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La publicacion del periodico L'Hydropathe, una de las primeras publicaciones de Montmartre con material
literario y artistico, que daba a conocer pequefios relatos, dibujos, historietas , poemas etc se edité un tiempo
desde La Grande Pinte. Le Chat Noir, perioédico con el nombre del cabaret y el subtitulo de Organe des inte-
rets de Montmartre. Hebdomadaire littéraire et artistique (1882) tuvo a Goudeau como redactor jefe, Henry
Riviere como maquetista, y Willette, Caran d"Ache y Steinlen como ilustradores principales. Junto a pequefios
relatos, poemas y otros escritos de pequeio formato incluia crénicas de exposiciones, tomando parte en el de-
bate sobre el arte del momento”. El gran éxito del hebdomadario rebaso no solo a Montmartre y Paris, sino
que tuvo repercusiones europeas. Esta publicacion pronto fue sustituida por otra revista titulada Tout-Paris, cuya

existencia fue efimera.

Bruant edit6 desde Le Mirliton un journal con el mismo nombre y posteriormente una revista, La Lanterne de
Bruant, en la que se publicaron sus canciones. Muchos otros surgieron con variada suerte. Distinto caracter tuvo
Le Courrier Frangais, un periédico no financiado por un cabaret. Journal no especializado, cuya orientacion c6-
mica fué virando hacia un tinte irénico, hasta llegar a lo satirico. Forj6 una fuerte vinculacion entre ilustracion y
disefio de carteles para su propia publicidad, recabando la colaboracion de numerosos artistas. De la publicacion
se desprende un posicionamiento antisistema en apoyo de la cultura popular, las fiestas, el circo, el carnaval, la

feria y atencion a las manifestaciones creativas de la calle, muy montmartrois

Estas publicaciones, y otras muchas de caracter a veces muy efimero, jugaron un papel muy importante en el
debate artistico-cultural del momento y en la difusion de los planteamientos artisticos; a su vez, contribuyeron

de manera especifica al desarrollo de géneros como el dibujo sociopolitico y la caricatura.

Los mas de 500 artistas que entre 1860 y 1913 pasaron por Montmarte'® se albergaron en distintos tipos de alo-
jamiento: hoteles, fondas, ateliers, cabafias del Maquis, cités-ateliers etc... falansterios como el del Impasse de
Guelma (), el de la rue du Delta, el Bateau- Lavoir (incendiado y hoy reconstruido), la Cité des Fusains( rue Tou-
rlaque), la Cit¢ Malhesherbes, (la denominada segunda generacion de artistas que habito esta pequefa colonia
de artistas después de 1870, particip6 del espiritu del Montmartre bohemio. La Ville des Arts (1890), recuperé
en su parte baja materiales de la Exposicion Universal de 1889. Las casetas de « Le Maquis » ofrecieron refugio

en momentos de extrema dificultad a muchos de los que mas tarde llegaron a ser grandes del mundo artistico.

Los Talleres-Escuela como el de Cormon'’, actuaron de lugar de contacto entre los artistas mas destacados de la
renovacion artistica parisina. Alli se experimentaron nuevos recursos, a pesar de las ataduras particulares de los

profesores.

En el encuentro entre la rue des Martyrs y el Boulevard Rochechouart los artistas de la bohemia encontraban
un ambiente acogedor en el café del Circo Medrano (antiguo circo Fernando). Renoir, Degas, Forain, Gervex,
Toulouse-Lautrec, Seurat, y mas tarde Rouault, Van Dongen y, desde luego, Picasso, acudian alli a disfrutar de

los espectaculos y a charlar con los payasos y las gentes del circo, a las que hicieron protagonistas de sus obras.

Ciertamente, Montmartre no va a ser un quartier de galerfas, sin embargo, sus cafés y cabarets propician la

15 Ibidem
16 Delorme , J- Cl- y A.-M. Dubois. Ateliers d”Artistes a Paris Paris. Parigramme. 2002, pag. 70.
17 Abierto en 1880 en la Place Pigalle. Aunque regentado por un pintor académico, concentré a grandes figuras de la

vanguardia artistica (Toulouse Lautrec, Bernard, Van Gogh).
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difusion de obra, convirtiendo sus salas en lugar de exposicion. En « Le Tambourin » result6 sigificativa la orga-
nizada porVan Gogh en la temporada 1886-7, en la que Bernard vendi6 su primera obra'®; También « L’ Abbaye
de Théleéme », en la place Pigalle, prestaba sus salones a los artistas por un periodo maximo de dos meses'”. El

Mirliton de Bruant se sumo a esa funcién de los cabarets montmartrois exponiendo obra de sus artistas asiduos.

Sin embargo, en estos casos, ni los directores de los cabarets eran profesionales de esa tarea, ni los artistas que
ocasionalmente organizaban alguna, lo hacian de forma sistematica. Para encontrar a alguien en esta linea habria
que mencionar a Berthe Weil, ella fué durante muchos afios la mas seria referencia en Montmartre y la inica en

un primer momento para los jovenes artistas.

La mayor parte de las opciones se reducian a trueque en las casas de venta de materiales para pintar, tiendas de
marcos, de telas de colchon (Pere Souli¢) etc... en las que se depositaba obra como pago; algunas de ellas se
cocentraban en los alrededores de la Place Pigalle y alguno en la Av. Troudaine (Libaude)™. Clovis Sagot, desde
el 9¢me, se planted como objetivo trabajar exclusivamente con los artistas de la Butte y se puede decir que « casi
vivia en el Haut Montmartre », por ello se le cosideraba como un montmartrois, tenia fama de aprovechado’.
Pére Tanguy, durante un tiempo vendedor ambulante de colores para artistas en Barbizon, Arguenteuil etc,
cuando se asent6 en un establecimiento propio ayudé a los artistas. Les suministraba material y también exhibia
obra para promocionarles, a condicion, segtin Vollard, de que mantuvieran la moralidad, no fueran a los cafés y

no apostaran cn las Carrcraszz.

La llegada de aficionados y coleccionistas de algan peso tuvo lugar avanzado el tiempo: Marcel Sembat, diputado
socialista por Montmartre quien logré hacer una coleccion importantisima de arte contemporanco de su época;

el ciego monsieur Angely y finalmente los estadounidenses Stein y los rusos Morozov y Stchoukine.

2.Eventos efimeros e intervenciones en el espacio publico.

LaVachalcade y la Exposicion de las Artes Incoherentes fueron quiza las dos manifestaciones mas interesantes de la
vida artistica de Montmarte. La primera enteramente desarrollada en las cales de la Butte Montmartre, la

segunda gestada e impulsada desde Montmartre se materializé en les Petits Champs y en el VI. éme arrondissement.

Un acontecimiento de menos vuelo, tefiido de objetivo publicitario, pero de gran creatividad y repercusion
en el entorno de los acontecimientos en la urbe, fue el traslado del Chat Noir, desde su sede en el entorno del
boulevard de La Rochechouart hasta la nueva sede en la rue Victor Mass¢ ; todo un acontecimiento organizado
a modo de espectaculo publico, a medio camino entre la cabalgata y la procesion. Salis, a caballo tras un el el

trompetero que abria el cortejo, iba seguido de Verlaine, Jouy, Armand Masson, Léandre, Auriol etc... quienes,

18 Cabarets of Montmartre. Salt Lake City Gibbs M. Smith Inc., 1984, 57.
19 Oberthur, Mariel, Cafes and... p. 80
20 NOTA : Crespelle, Jean-Paul. La vida cotidiana en el Montmartre de Picasso, 163.

21 Martin-Fugier, Anne. La vie d artiste au XIX siecle. Hachette. Pluriel. 2007, 237-238. Muchos de ellos no exponian en

su galeria, que permnecia con las paredes vacias y servia de despacho de venta.

22 Martin Fugier, A. La vie d’artiste au XIX siecle, 198.
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como el resto de los intervinientes, mas que disfrazados, investidos, expresaban con su atuendo conceptos en los

que se basaba el espiritu del Chat- Noir.

Por su parte, la Vachalcade (Promenade de la Vache enragée) se organizo en respuesta satirica a la opulencia evo-
cada por la reinstauracién en Paris (1895) del desfile del Boeuf Gras™. Con este motivo en 1896 Josehp Oller,
codirector de El Moulin Rouge organiza, a instancias de Sallis (Le Chat Noir), para Montmartre, la primera
Vachalcade o desfile de la Vache Enragée, instaurada con animo de continuidad, como “cabalgata de los artistas

y los pobres”.

Las carrozas salieron de la Place Blanche e hicieron el recorrido por Montmartre hasta retornar al punto de
partida. Willette -que participo en esta primera edicién disenando carrozas como la de La Poesia, conducida
por Apolo rodeado de las Musas y de numerosos poetas, asi como la del Moulin de la Galette, cargada con “en-
diabladas” danzarinas- ilustré, asimismo, el suplemento del Petit Journal del 22 de marzo™, 'y se encargo, al
afio siguiente, de organizar la segunda edicion de la Vachalcade (1897). El desfile de carrozas alegoéricas, acom-
pafiadas por musica y por mimos que ofrecian pequenas actuaciones y danzas cortas, discurrio para regocijo de
todos, por las callecillas de Montmartre. Willette vestido de Pierrot, y Cleo de Merode, que aparecia como la
encarnacion de la Belleza, coronaban, junto a otra legion de personajes a los que daban vida artistas de la Opera

de Paris, a la Musa de Montmartre personificada por Marguertte Stump™.

Tras esta segunda aventura, de un gran éxito popular, pero de gran fracaso econémico, la Vachalcade dejo de

convocarse.

A medio camino entre actividades al aire libre y desarrollo en recintos interiores esta la propuesta del grupo de
los Incoherentes. Los logros de las programaciones de los Incohrentes en sus exposiciones fueron semilla fecunda
en lo literario y lo visual, cuya herencia posibilité lo que mas tarde habria de llamarse Dada, incluido Duchamp,
las posteriores manifestaciones neo-dadas. Hacer reir y no dominar las técnicas artisticas fueron valores de peso
para ser considerado un incoherente. La idea de la formacion de un grupo, escindido de los Hydrdpathes, parte
de Jules Levy (1882)en el entorno montmartrois, y el Chat Noir juega un papel fundamental en su gestacion y
desarrollo. En las exposiciones que organizaba abrio las puertas a obras (dibujos) realizados en cualquier material
y sobre cualquier tema. A partir de 1885 hasta 1893 en que tiene lugar la Gltima, estas exhibiciones anuales
se planificaran incluyendo un baile. El Chat Noir edité alguno de sus catalogos y Jules Chéret, Steinlen y otros
grafistas trabajaron codo a codo con los literatos y artistas que participaban, como Rodolphe Allais —quien, tras
sus contactos con los hydropathes, investigo en monocromias que supusieron la ruptura mas fuerte de finales
de siglo. Otros artistas plurifacéticos fueron capaces de expresarse en distintos lenguajes artisticos (E. Bataille:

Monna Lisa Fumando en pipa).

23 Cabalgata que venia realizandose en Paris desde antiguo, que hacia procesionar, exhibiéndolo, al buey mas entrado en

carnes, a juicio de los carniceros de la zona.