Revista TELOS (Revista de Pensamiento, Sociedad y Tecnologia) TELOS 56 : Arte digital : Una visién de la publicidad radiofénica en
https://telos.fundaciontelefonica.com Espafia

Una vision de la publicidad
radiofonica en Espana

POR ALFREDO ARCEO VACAS

La Construccion del Relato Publicitario en el Medio Radio: Formatos, Universo Tematico,
Personajes y Estética Sonora

Editorial Universidad Cardenal Herrera-CEU, Fundacion
Universitaria San Pablo-CEU. Kety Betés Rodriguez. El
sonido de la persuasion. Relatos publicitarios en la radio
Valencia, 2002

Siempre es positivo que aparezcan obras y estudios que intenten esclarecer las constantes
vitales del sector publicitario en Espafa, y en concreto en el medio radio. Este libro,
precisamente, tiene su origen y desarrollo en la tesis doctoral defendida por la autora, hace
ahora cuatro afos, con el titulo, dirigida por el Dr. Juan Benavides Delgado, en la Universidad
Complutense de Madrid.

Su estructura es muy ambiciosa. De tal forma que, para cualquier interesado en temas de
comunicacién persuasiva de masas, ofrece una visidén especulativa de tres grandes areas de
estudio en la publicidad radiofénica espafiola contemporanea.

La primera sostiene el propdsito de ubicar al lector en la integracién de la publicidad en la
cultura radiofdnica, valiéndose para ello de los distintos formatos publicitarios como
elemento diferenciador de los contenidos periodisticos que se emiten en el medio radio. Hoy
dia, con una crisis econdmica latente que se traduce en recortes presupuestarios en la
comunicacién de las organizaciones, la publicidad radiofonica se convierte en un pequefno
balsamo, debido a sus costes, para el estratega publicitario. Asi, seria necesario realizar un
analisis cientifico del volumen y repercusion de la publicidad en directo con formato
comercial, de la presencia y eficacia de los recientes formatos publicitarios con apariencia
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informativa, de las nuevas maneras de pronunciarse la publicidad en el medio radio
(intentando segmentar el estudio, eso si, por el tipo de difusién de la cadena y de sus
programaciones), y de los efectos reales de la publicidad de los nuevos ambitos radiofénicos.

Porque, como sefialé Mariano Cebrian en las VI Jornadas de Comunicacion Social organizadas
por la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Vigo (La Publicidad en la Radio,
1999: pags. 61-62), «ahora nos adentramos en un nuevo ecosistema de medios en el que la
radio sufre otro choque y, en consecuencia, busca su reajuste, su redefinicion y desarrollo de
nuevas estrategias para mantener su competitividad. Esta nueva situacién repercute,
l6gicamente, en la estrategia publicitaria de la radio». En esas Jornadas, se abrieron muchas
lineas susceptibles de investigacién formal con el referente de la radio y la publicidad, ya que
se abordaron temas como: nuevas y viejas férmulas publicitarias en la radio de siempre; la
publicidad en radio: imagenes de baja intensidad retérica; nuevos ambitos radiofénicos para
la publicidad; la publicidad en la radio local; la publicidad como parte del discurso
radiofonico; la lengua en la publicidad radiofdnica; la evolucion del lenguaje y los formatos de
la publicidad desde la posguerra a nuestros dias; la eficacia de la publicidad en la radio; la
radio, un medio publicitario infravalorado, y la radio como medio esencial de propaganda.

Semantica y estética del corpus

La segunda area afrontada por Kety Betés en su obra es la del contenido del mensaje
publicitario en radio. Para lo cual, expone una metodologia que pretende analizar los
elementos semanticos del mensaje: la construccién semantica del universo tematico de la
publicidad y la descripcion de los personajes que habitan la publicidad radiofonica. Y tras una
profundizacion conceptual y tedrica avala su tesis con el estudio de unos 150 relatos
publicitarios radiofénicos. En este sentido, la autora aclara que «las lineas tematicas
planteadas son el resultado de la observacidn de un corpus concreto [Jy aflade que[] la
utilizacién de este corpus no busca tener valor como muestra representativa, ya que tiene
como objetivo servir como materia sobre la que se han aplicado una serie de variables, que
nos aportan una descripcion de la Construccion Semantica de los relatos publicitarios en la
radio» (pag. 118).

Asi, desde ese corpus escogido, opta por nueve elementos para definir el universo tematico
de la publicidad radiofénica: seguridad, personalidad, éxito, prestigio, cultura, placer,
novedad, solidaridad e intertextualidad. Y para completar la dimensién semantica aporta la
presencia de los habitantes de las lineas tematicas, partiendo del concepto identidad
contextualizado en el discurso publicitario (identidad como pertenencia a un grupo, como
representacion de valores, la formacidn de estereotipos, la identidad en la publicidad) y
pasando por el estudio del personaje (como se construye, sus atributos y acciones).

La tercera y Ultima area es la que se adentra en la dimension estética del mensaje
publicitario radiofénico. No hay duda de que la radio es una maquinaria a través de la cual se
pueden generar imagenes en los publicos, una maquinaria en la que el contenido y expresion
del mensaje esta sujeto, segln Francisco Garcia (La Publicidad en la Radio, 1999: pag. 29),
«a reglas y convenciones, o sea, a construcciones retdricas, por un lado; y a rupturas de esas
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convenciones, es decir, a originalidad y creatividad, por otro». Y en este sentido, Kety Betés
propone un analisis de la expresidn de los codigos sonoros publicitarios (la palabra
pronunciada, la musica y los efectos sonoros) y de la construccidn estética de los casos
publicitarios antes referidos.

Ahora, la publicidad radiofonica en Espana es noticia, pues aunque sigue incrementandose el
volumen de inversion anual, poco a poco, se perciben sintomas de recesiéon en cuanto a la
participacion del medio en la suma total de inversiones publicitarias. Y es que las inversiones
publicitarias en el medio radio estdn sujetas a un periodo de transformacién, pues la
situacién econémica mundial, la saturacién publicitaria y el nuevo universo mediatico y
tecnoldgico (en el que la radio también evoluciona) son algunas de las razones, entre otras,
de los cambios que se estan produciendo. Ademas, el tono humoristico de las campafas
publicitarias en radio se esta exhibiendo con mayor profusiéon en muchos tipos de
programacion. Quizas, cabe una reflexién al respecto desde el punto de vista econémico,
socioldgico y cultural.
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