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Desarrollarun temade tangrancomplejidades,almenos,pretenciosoy, por
lo tanto,arriesgado.

Es innecesariodestacarla dificultad quepresentatratarel temade la urba-
nizaciónenel momentoactual,marcadapor la velocidady por la técnica,don-
de las categoríasde espacioy tiempo,ahorafundidas,producennuevosnexos.
A propósito,Milton Santos(1994: 81) comenta:«O adventodo períodotécni-
co científico permitiu, afinal, que, na prática, isto é, na História, Espa9oe
Tempose fundissem,confundindo-se.Náo há nasciénciassociais,como tratá-
los separadamente.Sobo riscodetautologia,ascategoriasde análisedevemser
outrase náomaisTempoe Espa9o,já queas defini9óessetornaramrecíprocas.
E a cidade,sobretudea grandecidade,é o fenómenomaisrepresentativodes-
ta uniáo».

Otranociónfundamentalaserdestacadaenel desarrollode la temáticapro-
puestaes la de quela interacciónentrelosfenómenosde la urbanizacióny el
turismosesitúa en la lectura de la sociedadpos-industrialy de la cultura pos-
moderna,subordinadaa la comprensióndel procesode globalización-fragmen-
tación.

Es necesariodistinguir los maticesde esteproceso.La cultura semundiali-
za, mientrasquela técnica,la informacióny la economíase globalizan.El pro-
cesode globalizaciónunifica los mercados,definiendosub-espaciosjerarquiza-
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doso no, quevande loscentrosa susrespectivasperiferias,determinandorela-
cionesde dominacióny de subordinación.Ya no existe un centrohegemónico
como contrapartidade la giobalización,perosí unamultiplicidad diferencialde
centros.Estoscentrosson extremadamentedinámicos,de carácterefímero y
transitorio.

Las nuevasrelacionesque se establecena escalamundialy local pueden
desarticularlo local de lo regionaly de lo nacional,ignorandolas fronterasdel
Estado-nación.Así, las redesy las jerarquíasdebenserreevaluadasa la luz de
nuevosparadigmas.Los modelosteóricosquefuerantan queridosa los geógra-
tos neopositivistasen la definición de las redesjerarquizadas,hoy, no sesusten-
tan.Aquellaspuedenseren aureola,perotambiéndiscontinuas,lineares,unien-
do puntos,aparentementedesconectados.

Convieneejemplificar con un casodel turismoen territorio brasileño:
La hacienda«SanGertrudes»,perdidaen el interior del Pantanalmatogrosen-

se,en el estadode Mato Grossodcl Sur, localizadaen un áreade difícil acceso,se
especializóen la ofertade turismoecológicoparagrupos de alemanesde tercera
edad.Comoestructuradehospedajeofreceapenas20 apartamentosdobles,adap-
tadosenla antiguasedede la hacienda.Sencillos,peroconfortables.Los propieta-
rios de la haciendase articulan vía fax con una pequeñaagenciade viajes en
Frankfurt. Allá organizanla excursión,a vecespor temasespecíficosde interés—

ornitología,por ejemplo—.El gruposaledel aeropuertodeFrankfurtdirectamen-
te para el aeropuertode Brasilia. En estelocal cambiade aeronavey siguepara
Corumbá,la capitaldel Pantanal.Desdeestepunto,vía terrestre,transportadopor
kombisllega a la haciendadondepermanecen,comomínimo,sietedías,regresan-
do por el mismo trayectoa Alemania,extasiadocon la experiencia.Setratade un
turismointernacionalpuntoa punto,cuyos únicossoportesurbanosen territorio
brasileñosonsióctosensolos dosaeropuertos.Se configmacomo unaverdadera
piezadel procesode globalización-fragmentaciónen su másauténticaexpresión.

Seríael casode discutir la naturalezadel territorio de estahacienda—no es
urbano,no esrural, no essuburbano,ni agrícola.¿Oseríaurbano?

Granpartede los paradigmasen los cualessebasanlas teoríasde la urbani-
zación destacaque,cuandolas poblacionesseconcentranen espaciosrelativa-
menteexiguos de las ciudades,el procesoproductivo y las relacionessociales
quecaracterizanla vida en el camposedesestructuran.Sonsustituidospor nue-
vas formasde división social y territorial del trabajo, en las esferasde la pro-
ducción, circulación,distribucióny consumo.Se erigennuevosvalores,nuevas
expectativas,otros estilosde vida.

ParaJoséEstebanez(1992:415), en el comienzo,«estastransformacionesse
reducenprácticamentea loshabitantesde las ciudadesperomástardese difun-
denampliamentey van siendoadoptadaspor la poblaciónrural (...). Estecom-
plejo procesoqueafectaal comportamientoy a las relacioneshumanasse cono-
ce con el nombrede urbanización».
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Pareceperfectoquese considereel fenómenode urbanizaciónno exclusivo
delos cambiosqueocurrensólo enlas ciudades,teniéndoseen cuentaquehoy,
excluyendolasdiferenciasextremasentreciudady campo,esdifícil distinguir lo
queesurbanoy rural, enparticularen los territoriosmarcadospor fuertescon-
tenidosde ciencia,técnicae información.

Lo urbanocomo factorde identidad.He aquí un temaqueatraviesala his-
toria de los estudiosurbanossin agotarseo petrificarseen un paradigma.Para
De la Peñay De la Torre,a partir del clásicoestudiode Wirth (1938)«la ciudad
representaríala culminacióndel procesode modernización,el accesoa formas
nuevasy universalesde sociabilidad,facilitadopor el desarrollode las comuni-
caciones»(1994: 24). Despuésde algunasreflexionessobrela culturatransna-
cional de masas,propiciadapor los medios de comunicación,afirman que a
pesarde las personasconsumir los mismosproductos,es distinta la maneraen
queellas los incorporana suvida cotidiana,es distintala maneraenqueellaslos
incorporan a suvida cotidiana,y más aúnsi se consideranlos distintosgrupos
socialesen los cualesestáninsertos.Concluyenque«la especificidadde lo urba-
no no seagotaen la territorialidad:es, antesquenada,un referentesimbólico»
(1994: 25).

Al definirselas megametrópolis,queconcentrangranpartede la producción
material,particularmenteen el augedel desarrolloindustrial—procesocentra-
lizadoe intensificadoapartir de la SegundaGuerraMundial—, laciudadescon-
sideradacomoel monstruocausadordel stress.Paralelamente,emergela «indus-
tria» del placery del turismo,queerigeel viaje comola únicaformadelibrarse
de lasneurosisurbanas,de la violenciacotidianade lasciudades,comosi el tra-
bajofuesesiempremasacrantey el viaje fuesesiempregaratíadebienestarEsta
ideología originadaen los paísescentralesdel capitalismollega casi paralela-
mentea Brasil, ya en los añossesenta,cuandola poblaciónurbanasobrepasaa
la poblaciónrural (1964).

Acompañandoeldesarrollode las formasdeproducciónmaterial,seexpan-
den enormementelas formasde producciónno materialy, consecuentemente,
del consumono materialcomo la recreacióny el turismo,productosde la socie-
dadde consumode masas.

Parecequelo más importanteesel statusqueel viajeproporcionaal consu-
midor alienado.El ahorroy la inversiónquecaracterizabanfasespretéritasdel
capitalismo,son sustituidoshoy por el hedonismoconsumista.Bombardeado
por la invitación de los multimedia,el individuo esinducido por los operadores
y agenciasde viajes,queapoyadasen los progresostécnicosy en las facilidades
del crédito, ofrecenpaquetesturísticosa preciosmódicosy ampliamentefinan-
ciados para cualquierpartedel planeta.El viaje es impuestoa los individuos
comounadelasnecesidadesbásicasdel hombre.En último análisis,esunanece-
sidad«fabricada»por la sociedadde consumode masas,queescorporativapor
serexeluyente.A propósito,Milton Santoscomenta:«Em taissociedadescor-
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porativasreinaa propagandacomo fazedorade símbolos,o consumismocomo
seuportador,aculturade massascomo caldode culturafabricado,a burocracia
comoinstrumentoe fonte de aliena9áo»(1986: 11). Acrecientaademásque«cm
lugardo cié/adánformnou-scum consumidorqueaceitaserchamadodc usuário»
(1986: 13).

Paracontinuarcon lasreflexionessobrelos nexosentrelo urbanoy el turis-
mo, es imprescindiblepensarestefenómenoen todasu complejidad,expresada
por su materializaciónterritorial y por las relacionessocialesque engendra.
Antes,sin embargo,esconvenienteabordarel turismocomo unaactividadeco-
nómicadc las mássignificativasen lassociedadesllamadaspos-industriales.

Paracomenzar,el análisisdel turismoevidenciaunavezmásla inadecuación
de la tradicionalclasificaciónde los sectoresde actividad económica.Así, cae
por tierra la separaciónentrelos sectoresprimario,secundario,terciario y cua-
ternario.Este último ni llegó a consolidarse,tanto a nivel teórico,comoa nivel
práctico—por ejemplo,en la elaboraciónde loscensos.

Desdesusorígenesy hastamuy recientemente,el turismofue encuadrado
en el clásicosectorterciario,concebido,en consecuencia,comocomercioy ser-
vicios. Actualmente,esconsideradocomo una importanteactividad industrial,
lo quevienegenerandoexacerbadaspolémicas.Parecequeestanuevaclasifica-
ción no emergecomofruto de unareflexión sobrela naturalezadel turismo,sino
para prestarlemayorstatusy mayorseriedaden su tratamiento,principalmente
en el discursooficial.

Se observaunagran preocupaciónde los especialistasdel turismo partida-
rios del enfoqueeconomicista,de evaluarcuantitativay cualitativamentela ade-
cuaciónentrela oferta y la demanda,elementosimportantesde la planificación
turística.

El ajusteentrela publicidad,el marketing,el reclutamientode la demanda
y sudirecciónsegúnlas motivaciones,la estructuraciónde los transportespara
atenderlos flujos, la implantaciónde la infraestructuraenlos núcleosrecepto-
res,componeel mercadoturístico.Por lo tanto,cuandose refiere al turismo,es
en el hechourbanoquesonbuscadossusnexos,teniendoenvistala sofisticación
de los serviciosnecesariospara su realización,aunqueesta actividad no sea
exclusivamenteurbana,comoya fue destacado.

Lo importanteno es clasificarSí, en cambio,buscarla comprensiónde su
esencia,como fenómenoeconómico, político, social y cultural con grandes
repercusionesterritoriales,reforzadoen granestilo por los actoreshegemónicos
dela economía.

El turismose revistede un triple aspecto,con incidenciasterritorialesespe-
cíficas en cadauno de ellos. Presentaáreasde dispersióno emisoras,dondese
forma la demanda,en su gran mayoríareclutadaen las metrópolisy en las ciu-
dadesgrandesy medias.La demandase desplazaen líneaso redes,expresada
por los flujos aéreos,terrestres,fluviales o marítimos,que no siempreinciden
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concretamenteen el territorio, no dejandosusmarcas,como en el casode los
transportesaéreosy marítimosde grandistancia.El tercersegmentoestárepre-
sentadopor los núcleosreceptores.Es enéstosqueseproduceel espacioturísti-
co o se reformulael espaciopretéritobajo nuevasbases.Es aquítambiénquese
da el consumoconsumistay el consumoproductivo del espacio,como observa
Milton Santos(1994: 147) al referirse a las ciudades:«Há, na realidade,super-
posi~áodosefeitosdo consumoconsumptivoe do consumoprodutivo,contri-
buindoparaampliara escalade urbaniza9áoeparaaumentara importanciados
centrosurbanos,fortalecendo-ostanto do ponto de vista demográfico,quanto
do pontode vistaeconómico...».

El turismose expresaen innumerablesmodalidades,bajo diversasfasesevo-
lutivas, que ocurrensincrónicamenteen un mismopaís,en escalasregionaleso
locales. De forma espontáneao planificada,está subordinadoa las políticas
públicas,a la iniciativa privada,o a la asociaciónde ambas.Se expandea nivel
global, no desaprovechandohoy ningúnterritorio del planeta,seaen áreasurba-
nasy rurales,o en reservasecológicas—enla ciudady en el campo,en la playa.
en las montañas,en las florestaso sabanas,en los océanos,lagos,ríos,maresy
aires,hastaen territorios submarinos.Puedeestarsometidoa los centrosde
decisióndel capitalismocorporativo hegemónicoen nivel global, como puede
manifestarsepuntualmentea través de un humilde morador local, pequeño
comercianteautónomoimprovisadoquevendeaguade cocoen el fondo de su
casa.Representahoy una de las más importantesfuentesde reproducciónde
capitaly de recaudaciónde divisasen el comerciointernacional.Es reconocido
como unaactividadqueseprestamuchoal lavadodedinerodelnarcotráfico,del
juego,de la evasiónde impuestos,de la corrupción,como ocurre en pequeñas
islasdel Caribe—losparaisosfiscales.

Cuandoestácentralizadopor megaempresasdecapitalestransnacionales,su
equipo directivo elige con propiedadlas áreaspara dondeexpandirsus domi-
nios, apoyándoseen cl discursoecológicoparalegitimarse.

En el periodo actual, los grandesecosistemas,hastaentoncespreservados
del mundo tropical, en particularde los continentesafricanoy latinoamericano
—espaciosde reservade valor—, sonahorallamadosa entraren escena.

En Brasil, dondetodavíaexistenimportantesreservasecológicasen la
Amazonia y en el Pantanal,los megaproyectossonjustificadoscon baseen
el llamado «desarrollosostenible»—nuevautopía de estefinal de siglo--
que pretenderespetarel ambiente(en su concepciónmás amplia), atenuar
los desequilibriosregionales,asegurarla mejor distribuciónde la rentay la
mejor calidadde vida de las poblacioneslocales,siempreolvidada en los
proyectosturísticos,sólo invocadascomo mercadode trabajopotencial o
real.

En las áreascitadas,ocurrecomo un verdaderoprocesocivilizador pudien-
do sercomparadoa lasconquistasexpansionistasde las metrópolisenlosterri-
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torios coloniales,en la fasedel capitalismoconcurrencial,en la explotaciónde
las minasy en el cultivo de losproductostropicalesde exportación.

Se presentacomoverdaderofrentepioneroenla Amazoniade hoy, comoya
fuerala explotacióndel cauchoen otros tiempos.Vienesubiendopor losvalles
mediosy superioresde los ríos,alcanzandolugaresde los másrecónditos,don-
de seinstalanhotelesaparentementerústicos--loslodges. Solamenteparacitar
un ejemplo: Sáo Gabriel da Cachocira,situadoen el alto valle del Rio Negro,
estadode Amazonas,en plenaselva, a 850 kilómetrosde Manaos,solamente
accesiblepor avión, fue tomado por asaltopor el turismo internacional,hace
menosde diezaños.Hoy el idiomaobligatorioesel inglésy la monedacorrien-
te el dólar El primer lodge instaladoen la Amazonia fue inauguradoen 1981.
Actualmenteya existen 11 hoteles,con cercade 300 camas,con una buena
mediade ocupación(60 por 100 al año)durantetodoel año.

Este fenómenoconfirma unade las motivacionesmásfrecuentesdel turis-
mointernacional—la búsquedade aventura,delo auténtico,de lo inusitado,del
lugar—en suesenciadefinidora.Comoversoe reversode la mismamedalla,lo
global sealimentadel fragmento,quea su vez, esalimentadopor lo global, en
un círculo vicioso. En el turismo,mientrastanto, estefenómenoes paradójico.
Ajeno a las característicasque identifican el lugar como único,se construyen
resortsestandarizados,modeloClub Mediterráneo,dondelaspersonasrespiran
aliviadasporquese sientenen casa,o sea,en su lugar de origen. Son rigurosa-
menteiguales,en cualquierpartedel mundo,en los territoriosmásrecónditosy
exóticos,indiferentesal entorno,cercadospor muros~,en el interior de los cua-
les los turistassonconfinadosdurantecasi todasu estancia.Solamenteacceden
a los territoriosextra-murosenexcursionesprogramadas,participandode aven-
turasescenificadas,rigurosamentecontroladas,sin riesgos.Estosresortscorres-
ponden a los «no-lugares»,nuevo concepto del turismo internacional. La
demandarepresentadapor estamodalidadde turismopareceviajarsin salir del
lugar, puesno agregacasi nada a su experienciapersonal.Cabe resaltarque
estos complejoshotelerosexpresanlo urbano, con toda su sofisticaciónen el
contenidotécnicoe informacionaly en el estilo devida queproporcionan.fieles
a la culturadelos paísesde origende la demanda,y por lo tanto, indiferentesa
la culturalocal.

Versionesmásmodernasqueel Club Mediterráneoestánsurgiendoen dis-
tintaspartesdel mundocon granéxito, sacandomásprovechodel entorno,pero
bajo la mismaóptica,o seaproporcionandoeventurasescenificadas.

Comoejemplo,puedecitarse el Hyatt RegencyWaikaloa,uno de los resorts
mascarosdel mundo,en la granisla de Hawai,un verdaderoparaísode unas30
hectáreascon bellosjardines,dondese alzantres torrescon unas1.500habita-
ciones, gran númerode salaspara convenciones,rodeadopor un parque de
cocoterosy aguapor todaspartes.Parallegara las habitaciones,el clientepue-
de desplazarseen un monocarrilo tomar unabarcaque atraviesael canal a lo
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largo de unosdoskilómetrospor todoel recinto hotelero.Se tratade un pro-
yectode ChristopherHommeter,unaespeciede innovadorrevolucionarioen lo
queserefierea instalacioneshoteleras.Los huéspedespuedennadarconlosdel-
fines,cazarjabalíes,o llegar a las habitacionesa bordede un yate.Puedenpar-
ticipar tambiénenun safariparacazarcabraso faisanesen las colinasde Mauna
Kea; o cenaren el palaciode Hulihee,antiguohogarde la realezahawaiana.

Todo estoconstituyeel culto al simulacro,quesuperala realidad,unanue-
va forma de expresiónde la industria cultural pos-moderna.A mi entender,
estos«lugares»y estas«experiencias»son virtuales,tal y cual la «realidadvir-
tual» producidapor la telemáticacon las imágenesde síntesis,expresadapor la
televisióninteractiva.Philippe Queau,refiriéndosea la imagenvirtual, dice lo
siguiente:«A imagenvirtual transforma-senum lugarexpiorável,masestelugar
nilo é um puro espa(o,umacondi9áoa priori da experiénciado mundo, como
cm Kant. Ele nAo é um simplessubstratodentrodo quala experienciavíria ms-
crever-se.Constitui-seno próprio objeto da experiéncia,no seutecidomesmoe
a defineexactamente.Estelugaré,ele mesmo,uma imageme uma espéciede
sintomado modeloqueencontra-sena sua origem»(1993: 94).

Despuésde estasreflexiones,trataremosespecíficamentela urbanizacióny
el turismo en el territorio brasileño,tomandocomo referenciael estadode San
Pablo,dondeel turismoy el ocio se manifiestande formasdistintasy con mucha
intensidad.

Vacacionesy finesdesemanafueradel domicilio permanenteintegran,jun-
tamentecon los paseosde un día,un flujo con destinoespecificode ocio y turis-
mo, cuyo crecimientoen las tres últimasdécadasfue notableen el Brasil, como
en todo el inundo.

Esosdesplazamientosen sus varias modalidades,asumenmayor significa-
ción en las áreasde concentraciónde recursospaisajísticos,enparticularlas de
la orIa litoral, comoconsecuenciade la atraccióncrecientedelasdiversasformas
derecreaciónal aire libre,notablementea orillas del mar. Estaatracciónmayor
por las áreascosteras,quees universal,cadaañoalcanzaporcentajesmáseleva-
dos de poblaciónde las áreasmás urbanizadas.La orla costerade la región
Sudestede Brasil,quesehavuelto accesibleen casi todasu extensiónpor la red
decarreterasimplantadaen las últimasdécadas,asume,en vistade lo expuesto,
significaciónespecialcomo áreade atracciónde los flujos de ocio y turismo
generadosen la región, justamentela másurbanizadadel país.

En el casode Brasil, pocossonlos estudiosquehanfocalizadotalesdespla-
zamientosy el turismo internopor ellos generado.Casisiempre,las investiga-
cionesse hanlimitado al análisisde lasperspectivasde expansióndela actividad
turística,principalmentede equipamientohotelero,y degeneracióndeempleos.
Mientras, las consecuenciasde la expansiónaceleradaen el litoral de la región
Sudeste,de las actividadesy de losusosligadosal ocio y al turismo,estánpara
exigir mayoratención,frente a su significadoenla generaciónde flujos viales,
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en la expansiónde la urbanización,enla creaciónde nuevasactividadesy aban-
dono delas tradicionales,en un verdaderoreacomodoterritorial. Hastael pre-
sente, el interésde geógrafosbrasileñospor esetema ha sido mínimo y, casi
siempre,provocadopor su participaciónen estudiosespecíficosdestinadosa la
planificación.Una explicación para tan gran desinteréspor un tema de tanta
actualidadpuedeserencontrada,tal vez, en el hechode queno existenestadís-
ticas especificasde los flujos en cuestión,quepermitan un estudiosistemático
del fenómeno,másallá de queel turismosólomuy recientementeha sido consi-
deradotemaimportantede estudio.Hastahacemuy pocotiempo los trabajos
sobreel turismono eranconsideradosrelevantes.Dadala complejidadde los
aspectosprovenientesde la expansióndelos flujos y la inexistenciade informa-
ción básica,pretenderanalizarlosglobalmente,aunqueseaencarácterprelimi-
nares,sin duda,audaz,comofue señaladoen el comienzo.

El fenómenode la metropolizaciónde SanPablo,más allá de producir una
ocupacióncontinuade su territorio, caracterizadapor la gran manchaurbana
representadapor SanPablo y sussatélites,sobrepasasu territorio a travésde
tentáculosa veces aisladosy descontinuos,construidospor núcleosde interés
específico,enel casoturismoy ocio, quese originarony crecieronen función de
la poblaciónmetropolitana.

Indicadoresque explicanel gran crecimientodel turismo de nivel global,
comofenómenodemasa,apartir de las primerasdécadasde estesiglo, sonváli-
dosparaBrasil, a partir de los añossesenta,periodopost-JuscelinoKubitschek
(1956-60),con la granintensificacióny modernizaciónde la actividadindustrial,
cuandono sóloBrasil sinotambiénlos otros paísesde América Latinase Inser-
tanen la división internacionaldel trabajo.

Este períodose acentúaen la historia económicadel paísen la fasedel lla-
mado «milagro brasileño»,a partir de 1968, con un acentuadocrecimientodel
PB!. Tuvo comocausabásicaunapolítica liberal decrédito queencontróla eco-
nomía,despuésde varios añosde recesión(64-67), con baja utilización de la
capacidadproductiva,tasasrelativamentealtasde desempleoy costoreducido
de la mano de obra de bajacalificación. A esto sedebeagregaruna granpro-
pensióna consumirde las clasesderentasmáselevadas,queno habíansidomuy
afectadaspor la crisis. La concentraciónderentadela poblaciónapartir de1960
presentaunarápidaevolución.La rentaper cópita de las clasesmedia y alta,
principalmentela clase alta, creció en proporcionesmucho mayoresque la
mediabrasileña.

La llamadaclasemediacorrespondea profesionalesformadospor técnicos
autónomosde nivel medio y superiorqueactúanen el sectorindustrial,comer-
cial y de servicios,por profesionalesliberales,por pequeñosy medianoscomer-
ciantes,cuyasactividadesse multiplican en las metrópolis,dondela terciariza-
ción de la economíaasumeimportanciacadavezmayorSe añadena éstoslos
asalariados,como funcionariospúblicos, bancarios,comerciantes,ademásde
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manode obracalificadade la industria,quesesofistica en períodosmásrecien-
tes.Figurantambiénlos altosejecutivosdelas empresasmultinacionales,brasi-
lefias y extranjeras.

Los altos estratosde la clasemedia y de la clasealta formanun mercado
potencialimportanteen la adquisiciónde la segundaresidencia.Así, a partir de
la décadadel sesenta,con granincrementoen las décadasdel setentay ochenta,
ocurre un notableaumentoen la adquisiciónde unasegundaresidencia,for-
mándoseun cinturón de chacrasde veraneoen los entornosde la aglomeración
paulistanay unaocupaciónmacizadela orla litoral santistaconla multiplicación
de los edificios de apartamentosde playa, fenómenode moda.

Estapoblaciónprocurabala playa,paraasí satisfacer,de algunaforma y en
algunamedida,susnecesidadesde ocio, consumiendoentoncesvaloresde uso
por disponerde valoresde cambio.Tal hechopareceestarligado a la existencia
de capitales,sobretodode SanPablo,quefueron invertidosen la construcción
civil. Mientrasquela formacióndel mercado,quellevó a la concretizaciónde la
residenciasecundariapuedeserexplicadaen el cuadrodel dinamismoeconómi-
co del país,el apartamentoen laplaya es un productocreadopor la industriade
la construccióncivil, que,evidentemente,iba al encuentrode las aspiraciones
colectivas(Seabra,1976).La demandaimpulsóla oferta,y viceversa,generando
enormesoportunidadesde ganancia.Los inmueblesfueron altamenteinflacio-
nados,lo quellevó a una granespeculacióninmobiliaria, quepermanecehasta
hoy y queestimulaal consumidora invertir, uniendolas dosmotivaciones:satis-
face susnecesidadesde ocio y resultaunabuenainversiónde capital.

En consecuencia,se acentúala ocupaciónde la oria litoral de la Bajada
Santista,queyaveníaaconteciendodesdelos añoscincuenta,correspondiendo
a una fiebre de construccionesque alcanzaSantos,SAo Vicente,PraiaGrande
--atendiendoa unapoblaciónde poderadquisitivomedio—y Guarujá,sofisti-
cadaestaciónbalnearia,que surgeya a fines del siglo pasadocomo unaopción
deocio e inversiónde la aristocraciarural queresidíaenla ciudadde SanPablo
--losbaronesdel café,por ejemplo.

Con la implantaciónde la industriaautomovilística,a partir de 1960, abier-
ta a las inversionesextranjeras,se incrementael accesoa la motorizaciónfami-
liar, que irá a favorecerlos desplazamientosde ocio y turismo haciael litoral.
Paralelamente,la red vial es acondicionada,mejorándoselas carreterasya exis-
tentes,a travésde la rectificacióndetramos.duplicaciónde pistasy asfalto, así
comola implantaciónde nuevasautopistas.

Antessólose contabacon la Via Anchieta,de pistadoble,construidaentre
1947-50.Posteriormenteseimplantó la carreterade los Inmigrantes(1975> y la
carreteraRio-SantosBRIOl (1983).Más recientementenuevasvías transversa-
les fueron instaladasparapermitir la conexiónplanalto-litoral,por ejemplo,la
carreteraMogi-Bertioga,parainterligar con el litoral norte,y lascarreteras,que
partiendode la BRLlÓ, demandanPeruibe,Iguapey Cananéia.
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Estasiniciativas vienenen estímuloy respuestaa la grandifusión de la resi-
dencia turística,puesse creabaun confortde viaje hastaentoncesinexistente,
disminuyendola distancia-tiempo,tan importanteparalos desplazamientosde
fin de semana.

Se debeenfatizarque, ademásde la adquisiciónde la segundaresidencia,
crecela demandarealy potencialdel turismo, fenómenocrecientea partir de la
fase del «milagro» brasileño,explicadopor el procesode modernizaciónde la
economía,engendradopor ciertos condicionantes,algunos de los cualesson
mencionadosa continuación:

Conquistassocialesde la clasetrabajadoraexpresadaspor la disminu-
ción de la jornadade trabajodiaria,semanaly anual,asícomo las vaca-
cionesanualesremuneradas.
Aumentode los estratosdela poblaciónde rendimientosmedios.
Inserciónde la mujer en el mercadode trabajo.
Mejoría de los nivelesde instruccion.

— Modernizaciónfamiliar, con la implantaciónde la industriaautomovilís-
ticaen Brasil.

— Enormesprogresostécnicosen los sectoresde los transportes,de las
redesviarias y de las comunicacíones.
Implantaciónde los equiposal servicio del turismo, tanto en el sector
operacional,como enel montajede la infraestructurabásica.

— Interés del Estado, que crea en 1966 la EMBRATUR (Empresa
Brasileirade Turismo).

— Perfeccionamientotécnicode lossectoresde marketingy de publicidad.
— Difusión de la informaciónrepresentadapor la televisión,en particular.

La clasemedia,a pesarde lascrisis cíclicasdel capitalismomundialy de pro-
blemascoyunturalesde Brasil, continuócreciendoen el paísen el contextopolíti-
co, económico,social y cultural, que la sustentaba.Actualmentese ve cadavez
mas comprimida,principalmenteen sus claseslimítrofes con los estratosmás
pobresdela población,habiendoperdidomuchodesupoderadquisitivo.Perofue
y es todavíaen su seno,particularmenteen las regionesmetropolitanas,que se
formala grandemandadel mercadodel turismointernoenBrasily, másreciente-
mente,del turismoemisorinternacional,enla medidaenqueel sectordel turismo
alcanzaalto gradodeoperacionalidad,ofreciendopaquetescomo los tours opera-
torsa preciosbajosy financiadosa largoplazo,apoyadosenla charterizacióny en
los descuentosofrecidospor las cadenashoteleras,interesadasen manteneruna
buenatasade ocupación,principalmenteenlos períodosde bajatemporada.

No cabedecirquetodosesoselementossincrónicosy correlativoseranali-
mentadospor el discursooficial a travésde la difusión de la ideologíanaciona-
lista-desarrollista,duranteel períodode la dictaduramilitar (1964-1985).Esta
fasecorrespondea la explosióndel procesode urbanizaciónen el país,porque
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esla ciudadqueexpresatodasestastransformacionesreforzadaspor los medios
de comunicaciónde masa,dondela televisiónfue soberana.La informaciónes
«democratizada»,llegandoa incentivarsobremanerael consumísmo.Además
de esto,es importantevehículoformadorde opinión y productorde estilos de
vida. Estoes válido parael periododel «milagro»,a pesarde que actualmente
unapartepequeñade la poblaciónya tieneaccesoa otros artefactosmássofis-
ticados,como antenasparabólicas,TV a cablemedianteabono,video cassette,
computadoray CD ROM y aparatosde TV interactiva.

La gran participaciónde la metrópolipaulistanaen la emisión de turistas
puedeserexplicada,entonces,bajo diversosaspectos:el demográfico,debidoa
la numerosapoblación que abriga, presentandoun efectivo muy grandede
demandapotencialy real; el económico,comogrannúcleocentralizadordecapi-
tal y concentradorde mercadode trabajoresponsablepor el empleodelas cla-
sesmediasy altasde la población,con poderadquisitivosuficienteparacubrir
sus necesidadesprioritariasy aplicar en una segundaresidencia,significando
unabuenainversión;el locacional,por la proximidadgeográficade la orIa lito-
ral y facilidadde acceso(90 por 100 de esoscentrosturísticosestánentre30 a
100 kilómetrosde la metrópoli); por el psicológico,dondese asocianla necesi-
dadde evasión,teniendoen vistael ritmo de vida agitadode la metrópoli y el
deseode huir de la rutina diaria de trabajo y la reposiciónde la energíafísica y
mental; el social, considerandoque la adquisición de la segundaresidencia
desempeñaun papelsignificativo en la elevacióndel statussocial.

Retomandoel casodel litoral paulista,sus núcleos urbanosfueron siendo
dinamizadospara atenderel granflujo de poblaciónprocedentede la región
metropolitanay de ciudadesexpresivasquese localizanenlos alrededorespau-
listas, quecrecierony sedinamizaroncomo extensióndela metrópoli,porejem-
pío, Campinasy SáoJosédosCampos,las mássignificativas.

Sólo que el procesode urbanizaciónde la BajadaSantista,respondiendo
tambiénal incrementode la industrializaciónde Santosy Cubatño,por la proxi-
midad del puertode Santos--elprincipal delpaís--,luego da señalesde satu-
ración.Las nuevasurbanizacionesque surgenya se destinana clasesde poder
adquisitivomásbajo.Muchasde las viviendasconstruidas,en particular,los edi-
ficios de apartamentosde Santos,van cambiandode uso.De residenciassecun-
dariaspasana abrigarpoblaciónfija, quetambiénpresentaun significativo cre-
cimiento.

Con la sobreocupacióny deteriorode las áreasde ocupaciónantiguacomo
Santosy SanVicente,PlayaGrandey Mongaguá,cuyosinmueblessufrieronuna
desvalorizaciónen el mercadoinmobiliario, la tendenciafue dirigirse hacia el
litoral sur, todavíapocoocupado,y principalmente,para el litoral norteen bús-
quedadeplayáscasisalvajes,de rarabellezaescénica.

El litoral nortedel estadode SanPabloconstituyeunade las áreascosteras
másbellasdel País,ya quela murallarepresntadapor la Sierradel Mar se man-
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tieneaúnrevestidapor la matatropicalatlántica,apesarde habersufrido serias
degradacionesa causade ocupacionesdesordenadas.Se tratade un litoral muy
recortado,con pequeñasbahíasy ensenadas,enmarcadaspor morrosredondea-
dos, que algunasvecescaenen escarpasabruptashaciael mar, reapareciendo
másadelanteenformade islasparadisiacas.

Presionadopor el mercadoinmobiliario queya se habíaapropiadode gran-
desáreasen estelitoral, implantandourbanizacionesde alto standing,el estado
actúaen asociaciónconla iniciativa privadacorporativista,creandocondiciones
para la expansióndel proceso.Así, se construyela modernaautopistaRio-
Santos, terminadaen 1983, que acompañaparalelamentela línea de la costa.
uniendoSantosa Ríode Janeiro—elementofundamentalenel procesodeespe-
culacióninmobiliaria- -enel litoral norte.

Es importanteresaltarqueel desmembramientoen pequeñoslotes,inferior
al módulo rural mínimo, es prohibido por el INCRA (Instituto Nacional de
Colonizacióny ReformaAgraria). Así, paralegitimar las urbanizaciones,éstas
son transferidaspor leyesmunicipalesen áreasurbanas.

Frecuentemente,el Estado,en estecasoel poderpúblico municipal, carga
con pesadosgastosenla implantaciónde la infraestructurabásicaparaservira
las nuevasurbanizaciones,priorizandoinversionesde capitalpara el consumo
elitista y supérfluo,mientrasquelos problemassocialesurbanos,comoel de la
vivienday el del saneamientobásico,sonencaradoscon cierto descuido.

La especulacióninmobiliariaen estaáreaes violenta y ha expulsadoprácti-
camentea toda la poblacióntradicional representadapor las comunidadespes-
queras—loscaicaras--.Ilusionadosconlos «altos»preciosofrecidospor sustie-
rras, venden sus propiedadesy son empleadoscomo porteros, caserosy
domésticosen los edificios y casasde veraneo.Tambiénson intensoslos flujos
de poblaciónquea travésdel procesomigratorioafluyeronpara el Sudestedel
Brasily posteriormenteparael litoral, quecomo se señalósignificala expansión
de la urbanizaciónmetropolitanapaulista,en la medidaen quela industriade la
construccióncivil crecenecesitandode manode obra.Así constituyenbarriosde
reproducciónde la fuerzade trabajo.

Sin poderadquisitivoparainstalarseen la ciudadlegal,ocupanáreasbajasy
húmedassujetasa inundacióno trepanlas vertientesde la Sierradel Mar, alcan-
zandocotasde altura cadavezmáselevadas,produciéndoseasívillas miseriaso
barriosde auto-construcción.Ademásde no disponerdc ningunainfraestructu-
ra, estánsujetosa losdesmoronamientosde tierra queprovocanverdaderastra-
gedias,como la queocurrióen Caraguatatuba.

Los núcleosurbanosrápidamentesaturadoscomienzasapresentarlos mis-
mosproblemasde la metrópoli:

El deteriorodel ambiente,como la contaminacióndel aguadel mar
Carenciade los mediosde consumocolectivo(abastecimientode aguay
redsanitaria).
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— Acumulaciónde basura.
— Derramamientode aceitespor los navíospetroleros.

Verticalizacióndesenfrenadaocasionandola contaminacióndel paisaje
visual.

— La caídadel conforttérmicoy por lo tanto de la calidadde vida.
— Tránsitocaóticoy falta de plazasde estacionamiento.

Dificultadesen el abastecimientoalimenticio.
— Alta densidadde la ocupacióndelas playas.

Inflación de los preciosde los productosy de losservicios.
— Falta de seguridadcon el aumentode la violenciaurbana.

En contrapartida,una nuevatendenciaque surgió hacedos décadasy se
intensificó en el litoral nortefue la implantaciónde los condominioscerrados,
urbanizacionescercadasde muros,confuerteesquemade seguridad,dotadosde
todainfraestructura,de alta calidadde vida. Se multiplicaronen los últimos cin-
coaños,deformaespantosa,enlosmunicipiosdeCaraguatatuba,SanSebastián,
Líhabelay Ubatuba.El máslujoso de ellos, financiadopor el capitalismohege-
mónico,esCostaVerde-Tabatingaqueprivatizóilegalmenteunavastaextensión
deplaya.La empresaademásde venderlotespararesidenciashorizontalizadas,
ofrecetambiénapartamentosde1 a 4 dormitoriosparaatenderlos diversosinte-
resesde la demanda.Un apartamentode lujo en estecondominiocuestacerca
de 1,5 millón de dólares.Se reproduceen el litoral la mismaestructurade la
metrópoli. Refiriéndosea eseestilo de vida,Milton Santosobserva:«Medrosos
da violénciaurbana,causadapeíaextremapobrezade centenasde milbaresde
habitantesurbanos,propietários e inquilinos criam verdadeiros“guetos” ás
avessas,isolando-sedentrode suasmansóese apartamentos,militarmenteguar-
dadospor policiaisprivadosarmados,alémdevastacriadagemdedicadaá segu-
ranqadosmoradores»(1990: 110).

El procesode fragmentaciónsocio-espacialdel litoral paulista es aún más
complejo.Se puedepensarqueel modelocorporativosegregacionistano se pre-
sentahegemónico.Parecehaberunacierta democratizaciónde la segundaresi-
dencia,puesen áreasmenosnoblesse producenurbanizacionesa preciosacce-
sibles para los estratosmediosde clase media o se construyenedificios de
apartamentosmodestos,de tres pisos, de bajo costo de mantenimiento,sin
ascensores.No pasan,sin embargo,de piezasdel mismo engranaje.Es unafor-
ma de fijar la poblaciónparaservir como manode obra,unavezquela residen-
cía secundariase transformaen vivienda permanente.Los núcleosurbanosen
crecimientonecesitande trabajadorespor la diversificaciónde los servicios.

Tendiendohaciaunademandaqueno tieneinteréso no tienepoderadqui-
sitivo paracomprarunasegundaresidencia,unaformade estructurade hospe-
dajealternativacon los campings,modalidadmuy expresivaen la ocupacióndel
litoral. Ocupanáreasde «barbecho»social, a la esperade la valorizaciónde la
tierra.
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Parafinalizar, hayque destacarlos «terminalesturísticos»,producidospor
iniciativa pública,con la finalidad de ofrecerunamínimainfraestructurade apo-
yo a los excursionistasde fin de semana,queresidiendoen SanPablo,se des-
plazanen ómnibusde excursiónhaciael litoral. En realidad,los ómnibustienen
prohibidoestacionarencualquierplaya,dificultándosealmáximosu acceso.La
demandaquealimentaestasexcursionesvive en la periferia socialde la metró-
poli, correspondiendoa lospobres,generalmenteempleadosdebajacalificación
o absorbidospor la economíainformal. Los terminalesturísticosrepresentan
unaforma de discriminaciónsocial,paraque los pobresno incomoden,con su
presencia«indeseable>~,a losfrecuentadoresde las capassocialesmásfavoreci-
das(Rodrigues,1992). Se reproduceen el litoral la segregaciónsocio-espaciala
queestáncondenadosa vivir en la metrópoli.

La construcciónde segundasresidenciascomo expansióndel áreametropo-
litana no fue exclusivade la playa,peroconstituyeun fenómenourbanode gran
significadoespacial.Constituyeel llamadocinturóncircunmetropolitanode cha-
crasde veraneo(Langenbuch,1977).Ocupanáreasde relievemás atormentado
con significativa coberturavegetal,como la Sierrade Cantareira(al norte), en
los municipios de Mairiporá y Franco da Rocha;como Itapecericada Serra,
Cotia, Caucaiado Alto (al sudeste>;junto a laspresas,con opcionesdedeportes
naúticos,como en SantoAmaro, o acompañandolas principalesvíasde circula-
ción —carreteraCasteloBrancoy carreteraDon Pedro--,sólo paracitar algu-
nas,en unadistanciaaproximadade 50 a 80 kilómetrosde la metrópoli.

Aquí también,el procesode especulacióninmobiliariaesmuyintenso.Esas
tierras,en su mayorparte, formabanel llamado cinturón verdemetropolitano
dondeseproducíanproductoshortofrutícolasparael abastecimientodelapobla-
ción metropolitana.El alto precio de la tierra expulsó al pequeñoproductor
rural principalmenteal arrendatario,unavezqueel productode su trabajono
compensabael elevadoalquiler pagadopor la tierra.De la mismaformaqueen
el litoral, el pequeñoproductorrural fue forzado por las leyes del mercado
inmobiliario a vendersu propiedad,ilusionadocon la ideade vivir de rentas.

Poresemecanismo,grandesáreasruralesdel cinturón circunmetropolitano
caenen las manosde los grandesinversoresdel mercadoinmobiliario, quepos-
teriormentevendenen lotesesastierras.Las áreasmenosfavorecidas,como las
de relieve muy accidentado,fondos de valles inundables,con dificultadesde
accesoy ausenciacompletade infraestructura,son parceladascon pequeños
lotes para la vivienda popular, tratándosede iniciativas altamentelucrativas
(incumplimientode contratos,retornodel lote a la empresa,carenciade mfra-
L~LI u~LL>La, 51 atA ii~tuattt>~.~~t.upa...iuiij.

Las áreasnoblesestándestinadasa urbanizacionesde alta renta, instalán-
doseahí también los condominioscerrados,formándoselos «guetosde lujo»,
destinadosa residenciafija de la poblaciónquehuyede las áreascentralesde la
metrópoli o paraservir como segundaresidencia.Tal procesoaltera el usodel
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suelopasandode productivo a improductivo,enun país dondehaycarenciade
alimentos.El costo social de implantaciónde los equipamientosde consumo
colectivo son muy altos, beneficiandoa pocos.Generaun aumentoirreal del
precio de la tierra, tanto parala compra,comoparael arrendamiento.Además
de produciralteracionesen el medioambientea travésdedesforestacionesy ali-
neamientos,exponiendoel sueloa la erosión.Muchasveceslas urbanizaciones
sonhechosen áreasalejadasy desprovistasde mediosde accesoe infraestructu-
ra. Con la ocupación,la poblacióna travésde movimientossocialesfuerzala
implantaciónde esos equipamientos,y valoriza así el áreaintermedia, quese
encontrabaen «barbecho»social.

Ademásdel cinturón circunmetropolitanodelaschacrasde veraneo,figuran
en el planaltonúcleosurbanosdel interior, como las llamadasestanciasturísti-
casdel estadode SanPablo. Dentro de éstas,cabedestacarlas estacionester-
malesquese desenvolvieronapartir de la décadadel 20, intensificándoseen los
años30 y 40, fasemarcadapor la construcciónde hotelesde grantamaño,don-
de se instalabanlos casinos—épocadoradadel juego de azaren Brasil--.La
terapiatermal eraunade las motivacionesdel flujo, aunqueno la única.Era la
reproducciónde los modeloseuropeosde estacionestermales—centroselegan-
tes de la vida mundada—(Rodrigues,1985).

Estoscentrosse multiplicaban básicamenteen el llamado «circuito de las
aguas»,localizadoenla Sierradela Mantiqueira,extendiéndoseporel estadode
Minas Gerais,como tentáculosdel mismoprocesoespacial.En el estadode San
Pablo los másdestacadosfueron: SerraNegra,Lindoira, Águas de Lindoira y
Aguasda Prata.Mientrastanto,en la actualidad,Camposde Jordaoes la más
expresivay sofisticadaestaciónde montañadel estadode SanPablo.

Fueproyectadacomovilla sanitariaen 1911,por surelievemontañosoy, con-
secuentemente,por la excelenciade suclima tropical de altitud, tomándosemuy
conocidapor sussanatoriosparatratamientode la tuberculosis.Posteriormente,
fue muyvalorizadaen el periodoáureodel juego de azar, dondela tríadaesta-
ción de veraneo-terapiatermal-casinosjustificabasu movimiento.

Hay su clima es preferido duranteel invierno, creándoseen el lugar un
modode vida alpino,a imageny semejanzade Europa.Al explorarel imagina-
río colectivo, ahíse reproducela arquitecturay paisajismoeuropeos,el vestua-
rio, los trajes, los deportes,la gastronomía,e inclusive los festivalesde música
clásica,famososen todo el Brasil.

Esel refugiode la aristocraciapaulista,de estilo devida altamentesofistica-
do, que en el veranofrecuentael litoral norte y en el invierno se instala en
Camposde Jordáo.La multiplicaciónde urbanizacionesparasegundaresiden-
cia de alto lujo y de hotelesaltamentecalificadoscolocaa Camposde Jordáo
comola principal estaciónturísticadel interior paulista.

La demandade estasestancias,en la primera mitad del siglo, era básica-
menteformadapor las familias aristocráticasque habíanacumuladoriquezaa
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travésde la economíacafetaleray por los empresariosindustriales,visto quela
industriaapartir de la décadadel20, comienzaa imponerseenla economíabra-
sileña.

Con la prohibicióndel juegoen 1946,estasestanciasentranen fasedeestan-
camiento.Su crecimientosólo seráretomadoa partir de los años60, acompa-
ñandoel procesode desarrollodel turismo masivoen Brasil. Sin embargo,la
expansiónurbana es hechasobre nuevasbases.El sectorhoteleroque era la
basede hospedaje,cede lugar a las residenciassecundariasque atraeránuna
demandade terceraedado de parejascon hijos menores--lagranmayoríaresi-
denteen la metrópolipaulistana.

Ademásde las urbanizacionespara casasde veraneo,las ciudadesasumen
un crecimiento vertical, que descaracterizarátotalmente el paisaje urbano,
reproduciendoaspectosde la metrópoli.

A pesarde existir en muchasde ellas una ley de uso del sulo urbanoque
reglamentala verticalización,no siempreesobedecida.Sufretodavíaconstantes
alteraciones,siemprea favor del empresariadounavezqueestesectoresbas-
tanterepresentativoen lascámarasmunicipales.

En Camposde Jordáo, específicamente,se está observandoun proceso
acentuadode ocupacióndetierrasen losmorroscon favelasy viviendasde auto-
construcción,ocasionandogravísimosproblemasambientalesy sociales,que
contrastanmarcadamentecon el lujo y sofisticaciónde las zonascentralesde la
ciudad.

Ante lo expuesto,caberetomarla discusiónpropuestapor Milton Santos,
cuandocuestiona:¿crisisfiscalo selectividaddel gastopúblico?Se refiere a la
crisis fiscalde la ciudad, definidacomo deficienciade recursospúblicospara
dar respuestasa los gravesproblemasde la urbanizacióny metropolización,
contestando:«Naverdade,se os recursosfaltamparaobrasde caráctersocial
é porquesáoencaminhadasparaobrasde caratereconómico»(1990: 96).

En el casodel fenómenoturístico, el cuadroes aún más grave.En primer
lugar, cabecuestionarel gastoquela poblaciónresidentehaceparavivir en un
centroturístico, dondeel mercadosufrela inflación en todossus segmentos.En
segundolugar,con respectoa los impuestos,esnotorioquesonmuchomáscaros
enlas estanciasturísticas,puesla recaudacióndebecontemplarobrasurbanísti-
cas y paisajísticaspara hacer la ciudad más atractiva,ademásdel costo de
implantaciónde la infraestructurabásicapara urbanizacionesde segundaresi-
dencia,comoya fue tratado.En estoscasosla poblaciónresidenteesdoblemen-
te penalizada.
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segundaresidencia.Cómojustificar enormesmovilizacionesde capitalespara
la produccióny ¡nanutenciónde domicilios de uso ocasional,cuandola cues-
tión de la vivienda en la periferiasocial de la metrópolipaulistana(incluidos
los corti§os —conventillos- -delcentrode la ciudad) es uno de los mayores
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problemassociales,no sólo de San Pablo, sino tambiénde otras metrópolis
brasileñas?

Correspondeaúnresaltarla funciónturísticadela ciudadde SanPablo,que
no es despreciable,aunqueno tengala expresiónde Río de Janeiroy Salvador,
grandescentrosde atracciónde la demandanacionale internacional,queen el
presenteven su movimiento disminuido debido a los problemasde violencia
urbana,internacionalmenteconocidos.

La atraccióndeSanPabloesrepresentadapor el comercio,porel sectorcul-
tural, por la gastronomía,por la vida nocturna.

La red hotelerade SanPablo, en particular los hotelesde cinco estrellas,
cuyaclientelaestáformadabásicamentepor altosejecutivos,políticos,diplomá-
ticos y empresarios,se presentaociosalosfinesde semana,como ocurreengran
partede la red hotelerade los grandescentrosde negociosa nivel global. Así,
ofrecendescuentossignificativosen los paquetesde fin de semana,atrayendo
unacliente más diversificada,reforzadapor las agenciasde viaje queincluyen
San Pabloen ciertositinerarios turísticos,particularmentenacionales.Se trata
de un incentivo significativoparaunademandaque,de otra forma, no tendría
accesoa un hotel cinco estrellas,quepor si soloesunaatraecton.

Datosrecientesindicanqueel volumende turistasde la ciudadde SanPablo
ha aumentadosignificativamente,asumiendola metrópoliuna nuevafunción,
hastaentoncesno valorizada.Eseflujo, evaluadoen 30.000turistas/día,aportaa
la ciudadun ingresode 2 millonesde dólaresdiarios,con un promedioaproxi-
madode gastodiario por turistade (3$ 70,equivalentea casi un salariomínimo
del trabajadorbrasileño.

Ademásde esto,la redhotelerasehaprestadomuchoa serla sedede con-
venciones,muyfrecuentesen SanPablo--capitalmundial—interligadaa otros
polosdel capitalismohegemónicocorporativista.Caberesaltarquelos grandes
hotelesde SanPablo,como ocurre a nivel global, sontodosde empresasinter-
nacionales,particularmenteamericanas:Sheraton, Othon, Hilton, sólo para
citar algunas.

Pensandoen lospros y contras,el turismoenlas grandesmetrópolisdel ter-
cer mundo,en mi opinión, es menosagresorque en las áreaslitorales y en las
reservasecológias.Parecediluirse en la vida urbana.Sin duda,es unacuestión
quemercemayor reflexión.

BínuocmArÍA

(?AI.vANrr, M. orí C. (1993): No territário do azul rnarinho. San Pablo, Universidadde &~n Pablo.
(Disertaciónde Maestríapresentadaa la FacultaddeFilosofía, Letrasy Ciencias Humanas).

Dr ¡A PEÑA, 6. y DE LA lORRE, R. (i994): «Identidadesurbanasal final del milenio».Fn Ciudades.
México. RedNacionalde InvestigaciónUrbana,22: 24-31.

ESTÉDANEZ. José(1992): «Losespaciosurbanos>’.En GeografíaH¡ona,ía, Madrid. Cátedra,pp. 357-
585.



98 AdyrA. fi. Rodrigues

LANGENBUCH, J. R.:>cOs municipios turísticosdo Estadode SAo Paulo: detern,ina~Aoe caracteri-
za9áogeral».Geografía,Rio Clara,UNESP.2(3): 1-49.

MínAe;LIA, C. L. ½‘. (1994): Turismoy meio ambienteno litoral paulista. San Pablo,Universidadde
SanPablo, (Disertaciónde Maestríapresenladaa la Facultad de Filosofía, Letrasy Ciencias
Humanas).

QUÉAu. Philippe (1994): «0 tenipo do virtual». En PARI:Nrí1, André, lmagemmáquina.Editora34,
SAo Paulo,pp. 91 -99.

RunRIotJrs,Adyr A. E. (1985):ÁguasdeSAoPedro- estAnciapaulista.Unía cotítribui~Ap A geogra-
fia da recreacño.SanPablo,UniversidaddeSanPablo, (Tesisdedoctoramientopresentadaa la
Faculladde Filosofía,Letrasy CienciasHumanas).

RODRIGoS, Adyr A. E. (1988): «Urbínisationel tonrisme deproximité. Lexemplede 1aggloméra-
tion de SaoPaulo».Les CahiersdOtremer.Bordeaux.161 (41): 409-414.

RonRícuus,Adyr A. E. (1992):«0 domingo ni praia- felicidadedo preqodasegrega9Ao>.Boletim
de (leografia Teorética, RioClaro,22: 123-125.

Ronntcuns,Adyr A. E. (1992): «Geografiae Lirismo. Notasintrodutórias».Geografia. SanPablo,
Departamentode Geografía,UniversidaddeSanPablo.6: 71-82.

SAN-ros, Milton (199<)): Metropole corporativa e fragmentada.O casode SAo Pauto. San Pablo,
NOBEL.

SANTos, Milton (1993):A urbaniza~ñobrasileira, San Pablo,HUCITEC.
SANros,Milton (1994):Técnica,espaeo,tempo.c;lobalizacAoen¡eio técnico-científicoinformaeior¡al.

SanPablo,HUCtTEC.
SEABRA, OdetteU. L. (1976): A ,nuralha quecerca o mar San Pablo, Universidadde San Pablo,

(Disertación deMaestríapresentadaa la FacultaddeFilosofía, Lelrasy CienciasHumanas).

RESUMEN

La urbanizaciónen Brasil y el fenómenodel turismo.
El trabajopartede dosconceptosbásicos,el del momentoactual,marcado

por la velocidady la técnica,y el de la interacciónentrela urbanizacióny el
turismopropio de la sociedadpostindustrialy la culturapostmoderna.Y todo
ello, dentro de la obligadacomprensiónde la oposición entreglobalizacióny
regionalización.Todo ello ejemplificadocon el casodel turismoy su recientey
aceleradodesarrolloen el territorio brasileñoy, másenconcreto,enla Hacienda
«SantaGertrudis»del EstadodeMatto Grossodel Sur, unaregiónde muydifí-
ci] accesoy especializadaen la oferta deturismoecológicoparagruposde ale-
manesdela terceraedad,y algunasconsideracionessobrelos recursosturísticos
y su usoen el Estadode SáoPaulo.

ABSIRAUT

Urbanizationin Brazil and tourism.
The articiestartsfrom two basicconcepts.One is presenttime markedby

speedand technology; the other is the interaction betweenurbanizationand
turism, so related to post=industrialsocieties and post-modernculture.
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Moreover,thereis the referenceto tbe oppositionbetweenglobalization and
regionalization.Turism andits recentandfast developmenton Brazilian land
areanalyzed;it is the casestudyof «SantaGertrudis»Ranch,in Matto Grosso
del SurState.It is a regionof difficuit accessandthey offer ecologicaltourism
to third-ageGermans.Tbe articiealso presentssomeconsiderationson turistic
resonreesami usagesin SáoPauloState.

RESUME

Lurbanisationau Bresilet le phénoménedu tourísme.
Le point de départ du travail sont deux idées fondamentales,celle du

moment actuel,marquépar la vitesseet la technique,et cellede l’interaction
entrelurbanisationet le tourisme caractéristiquede la sociétépostindustrielle
et la culturepostmoderne.Et toutcela dansunecomp’rehensionobligatoirede
i’oposition entreglobalisationet régionalisationct exemplifiéparle casdu tou-
rísme et sonrécentet accélérédeveloppementdansle territoire bresilien,plus
concrétemcnt,dansIHacienda«SantaGertrudis»de létat de Matto Grossodu
Sud,unerégionayeeun accéstrésdifficile qui esí spécialiséednasl’offre detou-
rísmeécologiquepour un public d’allemandsdu troisiémeágeet quelquescon-
siderationssur lesrecourstouristiqueset leur emploi dansl’état de SaoPaulo.


