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La telefonía móvil en España es el mercado de 

Telecomunicaciones de mayor crecimiento, con cifras 

superiores al 50% en los últimos años 

La telefonía móvil. 
Evolución del 
mercado 

Usuarios (millones) 
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I- prepago - Postpago residencial Postpago empresas I 

D e los siete mi llones de ter· 
minales registrados a l 

final del año pasado, en 1999 
se espera pasar de los diez millo
nesdc usuarios yen el ailo 2001, 
las previsiones optim istas cal· 
eulan que se pueden alcanzar 
los25 millones. La penetración 
de este servicio pasará así a ser 
del orden deI66%,en linea con 
el resto de países europeos. 
El reparto de l mercado entre 
los tres operdores actuales res
ponde a su antigüedad en el 
mercado. Teléfonica mantiene 
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los dos tercios del mercado, que 
irádisminu}'endoen beneficio 
de SllS competidores. Amena, 
que inición sus servicios en ene
ro de este año, tenderáa aumen-

tal' su crecimiento según su cober· 
tura vaya aumentando. 
L'l situación de competencia en 
este mercado ha hecho que los 
precios estén a la baja. Apane 
de los terminales)' el precio de 
inicio elel servicio,queestán sub
vencionados por los operado· 
res, llegando acasi la gratuidad 
de la suscripción, entre el pre· 
cio de los terminales y ele las 
taljeLS incluidas en el paquete 
de oferta, las tarifas también 
siguen una tendencia a la baja. 
Se ha hecho un estudio consi
derando una "cesta de la com· 
pra" de servicios móviles seg· 
mentada en clientes residenciales 
y empresas, y distinguiendo en 
cada segmento usuarios inten· 
SOS, medios o ligeros. La evo· 
lución de las tarifas en todos 
los casos ha sido a la baja, sien
do más importantes es tas dis
minuciones en clientes de uso 
intenso yen empresas. Las cifras 
de la tabla siguiente corres· 
ponden a usuarios medios, de 

t<ujela prepago, ydecon· • 
tratos postpago. 
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