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Un foro de analisis
Yy exposicion para
- 1a fruta y la hortaliza

ALICIA NAMESNY

info@poscosecha.com

La edicién 2003 es la nime-
ro 20 de Macfrut; en este tiempo
la feria se ha consolidado como
un escaparate para la tecnologia
de produccién italiana, que con-
voca no s6lo a los operadores na-
cionales sino una creciente
afluencia de otros paises. Sus or-
ganizadores destacan, este afo, la
presencia de representantes del
Este de Europa, Cuenca del Medi-
terraneo y Sudifrica. Las cdmaras
de comercio de las ciudades orga-
nizadoras Forli y Cesena, organi-

Las empresas

de maquinaria de
acondicionamiento
son uno de los
expositores

de Macfrut.

En la imagen, vista
parcial del stand
de Maf Roda
donde el equipo
Tetrascan
concentra

la atencion

de los visitantes.

zan encuentros de negocios. La
GDO, Gran Distribucién Organi-
zada, es también protagonista.
Este afio el encuentro conté con
representantes  de  Wal-Mart,
Carrefour y Metro.

Novedades

Ademds de su linea de nueva
oferta de IV gama de frutas,
Apofruit y SIPO, Societa Ingrosso
Prodotti Ortofrutticoli, de Riminj,
presentaron una linea de judias
verdes en IV gama. "Tit Bit", la

38 170-JULIO 2003 HORTICULTURA

Iinea de IV gama de frutas, cuenta
con diferentes preparados. La pu-
esta a punto de estos productos se

realiz6 con la colaboracién del
Dpto. de Ciencia y Tecnologia
Alimentaria de la Universidd de
Bolonia.

La produccién biolégica des-
perté desde sus inicios la atencién
en Italia; de hecho cuenta con un
salon especial dentro de Macfrut,
"Agro-Bio-Frut-, en que exponen
tanto productores como proveedo-
res de materiales para este tipo de



cultivo. Este afio se presentd el
primer mapa de las fincas con
cultivo biol6égico que ejercen
como centros de ensefianza; el
editor es Distilleria Eco Editoria,
www.biobank.it

El CSO, Centro Servizi
Ortofrutticoli, presentd su campa-
fia de promocién de la IGP,
Indiccién  Geogrédfica Protegida
de Romagna. Ademds se presenté
un volumen en que figuran las va-
riedades que se trabajan en la
zona, con informacién como la
época de maduracién de cada una
de ellas.

ITO, del Grupo Aweta, expu-
$0 una nueva maquina calibradora
que permite seleccionar los frutos
no solo por peso, didmetro o color
sino también en base al grado de
azdcar, el grado de maduracién y
la dureza. La empresa italiana in-
trodujo también un nuevo soft-
ware para la trazabilidad a través
del cédigo de barras. La también
italiana Unitec presentd dos nue-
vas maquinas calibradoras, Uni-
Twin M, dedicada a las produc-
ciones medias, con descarga del
mismo lado y Uni-Verse, para fru-
tos de dimensiones alargadas, con
descarga horizontal en vez de ver-
tical. Unitec también introdujo un
sistema de trazabilidad de los pro-
ductos, Fruit Tracr, y Uni Brix, un

sistema en linea para determinar
el nivel de azicares en melones
sin dafiarlos. Sammo mostré un
nuevo sistema de seleccién de los
frutos, patentado a nivel europeo,
gracias al cual es posible analizar
toda la superficie del fruto sin ne-
cesidad de rotarlo. Ulma Packa-
ging, ahora con sede propia en
[talia, inaugura con Taurus la nue-
va linea de méquinas termosolda-
doras, al igual que una nueva li-
nea flowpack para bandejas con
alimentacién automdtica Atlanta o
alimentador Dakota.

La empresa PFM propone
una nueva pesadora de 14 cabeza-
les proyectada especialmente para
IV gama. Bini & C mostr6 en su
stand un nuevo robot, Comau, que
coloca automdticamente las bol-
sas de IV gama en las cajas de
transporte. Packaging Systems
2000 asistié con un nuevo equipo

Apofruit y SIPO
presentaron

su nueva linea
de IV gama de
frutas, "Tit Bit"
en un acto
desarrollado

en su stand
que colapsé
los pasillos.

B En esta edicion, sus organizadores destacan

la presencia de representantes del Este
de Europa, Cuenca del Mediterrdneo
y Sudafrica. Dentro de este marco se
realizan encuentros de negocios
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para el alineamiento de las zana-
horias y con un sistema com-
puterizado que permite gestionar
todas las mdquinas del almacén
de acondicionamiento. La empre-
sa de semillas Nunhems ofrece
ahora también en el mercado ita-
liano semillas hibridas de diferen-
tes variedades de alcachofa.

El proyecto Mediterraneo-
Agroindustria

Este proyecto forma parte
del Programa Nacional MAP,
Unioncamere Nazionale y
Assocamerestero. Bajo su marco
se han realizado una serie de mi-
siones de exploracién de las que
se sacan las siguientes conclusio-
nes: Tdnez es un paifs en rdpido
crecimiento en el dmbito de frutas
y hortalizas y con una enorme po-
tencialidad de inversi6én del exte-
rior, favorecida por el sistema le-
gislativo. Marruecos es un pais
modernamente estructurado para
la produccién de frutas y hortali-
zas, que busca partners alternati-
vos a los vinculos tradicionales
con Espaiia. Turquia es un pais li-
der a nivel internacional en mu-
chas producciones hortofruticolas
pero con necesidad de desarrollo
en el sector servicios, lo que
constituye una oportunidad para
empresas extranjeras.

El sistema de Sudafrica
¢Suddfrica es un partner para
[talia? Una sesi6n se dedicé a
analizar el sistema distribuitivo de
ese pais, con el objetivo de deter-
minar las oportunidades de inte-
gracién comercial. La sesion estu-
vo coordinada por Roberto Della
Casa, a través de su consultora
AgroTer (ver datos concretos en
www.horticm.com?54070).

La internacionalizacion
del sistema distributivo
Roberto Della Casa, por la
Universita degli Studi di Bologna,
analiz6 el escenario de la distribu-
cion internacional; la concentra-
cién continda y el 15% del merca-
do mundial estd controlado por
los 10 primeros grupos de venta
al detalle de alimentos: Wal-Mart
es el primero en facturacién, se-
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guido a una distancia considera-
ble, por Carrefour, Ahold, Kroger,
Ito-Yokado, Metro Group, Target,
Albertsons, Kmart y Tesco (ver
detalles en www.horticom-

Participantes

en la sesion
sobre nuevos
desarrolios

en maquinas para
acondicionamiento,
Margarita Ruiz
Altisent
(Unliversidad
Politécnica

de Madrid), Enrico
Andrini y Leo
Crezee (Aweta),
Tania Spimpolo,
(Sacmi) y Luca
Montanari,
(Unitec).

me menos fruta que los valores
aconsejados por los nutricionis-
tas. Ademds se registra una ten-
dencia negativa en el consumo
doméstico que en los ultimos
afios ha dado lugar a un descenso
de 60 g/por persona en los valores
promedios. Estos datos y otros
presentados se basan en el estudio
realizado por la empresa GfK —
IHA Italia sobre el mercado de
este pafs, en base a 5000 familias
y otros 400 puntos de muestreo
(ver mas datos en www.horticom-
.com?54070).

En Italia se ha producido el
nacimiento de Apofruit Italia, fru-
to de la fusién de tres cooperati-
vas: Apofruit, de Cesena, Gene-
ralfruit de Ravenna y Coop Meta-
pontina, de Scanzano Jonico
(Matera). La suma de las produc-
ciones alcanza los 180 millones
de toneladas, trabajadas en 16 al-
macenes, y la facturacién los 173

.com?54070)

El consumidor italiano
y el comercio de frutas
y hortalizas

El andlisis realizado en la se-
sién sobre "La evolucién de los
modelos de consumo" puso de
manifiesto que en Italia se consu-

M La produccion biolégica desperté desde
sus inicios la atencion en Italia; dentro
de Macfrut se cuenta con un saldon especial
el "Agro-Bio-Frut'', en el que exponen
tanto productores como proveedores
de materiales para este tipo de cultivo
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millones de euros. Comercialmen-
te la maxicooperativa apunta a va-
lorizar la tipicidad de la produc-
cién propia y a reforzar los princi-
pales productos como melocotén
y nectarina, kiwi, y fresa, ademds
de otros como pera, manzana, pa-
tata, hortalizas varias, clementina
y uva.

Nuevos desarrollos
para evaluar la calidad

Al igual que en la reunidén
realizada hace dos afios, Luigi
Bodria fue el coordinador de la
sesién que reunién a investigado-
res de universidades y privados
para analizar las herramientas con
que se cuenta, en el almacén o el
campo, de manera no destructiva
frutas y hortalizas. Siguiendo la
ténica de la primera, el nimero de
asistentes mostré el interés que
despierta el tema y los organiza-
dores previeron esta vez una sala
con una capacidad acorde. Marga-
rita Ruiz Altisent, del Laboratorio
de Propiedades Fisicas de los Pro-
ductos Agricolas, de la universi-
dad Politécnica de Madrid, anali-
z6 lo que significan las nuevas
técnicas en cuanto nuevas posibi-
lidades de valorizar frutas y horta-
lizas. Entre las técnicas emergen-
tes estdn sensores a gas, para de-
tectar volatiles; mostré imdgenes
espectaculares del interior de fru-
tas tomadas mediante resonancia
magnética nuclear, una técnica de
amplio uso en medicina y cuyos
costes decrecientes la acercan a
usos agricolas. También puso de
manifiesto la importancia de desa-
rrollar sistemas que permiten i-
dentificar automdticamente las
lecturas erréneas, algo en lo que
su grupo trabaja, entre otros aspec-
tos de la identificacién de calidad.

El profesor Shmulevich, del
Instituto de Tecnologia de Israel,
Technion, de Haifa, analizé las di-
ficultades que ofrece la medicién
de la textura. Los requisitos de un
sensor de calidad incluyen el que
sea no destructivo, sensible a de-
fectos exteriores e interiores, fia-
ble, con mediciones repetibles y
estables durante el tiempo, veloci-
dad entre 5 y 15 frutos por segun-
do, simple, capaz de reconocer la



Macfrut es el sitio
para presentar
novedades,

es el caso

del nuevo cubre
de NNZ, "Cover-
Fresh" que se
sujeta con cola,
que cubre la caja
de la imagen.

De izquiera

a derecha Len W.
F. Boot, Esther E.
Niemeijer y Lucas
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ciones de profesores de varias uni-
versidades italianas que trabajan en
poscosecha, asi como de represen-
tantes de Aweta, Sacmi y Unitec,
que analizaron los problemas y
exigencias para la introduccion de
sistemas de seleccién de calidad
automdtica a nivel comercial.

Los productos de IV
y Vgama

Dante Miazza, de Bonduelle,
fue uno de los participantes en la
sesiéon dedicada a analizar las o-

Poppinga. portunidades y amenazas implici-
tas en los productos de [V y V
gama. En su opinién, hay una pre-
sencia creciente de marcas que
[legan al consumidor; la marca
actia como garantia y factor de
seguridad. Las inversiones para
promocionar Bonduelle IV gama
variabilidad interna del producto  Sinclair, asi como el también en Italia han dado como resultado
y de calibrado simple. Respecto a  pyen comportamiento de las téc- un crecimiento del 35%, con Jo
la medici6n de firmeza, destac6 los  picas acisticas, Aweta, al evaluar que queda claro la importancia
equipos comerciales que la evalian  ¢] conjunto del producto. La se- que la empresa atribuye a la pro-
por impactos suaves, Greefa, gisn cont6 también con interven- mocion.
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Totalmente competitivos
Mas de 70 anios de ejecuciones

deforche ™

Felipe Gil, 7 ® 08023 BARCELONA - Tel. 93 418 13 22 » Fax 93 418 28 79
www.jbgalles.com ¢ info@jbgalles.com
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El Dr. Romagnolli, de Cela
Vita, explic6é que en la actualidad
es impensable plantearse una in-
dustria transformadora en base a
los descartes; su empresa esta es-
pecializada en la elaboracién de
patatas, de las que ofrecen mds de
20 referencias. Una de sus princi-
pales preocupaciones es la homo-
geneidad del producto; la primera
via de deteccién estd al inicio de
la linea de elaboracién donde
cuenta con un volcado en agua sa-
ladada para separar las patatas
que no tienen densidad similar..
Cela Vita cultiva 20.000 ha de pa-
tatas y trabaja 200.000 t/afio; ven-
den en Holanda, Reino Unido,
Alemania, Bélgica y Francia por
un valor total de 60 millones de
Euros. En su experiencia los ser-
vicios de alimentacién son los
que estdn haciendo la labor de
educar a los nifios en habitos ali-
menticios.

Maximiliano Ceccarini, di-
rector de SIPO dedic6 su inter-

La inaguracion
oficial de Macfrut
convoca

a las autoridades
de Cesena.

De izquierda

a derecha,
Giordano Conti,
Alcalde de Cesena,
Guido Tampieri,
Asesor

de Agricultura

de la region de
Emilia-Romagna
y Domenico
Scarpellini,
Presidente

de Macfrut.

A la izquierda,

el stand de Ulma
donde se presenta
su nueva sede
en ltalia.

vencion al aumento en la oferta
de IV gama de frutas —junto con
Almaverde han lanzado Tit Bit-,
frente al dominio hasta hace poco
de las hortalizas. En el terreno de

o\

ASGROW,

los envases, cree que los tipos
cuyo uso aumenta estdn las ban-
dejas en flow pack, los cuencos y
las bolsas rellenables. El uso de
bolsas convencionales se mantie-

Ayudando a mejorar el cultivo...

Los sistemas CELdek de Munters maximizan la productividad de los
invernaderos creando y manteniendo un clima adecuado para un crecimiento
optimo. El panel evaporativo CELdek, la amplia gama de ventiladores y
sistemas de calefaccion de Munters-Euroemme y los sistemas de control
completan la gama de productos que forman el Concepto Munters para la
Industria Hortofruticola

Munters Spain S.A.

Europa Empresarial,

C/ Playa de Liencres N° 2
28290 Las Matas - Madrid
Tfno.: 91 640 09 02

Fax.: 916401132
WWW.munters.com

| Email: marketing@munters.€S

@Munters |

Clima Controlado
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ne igual, mientras que desciende
el de bandejas filmadas. El con-
feccionamiento en bandejas trans-
parentes para hacer visible el pro-
ducto y una apertura fécil -easy-
peel- para permitir un consumo
fécil y cémodo son los factores
mds importantes a la hora de ele-
gir ¢l envase. En su opinién, para
incentivar el consumo de los pro-
ductos cortados hay que: mejorar
el conocimiento de los consumi-
dores sobre la amplia gama de
productos existentes, mostrar a
los consumidores la practicidad
de los productos, desarrollar acti-
vidades de merchandising, pro-
mociones en tiendas, etc. y posi-
cionar a los productos cortados
entre los productos frescos, salu-
dables y naturales como la fruta y
verdura fresca, ddndoles la con-
notacién de valor y servicio.

Otras actividades

Bioldgico: ;comunicar un
producto a un valor?. Este fue el
autoexplicativo titulo que reunié
a una serie de especializas en el
tema analizando la necesidad de
campafias informativas sobre lo
"biol6gico” como valor y no sélo
como producto. Es la ténica bajo
la cual se disené la campafa
institucional "Biocerteza”, que
lanzard durante los préximos me-
ses el consorcio italiano Alma-
verde Bio Italia, con la contribu-
cién dela Unién Europea.

"Al menos 5 porciones al
dia de fruta y verdura' . Fue el
nombre de la ponencia de Franco
Travaglni, director de Bioagricul-
tura, en lo que es una de las pri-
meras evidencias de la llegada de
las inquietudes 5 al Dia a Italia.
La misma tuvo lugar en el marco
de las sesiones "La fruta y la ver-
dura en un modelo alimentario
sostenible para la salud de los
ciudadanos”. Italia evidencia la
misma evolucidén que otros paises
europeos en el sentido de que en
los tltimos afios ha aumentado el
consumo de alimentos de origen
animal; de 23 g por dia de ese ori-
gen en los afos 1950 se pasé a
59.3 g en los 80, algo que
Travaglini define como "los efec-
tos de la PAC en nuestra mesa".

También se consumen en Italia
mucho menos productos de origen
vegetal; sus estimaciones indican
un consumo actual de 2.8 raciones
de fruta/hortaliza por dia.

Otra de las actividades du-
rante los dias de Macfrut fue el
homenaje realizado a Nevio Lotti,
en que se destac su “papel” de
“puente entre Italia y Espafa” y
se present6 un libro con su bio-
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grafia, seguido de un concierto de
jazz, todo ello en el teatro
Alessandro Bonci, de Cesena.

Para saber mas...

GfK IHA ltalia: www.gfkiha.com
Macfrut: www.macfrut.com
Articulo completo en

ww, horti 407

> sano crecimiento

Para clientes como Ud. hemos desarrollado
el fondo de cruz con aberturas multiples:

Para horticultores que exigen mas

Poppelmann Ihérica S.R.L.
Placa Vicenc Casanovas
08340 Vilassar de Mar (Barcelona)
1754 09 20 e Fax: 93 75

Internel: wwawtekiu.com

Mail: teku-es@poeppelmann.com
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