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El mango es una de las frutas 
más populares e importantes del 
mundo, debido a sus excelentes 
características organolépticas y nu- 
tricionales, las mismas que han 
propiciado que en muchos luga- 
res, especialmente en Asia, se le 
conozca como "el rey de las fru- 
tas". Este fruto tiene un efecto 
laxante, diurktico, astringente y 

Mango de 
procedencia 
brasileña. 
Brasil e s  uno 
de los países más 
importantes 
en la exportación 
de esta fruta 
tropical. 

refrescante, además es una buena 
fuente de calcio, fósforo y hierro, 
así como de las vitaminas C, A. 
tiamina y niacina, entre otros 
componentes benéficos. 

Es muy probable que el man- 
go sea originario de la India, don- 
de se ha cultivado desde hace más 
de 4000 años, país que actualmen- 
te genera más del 50% de la pro- 

ducción mundial y cuenta con una 
diversidad muy grande de varie- 
dades. Sin embargo, algunos otros 
países, entre cllos México, han 
hecho del cultivo del mango parte 
fundamental de su economía. 

Producción 
De los más de 63 niillones de 

toneladas de frutas tropicales pro- 



Pafsen m4s importantes en la produccibn 
del mango , 

China 
1 I 0 c  

ducidas en el mundo anualmente 
(el 98% es generado por países en 
vía de desarrollo), con un valor ma- 
yor a los 36 billones de dólares, el 
36% está representado por el mango. 

De los casi 25 millones de 
toneladas de mango generadas 
anualmente, la India aporta el 
55%, China el 1 1  %, mientras que 
México y Tailandia contribuyen, 
cada uno, con un 5% (Figura 1). 

Otros países productores im- 
portantes son Pakistán, Filipinas, 
lndonesia, Brasil, Nigeria Ecua- 
dor, Venezuela y Pení (Figuras 1). 

Si bien la producción de man- 
go está creciendo, aun se considera 
baja, hecho atribuido principal- 
mente al pobre, rendimiento, es- 
pecialmente en Africa y en Asia. 

Variedades cultivadas lndustrializacidn 
y sus características del mango 

A pesar de que se producen en una empresa 
mas de 1000 variedades en el alimentaria 
mundo, con diversas característi- mexicana. 
cas, solo cerca de 10 variedades 
poseen importancia en el mercado 
internacional. Por ello todavía e- 
xiste una gran necesidad de selec- 

cionar variedades mejoradas con 
respecto a las características del 
árbol (vigor, productividad, resis- 
tencia a enfermedades, adaptabili- 
dad a condiciones de clima y sue- 
lo, pero lo más importante es lo- 
grar un árbol con baja estatura). 
También es necesario mejorar las 
características de la fruta, inclu- 
yendo el color, sabor, textura ade- 
cuados. resistencia a enfermeda- 

I De los 63 millones de toneladas de frutas 
tropicales producidas en el mundo 
anualmente, con un valor mayor a los 36 
billones de dólares, el 36% está 
representado por el mango 

des, buen tamaño de la fruta y un 
tamaño reducido de la semilla. 

Comercio 
Basándose en las estadísticas 

de la FA0 (Organización de la 
Naciones Unidos para la Agricul- 
tura y la ~limentación) sepuede 
establecer que el comercio del 
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Paises exportadores de mango 
y cantidad exportada (t) 

Valor de las exportaciones de mango 
fresco ($4000) en diferentes países 

mango (incluyendo la reventa o la 
reexportación) se ha incrementado 
en un 265% en volumen entre los 
años 1990 y 1999 (paso de 
158,000 a 576,000 toneladas mé- 
tricas). Dentro del comercio de 
frutas y hortalizas, actualmente el 
comercio mundial de mango ocu- 
pa el cuarto lugar en cuanto a ve- 

Países productores de mango 
y su temporada de cosecha 

locidad de crecimiento, situándo- 
se por debajo de la comercializa- 
ción del taro, jugo de naranja y 
casava tapioca. Sin embargo, la 
exportación de mango ocupa el 
segundo lugar entre las frutas tro- 
picales, quedando dicha exporta- 
ción sujeta a la temporada de co- 
secha (Cuadro l ) .  

I Dentro del comercio de frutas y hortalizas, 
actualmente el comercio mundial de 
mango ocupa el cuarto lugar en cuanto 
a velocidad de crecimiento, situándose 
por debajo del taro, jugo de naranja 
y casava tapioca 

Exportación 
Los principales países expor- 

tadores de mango son México, 
Brasil, Filipinas, Perú, Puerto 
Rico, Pakistán y la India. México 
es el mayor exportador de mango 
con un 33% del volumen total ex- 
portado a nivel mundial, seguido 
por Brasil (11%), Filipinas (6%), 
India (6%), Holanda (6%, total- 
mente de re-exportación) y Perú 
(3%) (Figura 2). 

Varios países están intentan- 
do incrementar sus exportaciones 
de mango fresco (Cuadros 2 y 3) 
o sus productos (Cuadro 4). En la 
actualidad, los niveles de exporta- 
ción de mango son bajos. Por 
ejemplo, aunque la India produce 
cerca de 14 millones de toneladas 
métricas, solo exporta menos de 

Robusto y de grandes calidades técnicas 
,qrutdc.s f1oir.v 
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Principales países exportadores 
de mango en 2000 

- I ; PRODUCCI~N DE MANGO 1 

1 1  
- -  Principales paises importadores 

de mango en 2000 

50,000 Ton, de estas el 50% se dor, Perú, Puerto Rico, Costa 
destina a su vecino país Ban- Rica), mientras que casi todas las 
gladesh y el resto a la comunidad importaciones hechas por China 
Hindú que radica en Europa y el provienen de países asiáticos, 
Medio Oriente. principalmente Pakistán, India y 

Fjlipinas. 
Importación 

Estados Unidos, la Comuni- 
dad Europea, el Medio Oriente y 
China son los grandes impor- 
tadores de mango (Cuadro 5 y Fi- 
guras 3 y 4). ~ s t o s  países impar- 
tan cerca del 80% (del volumen 
total exportado) de esta fruta, I Varios países están incrementando 
siendo EUA, el mayor importador sus exportaciones de mango, 
de mango en el mundo, importa- aunaue desde un nivel baio. Estados 
ciones que realiza principalmente 

" 

desde México. Las adquisiciones Unidos es el mayor importador, 
de mango que hace Europa pro- que realiza 
vienen iesde México y el resto principalmente desde México 
de América Latina (Brasil, Ecua- 

Consumo 
Aunque el consumo de mango 

se está incrementando a lo ancho 
del mundo, esta variable se sigue 
considerando baja en los países 
consumidores (no productores) y 
alta, solamente, en los países pro- 
ductores. Por ejemplo, el consumo 
per cápita de mango en las Filipinas 
incrementó de 5.5 Kg en 1991 a 
11.8 Kg en 1998 (debido al incre- 
mento en el ingreso), mientras que 
el consumo en Europa y Japón es 
de solo 0.3 Kg y 0.1 Kg, respecti- 
vamente. El consumo per cápita de 
mango en Estados Unidos de Norte 
América se ha incrementado de 
0.25 libras en 1980 a 0.54 libras en 
1990 y a 1.84 libras en el año 2000. 

Ahora bien, si comparamos el 
consumo de mango con el de man- 

Calidad desde el Wincibiol 
1 1 

S u  bstratos para profesionales y mezclas especial es.^ 
Turba rubia del Norte de  Alemania 
Las más modernas técnicas de producción 
estrictos controles d e  calidad 
Asesoramiento profesional adecuado 

4 

GRfiMOFLOR 
- 

calidad desde el princrpio! 

1 C/ Kausell no 2 2'' Pta 1 - E47W Gandia (Valencia) - RM-- % 295 40 05 - Fax: 96 295 45 45 - gnnmflo~lefonic net . www.gramoHor.de 

HORTICULTURA INTERNACIONAL - 



-DOS Y COMERCIOS S 

de mango fresco y sus productas 

'Flpr, ?me zooo 
tóneladao $TOOd l ~ a d c v p  $1000 

Jugo 17,568 9,319 5,192 4,453 
Pulpa 6,367 5,672 6,939 5,884 
Mango fresco 576,413 381,744 622,424 385,908 
Total 600,348 396,735 634,555 396,245 

I 
Cantidad y valor de las importaciones 
de mango en diferentes paises 

1- 2098 
ton-S $1 ow $1 000 

Alemania 23,871 27,392 23,321 24,926 
Arabia Saudita 14,295 15,583 28,325 20,029 
China 33,057 34,752 32,375 33,214 
Emiratos Árabes 38,000 19,000 38,000 13,200 
EUA 219,144 161,629 235,080 1 64,562 
Francia 30,559 32,328 26,262 29,964 
Holanda 63,398 66,179 61,856 67,176 
Reino Unido 1 22,615 1 25,728 1 22,017 1 25,982 
Otros 8.274 8.632 17.448 1 16,400 

zana, en Estados Unidos, nos po- 
dremos dar cuenta que el de man- 
zana es mucho más alto, pero está 
disminuyendo (18.4 Lb en 1980, 
18.80 Lb en 1990 y 16.70 en 
2000). 

La figura 5 indica el incie- 
mento en el consumo de mango y 
las importaciones totales en ese país 
en los últimos veinte años (desde 
1978 hasta 1999). 

Problemas que enfrenta 
el comercio mundial 
de mango 

Aunque se está incrementan- 
do el comercio mundial de man- 
go, este se sigue considerando 
aun bajo, si se compara con el de 
otras frutas como el plzítano, la 
manzana, los cítricos y las uvas. 
Esto es favorecido por varios as- 
pectos, por ejemplo a pesar de 
que en el mundo existen más de 
1000 variedades de mango, las 
deseadas comercialmente solo son 
menos de 10. Esto se puede expli- 
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gura 4: 

Consumo o lmportaclonor totales de mango 
en Estados Unidos entre 197801999 

, ' 1  Mangos de 
distintas 
variedades, 
Diplomatico y 
Ataulfo entre 

' otras. 

car, si se considera que la gran ca son de color verde (maduran 
mayoría de las variedades de sin adquirir un color amarillo), 
mango producidas en Asia y Áfri- mientras que las variedades más 

aceptadas en el mercado interna- 
cional son aquellas de colores 
amarillos, chapeados y con iama- 
ños de entre 350 y 700 gramos. 
Algunos ejemplos de éstas varie- 
dades incluye la "Kent", "Keitt", 
"Tommy Atkins" y "Haden". Al- 
gunas variedades de color amari- 
llo que también son aceptadas en 
algunos mercados internacionales 
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es el "Carabao" (de Filipinas) en 
el mercado Japonés y el "Ataulfo" 
y "Manila" (de México) en el 
mercado estadounidense. 

Por otro lado, el rendimiento 
del mango es muy bajo en la ma- 
yoría de lospaíses, especialmente 
en Asia y Africa, alcanzando en 
algunas regiones de estos países 
un rendimiento de menos de una 
tonelada por hectárea. Las esta- 
dísticas de rendimiento y produc- 
ción en varios países son erróneas 
y no muestran la realidad. Estos 
bajos rendimientos se deben a va- 
rias razones, pero principalmente 
al vigor excesivo de los árboles, 
la falta de un sistema adecuado de 
poda y la falta de aplicación de 
prácticas culturales adecuadas, Aunque el consumo de mango 
como una adecuada irrigación Y se está incrementando a lo ancho 

índices adecuados de cosecha, ín- 
dices y estándares de calidad así ' 
como de buenas prácticas pos- 
cosecha (especialmente en Asia y ¡ 
en África), siendo este último as- 
pecto un punto clave en la preser- 
vación de la calidad del fruto que 1 
generalmente resulta muy proble- 
mático, particularmente en el 
Norte de Africa y el sur de Asia. 
Los principales problemas posco- 
secha a los que se enfrenta el 
mango son las enfermedades (pri- 
mordialmente antracnosis), insec- 

fertilización. 
Además, la calidad del man- 

go en el mercado internacional 

del mundo, esta variable se sigue 
considerando baja en los países 

está todavía lejos de ser adecuada consumidores, no productores y alta, sólo, 
y consistente. Esto es debido a la en los países productores 
falta de desarrollo y aplicación de 

m 
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tos (moscas de la fruta) y daño 
por frío. Aunque se han planteado 
algunas técnicas para combatir 
estos problemas, tales como los 
tratamientos térmicos y el uso de 
atmósferas controladas durante el 
transporte, no son aplicadas ade- 
cuadamente por la industria. 

Esto es especialmente cierto 
en el caso del uso de las atmósfe- 
ras controladas, las cuales son im- 
portantes durante el transporte 
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Current situalion and future Dros~ects. V l lh  International marítimo por largo tiempo. 
Las empresas que aplican el 

servicio de atmósferas controla- 
das no son capaces de ofrecer una 
aplicación adecuada y segura para 
el mango. 

Esto es debido que lamenta- 
blemente el servicio de estas em- 
presas es meramente comercial, 
que no invierten en la investiga- 
ción que permita mejorar el servi- 
cio y adaptarlo en forma diferente 
para cada fruta. 

B 

Mango Symposlum. Recife, ~ern'ambuco State, Brasil. 
September 22-27. 2002. Acta Hortlculturae. 

W Para comprar mangos: - 
- Empacadores de Mango de Exporlacibn (Emex). 

Asociacidn de 64 exportadores mexicanos ¡ ' .  
(-x.ora.m&. 

- Vanik. Portal hindú de contactos comerciales. Contiene 
seccibn de frutas y hortañzas, con "links" a numerms 
exportadores ( w w . v a w .  m 7;' 

- Asoclacibn Peruana de Exportadores de Mango 
( w w w . c a m c o D i u r a . a r a . .  

- Fundacibn MangoEcuador. Organizaci6n sin fines de 
lucro cuyo principal obptivo es proporcionar soporte 
a los productores y exportadores de seetores industriales 
de ese país. -. . - " . Y-"' - 
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