FERIAS

Satisfaccion generalizada
IPM, feria de plantas
ornamentales
y floristeria

Plantas, técnicas de jardineria, floristeria, elementos para la promocién
de ventas, comunicacion -papel e internet-... se encuentran en IPM

Alicia Namesny

agrocon@ediho.es

Es muy dificil -para mi ha sido la
primera experiencia- encontrar una fe-
ria en que todo el mundo esté satisfe-
cho. Este es el caso de la dltima edi-
cién de IPM, del 6 al 12 de febrero de
1998, la feria alemana que se lleva a
cabo en Essen y de la que cada vez
mds puede decirse que es lider indis-
cutible entre las manifestaciones del
sector ornamental de su pais y que,
edicién a edicién, se consolida més
como convocatoria ineludible.

Para Espafia, la experiencia es
clara. Presente con un pabellén agru-
pado, en el que participaron un impor-
tante nimero de empresas (véase el
recuadro), hablaras con quien habla-
ras, nadie dudaba del acierto de estar
en [IPM. Es el caso de Vicente
Martinez, Presidente de Iberflora, de-
dicado a dar a conocer la oferta espa-
nola a los profesionales alemanes y de
otros origenes que visitaron la feria. O

»

1 saUmSCHULE TR

S a* y

En la fotografia, el stand de Francia en la
IPM. Los expositores provenian de 30
paises diferentes

una serie de viveristas de distintas regio-
nes espafolas, o los comerciantes del
Mercat de la Flor de Vilassar de Mar.

La feria se desarrolla en una super-
ficie de 91.000 m? divididos en 19 pabe-
llones en los que, de 8.30 a 18 h expu-
sieron 1.150 empresas provenientes de
30 paises. Los visitantes fueron 54.000,
un 12% mds que en la edicién anterior, y
un 26% del extranjero. De estos tiltimos,
un 76% provenfan de paises europeos,
especialmente del Benelux.

La industria ornamental alemana
ocupa una superficie de 7.600 hecta-
reas (si se consideran empresas mixtas,
14.600, dedicadas no sélo a ornamen-
tales), de las que unas 5.000 son al aire
libre y 3.000 cubiertas. Se autoabaste-
ce s6lo en un 63% de lo que es planta
en maceta y un 21% de la flor cortada,
con lo que el espacio para el producto
de otros paises es amplio.

En esa medida, Holanda, Italia,
Dinamarca y Francia estuvieron pre-

sentes de manera clara a través de
sendos stands que representaban su
oferta tanto para Alemania como para
los ex-paises del Este, los actuales
PECO, para los que Alemania actia
como nexo. La situacién de Essen, al
lado de la frontera holandesa, hace
que IPM sea el momento de mostrar
todos los productos que los comer-
ciantes alemanes van a buscar a su ve-
cino diariamente a lo largo del afo.
La campaila «la planta del mes», a
cargo de Plant Publicity Holland, es
una clave para la estrategia holandesa
y fue uno de los elementos promocio-
nales presentes en su stand. Empresas
particulares como Glasshouse, creado-
ra del sitio en internet Flowerweb, es-
pecializado en ornamentales, también
estaba en Essen.

no de los factores
e éxito de IPM
es la profesionalidad

en su planteamiento,
que incluye desde el tipo
de visitante, solo profesional,
hasta la concepcion
internacional de sus horarios
y extension en dias

El mayor crecimiento se registra
en el sector de la floristerfa, donde la
feria es un foro para presentar nuevas
ideas de cara a la temporada de pri-
mavera/verano. Una faceta igualmen-
te importante de IPM son las activida-
des paralelas, entre las que se encuen-
tran charlas y concursos de floristas.
Existen institucionalizados tres pre-
mios que se entregan durante la feria,
«Innovacién en jardineria del Ministe-
rio Federal», «Protecci6on del Medio
Ambiente» y el que otorga IDEGA, la
«Asociacion para el tutelaje de los in-
tereses de la industria jardinera ale-
mana», a los avances técnicos en ma-
teria de jardineria.

Las plantas de interior empiezan
a jugar un nuevo papel a través del di-
seflo de las macetas. Ya no se espera
s6lo una planta decorativa sino el di-
sefo de macetas con varios ejempla-
res y que el conjunto sea decorativo.
La decoracién de los locales comer-
ciales es otros de los puntos en que la
oferta presente mostré mds énfasis.
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El pabellon de Espaia conté con la nutrida
representacion de Valencia, una parte

de la cual esta presente en la fotografia
superior, donde aparecen de izquierda

a derecha José Domingo Esteve, de Viveros
Levante, Aifredo Boliches y Bernardo
Piquer, de Inversol, y José Albert,

de Viveros Albert. También tuvo un stand
el Mercat de Flor y Planta Ornamental

de Catalunya (fotografia inferior izquierda).
Las grandes editoriales alemanas,

como Taspo y Ulmer, son protagonistas
principales de IPM y montan un stand
principal y otros secundarios en la mayoria
de los salones. La fotografia

de la derecha muestra parte de uno de los
stands de Ulmer donde se hacia

una demostracion en ordenador

del PPP-Index, el vademécum

de las especies ornamentales de reciente
aparicion.
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Empresas
presentes
en el stand
de Espana

e Asocan

Catesa

José M®. Pérez Ortega
Plantel S.L.

Tenflor Soc. Coop. Lida.

e Asociacion de Aragén
Jesds Verén y Cia. S.A.

e Asociacién Profesional
de Flores, Plantas y Afines
de la Comunidad Valenciana
Cactus Valencia S.A.

Casa Galédn S.A.
Horticultura Lorente S.L.
Horticultura Moreno SAT
Intercom S.L.

Inversol SAT

Jardineria Huerto del Cura S.A.
Mistral SAT

Orvifrusa

Plantanova S.L.

Proval AIE

Tenisplant SAT

Viveros Albert SAT

Viveros Herndndez SAT
Viveros Levante S.L.
Viveros Mafio SAT

Viveros Miguel Ricart
Viveros San Vicente SAT
Viveros Villanueva SAT
Vivers Espert SAT

Vivers Javalambre

Vivers Tortades AIE

o Asociaflor
El hecho que se registraran a la The Bungalow Nursery S.A.
hora de inicio colas en la entrada y el

: : . o Federacién de Viverist
éxito generalizado de la feria plantean o ¢ T

a la organizacién la duda de si exten- — C.ata]unya
derla a cuatro dias. Creemos que pre- i
Corma SCCL

cisamente uno de los factores de éxito
es la profesionalidad en su plantea-
miento, que incluye desde el tipo de
visitante, sélo profesional, hasta la

Intermediacié del Mercat S.L.
Jardineria Bordas SA
Rosell-Vega Horticultors S.L.

concepcién internacional de sus hora- e Sociedad Espafiola
rios y extensién en dfas, a los que se de Horticultura
unen las facilidades para acceder a la Jardines Tarraco

feria que proporciona la infraestructura
de la ciudad. Seria un error modificar
algo que se comenz6 bien. La experien-
cia demuestra que no por prolongar una  nacionales que puedan acudir.

feria se atiende mejor a los visitantes, La préxima edicién estd convoca-
ya que todos tenderdn a concentrarse en  da del 29 al 31 de enero de 1999. ;{Son
los mismos momentos. IPM deberia fechas a anotar!

continuar siendo de 3 dias, para que

sean cada vez mds los expositores inter- I
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