
ciante, el segundo tipo de cliente pa- 
ra una revista, la profesionalización 
aumenta a diario. Las empresas que 
sobreviven a una época dura han te- 
nido que hacer una apuesta seria por 
la profesionalización. Dentro de 
ellas, la promoción ocupa un lugar 
en los primeros puestos. Para una 
gran mayoría la publicidad ha dejado 
de  ser un gasto recortable ante épo- 
cas de carencia. Por el contrario, se 

hace d e  meses entre mayo'94 y ma- 
yo'9.5 un año significativo. 
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El encuentro fue ta 

Geert Van den Bosch 

al matrimonio Grassman 
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