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, el cliente responde. Ya se trate
del lector como del anunciante. El pri-
mero pues la dreciente competitividad
@ec los mercados hace que la informa-
cién sea lp clave del éxito y cada vez
son més los~predueciores y comerciali-
zadores que lo sa®en. A nivel de anun-

ciante, el segundo tipo de cliente pa-
ra una revista, la profesionalizacién
aumenta a diario. Las empresas que
sobreviven a una época dura han te-
nido que hacer una apuesta seria por
la profesionalizacion. Dentro de
ellas, la promocién ocupa un lugar
en los primeros puestos. Para una
gran mayoria la publicidad ha dejado
de ser un gasto recortable ante épo-
cas de carencia. Por el contrario, se
sabe que es la clave para superar los
momentos bajos. La pdlvora que no
debe mojarse.

Para un sector como el horticola, a
veces tan alejado del empresarial,
esta profesionalizacién del sector,
aln en curso, pero ya muy avanzada,
hace de meses entre mayo’94 y ma-
yo’95 un aiio significativo.

¢ Como afronta HortiMedia el fu-
turo?

Ahora, remontando la época dificil
vivida por todos sus miembros, con un
impulso de optimismo que se mani-
fiesta en la planificacién de acciones
conjuntas. Una edicién comin que ha-
ble de la horticultura tanto comestible
como ornamental en Europa. Aumento
del intercambio de informacién entre
sus miembros, para facilitar a los res-
pectivos clientes, el canal HortiMedia
como acceso a mercados exteriores.
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