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Questionando culturas e identidades, utopias
e fatalidades: Reflexdes de um sociélogo
na solidao do quarto n.° 514 de um Melid Confort

Na soliddo do quarto de um Melid Confort, um sociélogo frustrado debate-se com
um stress de ansiedade provocado pela responsabilidade de ter de comentar dois
volumes de uma vultuosa obra. Desapontado com os apontamentos que alinhavara,
decide refazer a comunicacdo inspirando-se no hic et nunc do seu descontentamento.
Levado por uma curiosidade espontanea, o nosso sociélogo parte das contingéncias e
banalidades do quotidiano para chegar a um mundo de significagdes, através de
mediagdes entre o particular e o global, o individual e o colectivo, o subjectivo e o
objectivo. O mundo (vivido) que o rodeia parece desvendar-se, num espectro de culturas
e de identidades, a partir do momento em que é sociologicamente problematizado
(concebido). E possivel desvelar o social através das imediaticidades do quotidiano?
Pode ser que sim, pode ser que ndo. Tudo depende dos questionamentos socioldgicos,
capazes ou n3o de o recapturarem na sua aparente factilidade que é dada pelos tragos
epidérmicos da quotidianeidade.

1. Com agrado recebi o convite para participar no Coléquio “Globaliza-
¢ao: Fatalidade ou utopia?”, comentando dois volumes de uma das mais
vultuosas obras da recente producao socioldgica portuguesa (Fortuna e Silva,
2002; Ramalho e Ribeiro, 2002). Depressa o grato convite se transformou
em fardo ingrato, quando constatei que desses dois volumes faziam parte
mais de 20 capitulos e apenas dispunha de 20 minutos para os comentar, o
que daria menos de um minuto por capitulo. Cheguei a Coimbra com um
indisfarcavel stress de ansiedade, desapontado com a amalgama de notas
dispersas e desconexas que havia reunido. Enclausurei-me no hotel, de-
cidido a enviar para o Recycle Bin do meu portitil a versao da comunicacao
que havia compilado na base controversa de uma ficha de leitura por capi-
tulo.

Na madrugada do dia da minha apresentacao, ensonado e com a cabeca
pesada, escrevia, no meu computador: “Quero agradecer 2 Comissao Or-
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ganizadora do Coldéquio o ter-me providenciado alojamento confortavel no
Melia Confort, de onde, mais precisamente do quarto n.° 514, acabei por
alinhavar as reflexdes que agora vos apresento”.

2. Olhando a nossa volta, como é que o mundo vzvido de pequenas signi-
ficancias se pode transformar num mundo concebido de socioldgicas rele-
vancias (Martins, 1996)? Como é que de um recdndito quarto de hotel
se podem alinhavar reflexdes socioldgicas sobre a alteridade e a identi-
dade do outro? Eu préprio, quando estou sé no siléncio de um quarto de
hotel sinto a minha identidade ameacada e oprimida e, como os poetas
?L=A=N=G=U=A=G=E” ou os emigrantes desterritorializados (Capinha,
2002), fico na ansia de dar voz a esse siléncio que é feito de auséncias. Um
quarto anénimo de hotel é, para mim, um “nao-lugar”, um quase “espaco
vazio” (Kociatkiewicz e Kostera, 1999: 43-48), um territdrio sem significado,
ou que a ele resiste; e é por essa razao que entro sempre num quarto de
hotel como um explorador nato, consciente de poder colonizar aquele es-
paco estranho, espalhando livros pelas mesinhas de cabeceira e tentando
experimentar tudo o que possa instigar a minha curiosidade de explorador:
vasculhando o frigorifico para bisbilhotar o que nele se armazena; escan-
carando gavetas de cémodas e roupeiros com a ilusao de nelas encontrar
mais do que o vazio; consultando listas de roomz-service de produtos que
nao me interessa solicitar; folheando listas telefénicas na expectativa de
encontrar nao sei o qué; activando interruptores para me surpreender com
os efeitos das luzes, do ar condicionado, da misica ou da televisao (apenas
me retraio com o botao de alarme, por recordacio de dissabores passados).
Na solidao de um quarto de hotel sinto-me “insularizado”, aprisionado
num espaco ilhéu. Mas, como se adivinha na literatura da insularidade
(Mendes, 2002), qualquer ilhéu acaba quase sempre por reconhecer que a
sua ilha é um permanente cais de embarque, nem que seja do pensamento.

Sempre me sinto desconfortavel em qualquer quarto de hotel (mesmo
que seja de um Melzd Confort), como se minha identidade concreta ficasse
confiscada logo que, na recep¢ao do hotel, me pedem o bilhete de iden-
tidade. Na cémoda do 514, mesmo ao lado da televisao, encontro uma
revista da Cadeia Melid, intitulada Check in. Na capa da revista vem a refe-
réncia de um szte. Digitando, no meu computador, www.solmelia.com
entrei na fatalidade da globalizacio, descobrindo que a cadeia Melzi é uma
das dez maiores do mundo, com mais de 350 hotéis espalhados por 4 con-
tinentes.

Navegando nesta fatalidade oligarquica, através da Internet, depressa me
dei conta da sua dimensao u¢dpica. No enclausuramento do meu 514 do
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Melié Confort vislumbrei uma oportunidade de filiacao num clube ciberespa-
cial de amigos Melid. Aprestava-me para fazer amizades virtuais quando
reparei que o Clubamigos é apenas um cartao de fidelizacao que me ofere-
cia tantos mais prémios quantos mais pontos acumulasse. Ou seja, estava
perante um conhecido truque de marketing que impulsiona a clientela a
consumir, agucado que seja o desejo de acumulacao de pontos que, natu-
ralmente, se convertem em lucrativa acumulacao de contos (ou euros).
Encontrei ainda uma “bolsa de trabalho”, dando-me oportunidade de tra-
balhar na cadeia Melid como auxiliar administrativo, animador cultural,
criado, cozinheiro, recepcionista, etc.

Aportei ao verdadeiro mundo da utopia navegando pelos Melzi dos parai-
sos turisticos. Como as op¢des eram multiplas, a escolha foi dificil mas aca-
bei por me instalar no Melié Bali, na Indonésia. Ai, imagino-me em Lua de
Mel. O pacote hoteleiro oferece-me certificado de casamento, ceriménia
religiosa se disso fizer questao, ramalhete de flores para a noiva, bolo de
boda, vinho espumoso, album de fotografias, videos da ceriménia, damas
de honra (bailarinas balinesas), ceia de gala. No dia anterior ao do casa-
mento, posso deleitar-me com um spa, termo que provém do latim (sana
per aquanz) e que significa “sao gracas a 4gua”.

Nisto, aparece no écran do meu computador a mensagem zlegal opera-
tion. Sera que o raio do computador estara afectado por alguma doenca
tropical? — questiono-me, pensando nos temores do colonizador (Porto,
2000) que via o mundo tropical como primitivo e perigoso, em oposicao a
um mundo temperado, seguro e sanitarizado, préprio da civilizagao. Os
banhos spa fazem-me pensar em como os turistas que aportam a antigas
coldnias sao agora alvo de uma colonizac¢ao sanitdria inversa, uma vez que
sempre a colonizagao foi entendida como uma guerra civilizacional sob a
égide da “conquista sanitaria” (Porto, 2002).

Reactivo a conexao com a Internet, mas a representacao idilica da ilha
indonésia desfaz-se quando penso em Timor e comungo da “comunidade
de sofrimento” do povo timorense. Estarei assolado do tal “sensacionismo
portugués” (Canelo, 2002) que Fernando Pessoa definia como a “redugao
das outras culturas a sensagdes nossas, ou seja, a conversao do ‘outro’ em
‘eu’”? Vejo-me como os indios Pataxé Ha Hi Haz, do aldeamento baiano
Caramuru-Paraguacu (Viegas, 2002), induzidos a fixarem-se nos chamados
“Postos de Atrac¢ao” para beneficiarem dos “ventos da civilizacao”.

Abandono o “posto de atraccao” Bali e, ao simples clicar de um botao,
eis-me em Punta Cana, defronte da praia Bavaro, na ilha de Santo Domingo.
Ai deparo-me com espacos irrequietos e chamativos que, em suas imagens
digitais, me provocam euforia, éxtase, embriaguez, enfim, um “colapso na
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temporalidade” (Jameson, 1991: 27) que eclipsa o préprio espaco que a
contém, pois ja nao sei se estou 14 ou no 514. As oportunidades multiplas
de lazer criam-me um stress de indecisao: inscrevo-me nas classes de
Merengue que decorrem nas areias brancas da ilha? Ou opto por um mais
trivial volley de praia, aerébica, tiro ao arco, “futbito”, ping pong, “petanca”,
dados? Mas tenho ainda ténis, bicicletas, windsurf, vela, canoas, motas
aquaticas, botes com fundo de cristal para ver os peixinhos... enfim, uma
rede densa de “trilhas opcionais”.

S6 em pensar em todas estas actividades acuso sinais de desgaste que me
activam apetites gastronémicos. Ai procuro o que poderia ser um tipico
restaurante carafba, mas o que me espera é uma globalizacao gastronémica
d la carte, é a passagem de “particularismos contextualizados” a “universa-
lismos sem contextos” (Santos, 1994) — a reinvencao do “global a partir de
suas proprias localizagdes” (Ramalho e Ribeiro, 2002): comida “interna-
cional francesa” no E/ Romidntico; pratos chineses no E/ Pabellon Chino;
massas e pizzas em Dolce Vita; arrozes e comidas espanholas no Albufera;
comida picante no restaurante Antojitos; cozinha japonesa no Sakura (espe-
cializado em Tapanyaki) e, claro, no El Rodizzio, especialidades brasileiras.
Os menus sdo bons nao apenas para estimular apetites gastronémicos mas
também para imaginar comunidades como “artefactos culturais” (Ander-
son, 1991).

A situacao periférica de Portugal é manifesta neste processo de globali-
zacdo das identidades nacionais @ /a carte. Nada de Cozido a Portuguesa,
Leztio da Bairrada, Bacalbau com Todos ou iguarias do género. De nada
valem as receitas pedagdgicas se nao existem condi¢des para a performativi-
zacdo dos gostos e dos sabores.! De apetite perdido, decido-me por uma
bebida e, na divida entre o Lobby Bar, o Bar Playa, o Aquabar, o Beach Bar,
ou o Pub de Karaoke, abro a porta do minibar do meu 514 e saco uma
Coca-Cola. Na mao um simbolo da globalizacao e a minha cabeca sem saber
que rumo dar 2 comunicacao.

Ainda galanteei uma garrafa “Dom Vinho” que a Comissao Organi-
zadora do Coléquio gentilmente me ofereceu. Na embalagem grenat da
caixa de papelao que alojava a garrafa podia ler: “aqui encontra o génio
dentro da garrafa e os instrumentos que tornam o seu servico um acto de
cultura”. Embora a cultura me estimule, achei mais sensato nao abrir a
garrafa.

! A distingdo, proposta por Homi Bhabha, entre o pedagdgico (entendido como normativo e
prescritivo) e o performativo (entendido como criatividade transgressiva) percorre algumas das
comunicagoes do volume dirigido por Ramalho e Ribeiro (2002).
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Cocacolando? o sabor da globalizacio, quase me engasgava ao relembrar
os focos localistas de resisténcia a cocacolonizagio do mundo. Salazar foi
um feroz paladino contra os interesses da multinacional (Bebiano, 2002)
pois, como escrevia ao director europeu da companhia, temia que as moder-
nices associadas ao refrigerante agitassem o pais conservador, paternalista e
(louvadamente) atrasado (afogado em vinho). Focos de resisténcia mais
recente, e de cariz popular, surgiram no Brasil, mais precisamente da cidade
de Sao Luis, capital do Maranhao. Em todo este Estado brasileiro, e até aos
anos 70, imperava nos habitos locais um refrigerante de nome “Jesus”. Por
mais campanhas publicitarias que fizesse, a Coca Cola, que ja era um impé-
rio na maior parte do Brasil, ndo conseguia penetrar no mercado mara-
nhense. Levando a derrocada as empresas de refrigerantes locais e regio-
nais, a estratégia demolidora da multinacional consistia, muitas vezes, na
aquisicao das pequenas empresas concorrentes, para as paralisar. Foi o que
aconteceu em S. Luis: A Coca Cola comprou “Jesus”, fechou a linha de
produgao e deixou o povo maranhense sem alternativa. Na estratégia da
multinacional, antevia-se que, sem “Jesus”, os consumidores se tornariam
fiéis da Coca Cola. Mas a estratégia fracassou pois os maranhenses recusa-
vam-se a trocar “Jesus” por Coca Cola. Admitido o insucesso, a multina-
cional retoma a fabricacao de “Jesus”, correspondendo as pressoes dos
consumidores. Nas estradas de acesso a S. Luis, os desavisados viajantes
surpreendiam-se, entao, com imensos ox-doors que anunciavam um retorno
messidnico: “Jesus estd voltando”. A histéria’® é interessante porque nos
mostra que, para além dos focos localistas de resisténcia a globalizacao,
esta pode travestir-se com icones identitarios regionais e imperar até com a
ajuda de “Jesus”.

3. Depois da ter acabado de beber a minha ja desgaseificada Coca Cola,
desconecto-me do ciberespaco e aterro na realidade. Como sempre acon-

2 Um poeta portugués emigrado nos Estados Unidos e citado por Graga Capinha (2002) usa a
expressao “cocacolo a garrafa no beico”. A experiéncia de imigrantes vivendo entre duas ou mais
culturas coloca o problema das “comutacoes de cédigo” (code switching, como dizia Goffman)
que funcionam como marcadores estilisticos de identidade, mas cumprem também uma funcio
semantica ao permitirem que os falantes transmitam informacdes de acordo com diferentes
estratégias de compromisso, numa conversagio determinada, passando, por exemplo, de um estilo
neutro a um estilo pessoal. Neste sentido, a comutacio do cédigo funciona como uma extensao de
léxico disponivel, ou seja, trata-se mais de um enriquecimento linguistico do que de um
empobrecimento (Joseph, 1999: 95-96).

> Relatado pela Prof.* Neusa de Gusmaio, antropéloga da Unicamp (Campinas). O meu interesse
pela histéria foi tal que, numa das minhas tdltimas visitas ao Brasil, a Prof* Neusa de Gusmao
ofertou-me duas latinhas do conhecido guarana “cor de rosa”, fabricado segundo a férmula original
do farmacéutico Jesus N. Gomes.
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tece quando regresso do estrangeiro, dou um suspiro de alivio por voltar a
santa terrinha que, no caso, é o meu 514. Creio que todos utilizamos o
substantivo “terrinha” no sentido de “local de origem” (Matos, 2002), defi-
nidor de uma identidade que o adjectivo “santa” ajuda a precisar, mito de
“portugalidade” que ainda persiste associado a uma esséncia religiosa e
bucélica. O drama é que fico sem saber que rumo dar a2 minha comuni-
cagao.

A vossa suspeicao é certeira se pensam que me deixei tentar pela tele-
visao. Todavia, a consumacao da tentacao provocou-me um maior descon-
forto identitario e, provavelmente isso passar-se-4 com a maioria dos teles-
pectadores O zapping televisivo faz-nos ganhar consciéncia de nossas
proprias identidades zapping. Mudamos de cendrio ou palco de represen-
tacao com a mesma facilidade com que transitamos de um a outro canal ou
programa televisivo — e ja nem nos surpreendemos com nossa capacidade
de adaptacao. Somos seres dzatdpicos, com identidades dzatépicas, um pé
numa cultura e outro noutra,* como transparece nos poemas dos emigran-
tes portugueses (Capinha, 2002). Estamos permanentemente baralhando
os papéis de nossa identidade no baralho da representacao quotidiana.
Somos némadas em nossa prépria existéncia, de um modo que nos torna
multifacéticos, polimorfos, incoerentes (ao abrigo deste dltimo adjectivo
desculpo--me da incoeréncia das ideias desalinhadas que vos estou apre-
sentando). Em suma, a profusao de canais da TV da-nos a possibilidade de
estar significativamente presentes em mais de um lugar a0 mesmo tempo —
capacidade que se pode retratar com o conceito de “multiplicacao do eu”
(Gergen, 1997).

Uso o telecomando como uma arma para esgrimir a minha insatisfacao,
removendo programas que niao quero ver, banindo-os da cena televisiva,
criando uma ilusao de felicidade disponivel ao simples premir de um botao
—ilusao que se desfaz quando se confirma a falaciosidade dos programas
ante as promessas programadas. Pode dizer-se que o telecomando é um
instrumento de democracia visual ao permitir fazer desaparecer rapidamente
do campo de observacgao os programas que nao agradam. O problema est
nas opgoes de escolha: entre a Filha do Mar e as Filhas da Mae, ou entre os
Malucos do Riso e Bora lé Marina, a escolha nao é muito democratica. Neste
sentido, o telecomando sustenta uma democracia visual que é bem mais
virtual do que real e — poderia acrescentar-se — uma cultura de massas que
¢ mais massiva do que cultural (Silva e 4/., 2002a). Com efeito, a “arte de
ser culto” estd apenas ao alcance de uns poucos (Silva ez a/., 2002b).

* O conceito de diatopia é enunciado por Santos (1997: 11-32).
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Dou comigo a pensar nas paradoxais identidades que se desenvolvem
nos espacos privados (Magalhaes, 2002, e Tavares, 2002): como acontece
com a televisao, também a casa é marcada pelo paradoxo da ligacao e da
desconexao, do afecto e do conflito, do trabalho e do lazer, da sujeicao e do
conflito, da pertenca e da despertenca. Mas se pensarmos no espaco publico,
ele é sobretudo uma “tela gigante em que as afiliacoes privadas sao pro-
jectadas sem cessar” (Bauman, 2000:49) — o que sugere que se a vida pri-
vada ganhou ascendéncia sobre a esfera piblica, o “privado” tem vindo
também a colonizar o “publico” (o exemplo dos “condominios privados” é
elucidativo). A individualizacao da sociedade faz com que as preocupagoes
dos individuos tendam a reduzir o espaco piblico a uma esfera de interesses
privados. Neste sentido, o ptblico acaba por ser colonizado pelo privado,
sendo o interesse publico reduzido a curiosidade sobre as vidas privadas
das figuras publicas. Mesmo nao sendo uma “figura ptiblica”, porque razao
me decidi falar, nesta sessao publica, da minha experiéncia do 514 do Melid?
Porque vos quis surpreender com uma caricatura da nossa modernidade —
caricatura, na medida em que os contornos da realidade que pretendemos
representar ficam aquém da realidade real, mas nao deixam de a reflectir,
numa imagem que se constitui em realidade por si mesma. O lado ridiculo
da situacao é este: a arte da vida publica est4 a ficar reduzida a exposicao
publica de questdes privadas e a confissoes de sentimentos, quanto mais
intimos melhor. Mas isto dd-nos que pensar. Serd que, como sustentava
Tocqueville, o individuo pode ser inimigo do cidadao?

Caio na inevitavel MTV, e ai mergulho num mundo de pés-moderni-
dade por exceléncia. Os videos de rock representam um colapso de sentido
em relacao a coeréncia do mundo racional: num mero fragmento de video,
a identidade de um objecto modifica-se varias vezes, e a sequéncia de ima-
gens nao tem uma estrutura lgica de sucessao (Kaplan, 1987).

Dou depois um giro nas noticias. A embrulhada provocada pela organi-
zacao do Campeonato Europeu de Futebol de 2004 clarifica-se tomando
por referéncia o ocorrido com a “Expo” de Lisboa (Ferreira, 2002). De
facto, num como noutro caso vemos que nos mega-acontecimentos cultu-
rais interactuam ldgicas conflituosas de afirmagao identitaria, a nivel inter-
nacional, nacional e local. A concorréncia comeca pela luta travada entre
varios pafses candidatos a organiza¢ao do evento. Depois — e podemos con-
tinuar a pensar no “Euro 2004” — a concorréncia da-se entre varias cidades
que reivindicam ser palco dos jogos. Depois vem o sabor amargo da vitéria:
“Onde arranjar dinheiro para realizar o evento?” Surge entao o confronto
entre o Estado e as autarquias, entre o poder central e o local, entre as
“performatividades dos eventos” mas também as “condi¢oes em que essas
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performatividades se forjam” (Ferreira, 2002). Na opinido sagaz de uma
qualquer estrela fugaz da TV poderia sustentar-se: “nao h4 condi¢oes”. Mas
no permanente “jogo negocial” de variados interesses de monta (nao sendo
de excluir os da construcao civil), sempre surge a convic¢ao da possibili-
dade de uma solucao, apenas dependente das “boas vontades”. E, claro,
“como este género de eventos incorpora um elevado potencial enquanto
veiculo de producio e difusio de discursos e representacées sobre a nacio e a
identidade nacional” (Ferreira, 2002: 282), gera-se logo uma onda de patrio-
tismo: Portugal ndo pode desistir, ndo pode falhar compromissos. E uma
questdo de palavra. E uma questdo de honra. Pode até ser uma questio de
independéncia nacional, ante as ameacas dos espanhéis de co-organizarem
o evento.

5. Desligo a televisao. Eis-me envolvido num ritual sacro, sempre que
me confronto com a solidao de um quarto de hotel. Nao sei porqué, mas
fico relaxado quando passeio os dedos pelas Pdginas Amarelas de uma
qualquer lista telefonica. Se viajando na Ne# me sinto um “barbaro tecnici-
zado” ao consultar as Pdginas Amarelas vejo-me um “engenheiro das sen-
sacoes”, como era Fernando Pessoa (Canelo, 2002).

Agora tenho entre maos a grossa Lista Classificada (2000-2001) que cobre
a Regiao Centro-Beiras e Alta Estremadura. Comego o meu trabalho de
pesquisa, naturalmente pela letra “A”. Encontro 26 agéncias de turismo e
71 agéncias de viagens, mas o que mais me espanta € o contraste entre ape-
nas 4 agéncias de teatro contra 223 agéncias funerdrias, algumas com nome
bem sugestivo como “Paraiso”, “Cé-te-Espero”, etc. (enfim, expressoes lin-
guisticas e semidticas de representacao do mundo, ou do outro mundo). Se
as leis do mercado funcionarem bem, este contraste mostra, de forma clara,
que o negdcio de enterro rende muito mais do que o do teatro, e mostra
também o perfil cultural do portugués: mais para o lado da morte do que
para o da arte. Na regiao encontro ainda 447 farmacias, o que também
representa um indicador do poder da indtstria farmacéutica em globalizar
doencas, medicamentacdes, males de cura e, naturalmente, lucros chorudos.

Uma das praticas culturais mais frequentes nesta regiao (Silva ez al.,
2002a), e provavelmente no pafs, sera a corriqueira sociabilidade de café.
Encontrei varios milhares de registos de cafés que vao deste um popularu-
cho Pimba até aos mais virados para outras bebidas, como o Café Alcoolé-
mica, o Cheira Moina ou o Sai de Gatas. A designacao de alguns cafés sugere
que foram estabelecidos por emigrantes retornados: Nederlands, Ceard,
Emigrante, Paris, O Francés, Yes Brasil, Zé Carioca, Flor de Ipanema, etc. Os
nomes destes cafés sio “memérias relocalizadas”, como relocalizadas sao
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as linguagens dos percursos discursivos dos emigrantes, nos intersticios de
uma reterritorializacao feita de desenraizamentos e enraizamentos (Keating,
2002). Os paises de ida e volta destes emigrantes ter-se-ao relocalizado num
sonho (de emigrante) para o qual valeu a pena emigrar: o café, eventual-
mente construido no piso térreo da moradia para cuja construcao se andou
uma vida a trabalhar. Os nomes, a arquitectura, o recheio e os rumores
desses cafés de emigrantes sao marcas expressivas de “hibridismos contem-
poraneos” (Matos, 2002) que também se manifestam na “musica rock” que
berra ao lado de um transistor que relata um jogo de futebol, ou nos “sinos
electrénicos” das igrejas rurais. Contudo, estes processos de relocalizacao
geram algo diferente das culturas locais originarias, geram uma nova cultura
que, sob influéncias modernistas e urbanas, se traduz numa reinterpretacao
de tradicoes destradicionalizadas num contexto glocal.

Por outro lado, também a intercomunicagao cultural em contexto urbano
se faz, crescentemente, em territdrios culturais fronteiricos, como se sugere
na analise do cinema de animacao, banda desenhada, fotografia e jazz e de
outras “artes de fronteira” (Santos e Abreu, 2002). Mas a globalizacao nao
impossibilita, pelo contririo, a afirmacao das culturas locais, das tradicoes
exoticas. Nas artes dramdticas aparece uma tendéncia tribalizante, expressa
numa crescente valorizacao das tradi¢oes étnicas e raciais, capazes de
satisfazer maltiplas possibilidades de expressao estética e teatral (Gergen,
1997: 31).

Em suma, as praticas culturais anunciadas pelas Pdginas Amarelas nao
se circunscrevem a lazeres consumistas e passivos. Um contraste pode ser
posto em evidéncia através das 56 entradas de bandas de musica, conjun-
tos, musicos individuais e orquestras que sugerem a existéncia de um terreno
de agentes culturais apostados na divulgacao e criacao artisticas (Fortuna e
Silva, 2002 e Santos e Abreu, 2002). Ainda hoje, no Didrio de Coimbra, um
amplo antincio promovido por uma discoteca coimbra lancava um repto a
performativizacio musical: “Tens boa voz? Gostas de cantar? Bons pré-
mios! Concorre!!!”?

Qual o papel da dimensao simbdlico-estética nos actuais processos de
reconstrucao identitaria frente a globalizacao cultural? Tudo leva a crer
que a sintese entre o global e o local esteja a ser mediada por uma impor-
tante dicotomia (Rosa, 2001: 167-184): enquanto o global toma possessao
dos niveis infra-estrutural, sociopolitico e ético-axioldgico da cultura, pro-
movendo uniformizacao, o local agita-se ao nivel formal e estético dos sim-
bolos e icones, dando forma a identidades diferenciais e auto-referenciais.

5> Didrio de Coimbra, de 22 de Fevereiro de 2002.
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Algumas das transformacoes das paisagens urbanas portuguesas (Fortuna
e Peixoto, 2002) parecem orientadas por uma valorizacao estético-simbdlica.
De facto, o surgimento de novos simbolos urbanos e de novas formas de
representar as cidades tem tido um efeito sobre a transformagao das identi-
dades simbolicas. O mesmo acontece quando o fendmeno é analisado pela
banda das “ofertas culturais” (Silva, 2002), ou ainda no caso de impulsos
museoldgicos inovadores que se insurgem contra as valorizagdes de caracter
patrimonial. Também neste caso, as “conjuncoes ideoldgicas sobre os sen-
tidos da Historia e os processos de desenvolvimento” (Faria, 2002), de na-
tureza ético-axioldgica, parece cederem terreno a consagragoes de natureza
mais estético-simbdlica. A questao a debater é, pois, a de saber se o nivel
estético-simbdlico ndo estara experimentando um processo de relativa auto-
nomizacao em relacao ao nivel ético-axioldgico. Se assim for, é possivelmente
a este nivel estético-simbdlico que mais espontaneamente ocorrerao os pro-
cessos de reconstrucao cultural de natureza glocal.

Retomando a dualidade “raizes/opcoes” proposta por Boaventura de
Sousa Santos (apud Faria, 2002: 327), dirfamos que o eixo ético-axiolégico
respeita as raizes de um tempo longo em que tudo é profundo, permanente,
singular, tinico e d4 seguranca e consisténcia as vivéncias individuais e colec-
tivas; o eixo estético-simbdlico estarad mais associado a opgoes — por natureza
variaveis, efémeras, substituiveis. Um exemplo de empolamento estético-
-simbélico encontra-se nas performatividades corporais. De facto, continuando
com a consulta das Pdginas Amarelas desta regiao, verifico que os registos
relacionados com o culto do corpo sobrelevam, em muito, os de outras
procuras culturais. Por exemplo, contra 90 livrarias (e muitas delas, na ver-
dade, sao papelarias ou quiosques) encontro 144 institutos de beleza e 896
cabeleireiros. Estes dados sao significativos dos investimentos feitos na
imagem pessoal. Alis, as proprias designacoes de muitos destes cabeleirei-
ros induzem a ideia de mzudanca ou de valorizacio de imagem: Nuance, Onda
Dourada, New Look, Pente Mdgico, Pentearte, Novo Estilo, Novo Visual,
Metamorfose, Nova Imagen, Novo Olhar, Inovacio, Trés Dimensées, Surpre-
sas Mdgicas, Bela, Charme, Elegante, Elite Africana, Ladi Hair, Linda Ina-
gem. A ideia de metamorfose do corpo é também sugerida pelo nome de
alguns dos 54 ginasios registados: A Transformacio, Fisico Loucura, Fitness,
Bodyform, Kulto, Op¢io Slender — para ja nao falar de um estabelecimento
de tatuagem, aqui mesmo em Coimbra, que redunda em Dirty Pig. Ques-
tiono-me: sera a individualidade uma fatalidade ou, apesar desta, podera
alimentar-se uma ufopia que se traduza numa capacidade realista e pratica
de auto-afirmacao?
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6. Talvez que a identidade corporal possa ser encarada, simultaneamente,
como fatalidade e utopia. Num caso ou noutro, o termo de comparacao é
um corpo-modelo que é produto de uma globalizagio do que se entende ser
uma boa imagem corporal. E é essa utopia que nos amarra a imagem glo-
balizada de um corpo perfeito que, por sua vez, nos arrasta para a fatali-
dade de termos de conviver com ele e de o subjugar a uma ditadura espar-
tana de controlo. De facto, o exercicio fisico programado, predispondo ao
dispéndio maximo de esforco selectivamente dirigido, tem por objectivo a
producao de um “corpo objecto perfeito” (Willis, 1997: 87). Também neste
campo, as diferenciagdes de género sao marcantes. Na competigao pelo
estilo, pela aparéncia e pelo desempenho, os homens valorizam sobretudo
os musculos, e nos exercicios de flexdes ou pesos mostram para si mesmos
e para os outros como a sua identidade é musculada. J4 aimagem da mulher
parece resultar de uma contradi¢ao fundamental entre o desejo de transfor-
macao e a identidade de género, dai surgindo a preocupacao com as bande-
letes, os mzaillot, as maquilhagens que nao se dissolvam com a transpiracao.
O intrigante é que, em qualquer ginasio comum, as paredes espelhadas
reflectem um ritual de movimento corpdreo suz generis: de corpos que
se comparam mas que nao se compartilham, isto é, que se véem apenas
como corpos. Assaltado por sugestdes miméticas que os socidlogos tém
estudado desde Tarde, pensei que me caia bem uma sauna, uma caminhada
na passadeira rolante, um mergulho na piscina do Hotel. Uma chamada
para a recepgao convenceu-me que nem todos os Melzd Confort tém destas
mordomias.

Fico-me por um questionamento: se é certo que a “apresentacao do eu”
apela para investimentos de comunicacao visual que estabelecem hierar-
quias de gosto e de identidade, a quem queremos comunicar e com que
propdsitos? Se, numa sociedade saturada de imagens — hda mesmo quem
fale em processos de sign-flation (Canevacci, 2001: 240) — o corpo se revela
um instrumento comunicativo por exceléncia, que significa essa primazia
dada ao corpo?

Preocupacio! — exclamo — logo que constatei que me esquecera, em Lis-
boa, do after shave e do desodorizante. Bauman diz-nos que “o viajante
esperto fara o possivel para imitar os felizes globais que viajam leves” (Bau-
man, 2000: 187). No meu caso imitei-os mal ao esquecer-me do essencial.
Menos mal que nao me esquecera da escova e da pasta de dentes. Ao
escova-los, penso nos milhdes de bocas que, como a minha, espumam, varias
vezes ao dia, o fluoreto de sddio da Colgate “Protection Caries”. As referén-
cias no tubo da pasta dentifrica em seis Linguas mostram que a Colgate se
vende em meio mundo. Também aqui os efeitos da globalizacao convergem
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numa utopia tornada fatalidade: a crenca de que com Colgate “Protection
Caries” os dentes resistirao as malévolas caries destruidoras. Ao sair da casa
de banho, reparo nos cromados e na cestinha de produtos de higiene com
inscricoes Melid Confort. Questiono-me, entao, sobre o modo como as
modernas ideologias emergem de uma superficie visual através de uma
espécie de esséncia mitica que as faz pulsar nos produtos que nos rodeiam.
Trata-se, sem divida, de uma globalizacio do fetichismo.

Saio do hotel para comprar um desodorizante e um after shave. Sorrio
quando verifico que mesmo ao lado do Melid existe um centro comercial,
Coimbra Sol. Praguejo quando constato que no shopping apenas existem
cabeleireiros e uma florista. Como ja é tarde, tomo um taxi para a baixinha
da cidade e entro numa espécie de “loja dos 300”7, exemplo tipico de uma
globalizacao nivelada pelo cifrao. Apesar de tudo, gosto mais destas peque-
nas lojinhas locais do que das superficies globais e impessoais dos hiper-
mercados, onde sinto que a liberdade do mercado é penalizada pela falta
de liberdade do consumidor em se libertar do mercado de consumo.

Nos hipermercados tenho a sensacao de perder em definitivo a minha
identidade. Certamente que estou a falar para um publico selecto que nao
frequenta hipermercados, mas se experimentarem 4 ir verificarao que nes-
sas grandes superficies somos todos diferentes na diversidade das compras
que fazemos, mas todos iguais no modo como as transportamos, atrelados
aos carrinhos que as carregam, enfileirados na espera do pagamento, abar-
rotados com sacos de plastico com o mesmo rétulo (de novo a globalizagao
do fetichismo). Sempre me questiono sobre o tipo de sentimentos de
pertenca que podemos ter nestes espacos. Ha quem sugira a possibilidade
de estarmos perante um certo tipo de “comunidade”, se a entendermos
como uma versao compacta do estar junto (Bauman, 2000: 116-117). Mas é
de um “estar junto” feito de pura semelhanca, do tipo “nés que somos
todos 0 mesmo”, e entre os quais nao ha nds sociais para além dos que nos
agregam como um somatério de individuos, como acontece nas teorias
econémicas do consumidor.

Em contrapartida, as pindéricas lojas dos 300 retratam bem a decadén-
cia do pais, cuja “identidade tropo” (Matos, 2002) deixou nas covas a glo-
riosa “Idade de Ouro” quinhentista a favor da corriqueira “Idade de Plas-
tico” trezentista. J4 numa dessas lojinhas, de novo me confronto com o
fetiche dos rétulos. Numa fileira de desodorizantes destacam-se os Denin
Cologne. Dou-me entao conta de que a marca se demarca em quatro tipos:
Original, Black, Evasion e River — palavras que se constituem em “arena de
confrontos” simbdlicos. Olho os rétulos com atencao para ver em que se
distinguem, confirmando que a “linguagem filtra as nossas percep¢oes da
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realidade” (Macedo e Amaral, 2002). O tipo Original oferece-me “uma fra-
grancia verdadeiramente masculina”; o Black garante-me que “o seu charme
¢ o mistério da seducao”; o Evasion diz-me que “a sua magia é o poder de
libertacao”; o River sugere-me que “a sua liberdade é uma maravilhosa
aventura”. Vejo-me “traduzido” em quatro diferentes aromas, pressinto-
-me objecto de uma “cultura translativa” (Macedo e Amaral, 2002). Afinal
de contas, as identidades sao também constituidas por interferéncia das
palavras e do poder que arrastam: desde logo, o da enunciacio. Dando
“nome as coisas” fazemos com que as coisas sejam diferentes, participamos
na “negociagao de sentido” dessas coisas (Keating, 2002).

Imagino-me numa posicao dia-tdpica, a cada sovaco seu desodorizante.
Alias, vale a pena pensarmos na possibilidade de as diversidades diatépicas
(Capinha, 2002) poderem também ocorrer a nivel da linguagem — e nao
apenas a nivel do imagindrio, embora a linguagem nos transporte ao imagi-
nario. Bem sei que nos tempos que correm as identidades sao futuantes
(Memmi: 1997: 94-106), oscilando entre um pdlo universalista e um pélo
particularista, mas resquicios da minha moral kolbergiana deixam-me bar-
alhado perante tamanha ambivaléncia, perante as eminentes fracturas das
“nogodes holisticas de identidade” (Macedo e Amaral, 2002). Os desodori-
zantes sao como as identidades, tanto se formam de semelhancas quanto de
diferencas, ainda que persista uma epistemologia essencialista que nos sugere
que as coisas sao como sao. Sabemos também que as reivindica¢oes iden-
titarias se apresentam sob o signo de uma revaloriza¢ao da particularidade.
E a tomada de consciéncia do diferente que marca o empenhamento por
uma reconstrucao da identidade em afirmar desde cada particularidade uma
dimensao de distin¢ao. Decido-me pelo Black, nao tanto pelo “charme”
proposto, ou pelo anunciado “mistério da sedugao”, mas por briosa filia-
cao clubistica, pensando nas camisolas negras da minha Académica.

Ja com a cabeca feita de sofisticadas técnicas sociolégicas de analise de
contetido, marcho para a prateleira dos after shave e passo uns largos minu-
tos a cotejar (e cortejar) os rétulos, em “busca de identidades narrativas”.
Um funciondrio da loja olha-me desconfiado e ougo-o dizer para outro:
“deve ser fornecedor”. O problema é que tinha encalhado numa colénia/
after shave que me deixou desconcertado: Jovan Musk Oil (passe a publici-
dade). No rétulo podia ler:

O aroma provocante que, a0 mesmo tempo, acalma e excita a sua sensualidade. E a
dela também... Basta espalhar esta locao natural no rosto, pescogo e peito. Depois
da barba e antes do resto. .. Inconfundivelmente masculino. De longa ac¢ao. Podera

nao pdr mais mulheres na sua vida. Mas provavelmente dara mais vida as suas mulheres.
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A cada momento tropecamos com estereétipos que reflectem a socie-
dade sexista em que vivemos: “Se, no plano lexical, ou seja, do uso de pala-
vras isoladas, o sexismo se faz sentir, 0 mesmo se passa também no plano
sintactico — sendo neste segundo plano que o sexismo é mais dificil de com-
bater e de erradicar, porque esta ligado sobretudo a mentalidade. E ele
passa pelo uso de esteredtipos, de expressoes discriminatdrias onde impera
a 6ptica do masculino” (Macedo e Amaral, 2002: 399).

O aroma do after shave nao direi que é repugnante mas simplesmente
irrelevante, evapora-se perante a forca persuasiva da mensagem do rétulo,
de onde se pode concluir que, na construcao das identidades, as identifi-
cacoes ideais valem tanto ou mais que as realidades facticas. Fico entao
assolado numa contradi¢ao (entre o fer e o ser) que antecede um outra
(entre o ser e o estar). No ter ou nao ter (after shave) jogava-se meu ser
projectado num estar ou nao estar (bem colonizado, duplamente: pela
agua-de-coldnia e pela publicidade). Afinal, a identidade é um conceito
dinamico, representando nao apenas “o que se é” mas “o que se devém”
(Ribeiro e Ramalho, 2002).

Vivendo estas contradi¢oes experimenta-se um verdadeiro horror vacui,
proprio de “homens sem atributos” (Musil, 1993). Em contrapartida, surge
também a arte de me poder tornar num outro, através de uma légica meto-
nimica que transforma o sentido olfactivo (o cheiro de mim que nao é meu
mas de J6van Musk Oil) numa totalidade de sentidos orientados para a
seducao do outro/a (que nao é outro/a fora de mim, ja que é fruto de
minha imaginacio). Os artigos de higiene pessoal, salvo raras excepgoes,
nao cumprem uma mera funcao protectora da pele. As fragrancias sao
intensas e orientam-se para a promoc¢ao de uma relacio olfactiva com o
outro.

De regresso ao hotel, reparo que ao lado do meu 514 existe uma arreca-
dacao com pilhas de toalhdes e lencéis esperando ser repostos nos quartos
— observacao que se constitui em pretexto para questionar a teoria de valor
das mercadorias. Porque razao é que o fetichismo das mercadorias aparece
apenas associado ao seu valor de troca? Decido tomar um duche e na ban-
cada do lavatério vejo uma cartolina com a pergunta: “Consegue imaginar
quantas toneladas de toalhas se lavam desnecessariamente todos os dias em
todos os hotéis do mundo?”

Quando saio do duche e me enxugo com o toalhiao branco do Melid
Confort penso no desconforto das empregadas que diariamente engomam
centenas de toalhdes: o trabalho produtivo de muitas mulheres continua a
ser um “trabalho reprodutivo” (Tavares, 2002). Ou seja, a obliteracao da
forca de trabalho e das relacoes sociais de producao em muitos dos valores
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de uso de bens que consumimos produz um fetichismo oculto, ao tornar
invisivel a natureza social e mercantil do valor de uso. Coloco a toalha de
banho no toalheiro, o que segundo o aviso da cartolina significa: “vou uti-
liza-la uma vez mais, obrigada”.

A empregada de hotel com quem de manha me cruzei deu-me apenas
um seco “bom dia”, mas se dissesse tudo o que lhe ia na alma, talvez o
mundo se quebrasse com palavras reprimidas, talvez se banisse o “siléncio
das ficcoes vigentes” (Tavares, 2002). Como escapar da fatalidade? Dando
conta da rede complexa de causas que a provocam e a transformam em
fatalismo. A partir desse reconhecimento, talvez que a fatalidade possa abrir
portas a utopia, dando lugar a identidades de resisténcia, a novos movi-
mentos sociais.

7. Relaxei um pouco no bar do hotel. Ai experimentei uma espécie de
colonizacio do eu — conceito usado (Gergen, 1997) para indicar um dos
tragos marcantes da pés-modernidade, o de favorecer a aquisi¢ao de multi-
plas e dispares possibilidades de ser. Como se da a colonizacio do eu? Atra-
vés da incorporacao da informacgao do meio que nos rodeia, expostos que
estamos aos rumores circulantes, como acontece num bar de hotel. Assim
aumenta a nossa capacidade de saber acerca de e de saber como. Experién-
cia idéntica tive-a a tardinha quando, regressado dos 300, passei pelo café
Briosa que sempre visito nas minhas vindas a Coimbra. Os rumores de café
ensinam-nos uma infinidade de detalhes sobre palavras, actos, vestimentas,
gestos, etc. Através desses rumores da-se uma assimilacao de um caudal
significativo de informacao acerca das pautas que norteiam as trocas sociais:
conversas sobre a cotacao das bolsa, sobre futebol, politica, etc. Assim,
cada um de nés torna-se um outro, nao importa se representante ou suceda-
neo. Nao sou socidlogo de identidade singular, unitaria, integra; sou um
universo de varias possibilidades ocultas: um director executivo, um trei-
nador de bancada, uma cigana pedinte, um curioso a quem pediram para
falar das fatalidades e utopias da globalizacao. Sao estes “outros” que nos
constituem — visitantes invisiveis (Watkins, 1986) que dialogam entre si, em
nds mesmos.

Porque é que estou para aqui a falar de meus problemas e conflitos iden-
titarios, de uma forma quica dramatizada? Porque sao precisamente as ima-
gens “superdramatizadas” da identidade que interessa debater quando se
vivem vidas duplas num mundo marcado por viveres diaspéricos (Bhabha,
1998: 294). Dramatizagdes articuladas com experiéncias de ansiedade encra-
vadas em molduras duplas de vida. Mas a “globalizacao cultural” é isso
mesmo, uma figuracao nos “entre-lugares de enquadramentos duplos”,
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palcos hibridos de cruzamento entre o local e o global, palcos de perfor-
matividade de “sujeitos descentrados”, em cenarios onde prevalecem identi-
dades ambivalentes.

As identidades podem também estar sujeitas a um processo de fan-
tasiamento. Em qualquer centro comercial bem apetrechado podemos
trocar de identidade. Identidade que se constréi pelo uso de objectos
produzidos e comercializados em massa mas que garantem uma indivi-
dualidade. E se formos para o campo da biogenética, a individualidade
pode sobreviver a custa da sua alteridade genética. Conhecem, certamente,
a histéria dos cinco porquinhos clonados,® “primos” da ovelha Dolly
(Noel, Angel, Star, Joy e Mary) que, messianicamente nascidos no Natal
passado, prometem facilitar o transito de érgaos de porco para o ser hu-
mano. Ou seja, a globalizacao faz-se também sentir no campo genético.
Quem sabe, daqui para amanha, talvez os nossos sentimentos sejam mais
sublimes ao virem do fundo do coracao de um porco, embora possamos
correr riscos de herdar doencgas até agora impréprias do ser humano,
como a peste suina — descontando que a vida de muitos humanos é ja
uma inegavel porcaria, dadas as condi¢des imundas e miserdveis em que
vivem.

Porque é que o questionamento socioldgico das identidades estd na ordem
do dia? Provavelmente é quando a comunidade entra em colapso que se
inventa a identidade (Young, 199: 164). A precariedade do sentimento comu-
nitario é flagrante nas chamadas comunidades fantasma (Gergen, 1997: 270),
cuja caracteristica é serem constituidas por interac¢oes superficiais, ou nas
ditas comunidades simbdlicas, ligadas primordialmente por trocas simboli-
cas — de palavras, imagens ou informacio (Anderson, 1991). Algumas comu-
nidades estruturam-se sem que entre os seus participantes haja um conhe-
cimento real. Quando vejo a Académica (de Coimbra, naturalmente), o meu
cachecol negro projecta-se em muitos outros cachecéis negros de adeptos
da Briosa. Mas nao conheco um tinico adepto da Mancha Negra ou dos
Cow Boys. Os cachecdis negros, vermelhos, verdes, azuis ou aos quadradi-
nhos sao meros simbolos de comzunidades simbélicas (Cohen, 1985), tantas
vezes sustentadas em utopias.

As multiplas pertengas sociais sao constitutivas de identidades ambiva-
lentes. E mesmo quando se discutem identidades mais amplas, como o sao
as identidades nacionais, a heterogeneidade e a fugacidade estao presentes,

¢ Porcos clonados pela empresa biofarmacéutica que ajudou a criar a ovelha Dolly, a PPT
Therapeutics. Os porcos clonados foram os primeiros a serem criados de maneira a prevenir a
rejeicdo dos seus tecidos pelo corpo humano.
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como acontece com as representagdes nacionais em eventos culturais do
tipo “Expo” ou “capitais de cultura” (Ferreira, 2002). Também aqui se
vive num terreno de ambivaléncia, apesar de algumas representacoes de
identidade se acoitarem ao abrigo de estereétipos reificados ou de
“fundamentacoes miticas” (Ribeiro e Ramalho, 2002), como acontece nas
representacoes identitarias e nos imaginarios urbanos de algumas cidades
portuguesas: “Lisboa diverte-se, o Porto trabalha, Coimbra estuda, Braga
reza” (Fortuna e Silva 2002) ou nos siléncios do “pés-colonialismo” (San-
tos, 2002: 40-46).

8. Muitas dessas identidades estereotipadas, muitos desses zopoz iden-
titarios (Ribeiro e Ramalho, 2002), resultam de artificios metonimicos que
se consolidam através de narrativas oralizadas ou escritas. Na literatura
encontramos retratada a forca enorme da ideia de nacao através de relatos
do quotidiano, de detalhes reveladores do dia-a-dia que emergem como
metéaforas da vida nacional. Por exemplo, a figura do Zé Povinho expressa
bem a metafora progressista da “coesao social moderna” — mzuitos como
um — que é “compartilhada por teorias organicas do holismo da cultura e
da comunidade e por tedricos que tratam do género, classe ou raca como
totalidades sociais que expressam experiéncias colectivas unitarias” (Bhabha,
1998:203). Na metafora da comunidade nacional “»zuitos como um”, o “um”
pode nao traduzir apenas a tendéncia totalizadora do social como um tempo
homogéneo e vazio, podendo ser o “um” subtraido ao todo, o “um” margi-
nal, o “um” que é ocupado por invisiveis, excéntricos, todos os que se encon-
tram submergidos, relegados para as margens.

E esse “um” (Zé Povinho) que é instrumentalizado como meio de repre-
sentacao do Portugués quando, nomeadamente, é visto por um olhar estran-
geiro. Esta metonimia representacional é evidente num livro publicado nos
finais da 1.* Grande Guerra, com o sugestivo titulo: John Bull e Zé Povinho.
Andlise ¢ Vida Portuguesa.” Apesar dos esforcos de contencao do Zé Povi-
nho para “inglés ver”, o autor inglés (Kotnay, 1918) nao pode deixar de se
impressionar com o que vé — e o que vé é mais e menos do que lhe é mos-
trado.

7 Nao sei se o livro se encaixa propriamente no género “literatura de viagens” (Matos, 2002). Se o
¢, podemos discutir se essa literatura, embora de género “ndo-ficcional”, nao acabard por estar na
origem de ficgdes de identidade. Como quer que seja, os escritores portugueses participaram também
nesta construcdo ficcional com categorizagdes semelhantes 2 dos observadores estrangeiros. Num
conto de E¢a de Queirds (A Catdstrofe) que Adriana Bebiano refere (2002), a “pobreza moral” do
pais é representada na traicdo da Igreja e da nobreza, dos funcionarios ptblicos, dos politicos com
medo de perder o emprego, dos burocratas, das cocotes...
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Da mesma forma que Graga Abranches (2002) nos mostra os conflitos
de “nativizacao” do “alheio central” quando, por exemplo, as nossas 7zzsses
imitavam as inglesas,® também o escritor inglés, a passar uma temporada
em Portugal, teve dificuldades em “nativizar” o “alheio periférico” que era
dado pelo comportamento insélito dos portugueses.’ O poder do olho
observador inglés é o poder de naturalizar a retérica da afiliacao nacional e
suas formas de expressdo colectiva através de uma metonimia que toma o
“Zé” como o “povinho”, identificando “um” com “muitos”. Detalhes da
observacao quotidiana sao repetidamente transformados em signos de
cultura nacional, pretensamente coerente. Tomem-se os seguintes exemplos
que importei do ficheiro onde gravei a primeira versao desta comunicacao,
entretanto recuperada do Recycle Bin:

Afdveis: “Costumam apertar muito as maos, como se nao tivessem visto ha muitos
anos, dao-se mutuamente fortes massagens nas espaduas, e cumprimentam-se tantas
vezes quantas se avistarem ao dia” (Kotnay, 1918: 55).

Cinicos: E comum ver-se uma pessoa saudar respeitosamente outra e fazer-lhe, por
detras, repetidos gestos com os bracos e em diversas posturas, que tém uma signifi-
cagao pouco decente (59).

Expressivos (Expressividade feminina): Cospem no chao e raspam com o pé para
significar desprezo, batem sonoras palmadas nas nddegas, poem as maos nas ancas
em atitudes provocantes (60).

Beberroes: O vinho é uma esponja nacional. Tudo se lava com ele e todos de vinho se
inundam (47).

Indolentes: “Dado a marchar numa lentiddo de burro teimoso” (p. 65). Excep¢ao:
“Nao ha forma de o apressar a nao ser que lhe acene com a aveia, que para os homens
deve tomar a forma da caneca ou o vulto de uma mulher graciosa” (65).
Politicamente interesseiros: “imensa gamela para enfartar duas varas. Uma que ja
se alambaza, e outra que, impaciente pela sua vez, morde o rabo aos que estdo na
frente” (70).

Volivers na politica: “abjuram credos tao naturalmente, que até chamam a isso pito-

rescamente: 7udar de casaca” (70).

8 O “mal-dizer” em relacdo as inglesas tem, entre os portugueses, razdes outras que nio apenas as
derivadas de uma necessidade de afirmacio identitiria de pendor nacionalista. Existe também
uma preocupacio em preservar a dominagao masculina ante influéncias externas nefastas no que
respeita a possibilidade de emancipagao feminina. No fundo, a “ma-lingua” cumpre uma fungio
normativa que assegura a manutencao de uma fronteira de grupo e o reforco da conformidade
dentro desse mesmo grupo.

> Como diria Ega de Queirds, nas Cartas de Inglaterra, os ingleses “nunca se desinglesam”, onde
quer que estejam (Abranches, 2002).
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Manipuladores da lei: ha a propensao tendenciosa para iludir as determinagdes legais,
e defraudam-se impudicamente as decisoes da autoridade (92).

Boicotadores: “Quando alguma inovagao surge para moralizar ou civilizar, o portu-
gués esforga-se por contrariar a sua eficacia” (228).

Imprevisiveis: “Tanto quebram vasos na cabeca da esposa como a acariciam com as
flores dos mesmos” (228).

Sensuais: “impetos de irascivel concupiscéncia” (237)

Caducos: “Enfraquecem-se prematuramente e dao, na meia idade, um deploravel
exemplo de senilidade” (237).

Enfermigos: “O estdmago esfacela-se com lentiddo em arrotos. Em Portugal o arroto
é livre” (254).

Fraudulentos: “Em Portugal vive metade da gente a iludir a outra metade, se nao for
antes um todo em que todos se iludem. Tudo se esfor¢a por aparentar aquilo que nao
é uma realidade” (329).

Pouco dialogantes: “Responderd a um porqué? Com insolentes porque sim, € acabara
por raciocinar com murros” (330).

Pedinchées: “Tudo pede, tudo mendiga, tudo pedincha” (336).

Conformistas: “E sina dos portugueses: pagar e nao bufar” (338).

Embora possa existir uma parte de verdade, alids actual, em alguns dos
atributos elencados, o certo é que os simbolos de identificagao que surgem
nos discursos sobre as identidades permitem enfatizar a natureza imaginaria
e mitica das nagdes, '° tendo como suporte construgoes discursivas. Em varios
capitulos de um dos volumes que me pediram para comentar (Ramalho e
Ribeiro, 2002) temos sugestivos exemplos de como as identidades sao cons-
truidas através do poder da lingua, de sua capacidade enunciativa.'' As
nacoes sao construcoes imaginarias resultantes de ficcoes narrativas (Be-
biano, 2002).

9. Sempre hesito quanto ao que comer quando tomo o pequeno almoco
num hotel. A banca das frutas — bananas da Costa Rica, mangas da Vene-
zuela, Kiwis da Nova Zelandia — é também uma banca de exposicao de
uma “mercantilizacio sem fronteiras” (Rifkin, 2000). As referéncias de
origem fazem-me saborear a fruta com um travo especial. A cada trincada
corresponde uma miragem de trdpicos e terras ignotas, mas o que na ver-
dade mastigo é a qualidade de fetiche dos produtos que consumo. Se, como

1 Num sentido préximo ao de “comunidades imaginadas” (Anderson, 1991).
' Graga Abranches (2002), por exemplo, mostra-nos como o século XIX foi, no mundo ocidental,
palco de representagdes bipolares de género sexual, em termos que ainda hoje nos sao familiares.
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dizia Marx, as mercadorias sao expressao de relacoes sociais ocultas, a ocul-
tacao é tanto maior quanto mais as relacoes sociais de producao estiverem
deslocalizadas, quanto mais profunda for a dissociacao entre producao e
consumo. E claro que quando olho uma banana Chiquita da Costa Rica, no
que penso é nas paisagens idilicas da Costa Rica, na imagem ltdica estam-
pada no sorriso da Chiquita, a camponesa cujo rétulo esta colado a casca
de banana. A Chiquita retrata bem a natureza de uma forca de trabalho
transformada em fetiche pela etiqueta adesiva que me alimenta de utopias.
Mas, aqui, as utopias sao apenas a espuma visivel de uma fatalidade feita de
exploracao de muitas Chiquitas.

E ao adogar o café nao posso deixar de pensar no sabor amargo do
aclcar, quimica alimentar do colonialismo. Com razao Husserl carac-
terizava o “mundo da vida” como coisa e consciéncia da coisa. O mundo
da vida (Lebenswelt) nao é sé o que nos rodeia mas também o “mundo
percebido”, enquanto objecto de consciéncia. O agticar que dissolvo
no café nao é apenas uma substancia, é também um campo de referéncias
de sentido. Num simples gole de café posso beber a histéria do colo-
nialismo. O café adocado alimenta-me a utopia de me manter desperto,
depois de uma noite sem dormir, mas, simultaneamente, adormece a
lembranca de uma realidade tornada fatalidade: a escravatura. Meu
gole de café é um sinal remoto da formacao do capitalismo global, é pro-
duto de uma acumulacao de capital que beneficiou traficantes, investi-
dores, atacadistas, retalhistas, especuladores. Urge pensar em projectos
de libertacio tendo em conta que os projectos dependem das circuns-
tancias mas também as podem superar. As circunstincias nao devem ser
tomadas como uma fatalidade, da mesma forma que as contingéncias da
vida nao lhe moldam o destino. Os projectos sao tanto mais emancipa-
dores quanto mais se libertem das circunstancias que atrofiam a sua rea-
lizacao.

10. Olho com nostalgia o décor do meu 514. O acoplamento de um pro-
nome possessivo a um nimero impessoal de quarto, denota ja a familiariza-
¢do com uma territorialidade. Antes de abandonar o0 514, e j4 com a mala
arrumada, volto ao meu computador, clico no Outlook Express e cotejo o
correio electrénico. Lembro-me de meus amigos cibernautas com quem
costumo comunicar em chat rooms. Agora nao tenho tempo para lhes falar,
ja que a distancia nao seria problema. Hoje em dia, a ideia de proximidade
é controversa. Podemos estar proximos de quem estd longe e longe de quem
esta perto. Das mensagens recebidas nos tltimos dias, uma desperta-me a
atencio. E de Nelsy, minha cunhada paraguaia. Trata-se de um chiste que
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me faz reflectir no “ser” e no “estar”; nas “raizes, percursos e discursos da
identidade” (Ramalho e Ribeiro 2002). Passo a transcrevé-lo, tal como me
chegou, em Castelhano:

Existian 10 bellas islas desiertas en medio de la nada, donde quedaron varadas las
siguientes personas:

* Isla Desierta 1: dos italianos y una italiana.

* Isla Desierta 2: dos franceses y una francesa.

* Isla Desierta 3: dos alemanes y una alemana.

* Isla Desierta 4: dos griegos y una griega.

* Isla Desierta 5: dos ingleses y una inglesa.

* Isla Desierta 6: dos bilgaros y una bulgara.

* Isla Desierta 7: dos estadounidenses y una estadounidense.

* Isla Desierta 8: dos irlandeses y una irlandesa.

* Isla Desierta 9: dos japoneses y una japonesa.

* Isla Desierta 10: dos portugueses y una portuguesa.

UN MES DESPUES, en estas islas completamente desiertas, en medio de la nada,
ocurri6 lo siguiente:

ISLA DESIERTA 1: Un italiano mato al otro para quedarse con la italiana.

ISLA DESIERTA 2: Los dos franceses y la francesa viven muy felices en un ‘menage
a trois’

ISLA DESIERTA 3: Los dos alemanes hicieron una programacién semanal donde
ellos se turnan para tener sexo con la alemana.

ISLA DESIERTA 4: Los dos griegos estdn durmiendo juntos y la griega limpia y les
cocina.

ISLA DESIERTA 5: Los 2 ingleses estdn esperando que alguien les presente a la
inglesa.

ISLA DESIERTA 6: Los 2 bilgaros miraron el mar, luego miraron a la bulgara, mi-
raron el mar nuevamente y empezaron a nadar.

ISLA DESIERTA 7: Los 2 estadounidenses estdn contemplando las virtudes del sui-
cidio, mientras la estadounidense continua hablando de ella, de la naturaleza del
feminismo, de la necesidad de la tranquilidad interior, de la igualdad, de su ultimo
novio, etc.

ISLA DESIERTA 8: Los irlandeses dividieron la isla en Norte y Sur, en donde cada
uno abrié una cerveceria; ellos no se acuerdan si han tenido sexo o no con la irlandesa
después de algunos litros de whisky de coco, pero estén satisfechos porque los ingle-
ses no estan cerca.

ISLA DESIERTA 9: Los 2 japoneses enviaron un fax a Tokio y estian esperando

instrucciones.
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O chiste sugere que a identificacao de um pais pode ser feita, em termos
simbélicos ou representacionais, num cenario de “territorializacao apa-
rente”, ja que as ilhas sdo ficticias e, logo, as identidades sao desterritoria-
lizadas, como acontece quando se aborda a problematica da identidade e
da nagao na(s) poética(s) da modernidade (Ribeiro e Ramalho, 2002). Depois
14 vinha a pergunta matreira, como apéndice do chiste:

Que harian dos portugueses con una portuguesa en una isla desierta? solo a los efectos

de ir completando el chiste no te parece ? Besos. Nelsy.

Senti-me picado. A minha querida cunhada queria saber da minha
identidade narratolégica. Anténio Sousa Ribeiro e Maria Irene Ramalho
(2002: 416) explicam bem o sentido destas identidades: elas estruturam-
-se na base de um plot (trama, intriga), “formando um modelo ideal que
permite o estabelecimento de uma identificacao individual e o relaciona-
mento entre histéria pessoal e histéria colectiva”. As comunidades iden-
titarias constroem-se tendo a montante um passado mitificado e a ju-
sante um destino idealizado. A Literatura, e em particular a Histéria (com
os cultos personalizados a herdis e martires e a exaltacao simbdlica de
bandeiras, monumentos e mortos), contribuem para uma memorizacao
glorificada do passado que se projecta numa fraternidade mitolégica.
O Estado-nacao é uma identidade dual que combina elementos de pater-
nidade e maternidade. Por um lado, a Nacao, de substancia feminina, faz-
-nos sentir filhos da mae — da mae patria, por quem nutrimos sentimen-
tos de afecto e por quem até se pode estar disposto a dar a vida. A figura
paterna é assumida pelo Estado, ao qual se deve obediéncia, mesmo que
seja um pai tirano.

Senti que na minha resposta ao chiste se jogava a identidade do meu
pais, para além de minha prépria identidade masculina. Dou-me entiao
conta de que o conceito de identidade social é tao esquivo quanto o con-
ceito que toda a pessoa tem de sua prépria identidade pessoal. Invo-
cando a “pericia de extraterritorialidade” que caracteriza os portugue-
ses (Canelo, 2002), despi-me de minha identidade de sociélogo e res-
pondi-lhe:

Bueno, querida Nelsy, estoy cierto que los portugueses intentarian contornar la fata-
lidad echando mano a la utopia. Con su reconocido gusto por la aventura y la nave-
gacion, descubririan en 9 islas una situacion semejante a la suya. Condolidos por sus
compafieros islefios, seducian a las chicas y a todas las train para su isla, donde vivirfan

muy felices y tendrian muchos hijos.
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Ao reler a mensagem da minha cunhada, bem como a resposta que
lhe dei, e ao fazer a transposicao de ambas para o corrente texto (select,
copy, paste), reavivo um sorriso patridtico — que nao sei como é, mas deveis
imaginar — e desligo o computador, pensando na definicao de fronteira
dada por algumas tribos indigenas do Nordeste brasileiro: a fronteira
entre duas tribos pode projectar-se, aproximadamente, no ponto de onde
um homem deve voltar se deseja chegar a casa antes de anoitecer (Viegas,
2002). No caso das minhas notas de reflexao a fronteira era dada por um
ponto de retorno se as quisesse acabar antes do comeco da sessao do
Coléquio para a qual havia sido convidado. Depois, olhando para o niimero
de paginas que ja tinha redigido, imaginei o moderador da mesa
pedindo-me, discretamente, para terminar a minha apresentacao. Assim o
fiz, agora o faco.
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