COLABORACIONES TECNICAS

Cooperativas
Agrarias

LAS 106 MAYORES COOPERATIVAS

AGRARIAS ESPANOLAS

INTRODUCCION

En este articulo se hace un andlisis de
las cooperativas agrarias espafolas cuyo
volumen de ventas supera los 1.000 millo-
nes de pesetas segun informacion proce-
dente del Informe anual ALIMARKET del
afno 1993, con datos relativos a 1992. An-
tes del andlisis se hacen algunas conside-
raciones generales sobre el cooperativis-
mo.

LA ESFERA DE PRODUCCION DE
LOS AGRICULTORES

Reproducimos en primer lugar unos
parrafos recogidos de la obra clasica de
Davis y Goldberg (1957), autores que in-
troducen por primera vez el concepto de
sistema agroalimentario («agribusiness»).

«El concepto de agricultura como sec-
tor... era apropiado hace 150 afios, cuan-
do la tipica explotacién familiar no solo
producia productos agricolas y ganaderos
sino que también producia sus propios
ganados de tiro, utensilios, equipos, fertili-
zantes y otros medios de produccion; pro-
cesaba sus propios alimentos y fibras; y
vendia en el mercado lo que excedia a las
necesidades familiares».

«La agricultura ha cambiado de un sis-
tema de subsistencia a un sistema comer-
cial en el cual la explotacién familiar pro-
gresiva consume s6lo una fraccion de lo
que produce. Las funciones de almacena-
miento, procesado y distribucién de ali-

(*) Catedratico de Comercializacion Agraria. Uni-
versidad de Cérdoba.

Este articulo ha sido elaborado a partir de datos
aparecidos en la revista ALIMARKET.
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mentos y fibras han sido transferidas en
gran medida a las entidades de negocios
de fuera de la agricultura. Estas empresas
han pasado a ser altamente especializa-
das. Complemento de este desarrollo ha
sido la creacién de otra serie de funciones
especializadas fuera de la agricultura (fa-
bricaciéon de medios de produccién para
la agricultura). Actualmente las funciones
de fuera de la agricultura son considera-
blemente mayores en magnitud que la
operacion total de la agricultura».

Es decir que la esfera de produccion
de los agricultores se ha ido restringiendo
a lo largo del tiempo con la consiguiente
pérdida de rentas a favor de las empresas
corriente arriba y corriente abajo.

Por otra parte las empresas agrarias
siguen siendo pequefas, aunque en gran
numero de paises se esta produciendo
una evolucién hacia un aumento del tama-
no medio de las mismas. En Esparia se ha
pasado de 2,9 millones de explotaciones

I_a agricultura sigue basandose en empresas

pequenas

.6

Solo 34 cooperativas se pueden considerar como

grandes empresas

66

Disminuye el niimero de cooperativas al tiempo
que aumenta su volumen de negocios
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en 1962 a 2,26 millones en 1989, segun
datos de los censos agrarios del Instituto
Nacional de Estadistica. En el mismo peri-
odo la dimension media ha pasado de 7,6
a 10,9 hectareas.

EL CONCEPTO DE EMPRESA

Antes de continuar interesa hacer
unas consideraciones sobre el concepto
de empresa. La teoria neoclasica conside-
raba a la empresa como una «funcion de
produccion». El empresario es la persona
que coordina la compra y el uso de los
medios de produccién para obtener el
producto final o los productos finales y su
venta en el mercado. La figura del empre-
sario esta poco definida pero en general
es considerado como tal a la persona o
personas que se quedan con el excedente
residual.

Este concepto de empresa ha variado
sensiblemente a partir de la aportacion de
Coase (1937) en un articulo que constituye
la base de la nueva teoria de los costes de
transaccion, teoria elaborada a partir de
los anos setenta.

Ademas de los costes de produccion
hay que considerar a los costes de tran-
saccion, derivados de la compra o contra-
tacion de medios de producciéon y de la
venta o contratacién de productos finales.

Coase plantea la alternativa entre
comprar en el mercado o producir en el in-
terior de la empresa. La ventaja de una de
las altemativas sobre la otra dependera de
la comparacion de precio del medio de
produccidon mas coste de transaccion por
una parte un coste de fabricacién en el in-
terior de la empresa mas coste intemo de
coordinacioén, por otra.

Los diferentes valores de los costes y
precios antes indicados determinara la al-
temativa mas adecuada de las antes indi-
cadas: producir o comprar. La situacién
variara a lo largo del tiempo y en funcion
de determinadas caracteristicas tales co-
mo especificidad de los recursos, frecuen-
cia de las transacciones, grado de incerti-
dumbre, asimetria de la informacién, opor-
tunismo y otros aspectos institucionales.
Estas caracteristicas evolucionan a lo lar-
go del tiempo por lo que también evolu-
cionara la solucién adoptada. Por otra
parte las caracteristicas indicadas afecta-
ran de formas diferentes a los distintos
empresarios por lo que se pueden obtener
soluciones diferentes para cada uno de
ellos (Williamson, 1985).

LA EMPRESA AGRARIA

Lo indicado anteriormente es total-
mente aplicable al agricultor, refiriéndose
a las relaciones corriente arriba es decir a
los aspectos relativos a la compra o uso

de medios de produccion.

El agricultor puede producir sus fertili-
zantes (estiércol) o comprarios en el mer-
cado; puede producir los piensos o com-
prarlos en el mercado; en este Ultimo caso
puede comprar piensos compuestos o
puede comprar piensos simples y proce-
der a la elaboracién de los piensos com-
puestos. Puede realizar las operaciones
de cuitivo con maquinaria propia o puede
contratar servicios de maquinaria: puede
llevar personalmente su contabilidad o
puede contratar con empresas especiali-
zadas, etc.

La problematica anterior puede am-
pliarse a las relaciones corriente abajo. En
este caso también se plantean en general
dos altemativas. Vender el producto agri-
cola propiamente dicho o proceder a su
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industrializacién o comercializacion.

Tanto en un caso como en otro, en re-
alidad existen mas de dos altemativas, ya
que la integracion de actividades, tanto
corriente arriba como corriente abajo,
puede tener distintos grados.

Segun lo indicado anteriormente, pa-
rece que a lo largo del tiempo se ha pro-
ducido en agricultura una evolucién hacia
el uso del mercado en detrimento de la
produccién en el interior de la empresa y
ello tanto para medios de produccién co-
mo para productos finales.

La razén es debida sin duda a que los
costes de uso del mercado han disminui-
do en relacién a los costes intemos y ello
ha sido debido a que las empresas de su-
ministro de medios de produccién y de in-
dustrializacién y comercializacién han
conseguido costes bajos debidos al volu-
men de la produccién y al sistema de or-
ganizacion.

En casos extremos se puede llegar a
una situacion en la que el agricultor llega a
no producir nada de una forma directa,
siendo realizados todos los servicios por
parte de empresas extemnas. En otros ca-
s0s, sin embargo, no parece posible ni
conveniente llegar a estos casos extre-
mos.

Si es cierta esta tendencia, como an-
tes se ha indicado la esfera de actuacién
de los agricultores es cada vez mas res-
tringida lo cual puede dar lugar a una ten-
dencia hacia la disminucién de las rentas
de los agricultores, lo que puede provocar
un abandono de la agricultura o, en algu-
nos casos, al desarrollo de la llamada
«agricultura a tiempo parcial».

AMPLIACION VERTICAL DE LA
EMPRESA AGRARIA

La estructura de precios y costes (de
produccion y de transaccion) puede de-
terminar por el contrario que los agriculto-
res mantengan o recuperen una mayor
participacion tanto en las actividades co-
rriente arriba como en las actividades co-
mriente abajo.

El agricultor puede tener su maquina-
ria propia, puede producir sus piensos
compuestos, puede proceder a la trans-
formacién y envasado de sus productos,
puede tener marcas propias y realizar acti-
vidades de marketing llegando incluso
hasta la venta al consumidor.

En algunos casos puede desarrollar
estas actividades de una forma individual.
Este es el caso de muchas de ellas como
el de la produccién de vino en Franciay en
ltalia, de aceites en Italia o de productos
lacteos en distintos paises.

LAS COOPERATIVAS

Sin embargo, en la mayor parte de los
casos, su volumen de produccion no les
permite obtener costes competitivos con
las empresas especializadas que se ocu-
pan de estas actividades. En estos casos,
una altemativa es la constitucion de coo-
perativas de comercializacion y de medios
de produccién.

En la mayor parte de los paises desa-
rrollados se puede afirmar que las coope-
rativas de agricultores han aumentado su
importancia tanto en las actividades de
medios de produccién como en las de co-
mercializacion y en la mayor parte de ellos
ha disminuido su numero pero ha aumen-
tado su volumen de negocios.

Otro dato generalizable es que las co-
operativas de comercializacion se limitan
a las actividades mas proximas a la pro-
duccion es decir a las primeras fases del
proceso de comercializacion o de primera
elaboracién y que en gran nimero de ellas
no llegan a desarrollar actividades de mar-
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keting (marcas, publicidad, redes de ven-
tas, etc.) ni ultericres procesos de trans-
formacion. También es limitado el avance
de las cooperativas en el uso de medios
de produccion.

Dichas limitaciones en el avance de las
cooperativas en las fases de comerciali-
zacién y en las fases de uso de medios de
produccion puede ser explicado de nuevo
por el aumento en los costes internos de
transacciodn (costes intemos de control de
la produccioén) en actividades poco cono-
cidas por parte de los agricultores.

Los costes internos de transaccién
también limitan el crecimiento horizontal
de las cooperativas es decir el aumento
del volumen de materia prima por el au-
mento de socios, aunque este Gltimo tipo
de crecimiento es mas frecuente que el
anterior, como antes se ha indicado, sien-
do normal el caso de fusion o absorcién
de cooperativas.

LAS COOPERATIVAS AGRARIAS EN
ESPANA

Las informaciones mas recientes indi-
can que en 1990 existian en Esparia 4.487
cooperativas agrarias segun datos proce-
dentes de los registros, pero segtin esti-
maciones de expertos el nimero de enti-
dades activas ascendian a 3.116 (Julia,
1993).

Aparte del nimero de entidades, se
utilizan frecuentemente otros indicativos
relativos a la importancia de las cooperati-
vas.

Uno de los indicativos es que los so-
cios de las cooperativas superan la cifra
de los 800.000, lo que representa mas del
35 por cien de todos los agricultores; sin
embargo hay que tener en cuenta que
gran numero de socios forman parte de
mas de una cooperativa, por lo que el nu-
mero real de agricultores cooperativistas
seria sensiblemente menor. Otra cifra que
se ofrece en algunos estudios es la relati-
va a que los agricultores asociados a coo-
perativas representan el 17 por cien de la
superficie agraria util.

La produccion (ventas + existencias +
formacién bruta de capital fijo) asciende
en 1990 a 571.000 millones de pesetas,
aunque en 1993, la cifra puede haber as-
cendido a cerca de 700.000 millones de
pesetas (Julia, 1993).

En las cooperativas agrarias dominan
las cooperativas de comercializacién y
transformacion de productos y las de su-
ministro de medios de produccion, siendo
menos importantes las de produccion. En
comercializacién y transformacion domi-
nan las cooperativas especializadas pero
es frecuente la existencia de cooperativas
dedicadas a varios productos y a medios
de produccion, estando organizadas a ba-
se de secciones; asi es muy normal la

existencia de cooperativas dedicadas a
uno o varios productos ganaderos y al su-
ministro de piensos.

Para el caso espanol, ademas de las
cooperativas hay que tener en cuenta a
las Sociedades Agrarias de Transforma-
cién (SAT), cuyo numero superaba en
1992 a las 9.000, no existiendo informa-
cion sobre las que se dedican a comercia-
lizacién y a suministros, aunque su niime-
ro y su volumen de ventas es mas reduci-
do que el de las cooperativas.

Un indicativo muy utilizado es el relati-
vo a cuota de mercado, la cual viene cal-
culada en general por el cociente entre el
volumen de ventas de las cooperativas y
el volumen toal del mercado. El resultado
obtenido dependera de las fases a las
cuales se refieran los dos valores anterio-
res (produccion agraria vendible, salida de
fabrica, fase mayorista, etc.). En un estu-
dio realizado en 1976 (Herrero, 1976), se
llegaba a una
cuota de merca-
do para las coo-
perativas de co-
mercializacién
(incluidas SAT)
de todos los
productos agra-
rios de un
10,15%. Datos
mas recientes
citan la cifra del
14,37% (Julia,
1993). Por pro-
ductos las cuo-
tas mas impor-
tantes corres-
ponden a algo-
don (85%) acei-
tuna para aceite
(75%), uva para
vino (63%), acei-
tuna de mesa
(50%), frutas
(27%), etc.

Sin embargo
estos indices
son parciales co-
mo indicativos
del poder com-
pensatorio de las
cooperativas.

LAS 106 MAYORES COOPERATIVAS
AGRARIAS

Una informacién adicional sobre la im-
portancia de las cooperativas en Espana
nos la ofrecen los estudios sobre el ran-
king de las mayores empresas espanolas
y entre ellas destaca el estudio que anual-
mente publica ALIMARKET y que se refie-
re a las empresas agroalimentarias.

Segun los datos de dicho anuario, en
1992 existian en Espafa unicamente 106

cooperativas (inciuidas SAT) con volumen
de ventas que superaba los 1.000 millones
de pesetas. El volumen total de ventas de
estas 106 cooperativas ascendia a
514,000 millones de pesetas.

Si consideramos valida la cifra préxi-
ma a 700.000 millones de pesetas, antes
indicaba como volumen de ventas de to-
das las cooperativas agrarias, resulta que
el resto de las cooperativas, unas 3.000,
facturarian un volumen de unas 186.000
mifllones de pesetas en su conjunto.

Existe por tanto una gran variabilidad
en cuanto a importancia relativa de las co-
operativas. Una gran mayoria de ellas tie-
ne en volumen pequeno de ventas lo que
hace que en general pueden ser califica-
das como simples prolongaciones de las
explotaciones agrarias, es decir pequenas
empresas con escasa capacidad contrac-
tual que siguen siendo suministradoras de
materias primas para las grandes empre-
sas de la indus-
tria y el comercio
agroalimentario.

Sin embargo
existe un grupo
de cooperativas
con elevado vo-
lumen de ventas
y que ocupan
puestos relativa-
mente importan-
tes en el ranking.
de empresas
agroalimentarias.
En cabeza del
ranking de las
cooperativas se
situa la coopera-
tiva «Agropecua-
ria de Guissonan»,
en la provincia
de Lérida, dedi-
cada a piensos y
produccién de
carnes, con un
volumen de ven-
tas de 63.000 mi-
llones de pese-
tas. Dicha cifra la
colocaen el lu-
gar 8° en el ran-
king de las principales empresas de la in-
dustria agro-alimentaria espanola, cuyo
primer puesto es ocupado, siempre en el
ano 1992, por la empresa Pedro Domecq,
cuya cifra de ventas alcanza 192.000 mi-
llones de pesetas (Fomento de la Produc-
cion, 1993). Agropecuaria de Guissona
ocupa el puesto 16° en el ranking de las
mayores empresas del sistema agroali-
mentario (industria mas comercio), cuyo
primer puesto es ocupado por Hipermer-
cados PRYCA, con un volumen de ventas
de 439.000 millones de pestas (1). Agrope-
cuaria de Guissona ocupa a su vez el pri-
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mer puesto en el sector de piensos com-
puestos y produccion ganadera.

A continuacion nos encontramos con
una serie de cooperativas como Central
Lechera Asturiana (SAT), ACOR sociedad
Cooperativa Azucarera, COPAGA, COREN
Cooperativas Orensanas, Agropecuaria
Navarra o ANECOOP, con voliumenes im-
portantes de ventas y con un peso relati-
vamente importante en el sector respecti-
vo, en donde ocupan puestos importantes
en el ranking comrespondiente:

—Central Lechera Asturiana, puesto 8°
entre las empresas de productos lacteos;

—Coren, puesto 6° en el sector de
piensos compuestos y produccién gana-
dera;

—Copaga, puesto 8° en el sector de
piensos y produccién ganadera;

—Agropecuaria Navarra, puesto 2° en
el sector de frutas y hortalizas;

—Anecoop, tercer puesto en el sector
de frutas y hortalizas).

Si consideramos la cifra de 20 millones
de ECUs (3.140 millones de pesetas) que
establece la Unién Europea como limite a
partir del cual una empresa es considera-
da como PYME, (pequena y mediana em-
presa) nos encontramos que entre las co-
operativas espanolas, solamente 34 de
ellas deben ser consideradas como gran-
des empresas.

Un hecho a destacar es la importancia
que estan adquiriendo las cooperativas de
segundo grado. Nueve de las veinte ma-
yores cooperativas agrarias son de segun-
do grado. Se trata de una forma de creci-
miento de estas entidades que supera un
posible limite natural de crecimiento de las
cooperativas de primer grado.

LAS COOPERATIVAS SEGUN
ACTIVIDADES

En el cuadro n° 1 se hace una clasifica-
cion de las 106 cooperativas analizadas,
segun su actividad principal. Es de desta-
car en primer lugar la importancia de las
mismas en el sector de comercializacion
de frutas y hortalizas con 37 entidades.
Las cinco primeras ocupan cinco de los
10 primeros puestos en el ranking de las
grandes empresas del sector y una de
ellas (Anecoop) el primer puesto en la ex-
portacion. Se trata de un sector en el que
las cooperativas han tenido un crecimien-
to importante en los ultimos afnos, en
comparacion con tiempos anteriores en
los que su peso era escaso, tanto silo
comparamos con el sector cooperativo,
como si lo comparamos con el sector de
frutas y hortalizas.

El suministro de piensos a los agricul-
tores como actividad aislada o comple-
mentada con la produccién camica o lac-

Cuadro n® 1
CLASIFICACION SEGUN ACTIVIDADES PRINCIPALES

Comercializacién frutas y hortalizas 37
ACEILES ..o s s s s s s b 14
Cames o cames y pienso 13
LACteOS O IACtEOS Y PIBNSO...ce vttt cerenersscas st esee s srssanes 14
Piensos 12
Vinos 9
Arroz, cereales y varios 7
Azucar 1

TOTAL ... irerresassasessesasassas e s sssssnes nesssastentessesbesbnssssessarnesssarassaarassnsesansaresensnns 106

tea tiene gran importancia entre las gran-
des cooperativas. Tres cooperativas estan
entre las diez mayores empresas del sec-
tor de piensos y produccion ganadera y
una entre las diez mayores empresas lac-
teas. En total, 40 empresas con ventas su-
periores a los 1.000 millones.

Aceites y grasas es otro sector con
cierta importancia de cooperativas agra-
rias, con 14 entidades que superan los mil
millones de pesetas de ventas, pero se
trata de empresas relativamente peque-
nas en comparacién con las grandes del
sector; la mayor cooperativa ocupa el
puesto 19° en el ranking de empresas de
aceites y grasas. Se trata de un sector tra-
dicional en el cooperativismo agrario con
gran desarrollo en los anos cincuenta y
sesenta pero que ha quedado limitado en
general a la primera elaboracion del pro-
ducto. Sin embargo es de destacar que en
los ultimos afnos aumenta el nimero de
cooperativas de segundo grado con creci-
miento en el volumen individual de ventas.

En vinos, otro de los sectores clasicos
del cooperativismo agrario con un numero
elevado de cooperativas, solamente 9 en-
tidades superan los mil millones de pese-
tas; ninguna de ellas ocupa un puesto im-
portante en el sector. Como en el sector
de grasas y aceites, las cooperativas no
han demostrado mucha agresividad, limi-
tandose a producir vino a granel, siendo
frecuente que sea en ellas donde se acu-
mulan los excedentes.

En otros sectores agroalimentarios, la
importancia de las cooperativas es menor
si exceptuamos el caso ya citado de una
gran empresa en el sector del azucar y
una cooperativa arrocera entre las diez
primeras del sector. Destaca la escasa o
nula importancia de las cooperativas
agrarias en las industrias alimentarias de
segunda transformacion (salsas, condi-
mentos, panaderia y pasteleria, galletas,
dietéticos, platos preparados, aditivos,
margarinas, snacks, licores, refrescos,
etc.), lo cual es légico dado que se trata de
actividades mas alejadas de la produccién
agraria y que requieren una tecnologia

compleja. Menos claro es la poca impor-
tancia de las cooperativas en el sector de
las conservas vegetales o en el de la hari-
na.

LAS COOPERATIVAS SEGUN SU
LOCALIZACION

En el cuadro numero 2 se ofrece una
clasificacion de las cooperativas agrarias
segun su localizacion por comunidades
auténomas y por provincias. Andalucia,
Cataluha y Valencia son las tres comuni-
dades auténomas con mayor nimero de
grandes cooperativas. En relacion a anos
anteriores es de destacar el aumento de la
importancia de la Comunidad Valenciana,
hecho ligado al aumento de las cooperati-
vas de comercializacion de frutas y horta-
lizas. Por provincias el mayor numero de
cooperativas corresponde a Valencia y
Lérida, seguidas de Tarragona y Cérdoba.

ALGUNAS CONSIDERACIONES
FINALES

En el suministro de alimentos a la po-
blacién, la agricultura ha sido sustituida
por el sistema agroalimentario. Dicho sis-
tema se caracteriza por la importancia de
las grandes empresas, tanto en la indus-
tria de transformacién como en la distribu-
cion, mientras que la agricultura sigue ba-
sandose en empresas pequenas que se li-
mitan en la mayor parte de los casos a su-
ministrar materias primas a los otros dos
subsectores. Una posibilidad de adquirir
protagonismo es la constitucion de coo-
perativas de agricultores de primero y se-
gundo grado que puedan alcanzar poder
para competir con las grandes empresas
del sistema.

Del andlisis anterior se deduce que en
algunas ramas de la agricultura (produc-
tos ganaderos y piensos, frutas y hortali-
zas) se estan desarrollando cooperativas
de cierta entidad que pueden contribuir a
devolver protagonismo a la agricultura en
el suministro de alimentos.
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Cuadron® 2
CLASIFICACION SEGUN LOCALIZACION GE-
OGRAFICA

Localizacion segan Comunidades Auténomas ... N° Coop.
Andalucia..... 26
Cataluiha 17
Comunidad Valencian 16
Castilla-La Mancha 9
Galicia 8
Aragén, Castilla-Leén 6
Canarias 5
Murcia, Extremadura 3
Asturias, Navarra, Madrid 2
Baleares 1

TOTAL 106
localizacion segun provincias N° Coop.
Valencia 12
Lérida 9
Coérdoba y Tarragona 6
Almeria y Sevilla 5
Huelva, Jaén y Tenerife 4
Cuenca, Lugo, Ciudad Real, Zaragoza, Huesca y
Murcia 3
Asturias, Orense, Navarra, Badajoz, Coruia, Alicante,
Barcelona, Albacete, Castelldn, Madrid ...................... 2
Valladolid, Burgos, Segovia, Palencia, Soria, Toledo,
Malaga, Cadiz, Zamora, Pontevedra, Las Palmas,
Baleares, Caceres 1
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(1) Segun el anuario de Fomento de la Produccién, la cooperativa
«Agropecuaria de Guissona» tiene un volumen de ventas, en 1992,
de 42.000 millones de pesetas. Se trata de una diferencia impor-
tante en relacion con la cifra de Alimarket. Si utilizaramos esta cifra
los puestos ocupados en el ranking serian respectivamente el 14°y
el 25°.

LAS PRINCIPALES
COOPERATIVAS AGRARIAS
(Fuente: ALIMARKET)

Ventas en millones de pesetas

NOMBRE, LOCALIDAD Y ACTIVIDAD

1991

1992

—Agropecuaria de Guissona, Soc. Coop. Ltda.
Guissona (Lérida)
Piensos, cames y aves

—Central Lechera Asturiana S.A.T.
Oviedo
Leche y piensos

—A.C.0O.R., Soc. Coop. Azucarera
Valladolid
Fabricacion de azicar

—Coop. Orensanas. (COREN)
Orense

Huevos, piensos compuestos, ganado.
Coop 2° grado. 15 coop.

—COPAGA, Soc. Coop.
Lérida
Piensos, producciones ganaderas y avicolas

—Agropecuaria Navarra, Soc. Coop
Pamplona

Piensos y comercializacion productos agricolas.
Coop 2° grado. 156 coop. asociadas

—Anecoop, Soc. Coop
Valencia

Exportacion de frutas y hortalizas
Coop. 2° grado

—~Grupo Regional de cooperativas Plataneras
COPLACA. Sta. Cruz de Tenerife
Exportacion de platano. Agrupa a 14 cooperativas

—Cooperativa Ganadera Valle de los Pedroches
Pozoblanco (Cérdoba)
Piensos, lacteos, matadero, embutidos

—Coop. Comarcal Avicultura de Reus
Reus (Tarragona)
Piensos y avicultura

—Agr. Coop. Regadio Extremadura (ACOREX)
Mérida (Badajoz)

Cereales, hortofruticola y ganadera

Coop. 2° grado, 25 coop.

—Agrupacié de Coop. Agric. T. de Lleida
Lérida
Exportacion de frutas

—Coop. Feiraco
Negreira (La Corufia)
Industria lactea y piensos compuestos

—Coop. Oleicola Hojiblanca de Malaga
Antequera (Malaga)

Agrupa a 19 cooperativas de la zona norte
de Mélaga y una de la provincia de Cérdoba

—Agro Sevilla, S. Coop.
Sevilla
Exportacion de aceites

62.979

31.955

29.400

30.418

23.853

18.150

17.235

12.900

11.879

14.114

11.800

7.875

7.680

8.710

3.468

63.167

30.958

33.240

33.138

24.930

20.500

19.710

13.933

13.510

12.320

12.100

10.201

8.295

6.093

5.952
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NOMBRE, LOCALIDAD Y ACTIVIDAD 1991 1992 NOMBRE, LOCALIDAD Y ACTIVIDAD 1991 1992
—Cordoliva, Sociedad Cooperativa 11.946 5.889 —Agro Sevilla Aceitunas, S. Coop 2.670 3.190
Villarrubia {(Cérdoba) Sevilla
Aceite de oliva Exportacion de aceitunas de mesa
Coop. 2° grado. 27 cooperativas
—Coop. d'lvars 2.200 3.186
—Coop. Sta. Maria de la Rabida 5.400 5.750 Ivars d'Urgell (Lérida)
Comercializacién de fresa Piensos compuestos y servicios a socios
Palos de la Frontera (Huelva)
—Jaencoop, S.C.A. 5.000 3.133
—Coop. Agric. Sagrado Corazén de Jesus 4.388 5.099 Villanueva del Arzobispo (Jaén)
Algemesi (Valencia) Cooperativa de segundo grado.
Comercializacion frutas y hortalizas Agrupa a diez cooperativas
—Coop. Lacteas de Galicia 0 5.000 —Coop. Agr. Comarcal Plana de Vich 3.775 3.059
Productos lacteos Vich (Barcelona)
Coop. de 2° grado, agrupa a 19 coop. Piensos e industria camica
Santiago de Compostela (La Coruna)
—Agrup. Coop. Valle del Jerte 3.200 3.000
—Coop. del Camp Artesa de Segre 2.640 4.531 Central hortofruticola
Ganado, piensos y vino Valdastillas (Caceres)
Artesa de Segre (Lérida)
—Coop. Agricola Alginet 2910 3.000
—Coop. Surinver 4.417 4.479 Comercializacion Frutas y Hortalizas
Comercializacion frutas y hortalizas Alginet (Valencia)
Pilar de la Horadada (Alicante)
—Coop. Norte de Tenerife 3.000 3.000
—Cadi, Soc. Coop. Ltda. 4.265 4,283 Comercializacion de Platanos
Seo de Urgel (Lérida) La Orotava (Tenerife)
Fabrica de queso y mantequilla
—Coop. UTECO-Cuenca 3.320 3.000
—~Coop. Prov. Agropecuaria Soriana 4.453 4.251 San Clemente {Cuenca)
Soria Destilacion de alcoholes y comercializacion vinos
Fabricacién de piensos e integrantes porcinas Coop. de segundo grado con 78 coop. asociados
—Fedeoliva Jaén, S. Coop. And. 3.600 4.200 | —Coop. Ntra. Sra. de la Bella 2.964 2.997
Jaén Comercializacién de fresas y naranjas
Cooperativa de segundo grado de Lepe (Huelva)
comercializacion de aceite.
Agrupa a 36 cooperativas —Coop. Valenciana Covifas 2850  2.850
. i Requena (Valencia)
—Coop. Orujera Ntra. Sra. de Araceli 6.500 4100 | Elaboracion de vinos e industria alcoholera
El Tejar (Cordoba) Coop. segundo grado. Agrupa a 16 coop.
Aceite de orujo y de girasol.
74 cooperativas asociadas de Malaga, —Coop. del Campo San Miguel 0 2.535
Cérdoba, Sevilla, Granada, Cadiz y Badajoz Piensos compuestos y comercializacion
—Camara Arrocera de Amposta, Soc. Coop. 3.700 4.079 Tauste (zaragoza)
Amposta (Tarragona)
Comercializacié%\ de arroz y hortalizas —Coop. I-_Imtgmar " 2.000 2.500
Comercializacion de hortalizas
—Coop. Hortofruticola Ejidomar 3200 3700 | RoquetasdeMar(Aimeria)
Comercializacion hortalizas
Ei Ejido (Almeria) —Oleoestepa Sat 3.100 2472
Estepa (Sevilla)
—Coop. Vicasol 3.200 3.400 | Comercializacion de aceite de oliva virgen.
Comercializacion de hortalizas Esta participada por 12 SAT, 2 cooperativas
La Puebla de Vicar (Almeria) y 2 particulares
—Agrupacién de Cooperativas Extremefias 3.600 3.300 | —Uni6n Agraria Cooperativa 2.500 2470
Almendralejo (Badajoz) Reus (Tarragona)
Comercializacion de vino Frutos secos, vino aceite, etc.
Coop. 2° grado. 18 coop. asociadas Coop. 2° grado
—Coop. San Bemardo 3.000 3200 | —Agropecuaria de Lugo S.C.L. 2514 2.340
Comercializacion de frutas y hortalizas Piensos compuestos
Carlet (Valencia) Coop. 2° grado. Agrupa 85 cooperativas
—Coop. Agropienso 3.180 3.200 —Coop. Transalfals-La Vispesa 1.598 2.275
Piensos compuestos Alfalfa deshidratada
Binéfar (Huesca) Bellcaire de Urgell (Lérida)
—Coop. Provincial Avicola Ganadera 2.920 3.200 | —Coop. Prov. Avicola Ganad. Segoviana 1.876 2.333

Burgos
Piensos, aves y huevos

La Rastrilla (Segovia)
Fabrica de piensos compuestos.
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COLABORACIONES TECNICAS

NOMBRE, LOCALIDAD Y ACTIVIDAD 1991 1992 NOMBRE, LOCALIDAD Y ACTIVIDAD 1991 1992

—Sat Gaza Central Lechera de Zamora 2.010 2.240 —Coop. Agricola Concejo de Gijén 1.694 1.738

Zamora Gijon (Asturias)

Central Lechera Piensos compuestos

—Coop. Hortofruticola Benifayé 2.000 2.208 —Coop. Agr. y Ganad. del Pirineo 1.690 1.680

Comercializacion frutas y hortalizas La Pobla de Segur (Lérida)

Benifay6 (Valencia) Industria lactea

—Coop. Nulexport 2.000 2100 —Coop. Virgen de la Vifias 2.247 1.668

Comercializacion de citricos Tomelloso (Ciudal Real)

Nules (Castell6n) Elaboracion de vinos y mostos

—Coop. Espaitola Hortofruticola (Coeshor) 0 2100 —Coop. CABACS 1.500 1.650

Comercializacion de frutas y hortalizas Comercializacion de hortalizas

Cooperativa de segundo grado Balanegra-Berja (Almeria)

Madrid
—Coop. Agricola Callosa de Ensarria 2.090 1.600

—Coop. Agraria Prov. UTECO Casteli6n 1.708 2.100 Comercializacion de fruta y nisperos

Castellon Callosa de Ensamia (Alicante)

Aceite, miel, turrén y repelado de almendra

Agrup a 105 cooperativas —Coop. de cosecheros de Tejina 1.500 1.600
Comercializacion de frutas, hortalizas u flores

—Coop. San Lorenzo 2.100 2.050 Tejina-La Laguna (Tenerife)

Comercializacion de hortofruticolas y flores

Arona (Tenerife) —Coop. Ntra. Sra. Virgen Remedios 1400  1.600
Olvera (Cadiz)

—Coop. Moguer Cuna de Platero 2.020 2.050 | Ppiensos compuestos, almazara y cereales

Comercializaciéon de fresas

Moguer {Huelva) —Coop. Quesera Manchega Santa Cruz 1.400 1.600

—Coop. Olivar. Segura 2547 2023 ',;g;::gggfgndjezgﬂgsa;a (Cuenca)

Comercializacion y envasado de aceite

Puente de Genave (Jaén) —Coop. Vinicola y CR de Lliria 1577 1.592
Bodega y comercializacion de frutas

Caslecor 3500 2000 | | yisa (Valencia)

Industria lactea

. —Coop. Navarra del Porcino 2250 1550

—Coop. El Progreso 2000 2000 | 1zalNavama) ,

Villarrubia de los Ojos (Ciudad Real) Comercializacion de ganado y canales porcino

Elaboracién de vinos
—Coop: Costa de Huelva 1.500 1.500

—Coop. Torredonjimeno, S.C.A. 2.611 1.965 | Comercializacién de fresas

Torredonjimeno (Jaén) Lucena del Puerto (Huelva)

Cooperativa de segundo grado.

Comercializacion de aceite de oliva —Coop. Coaguillas 0 1.500
Comercializacion de hortalizas

—Oviexport S.C.L. 1.200 1.925 | Aguilas (Murcia)

Comercializacién de came

Zaragoza —Coop. Agricola San Isidro 1.250 1.500
Comercializacion de hortalizas

—La Piedad, Soc. Coop. Lim. 2.250 1.900 El Ejido {(Almeria)

Barciente (Toledo)

Matadero y fabrica de embutidos —Agroles 2.357 1.500
Borjas y frutos secos

—Coop. Cristo de la Vega 2.000 1.900 Aceites y frutos secos

Socuéllamos (Ciudad Real) Coop. 2° grado. 57 coop. asociadas

Elaboracién de vinos
—Coop. Agricolas Albacetenses 1.500 1.500

—Coop. Granj. Pontevedreses-Avigan 1.700 1.900 Albacete

Piensoa y aves Envasado de aceite de oliva y comercializacién

Puenteéreas (Pontevedra)
—Coop. Veta la Mora 1.300 1.500

—Coop. Ganadera del Cerrato 1.600 1.800 Villafranco del Guadalquivir (Sevilla)

Baltanas (Palencia) Elaboracion y comercializacién de arroz

Fabricacion de quesos
—Acorsa (S.C.A. Planta de envasado) 1.230 1.464

—Coop. Copaima 1.700 1.800 Monturque (Cérdoba)

Comercializacion de platanos y frutas Sazonadora y comercializacion de aceitunas

Brenia baja (Tenerife) Coop. de 2° grado. Agrupa a 8 coop.

—Coop. los Monegros 2.200 1.750 —Coop. San Braulio 1.468 1.455

Arroz, alfalfa y cereales
Srifiena (Huesca)

Hijar (Huesca)
Piensos y comercializacion
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NOMBRE, LOCALIDAD Y ACTIVIDAD 1991 1992 NOMBRE, LOCALIDAD Y ACTIVIDAD 1991 1992
—Coop. Agricultores y Ganaderos (COAVRE) 1.800 1.400 —Coop. Agricola Ntra. Sefiora del Oreto 965 1.152
Silla (Valencia) Comercializacion de frutas y hortalizas
Piensos compuestos L’Alcudia (Valencia)
—Coop. Norte de Gran Canaria 1.213 1.319 —Coop. Coapaman 1.162 1.150
Comercializacion de platanos Comercializacion de ajos
Aruca (Las Palmas) Las Pedroneras (Cuenca)
—Coop. Insular Ganadera Menor-Coinga 1.320 1.300 —Coop. Castellana de Ganaderos 1.031 1132
Alayor. Menorca (Baleares) Madrid
Productos lacteos Fabricacién de quesos y derivados lacteos
—Coop. Hortamira . 1200 1300 | _goop. de Cunicultores de Catalufia 1000 1100
Comermahzacwq de frutas y hortalizas Castellet i la Gomal (Tarragona)
San Javier (Murcia) Sacrificio de conejos
—Coop. Agr. Ntra. Sra. de los Desamparados 1.300 1.300 —Coop. Camara era de la Cava 951 1.099
Puente Genil (Cérdoba) Delteb Arroc
Aceite de oliva, aceituna de mesay cereales enebre (Tarragona)
Arroz, Piensos y verduras
—Coop. Chataca 0 1.276
Leche -——Coop. Criadores Cerda y Vacuno 1.100 1.050
Chantada (Lugo) Piensos compuestos
Valencia
—Coop. Agricola Gallega (COAGA) 1.212 1.223
Bretofa-Pastoriza (Lugo) —Coop. destilerias manchegas 1.500 1.000
Piensos compuestos La Roda (Albacete)
Agrupa a 30 bodegas cooperativas. Alcohol
—Coop. Frutas del Mediterraneo 1.200 1.200
Comercializacion de citricos —Coop. Agr. Can. del Bergueda y Vallés 1.100 1.000
Murcia Berga (Ba;celona)
—Coop. Agricola San José de Alcacer 1000  1.200 | -echeypienso
Comercializacion de citricos —Coop. Agricola Virgen de Belén 1.000  1.000
Alcacer (Valencia) Pilas (Sevilla)
i L Envasado aceitunas y elaboracion de aceites
—Coop. Agricola Union Crlstlana 0 1.200
Comercializacion de arroz y naranja —Coop. Vitivinicola del Ribeiro 1.071 1.000
Sueca (Valencia) Ribadavia (Orense)
—Coop. Ganadera Virgen del Rosario 1.100 1.200 Elaboracién de vino
Piensos compuestos e —
San Mateo de Gallego (Zaragoza) (Fuente: ALIMARKET)
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* BIOLOGIA Y CONTROL DE ESPECIES PARASITAS

Luis Garcia Torres. 24x17 cm. 96 pag. 24 ilustraciones, 20 fotos color.
P.V.P.: 2.000 pta

Las especies parasitas representan un 1-2% de las especies superiores del Rei-
no Vegetal y algunas de ellas dificultan el desarrollo de importantes cultivos en muy
diversas areas geograficas. Asi, la agricultura mediterranea esta afectada por diver-
sas especies de jopo (Orobanche spp.), de cuscuta (Cuscuta spp.) y de muérdago
(Viscum album spp.).

Las peculiares caracteristicas biologicas de las especies parasitas exigen dife-
rentes métodos de control. En este libro se informa a agricultores, técnicos y estu-
diantes de Agronomia sobre los aspectos mas relevantes de la biologia y control de
las especies parasitas de mayor importancia mundial.

El autor del libro, Dr. Luis Garcia Torres, del Instituto de Agricultura Sostenible del
CSIC (Cérdoba), tiene una larga experiencia profesional, reconocida internacional-
mente, en estudios sobre biologia y control de jopo y cuscuta en diversos cultivos.
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