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Estaspáginascorrespondena unasíntesisde toda unaseriede análisis que fue-
ron realizandolos alumnosde quintocursode Románicasa lo largo del curso89-90.
Quizáhubierasido necesarioel presentarun estudio más exhaustivopara dar
cuentadel tipo de acercamientoque se proponíandemostrar.En todocasoes una
reflexión sedaen la que se conjugacon acierto losdiferentesparámetrosdela or-
ganizaciónenunciativa.

La organización enunciativa dc un mensaje publicitario

Presentamosen esteartículo lasconclusionesobtenidasde losanálisisUngUis-
ticos realizadosbajo la direcciónde la Dra. CovadongaLópez Alonso.

El contenidode estetrabajoes el análisisde un texto publicitario, aparecido
esteañoen la prensadiaria española.Se trata de un anunciodela SociedadEsta-
tal QuintoCentenano.

Partimosdeunadefinición de discursocomo productode la concatenaciónde
cuatroelementos:enunciación,uso. frasey/u contexto,que se relacionande la si-
guiente forma:
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De estos cuatro elementos nos hemos centrado en el más importante para la
constituciónde un discursocomo entidad autónoma de significación: la organi-
zación enunciativa.

La organizaciónenunciativaincluye tres aspectos básicos:

1. Actantes
2. Espacio
3. Tiempo

Veamosel funcionamientode estos elementosen el anuncioelegido.

L ACTANTES

El anuncioestáestructuradoen dos partes, separadastipográficamente por
unalíneade puntos,de los cualesel cuerposuperiores el más importante.En él,
aparececomo «yo» enunciadorla SociedadEstatalQuinto Centenario(a partir
de ahorala denominaremosSEQC).Las marcasde este«yo» enunciadorson va-
nas. La más importante es su propio nombredestacadotipográficamente,me-
diante el usode mayúsculay negrita.Ademásel enunciadordesarrollaunaam-
plia estrategiadiscursiva para su propia caracterizacion.con rasgospositivos.
Adopta una estructurabásicamentenominal, reflejadacii una dilatadaserie de
atributos.De hechoen el segundopárrafoencontramosuna cadenadeaposicio-
nes.

El anunciadorse presentaa si mismocomo gran empresa:solvente,sólida.
con grancapacidadtécnicay humana.Su presenciaesconstantey aparecede ma-
neraexplícitaen todoslos párrafos.

En cambio,las marcasdel «tú» enunciatariono son tan clarascornolas del
enunciador.Se presentaenprimera instanciaaludido porun pronombrepersonal
y marcaverbal de segundapersonadel singular («La SociedadEstatalQuinto
Centenariole ofrece la oportunidad..»).Su primeraapariciónexpresaestáinclui-
da en la estructuraatributivadel enunciador.cuandoéstepresentrasusproyectos:
«Proyectosen los que las empresasprivadaspuedenparticipar». De todasformas
es una formabastantevaga de presentacióndel enunciatario.Sin embargo.tan
sólo cuandoel enunciatariose convierteen enunciador(en ci cupónde solicitud
del folleto informativo). y por decisióndel «yo»enunciadorSEQC.quedaclarasu
identidad como empresa.En ésta la alusión más clara al anunciatariodel
mensaje.

La relación enunciador< > enunciatarioes de autoridad: el «yo»
enunciadorposeeun estatutode autoridadsobreel «tú» enunciatario.Estose ve
manifiestamenteen los verbos.La modalidadenunciativadel «yo» es de ordeny
viene marcadapor imperativos:«descubra».«recorte»,«rellene»,«pida»,«parti-
cipe». Porel contrario,el anunciatariono disponedeesaopción cuandoasumeel
papelde enunciador.Pideel folleto empleandofórmulasdecortesía,como sonel
cordial («Desearíarecibir») y el uso del verbo rogar («les ruego inc envíen»).Al
compararestecupón de petición con los de otros anuncios,se compruebaque.
normalmente,el enunciatarioempleael imperativo, lo que subrayala superiori-
dadcon la que semanifiestael enunciadorSEQCsobreel enunciatario.La marca
fundamentaldeestemensajepublicitario es la instanciaenunciadora.
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2. ESPACIO

El descubrimiento de una gran empresa, eslogandel anuncio,remitea dosespa-
ciosdiferentes.La ambigíledaddela expresión«gran empresa>~ sugierepor un la-
do, el espaciode la propiaSEQCy por otro empresa.segúnel DRAE «intentoo
acciónarduay dificultosa que se comienza con resolucióny valor,>, lo quesugie-
re el valor histórico deestapalabraen estecontexto.Tambiénel sema«descubri-
miento» incluye a ideade apropiaciónde un espacionuevo.

El espacioque el enunciadorofreceal enunciatarioquedapatenteen la única
fraseresaltadaen negrita;«Descubre un nuevomundoparasusinversiones».Como
se puedever —éstaes una ideafundamentalpara la comprensióndel anuncio—
el espacioque se proponees un espacionetamenteeconómico.Las marcasespa-
ciales«abrir fronteras»y «competirmejor en el mundo»cobranun caráctereco-
nómico.Unaslíneasmásabajose identificacon las primeraspotenciaseconómi-
cas del mundo:EEUU. Japóny Europa.Sorprendeque se incluya al final de esta
enumeracióna Iberoamérica.dadoqueno es comparable.desdeel puntode vista
económico.con las potenciascitadas.La fórmula«Y. por supuesto,en toda lberoa-
mérica”. revela la inadecuadainclusiónde estetéminoen la enumeración.No se
pretende«difundir la imagende lo hispano»en eseespacio,como se dice en el
texto, sino que con esepretextose buscaampliarun campode inversiones.

3. TIEMPO

Hay quedistinguirentreeí tiempodel «Yo»enunciador,que es la fechaen que
ha aparecidoel anuncio,esdecir, 1990, dosañosantesde la conmemoraciónde
quinto centenario,y el tiempo del «qué»,objeto del anuncio,1992. Sólo hay una
marcade tiempopasado.aúncuandola finalidad de la Sociedades la conmemo-
racióndc un hechohistórico.Se habladel «Más ambiciosoproyectode inversión
de los últimos 500 años»,quedandodesvirtuadala intención histórica.

Esta transgresióntemporales constanteen el texto. De hechohay unaperver-
sión total de los tiempos: el enunciadorllega a afirmar que el quinto centenario
«esya un hecho».Con estafrase se anulael futuro que suponeel 1992 desdeel
tiempodel enunciador,el año 1990. y seanulaademásel tiempopasadoen que se
produjo eí hechohistórico del descubrimientode América.

El enunciadordominapor completoel universotemporal,desdeun presente
que dilata a voluntad.

Recapitulando:la actorializaciónes la marcapredominantede estemensaje
publicitario. Existe una decompensaciónentre los actantes.en favor del «yo»
enunciador.Incluso se podríadecirque el enunciadorse muestraagresivo.

La consideracióndeí espacioes unafalacia. Se ofrecenproyectosde tipo eco-
nómico.con proyecciónhacia las primeraspotenciasmundiales,en las que. por
supuesto.no se puedeincluir Iberoamérica.

Por último se produce una transgresióndel universotemporal,al anularse,
desdeel tiempodel enunciador,tanto la proyeccióndel tiempohaciael pasado.
como haciael futuro, segúnse habiaanunciadomediantemarcasverbales.
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QUINTO CENTENARIO
El descubrimientodeuna granempresa.

La SociedadEstatalQuinto Centenarioleofrecelaoportuni-
dad de par~ici ar en unagranempresa.Conproyectosconcre.
tos. Atractivos. Con una reíación coste/rentabilidadmuy
ventajosa.
Descubraunnuevomundoparasusinversiones.El queofre-ET
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ce la SociedadEstatalQuinto Centenario.Una empresacon
unaestructurafinancieraadecuada.Con elrespaldodelasinsti-
tucionesy lacapacidadtécnicay humanaparadesarrollarpro-ET
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yectosde rodoripo. Proyectosenlos quelasempresasprivadas
puedenp~~iar. Proyectoscon los quesecontribuiráa abrir
nuevasfronteras,a Egrnpg~rmejoren eí mundo, a diflmndir la
imagendelo hispano.Porqueci Quinto Centenarioes ya unhe-
choenEE.UU.,enJapón,enEuropa.Y, por supuesto,en toda
Iberoamérica.
Recortey relleneeí cupónqueacompañaa estapágina.Pida su
ejemplardel follero QUINTO CENTENARIO.EL DESCU-
BRIMIENTO DE UNA GRAN EMPRESA’. Participeen el
másambiciosoproyectode inversiónde los últimos 500 años.

QUINTO CENTENARIO

EL DESCUBRIMIENTO DE UNA GRAN EMPRESA.

DesesrisreibirinformacionmásderaiíadasobrmaSociedadEstatalQuinoCen-
teoario.AsInsisTao, íesruego me envienci Etilero -QUINTOCENTENARicN
EL DESCUBRIMIENTO DE UNA GRAN EMPRESA,.
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