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Com a intencao de descortinar as raizes historicas da Economia Politica da
Comunicacao — EPC, procuro demonstrar que tal iniciativa fora precedida por
ensaios que remontam ao comeco do século XX, alguns deles protagonizados
por intelectuais nordestinos'. Tenho agora a oportunidade de explorar, con-
textualizando, tais antecedentes. Estribado em minhas proprias reminiscéncias
dessas atividades desbravadoras da EPC, foi necessario resgatar as influéncias
marxistas que estao evidentes em suas raizes epistemologicas.

Durante as primeiras décadas do século passado, os estudos de comu-
nicacao foram monitorados pelas ciéncias do comportamento, que buscavam
compreender as motivacoes dos atos interativos através dos quais os individuos
trocam significados e os grupos humanos cimentam a vida em comunidade.
Justamente pelo viés psicossocial, tais pesquisas revelaram-se insuficientes para
explicar situacoes tao complexas, ensejando especulacoes, suscitando duavidas,
endossando receios, despertando controvérsias.
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Entretanto, a segunda metade do século foi préspera em contribuicoes teo-
ricas e metodologicas provenientes das ciéncias da sociedade. Tanto a sociologia
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politica quanto a antropologia cultural forneceram contribuicoes fundamentais,
principalmente através das equipes interdisciplinares que analisaram os feno-
menos comunicacionais em funcao de objetivos estratégicos, quer na Europa
quer na América®.

Disciplina-fronteira, a Economia Politica da Comunicacao — EPC configurou-
-se academicamente no fim do século XX, embora variaveis econémicas tenham
sido focalizadas, pelos cientistas sociais, desde muito antes, na elucidacao dos
fenomenos mididticos. Existe, portanto, uma defasagem historica entre o campo
académico e o objeto de pesquisa.

Enquanto campo de estudos, a EPC constitui espaco aberto para incursoes
das diferentes correntes de pensamento, inclusive o marxismo. Assim sendo,
existem outras aproximacoes econdomicas aos fenomenos comunicacionais, fun-
damentadas em premissas nao dialéticas.

Talvez, como recurso didatico, possamos identificar duas linhas de pen-
samento no ambito da EPC: uma pragmatica, catalizando as abordagens mais
sintonizadas com a preservacao do sistema econémico hegemonico na sociedade,
e outra critica, mais preocupada em problematizar as estruturas vigentes, quase
sempre inspiradas ou influenciadas pelo marxismo.

AS IDEIAS

Fil6sofo alemao, nascido em 1818, Karl Marx tem ascendéncia judaica, mas
escapou aos rigores da doutrinacao habitual nas familias israelitas. Graduado
em Direito, sua formacao académica foi realizada na Universidade de Berlim,
numa época em que o hegelianismo se convertera em filosofia oficial.

Sem refluir a corrente dominante, que proclamava a racionalidade do
Estado moderno como ideal civilizatério, Marx alinha-se a esquerda hegelia-
na, defendendo a transformacao do proprio Estado para melhor servir o bem
comum. Ele entende que a critica de Hegel nao ultrapassa o plano abstrato
do discurso, reivindicando acao concreta, capaz de fortalecer a luta contra a
opressao dos povos modernos, no sentido de emancipar a humanidade e livra-
-la de todas as formas de alienacao.

Sua meta era fazer carreira universitaria, mas logo se desilude dessa pre-
tensao, trabalhando como articulista na imprensa regional, onde defende ideias
contra-hegemonicas, inclusive combatendo a censura a imprensa. Mas a escalada
da censura prussiana motiva o exilio da vanguarda hegeliana de esquerda em
Paris, projetando lancar uma revista politica, denominada Anais Franco-Alemdes.

Convidado a coeditar essa revista, Karl Marx migra para a Franca, onde se
encontra com Friedrich Engels, com o qual estabelece uma duradoura parceria
intelectual. Dela resulta a publicacao do Manifesto comunista, simbolo de uma
proficua obra filoséfica que seduziria discipulos em todo o mundo. Af estd a
matriz da corrente de pensamento rotulada como Marxismo, abarcando exegeses
as mais singulares que refletem o interesse suscitado pelas ideias seminais dos
seus fundadores, no tempo e no espaco.
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O Diciondrio de Politica de Norberto Bobbio define o Marxismo da seguinte
forma:

Entende-se por Marxismo o conjunto das ideias, dos conceitos, das teses, das teo-
rias, das propostas de metodologia cientifica e da estratégia politica e, em geral,
a concepc¢ao do mundo, da vida social e politica, consideradas como um corpo
homogéneo de proposicoes até constituir uma verdadeira e auténtica doutrina,
que se podem deduzir das obras de Karl Marx e de Friedrich Engels®.

AS FONTES

Para situar o Marxismo no contexto brasileiro, temos hoje um acervo de
fontes genuinas, disponivel aos estudiosos da comunicacao. Vale a pena tomar
como ponto de referéncia o livro de Leandro Konder, Marx, vida e obra (7. ed.
Sao Paulo: Paz e Terra, 1999. Colecao Vida e Obra), e a antologia selecionada
por José Arthur Gianotti, Discurso sobre o espirito positivo e a primeira licao do Curso
de filosofia positiva (Sao Paulo: Abril Cultural, 1974. Colecao Os pensadores).
A insercao do Marxismo no panorama do pensamento brasileiro esta dimen-
sionada historicamente na obra mais abrangente de Cruz Costa, Contribuicao a
historia das ideias no Brasil (Rio de Janeiro, Civilizacdo Brasileira, 1967), e no
ensaio especifico de Vamireh Chacon, Historia das ideias socialistas no Brasil (Rio
de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 1981).

Para um contato preliminar dos jovens ainda nao familiarizados com essa
fortuna critica, sao recomendaveis duas fontes complementares: a seletiva coleta-
nea socioldgica organizada por Octavio Ianni, Marx (Sio Paulo: Atica, 1979), e
a alentada antologia historica preparada por Florestan Fernandes, Marx, Engels
(Sao Paulo: Atica, 1983).

Como o Marxismo assumiu fisionomia multifacetada, torna-se indispensa-
vel, para o seu conhecimento, percorrer a trajetéria dos dois segmentos mais
representativos: o historico (soviético) e o ocidental (europeu). O primeiro esta
documentado nos livros copilados por Nelson Werneck Sodré: Fundamentos do
materialismo historico € Fundamentos do materialismo dialético, ambos publicados
no Rio de Janeiro, em 1968, pela editora Civilizacao Brasileira. O segundo
segmento foi resgatado por José Guilherme Merquior em texto instigante, es-
crito originalmente para leitores ingleses (1985) e traduzido para o portugués,
sendo editado pela Nova Fronteira (O marxismo ocidental. Rio de Janeiro, 1987).

O dialogo de pensadores brasileiros com os exegetas contemporaneos
de Marx demonstra pluralidade, oferecendo pistas surpreendentes, como, por
exemplo, a contenda anotada por Caio Prado Junior em O estruturalismo de
Levi-Strauss ¢ o Marxismo de Louis Althusser (Sao Paulo, Brasiliense, 1971) — e
os devaneios sugeridos por Roberto Romano em Corpo e cristal: Marx romdantico
(Rio de Janeiro, Editora Guanabara, 1985).

Ap6s a ruina do socialismo real, tem sido recorrente a proclamacao da

morte do Marxismo. Afinal de contas, por que tem sentido continuar deba- 36-_ .BOB,B.'O'd N%rkﬁfto-
. . Icionario e olitica.
tendo o legado de Marx e Engels?, perguntaram Konder, Cerqueira Filho e Brasilia: UnB, v. 2. p. 738.
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Figueiredo. As respostas dos que aceitaram intervir nesse debate foram reuni-
das no volume Por que Marx? (Rio de Janeiro, Graal, 1983). Entretanto, a mais
erudita contribuicao a essa polémica adveio de J. A. Gianotti em Certa heranca
marxista (Sao Paulo, Companhia das Letras, 2000). Trata-se de fonte essencial
para quem pretende aprofundar o conhecimento do Marxismo no século XXI.

A DIFUSAO

Karl Marx esbocou suas ideias sobre o Estado, a propriedade e as classes
sociais em 1843, mas s6 as tornou publicas em 1859, quando circulou seu prefa-
cio “Para uma critica da economia politica”, em que relata toda a sua trajetoria
intelectual, explicitando sua critica ao pensamento de Hegel. Pois bem, nao
demorou muito para que essas teses chegassem ao Brasil.

Quem teve o mérito de conhecé-las e difundi-las foi Tobias Barreto, que
ja em 1871 fazia referéncia aos estudos de autoria do filésofo alemao. Contudo,
somente em 1877, em seu Discurso em mangas de camisa, proferido na fundacao
do Clube Popular de Escada, o fil6sofo sergipano explica o conceito de luta de
classes, enunciado por Marx na reflexao dedicada a miséria da filosofia®.

Em sua memoria da saga protagonizada por Anarquistas e comunistas no Brasil,
o historiador John Foster Dulles Jr. contextualiza a repercussao desse pioneirismo.

Quase ninguém discute que o primeiro artigo publicado sobre o marxismo es-
tampado na imprensa brasileira apareceu em 1871, na cidade do Recife, famosa
por sua importante Faculdade de Direito e pela longa tradicao de estreitos lacos
com a Europa.

(...) Em 1883, Tobias Barreto, catedratico da Faculdade de Direito do Recife,
interessado sempre nas ideias propagadas na Alemanha, fez um discurso — de
colacao de grau — que se costuma citar como a primeira oportunidade em que
um brasileiro se referiu a Karl Marx e sua obra O Capital. Quatro anos mais tar-
de, escrevendo em Estudos Alemaes, Barreto declarava ser Marx o mais ousado
pensador do século XIX, no dominio da ciéncia econoémica®.

O itinerario das ideias marxistas no Brasil foi reconstituido minuciosamente
por Vamireh Chacon, em sua classica Historia das ideias socialistas no Brasil (Rio de
Janeiro, Civilizacao Brasileira, 1965, pp. 265-293; 1981, 2. ed. aumentada e revisada).

Esses primeiros ecos do marxismo correspondem na teoria da comunicacao
cientifica aquela etapa da disseminagdo, o que significa que ficaram restritas a
elite culta. Somente em 1902, quando circulou a versao definitiva do manifesto
socialista que mobilizou o movimento proletario em nosso pais, seus autores vao
parafrasear Marx e Engels, terminando com: Proletarios de todo o Brasil, uni-vos!

Comeca justamente ai a nova etapa brasileira da difusio do marxismo,
ou seja, a sua divulgacao. Coube ao também sergipano Silvério Fontes, médico
radicado em Santos (SP), a iniciativa de popularizar em territério nacional o
ideario de Marx, Engels e seus continuadores.

Quem leva a cabo essa missao € o farmacéutico alagoano Octavio Brandao,
fundador do Partido Comunista do Brasil, em 1922. Ele publica, em 1923, o
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Manifesto Comunista e logo depois sintetiza os postulados do marxismo em seu
livro Agrarismo e Industrialismo (1926). Mas a tarefa de maior envergadura seria
realizada pela imprensa proletaria, capitaneada pelo partido liderado por Astro-
gildo Pereira. Sua pujanca e suas fragilidades merecem o seguinte comentario
de Fosterr Dulles Junior na fonte ja citada:

Para auxiliar a convencer os trabalhadores, existia a imprensa proletaria — uma
enorme quantidade de periddicos (...) Eram particularmente numerosos no Rio
de Janeiro e em Sao Paulo, as duas cidades a apresentarem maior indice de de-
senvolvimento industrial no pais®.

A TEORIZACAO

Tem sido rica e diversificada a contribuicao do marxismo as ciéncias da
comunicacao. Resgatei essa corrente de pensamento quando discuti no meu
livro Comunicagao social: teoria e pesquisa (6. ed. Petropolis/R]: Vozes, 1978) o
conceito marxista de comunicacao. Demonstrei ali que a compreensao do fe-
nomeno comunicacional, pela 6tica do materialismo dialético, fundamenta-se
na relacao entre trabalho e linguagem, variavel essencial para o entendimento
dos atos humanos de interacao simbolica. Consultei, nessa ocasiao, as fontes
disponiveis, particularmente os escritos seminais de Marx e Engels e as exegeses
feitas por marxistas de linhas distintas, desde os russos (Lénin e Afanassiev)
até os pensadores ocidentais como Adam Schaff e Ledncio Basbaum.

Este ultimo, brasileiro, legou uma instigante reflexao que fundamenta o
conceito histérico de comunicacao. Em seu livro Historia e consciéncia social (Sao
Paulo: Global, 1982), Basbaum defende a tese de que a comunicac¢ao representa
um fator de equilibrio da vida em sociedade, neutralizando o impeto bélico
dos homens, na medida em que instaura o didlogo e pode conduzir ao enten-
dimento entre comunidades ou nacoes em conflito.

No entanto, quem aplicou sistematicamente as categorias do marxismo para
compreender os fendomenos comunicacionais no Brasil foi o historiador Nelson
Werneck Sodré, como evidenciei inicialmente no meu livro Historia social da
imprensa (Edipucrs, 2003), documentando-os de modo amplo no livro Historia
politica das Ciéncias da Comunicagio (Mauad, 2008).

De qualquer maneira, para os interessados em avancar no tratamento
que os marxismos vém dando ao processo comunicacional, nao existe melhor
fonte de referéncia que o inventdrio feito por Armand Mattelart e Seth Sie-
gelaub — Communication and class struggle (New York, IG/Paris, IMMRC, 1979).
Trata-se de uma exaustiva e competente revisao da literatura sobre a questao,
com a vantagem de incluir excertos dos textos e adotar uma visao sintonizada
com a perspectiva mundial do conhecimento, evitando a convencional reducao
ao modelo ocidental. Quero dizer que os autores incluem nao apenas obras de
pensadores anglofonos, teutos, franco-italianos, mas adicionam textos de outras
geografias, nao esquecendo as contribuicoes da periferia, tanto africana quanto
latino-americana. 6. Ibid., p. 23.
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Trata-se de antologia fundamentada no exaustivo inventario das fontes,
realizado por Seth Siegelaub na série Marxism and the Mass Media: towards a
basic bibliography, 3 vols., publicado sob a forma de fasciculos no periodo 1972-
1979, pelo International Media Research Center, em New York. A obra cobre
o periodo de 1842-1974, com propésito nitidamente politico, considerando a
importancia crescente da comunicacdo na definicao dos conteudos e nos rumos das
lutas futuras.

Outra fonte de estudos, nao propriamente marxista, mas naquele sentido
ecuménico que o pensamento critico (Miége, 2000) vem incorporando pouco a
pouco, é a Antologia de Comunicacion para el Cambio Social (La Paz, Plural Edi-
tores, 2008), originalmente publicada em inglés, tendo como organizadores
intelectuais o boliviano Alfonso Gomucio e o dinamarqués Thomas Tufte. Fo-
ram selecionados textos oriundos principalmente de paises de terceiro mundo,
entre eles os brasileiros Paulo Freire, Luiz Beltrao, Augusto Boal, José Marques
de Melo e Cicilia Peruzzo.

Da bibliografia brasileira, pode também ser util a consulta ao livro de Al-
bino Rubim — Marxismo, cultura e intelectuais no Brasil (Salvador, UFBA, 1995),
no qual existem referéncias as questoes comunicacionais no bojo das politicas
culturais do histérico PCB — Partido Comunista Brasileiro. Igual consulta pode
ser feita também ao livro de Leandro Konder — Intelectuais brasileiros e marxismo
(Belo Horizonte, Oficina de Livros, 1991).

A INICIACAO

Quem me introduziu ao marxismo foi o intelectual que, muito cedo,
integrou a didspora caeté nos centros metropolitanos deste pais. Banido do
territorio alagoano por delito ideologico, o jovem Octavio Brandao exerceu
uma influéncia inestimavel na juventude da primeira metade do século XX.
Sua auséncia involuntaria estimulava os jovens de entao, criando um fascinio
e um interesse inusitado pelas suas ideias progressistas.

Nosso primeiro contato se deu através do seu livro mitico Canais e lagoas,
publicado em 19197, no Rio de Janeiro. Esta obra arrebatou coracoes e mentes
dos alagoanos convictos da nossa identidade, cujos brios foram enaltecidos pelo
jovem cientista ao comprovar a existéncia do petroleo em Alagoas.

Sua leitura me deixou com agua na boca. Vasculhando alfarrabios, de-
frontei-me com um exemplar do romance épico O caminho, publicado também
no Rio de Janeiro, em 1950. Li sofregamente o itinerario novelesco percorrido
pela humanidade até o despertar das massas. Trata-se de uma reconstituicao da
propria experiéncia do autor como militante politico, que descobre o idedrio
marxista, abracando-o de corpo e alma.

Chegando a Recife, em 1960, procurei abastecer-me de conhecimento
sobre a matéria nas bibliotecas publicas. Concomitantemente, integrei-me ao
movimento estudantil, fonte inesgotavel de dados e valores sobre o cenario
nacional e internacional.
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Nao escapei das aulas de doutrinacao propiciadas pela juventude comunista,
daquela época, valendo-me dos manuais de filosofia de Georges Politzer e de
economia da Academia de Ciéncias da URSS.

Senti-me gratificado, logo a seguir, com os cursos de introducao ao mar-
xismo ministrados pelo militante Apolonio de Carvalho e pelo tedrico Jacob
Gorender. Comecei a desvendar melhor o cipoal cognitivo tecido pelos exegetas
de Karl Marx.

O APRENDIZADO

Mas foi na universidade que avaliei melhor os conteiddos — imanente e
transcendente — do marxismo. Quem me deu pistas essenciais para suprir mi-
nhas lacunas teéricas foi Vamireh Chacon, meu professor de economia politica
na Faculdade de Direito, cujas aulas acompanhei com interesse durante todo
o ano de 1961.

As portas da economia politica me foram abertas por outro alagoano, me-
nos emblematico do que Octavio Brandao, mas figura lendaria da Faculdade
de Direito da entao Universidade do Recife, o cientista social Arnébio Graca.

Catedratico dessa disciplina fundada no Recife por Alfredo Freyre, pai
de Gilberto, mais conhecido como o solitario de Apipucos, Arnobio Graca ficou
aureolado por sua entrada na Faculdade de Direito. Nela, Arnébio ingressou
pelo mérito. Entao, persistia na universidade brasileira o instituto do nepotismo.
Seu concurso de catedra repercutiu intensamente na universidade, destacando-o
com um dos poucos professores aberto ao dialogo na faculdade, sendo incluido
entre os raros docentes alinhados a esquerda, no periodo pds-guerra.

Nao cheguei a assistir as suas aulas, mas comprei e li seu manual de economia
politica (1961)®, a biblia da matéria, segundo meus colegas de turma. Afastado da
catedra por motivos de satude, suas aulas vinham sendo ministradas por jovens dou-
tores, recém-chegados da Europa, entre eles Germano Coelho e Vamireh Chacon. A
leitura do livro eu a fiz na conturbacao do primeiro més de aulas, em certo sentido
atormentado pela sua vacilacao entre dois humanismos: o marxista e o cristao.

Com a morte de Arnobio Graca, seu assistente Vamireh Chacon assume a
regéncia da catedra de economia politica. Foi justamente por seu intermédio que
me informei amplamente sobre as variantes do marxismo, entrando em contato
com as ideias de Gramsci e Adorno, entao praticamente desconhecidas no Brasil.

Quando me iniciava na pesquisa em comunicacao, Vamireh me apresentou
a dois economistas situados no universo marxista — Paul Baran e Paulo Swee-
zy —, motivando-me para traduzir o classico ensaio Comentarios sobre o tema da
propaganda, acolhido por Luiz Beltrao e publicado na revista Comunicagoes &
Problemas (1968, pp. 67-76).

Nesse periodo, influenciado pelos economistas da Sudene’ e da Cepal®,
defrontei-me com as teorias da dependéncia, que ofereceram bom pretexto ao
estudo da comunicacao no contexto socioecondomico, hoje reconhecido como pen-
samento critico, para a constituicao do qual a Intercom teve papel decisivo no Brasil.
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A CONJUNTURA

O periodo posterior a Revolucao Cubana (1959) foi marcado pela circula-
cao das ideias desenvolvimentistas patrocinadas pela Alianca para o Progresso,
contra as quais se insurgiu a teoria da dependéncia inspirada por Raul Pre-
bisch (Cepal). Tal corrente de pensamento motiva reflexoes perplexas, como
as enfeixadas no meu livro Comunicagdo, opinido, desenvolvimento (1977, Vozes),
posteriormente aprofundadas na obra Subdesenvolvimento, urbanizagéo e comunicagao
(1977, Vozes) e sistematizadas no ensaio sobre comunicacao, desenvolvimento e
crise na América Latina, escrito a pedido de Fred Casmir (1991), organizador
da antologia Communication in Development (New Jersey, Ablex).

Entretanto, o terreno propicio para desocultar o lado econémico da comuni-
cacao foi indiscutivelmente cultivado pela Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares da Comunicacao — Intercom. Nesse ambiente pluralista e soliddrio
vai germinar o grupo que se aglutinaria em torno da economia politica, gerando
a corrente intelectual hoje conhecida pela sigla EPTIC. A Revista Brasileira de
Ciéncias da Comunicagdo, publicada semestralmente pela Intercom, serviu como
camara de eco para as teses embriondrias de César Bolano, cuja primeira apa-
ricao esta consubstanciada no artigo “A questao da publicidade de televisao no
Brasil”", precedente ao ja citado artigo sobre o “enfoque neo-shumpeteriano™?.

Na sequéncia, a revista da Intercom abriu suas paginas para divulgar as
ideias do seu parceiro intelectual Alain Hercovici — Televisao brasileira e realidade
inacabada”, bem como o estudo conjunto destinado a comparar os “agentes
comunicacionais da Europa ocidental e da América do Sul™.

A essa dupla se agregariam oportunamente Valério Brittos, Edgard Rebou-
cas, Marcio Wholers, Sergio Caparelli, Murilo César Ramos, Suzy dos Santos,
Fernando Matos e outros pesquisadores nacionais, formando o coletivo EPTIC,
que adotou cidadania latina e pretende dialogar com os grupos similares atu-
antes em outros paises.

O marco tedrico desse movimento intelectual encontra-se documentado no
ensaio escrito por Bolafo, em 2008'°, no qual procura explicitar uma taxonomia
das industrias culturais. Situando historicamente os pais fundadores da Economia
Politica da Comunicacao e da Cultura (EPC) — Baran e Sweezy, Smythe e Schil-
ler — e resgatando as contribuicoes de Raymond Williams, ele faz referéncia aos
quadros de analise propostos em Economia politica da internet, “para considerar a
situacao atual, de convergéncia tecnolégica e organizacao em rede da producao,

distribuicao, troca e consumo de bens culturais e de comunicacao™®.

AS MATRIZES

Esse rico filao de estudo, valorizando a importancia da economia para a
compreensao € a gestao dos processos comunicacionais, nao configura entre-
tanto um campo académico com a mesma identidade que assume a linha de
pesquisa aglutinada sob a lideranca de Dallas Smythe no ambito da Internatio-
nal Association for Media and Communication Research — IAMCR. Esse grupo

15/09/11 13:49



Marxismo e comunicacdo José Marques de Melo

lanca uma plataforma investigativa a partir da critica de Karl Marx a economia
politica no capitalismo, formulando hipéteses e desvendando problemas vigentes
na promissora industria de bens simbolicos, cujo traco mais evidente é a face
transnacional e cujo enigma desafiador continua a ser a vocacao imperialista.

Trata-se de questoes exploradas de forma paradigmatica pelo belga Armand
Mattelart e pelo estadunidense Herbert Schiller, cujas teses chegam cedo ao
Brasil, ainda nos anos 1970-1980, mas que s6 iriam motivar pesquisas avancadas
na década de 1990, quando César Bolano funda o Grupo de Trabalho de Eco-
nomia Politica da Comunicacao no ambito da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacao — Intercom.

Mesmo ainda nao reivindicando o monopdlio da critica, a economia politica
da comunicacao comeca a despontar entre nés naquele exato momento em que
circulou o classico ensaio de Paul Baran e Paul Sweezy — Comentdarios sobre o tema
da propaganda" - traduzido e publicado na revista Comunicagoes & Problemas.
Essas teses seriam retomadas mais tarde e discutidas, na esséncia, por César
Bolano, em artigo sobre “A questao da publicidade de televisao no Brasil”*.

O campo s6 germina com a matriz marxista, quando em 1976 aparece no
mercado o livro de Herbert Schiller — O império norte-americano das comunicagoes",
em que o autor deu sequéncia as ideias esbocadas por Dallas Smythe, com quem
conviveu durante breve periodo na Universidade de Illinois, nos anos 1960.
Tanto assim que o canadense foi convidado a prefaciar essa obra de estreia do
autor, lancada em inglés em 1971 e depois traduzida concomitantemente para
o portugueés e o espanhol. Aqui, sua traducao foi feita competentemente por
Tereza Lucia Halliday*.

Marco mais abrangente seria fincado por Armand Mattelart, depois da
proficua jornada latino-americana®. Naquela ocasido, ainda sob inspiracdo al-
thusseriana, ele realiza instigante observacao sobre a ideologia do imperialismo
cultural. Mas, no retorno ao espaco europeu, desenvolve ampla investigacao
sobre as entranhas do capitalismo midiatico, revisando e aprofundando algu-
mas premissas sugeridas por Smythe e Schiller. Evidéncias dessa insercao no
territorio da economia politica da comunicacao, na idade da mundializacao,
estao contidas nos livros sobre a internacional publicitaria, que precedem seu
dialogo com a vanguarda académica brasileira, iniciado em 1981, durante o
ciclo de estudos sobre hegemonia e contrainformacao.

AS MEDIACOES

César Bolano* tem sido um dos interlocutores mais licidos desses autores.
Jornalista que buscou complementar sua formacao académica no ambito da
economia, foi guiado pela experiéncia de Liana Aureliano, que concretizou sua
insercao no grupo de economistas pos-cepalinos da Unicamp, responsavel pela
revisao critica da economia brasileira a luz dos postulados marxistas. O jovem
galego-paulistano comecou a vislumbrar um territorio fascinante, no qual a
teoria da comunica¢ao e a economia politica se entrecruzam dinamicamente.
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Sua dissertacao de mestrado sobre a trilha econémica que a televisao per-
corre no tardio capitalismo brasileiro ofereceu evidéncias do tirocinio cultivado
para entender criticamente a transicao do veiculo. Inicialmente nutrido por
anunciantes locais ou regionais, o crescimento da industria televisiva decor-
re da amplitude nacional assumida na esteira da modernizacao tecnologica,
propiciando a formacao de redes financiadas por empresas de grande porte,
inclusive transnacionais. Convertido em livro sob o titulo Mercado brasileiro de
televisao (1988)*, esse trabalho dd sequéncia ao debate iniciado na revista da
Intercom?*!, constituindo o passaporte que o habilita para estabelecer pontes
entre os campos da comunicacao e da economia, no Brasil e na América Latina.

Percebe-se, nessa producao embrionaria, que Bolano nao se restringe aos
conceitos-chave difundidos por Smythe, Schiller, Mattelart e outros pensado-
res, mas exercita sua propria reflexao sobre as industrias de bens simbdlicos
no capitalismo periférico, tomando o caso brasileiro como objeto privilegiado,
exatamente pelo papel crucial que nele desempenha o Estado.

Ao publicar, no ano 2000, sua tese doutoral, em livro intitulado Indistria
cultural, informagao e capitalismo®™, César exibe atestado de maturidade intelec-
tual, confirmando a posicao de lideranca assumida na comunidade brasileira
de ciéncias da comunicacao. O GT que ele cria e desenvolve no ambito da
Intercom constitui um espaco singular para a interlocucao entre economistas
e comunicologos, tanto assim que mereceu o Prémio Luiz Beltrao 2003, na
categoria de grupo inovador. Mas, aquela altura, sua equipe ja vislumbrava es-
pacos mais amplos, fortalecida pela extensao latino-americana que a conduziu
ao continente latino-europeu, formando uma nova rede internacional, sob o
titulo de Uniao Latina de Economia Politica da Informacao, da Comunicacao
e da Cultura — ULEPICC.

O fortalecimento meteérico dessa microcomunidade académica se explica
pela adocao de duas estratégias institucionais: 1) a publicacao de uma revista
eletronica, em que os seus integrantes publicam os resultados das pesquisas
realizadas, debatendo temas relevantes da atualidade; 2) a manutencao de uma
colecao de livros, em formatos impresso e digital, constituindo a Biblioteca
Eptic, a qual pertence a coletanea Comunicacdo e a critica da economia politica
(Aracaju, Editora da UFS, 2008).

A LUTA EPISTEMOLOGICA

Pretendendo fomentar o didlogo entre a economia politica e outras areas
de conhecimento que transitam pelo campo comunicacional, o referido livro
foi concebido para iluminar as controvérsias e imprecisoes que assolam esta
disciplina-fronteira, ou melhor, esclarecendo o verdadeiro objeto da EPC.

Para tanto, César Bolano convida representantes de dreas situadas no
mesmo universo cognitivo para participar da luta epistemologica pela reconstrugao
do campo critico da comunicagdo. A convocatoria reune desde os estudos culturais
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a exegese da midia alternativa, passando pela ciéncia da informacao e pelas
tecnologias da comunicacao, ate chegar a educomunicacao e ao direito de
propriedade intelectual.

Como estimulo a esse coloquio, César propoe o resgate das ideias esbo-
cadas por Raymond Williams no primeiro capitulo de Marxismo e literatura®®,
tendo como cenario a obra classica de Antonio Gramsci — Os ntelectuais e a
organizagao da cultura, donde ele pincou a epigrafe deste livro.

Contribuindo para o debate, tomo a liberdade de sugerir que tal releitura
se faca de modo cruzado, incluindo as teses contidas em obras de intelectuais
mesticos, sobretudo Siete ensayos de interpretacion de la realidad peruana, de José Car-
los Mariategui (1928)%, Critica Impura, do brasileiro Astrojildo Pereira (1963)%,
ou Os inlelectuais progressistas, do também brasileiro Octavio Brandao (1956)%.

Nao tenho divida de que a lideranca exercida consensualmente por César
Bolano sai fortalecida desse embate conjuntural, mas ele préprio tem consci-
éncia das lacunas persistentes. Tanto assim que nao hesita em se antecipar,
convocando seus companheiros de jornada utépica para aprofundar o debate
epistemologico entre as correntes do pensamento marxista com a intencao de
desvendar as singularidades do pensamento critico latino-americano.
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