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Resumen

En este trabajo investigamos la contribucion del turismo al crecimiento econémico
en el departamento colombiano de Antioquia. Primero es utilizado el crecimiento
del PIB real per capita desglosandolo en el crecimiento econdmico generado por el
turismo y por otras industrias. Esta medida brinda informacion acerca de la
performance pasada del turismo en Antioquia indicando la fraccién de la tasa de
crecimiento del PIB real que corresponde a actividades turisticas. Luego se
analizan los efectos del gasto en turismo en Antioquia usando datos trimestrales y
el test de cointegracion de Johansen. Se presenta evidencia empirica sugiriendo la
existencia de un vector de cointegracion entre PIB per capita, el gasto en turismo
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en Antioquia y la tasa de cambio real, donde las ultimas dos variables son
débilmente exdgenas al modelo. El test de causalidad de Granger sugiere que la
causalidad se genera positivamente en el sentido del turismo hacia el PIB real per
capita.
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cointegracion, test de causalidad, elasticidades.
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1. Introduccién

En este articulo se estudian las relaciones entre turismo, desarrollo y crecimiento
econdémico bajo dos perspectivas. En primer lugar, se cuantifica la contribucién del sector
turismo al crecimiento de la economia antioquefia desde principio de la década del 90
hasta el afio 2005. Se trata de un analisis ex post, en el sentido que es una medicién de lo
gue efectivamente sucedié en los Ultimos afios. El andlisis anterior se complementa con
un estudio de la importancia que tiene el sector turismo en el crecimiento de largo plazo
de la economia antioquefia. Para esto se recurre a las técnicas de cointegracion
desarrolladas por Johansen (1988), y a la estimacién de modelos con mecanismos de
correccion del error (Vectores Autorregresivos con Mecanismo de Correccion del Error).
Estas técnicas permiten determinar si existe una relacién de equilibrio en el largo plazo
entre las variables que son objeto de estudio, y en caso afirmativo, poder construir un
modelo de la dindmica de largo y corto plazo que las vincula. Como complemento, en este
trabajo se analiza la causalidad en el sentido de Granger, para concluir sobre la direccién
de la causalidad entre el gasto en turismo y el crecimiento de largo plazo de la economia
estudiada.

Con respecto al primer enfoque, en un articulo reciente Ivanov y Webster (2007)
presentan una metodologia para medir la contribucién del turismo al crecimiento
econdmico. El método utiliza el crecimiento real del PIB per cépita como una medida de
crecimiento econdmico, el cual se desglosa en un crecimiento econémico generado por el
turismo y el crecimiento econdmico generado por otras industrias. La metodologia tiene la
particularidad de describir ex post (lo que realmente sucedid) la contribucion del turismo
sobre el PBI. Esta metodologia es aplicada por dichos autores a los datos de Chipre,
Grecia y Espafa, y se la compara con otras metodologias utilizadas para medir la
contribucion del turismo en el crecimiento econémico. En este articulo se aplica dicha
metodologia al caso de la economia antioquefia. El principal interés del estudio de esta
economia es el crecimiento del turismo que dicho departamento ha experimentado en lo
ultimos tiempos, lo que lo ha constituido en unos de los principales destinos elegidos por
el turismo internacional que llega al pais. Por otra parte, la aplicaciéon de la metodologia
permite realizar una comparacién con los resultados presentados en otros trabajos
similares aplicados a otros casos.



La segunda metodologia la utilizamos para investigar relaciones causales entre PIB per
capita, el gasto en turismo en Antioquia y la tasa de cambio real. Esto nos permite
analizar si alguna de las variables puede ser causa de las otras permitiendo extraer
conclusiones acerca del potencial de desarrollo econémico en Antioquia, en especial con
lo que tiene que ver con el turismo como sector econdémico y su contribucion al
crecimiento. Estas hip6tesis son testeadas mediante el test de cointegracion de Johansen
y el test de causalidad de Granger. Estas técnicas se basan en los trabajos Engle y
Granger (1987), Granger (1987), Johansen (1988 y 1995) y Johansen y Juselius (1990).

El resto del articulo se organiza de la siguiente forma. En la siguiente seccidn
presentamos un breve resumen de Antioquia en el contexto nacional, se describe coémo
ha sido el desarrollo turistico del departamento en los ultimos afios y se abordan algunas
cifras que dan cuenta de la evolucion econémica del sector turismo y sus principales
progresos. En la seccion 3 se discuten la metodologia y la evidencia empirica.
Finalmente, en la dltima seccidon se presentan las conclusiones y futuras lineas de
investigacion.

2. El turismo en Antioquia
2.1 Antioquia en el contexto nacional

Antioquia es uno de los departamentos mas extensos de Colombia y con el mayor nUmero
de municipios —125-. Su desarrollo urbano e industrial se concentra en el Valle de Aburra,
donde se ha consolidado un area metropolitana que tiene como centro Medellin —la
segunda ciudad del pais— y cubre en términos amplios cerca de diez municipios
(Departamento Nacional de Planeacion-DNP, 2007a).

El departamento ha adoptado el modelo de desarrollo subregional como alternativa para
afrontar sus diferentes dificultades estructurales. Una subregion es la unidad
administrativa basica del nivel supramunicipal instaurada por el Departamento para la
planificacion y administracién del territorio; como agrupacién de municipios configura un
subsistema para la organizacion y el manejo del territorio departamental.

La economia antioguefia ocup6 el segundo lugar en el pais (después de Bogotd), con una
participacion del PIB departamental en el total nacional de 15,21% en 2005 (DANE). El
impulso econémico del departamento esta repartido principalmente en las siguientes
ramas de la actividad economica: industria; servicios sociales, comunales y personales;
comercio, hoteles y restaurantes; construccion y transporte; agropecuario, silvicultura y
pesca.

En comercio exterior, se destaca la dinamica exportadora de las pymes antioquefas. De
acuerdo con la Camara de Comercio de Medellin para Colombia, entre 1996 y 2003 la
participacion de las pequefias y medianas empresas en las exportaciones
departamentales se duplicé, al pasar de 7,28% a 15,51%. En materia de innovacion,
ciencia y tecnologia, el departamento se destaca en especial frente a otras regiones del
pais por la inversion de la industria en actividades de innovacion y desarrollo (I+D) con
una participacion de 16,5% a nivel nacional (DNP, 2007a).



2.2 El turismo en Antioquia

En el periodo comprendido de 1998 a 2002, el desarrollo de la actividad turistica
departamental se vio perjudicado por los momentos sociales dificiles que ha vivido el pais
en general. La mala imagen y desconfianza generalizada llevé al decaimiento del sector
en el departamento. Prestadores turisticos como restaurantes, hoteles y comercios
padecieron las consecuencias de esos momentos de inseguridad al verse obligados a
cerrar sus establecimientos. Los colombianos, presos del temor, optaron por permanecer
en sus ciudades, evitando la posibilidad de viajar y disfrutar de toda forma de turismo por
el pais. En consecuencia, el turismo internacional tuvo un comportamiento similar.

En medio de este contexto, los gobiernos departamentales se concentraron en fortalecer
el sector turistico con acciones como las que a continuacién se mencionan. En el periodo
2001-2004 se crea la Secretaria de Productividad y Competitividad como respuesta a la
necesidad de contar con un ente regional que velara por el fomento y la promocién del
turismo en el Departamento. Para ello, esta Secretaria cuenta con la oficina de Direccion
de Fomento Turistico. De igual forma, como una medida para fortalecer la
institucionalidad del sector, el departamento adopté la figura de los Consejos
Subregionales de Turismo (escenario de participacién de los diferentes actores del
sector). Estos entes han sido modelo para otros departamentos dados los 6ptimos
resultados logrados. Los dos mencionados organismos se han encargado de darle la
legitimidad, el liderazgo y posicionamiento que le urgia al sector.Otro logro importante
para la actividad turistica antioquefia se consiguié con la creacién de las Caravanas
Turisticas en el afio 2002, como parte del programa nacional “Vive Colombia Viaja por
ella”. Este programa fue creado por el Ministerio de Turismo, Industria y Comercio a
través de la Direccién Nacional de Turismo y apoyado por los Ministerios de Defensa y
Transporte y autoridades regionales, ante la necesidad de recuperar las carreteras que
por razones de orden publico habian dejado de ser transitadas y de motivar nuevamente a
los colombianos a desplazarse por el pais.

Sin lugar a dudas, este programa se convirtié en el mayor evento dinamizador del turismo
en las regiones de Colombia; se consolidaron los destinos turisticos tradicionales
colombianos y se dieron a conocer nuevos destinos turisticos con los consecuentes
beneficios econémicos que ello conlleva. En Antioquia se hizo extensivo el programa a fin
de reactivar el turismo interno, desde Medellin hacia los municipios. Un ente importante
en el soporte de este programa ha sido el Consejo de Seguridad Turistica. Es importante
mencionar también que Antioguia en los Ultimos afios ha consolidado diferentes
actividades alrededor del macro cluster de negocios mdltiples y particularmente en
turismo de negocios y de empresas e instituciones especializadas y complementarias a
las actividades de hoteleria, alimentacion, transporte de pasajeros, agencias de viaje,
operadores de eventos, traductores, entre otros, las cuales interactian entre si creando
un clima de negocios en el que todos pueden mejorar su desempefio, competitividad y
rentabilidad (Alcaldia de Medellin, 2000).

Para lograr la meta de posicionar la capital del departamento como destino de negocios y
eventos, en 2003 gracias a los esfuerzos de entidades como el Municipio de Medellin, el
IDEA (Instituto para el Desarrollo de Antioquia), la Camara de Comercio de Medellin para
Antioquia, sector privado, entre otros, se construyé el Centro Internacional de
Convenciones de Medellin y el Medellin Convention Bureau cuya misién era posicionar la
ciudad como destino de clase superior para la realizacibn de ferias, congresos,
convenciones y eventos en América Latina. Fruto de estos esfuerzos ha sido la



realizacion de importantes eventos, congresos y certdmenes de talla mundial. De lo
anterior se concluye que en Medellin y su area metropolitana se concentra la mayor
actividad turistica de la regién.

2.3.1 El turismo y las subregiones

Es de anotar que paraddjicamente Antioquia, pese a contar con importantes recursos de
toda indole, susceptibles de ser aprovechados turisticamente, es un departamento con un
desarrollo turistico incipiente, basicamente a causa de factores como son un desarrollo
institucional y organizacional débil desde lo publico, acompafiado de un sector privado
con bajos resultados en productividad y competitividad; un alto desconocimiento de la
normatividad turistica de los actores que intervienen en el sector; un pobre enfoque en
empresarismo en las instituciones que tienen la responsabilidad de formar capital
humano; por dltimo, una baja inversiébn en asuntos de conectividad y tecnologias de
informacion (Gobernacion de Antioquia, 2008).

Basicamente a nivel regional, los esfuerzos se hacen en materia de competitividad. Para
esto se han adoptado los llamados convenios de competitividad turistica. Estos son la
principal herramienta de politica y coordinacién que existe actualmente para apoyar el
desarrollo del turismo en las regiones. El proceso de formulacion de los convenios parte
de la convocatoria que se realiza a los representantes en cada una de las instancias del
destino turistico. Asi, se convoca el sector privado, el gobierno y las autoridades
regionales y nacionales, y, en conjunto, se identifican los problemas, se plantean
estrategias y se establecen acciones concretas con responsables definidos (DNP, 2005).

A partir de tales convenios se identificaron unos productos de acuerdo a la vocacion

turistica de las subregiones que conforman el departamento como se ilustra en el cuadro
1.

Cuadro 1. Productos turisticos por subregiones

Subregién Tipo de Producto Tipo de desarrollo
Uraba y Darién Caribe Ecoturismo y agroturismo | Potencial desarrollo
Norte Agroturismo Mediano desarrollo
Occidente Historico y cultural Alto desarrollo
Oriente Ecoturismo Alto desarrollo
Suroeste Agroturismo Mediano desarrollo
) Turismo de negocios Yy
Medellin y su Area Metropolitana convenciones Alto desarrollo

Fuente: Plan Sectorial de Turismo

Los convenios de competitividad le han permitido al departamento identificar y priorizar las
siguientes carencias:

1. Inexistencia o discontinuidad de planes turisticos

2. Capacitacion y disefio de producto

3. Poca promocién y mercadeo

4. Problemas de infraestructura

Siguiendo la visién 2020 del sector turistico del pais, en el plano regional, el departamento
habra de trabajar por la especializacion y diferenciacion de sus productos, a la vez que



sus municipios habran de desarrollar estrategias de mejoramiento de la competitividad de
sus productos turisticos. El pais ha identificado cuatro productos que quiere volverlos
competitivos a nivel mundial. Antioquia tiene la ventaja de poder contar con todos ellos en
su regién, a saber:

1. Turismo cultural: la Feria de las Flores es el evento mas importante del departamento

2. Turismo de salud: Medellin es pionera en servicios de salud y estética y compite con
calidad y precios.

3. Turismo de congresos y convenciones: Eje del turismo de Medellin y su Area
Metropolitana. Cluster consolidado.

2.4.  Algunas cifras de evolucién econémica del turismo en el departamento

En Antioquia entre 1999-2005, la actividad turistica particip6 en promedio con 1,64% del
PIB. Esta tendencia positiva puede ser explicada por la politica de Seguridad Democratica
del gobierno nacional y la campafia de las caravanas turisticas, que generaron la
confianza necesaria para lograr una movilizacion masiva del turista colombiano.

Entre octubre de 2002 y enero de 2005 se realizaron 454 caravanas y 973 rutas seguras
en todo el territorio nacional (DNP, 2007b). En Antioquia el paso de vehiculos por peajes
pas6 403.664 en 2002 a 1.614.652 en 2005, lo que supuso un incremento de 300%; entre
tanto, el nimero de pasajeros movilizados por via terrestre pasé de 7.325.540 a
29.302.160 en el mismo periodo y significd un incremento de 400% (Situr). Estas cifras
indican que hubo mayor seguridad vial, promocion turistica y demas estrategias
implementadas por el gobierno central a través de los entes regionales.

Gracias a los incentivos tributarios otorgados por el Gobierno para la construccion o
remodelacion de habitaciones, algunas regiones empezaron a mejorar su oferta de
alojamiento. Para 2008 la operaciéon hotelera reportdé que la oferta de Antioquia en esta
materia se compone de 125 hoteles que agrupan cerca de 5.309 habitaciones. La tasa de
ocupacion registrada en el departamento para ese mismo afio ascendid a 51,1%
(Proexport).

Una caracteristica importante de la industria del turismo en Colombia es la prevalencia de
las mipymes como principales prestadoras de los servicios del sector. De acuerdo con
datos del Registro Nacional de Turismo, en 2003, 59% de las empresas inscritas eran
microempresas, seguidas por las pequefias empresas. Del total de prestadores de
servicios turisticos inscritos, 8% estan ubicados en Antioquia.

Respecto a la formacién del recurso humano, en 2003, del total de prestadores turisticos
a nivel nacional, 26,7% contaban con personal bilinglie. Regionalmente, Antioquia esta
entre los departamentos con mayor porcentaje de empresas de servicios turisticos con
personal bilingiie, con un 32% (SENA, 2006)

Los anteriores avances han sido el resultado de un esfuerzo conjunto, donde sector
publico y privado hicieron conciencia de la importancia de unirse para identificar
debilidades y potencialidades, que al dia de hoy le han permitido a la region empezar a
recoger frutos. Tales esfuerzos sumados a la transformacion cultural, educativa, social y
urbana que ha sufrido la region liderada por su capital, Medellin, han permitido la creacién
de un ambiente favorable para el desarrollo de Antioquia, y con éste, la posibilidad de
posicionar el sector turismo en un importante lugar de la economia regional.



3. Metodologia y evidencia empirica

El objetivo de esta seccion es describir las metodologias a aplicar y presentar la evidencia
empirica de Antioquia. En primer lugar se expone el método aplicado para estimar la
contribucion del sector turismo en el crecimiento de la economia colombiana. Luego se
presentan los resultados de dicha estimacion. En segundo lugar, y en cuanto a la
metodologia a utilizar para el estudio de la importancia que tiene el sector turismo en el
crecimiento de largo plazo de la economia colombiana, se emplearan las técnicas de co-
integracién con el objetivo de buscar una relacion de largo plazo entre las variables
relevantes cuando las series de tiempo no presentan estacionariedad. Adicionalmente se
aplicard un test de exogeneidad para realizar inferencia y el Test de Causalidad de
Granger para detectar la direccién de causalidad entre las variables.

En cuanto a los datos, cabe aclarar que las series temporales del PIB real (desagregado
por regiones y sectores) y de la poblacién fueron obtenidos del sitio oficial del
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) desde el afio 1990 hasta
2005. La serie de tipo de cambio real entre el peso colombiano y las monedas de 18
paises que es utilizada en el articulo, proviene del Banco Central de Colombia
(www.banrep.gov.co).

3.1 Contribucién del turismo al crecimiento econdmico

Tradicionalmente, una gran proporcion del gasto turistico tiene como destino no sélo a los
sectores caracteristicos del turismo como el transporte, los hoteles y la recreacion, sino
también a otros sectores que no estan normalmente asociados con el turismo. Teniendo
en cuenta que la contribucion econdémica del turismo esta repartida entre una serie de
distintos sectores es, por consiguiente, dificil cuantificar la contribucién del turismo a una
economia. Vamos entonces a considerar como "turismo" sélo a los sectores relacionados
directamente con él (especificamente, hoteles y restaurantes).

El primer andlisis efectuado consiste en medir la participacion en el Producto Bruto Interno
(PBI) de la economia, del sector turismo, esto es, hoteles y restaurantes. A continuacion
se presentan los resultados hallados:

Cuadro 2: Porcentaje de participacion del sector hoteles y restaurantes en el
producto

1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997
2,15|1204 1213|208 |207 198|179 | 1,69
1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005

1,74 1159 159 169|162 |164|169 | 1,71
Fuente: Elaboracién propia con base en datos del D.A.N.E.

Como puede apreciarse en el cuadro anterior, Antioquia presenta dos periodos bien
diferenciados en cuanto a la evolucion de la participacion de las actividades turisticas en
el PBI. Hasta el afio 1999 se verifica un descenso de dicha participaciéon el cual, medido
entre el afo inicial y final, representa medio punto porcentual del PBI. Luego, a partir de
afio 2000 hay un incremento sostenido del peso de las actividades turisticas, aunque no



llega a los niveles de 1990. Al comparar las cifras del cuadro anterior con las presentadas
en Brida et al (2008) para Estados Unidos y los paises europeos con mayor presencia en
el turismo mundial, se observa que el peso de las actividades turisticas en Antioquia
resulta menor a todos los casos estudiados en el citado articulo. Por otra parte al
comparar con los casos de Argentina, Brasil, México y Uruguay presentados en Brida et al
(2007), se tiene que Antioquia esta por encima de la participacion registrada en el caso de
Brasil y Uruguay, similar al caso argentino pero por debajo de las cifras registradas para
México.

Siguiendo a Ivanov y Webster (2007), en este trabajo se utilizara la tasa de crecimiento
del PBI real per céapita (g, ), como medida del crecimiento econémico:

t t
ZtYr(po) _ Zterl( Po)
g — N r N r-1

r
Yr*]-( Po)

N r-1

donde ZtYrt(po) es el PIB total de la economia en el periodo r a los precios p, (precios

constantes) y N, es la poblacion en el periodo r. Entonces, desglosando el PIB del
turismo del resto de la economia, obtenemos:

T T t t
Yr(po) _ Yr*1(po) Zt¢T Yr(po) _ ZtiT Yr*:L(po)

— Nr Nr—l + Nr Nr—l
i Y
r-1(po) r-1(po)
N, N,
y el primer componente en esta expresion:
T T
Yr(po) _ Yr*]-( Po)
T _ Nr Nr—l
S VS
r-1(po)
Nr—l

representa la contribucién directa de la industria del turismo en el crecimiento econémico
en el periodo r. Notese que ng mide la variacion del PIB producida por el sector turistico.

En segundo lugar, para estudiar la contribucion del turismo al crecimiento econémico fue
aplicada la metodologia explicada anteriormente. Los resultados se presentan en el
siguiente cuadro, en el que se indica para cada afio, la variacion real del PBI per capita,
variacion real del PBI per capita del sector turistico (medido a través del sector de hoteles
y restaurantes) y la contribucién del turismo a la primera variacion mencionada.



Cuadro 3: Contribucién del turismo al crecimiento econémico (en porcentajes).

1991 1992 1993 | 1994 | 1995| 1996 | 1997 | 1998

Variacion del PBI 2,40 -4,65 1,55| 0,75 4,33 | -0,35 2,87| -4,65
Variacion del PBI del turismo -2,91 -0,58 -0,92| 0,17| -0,22| -9,75| -2,62| -1,92
Contribucién del turismo -0,06 -0,01 -0,02| 0,00| 0,00| -0,19| -0,05| -0,03

1999 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005

Variacion del PBI -5,48 2,51| 0,55 0,88 2,94 3,44 2,98
Variacion del PBI del turismo -11,95 423| 3,72| 0,49| 4,26| 6,22| 2,40
Contribucién del turismo -0,21 0,07| 0,06| 0,01| 0,07| 0,10 0,04

Fuente: Elaboracién propia con base en datos del D.A.N.E.

De acuerdo a la construccion de la metodologia, los datos deben ser interpretados de la
siguiente forma. En el afio 2005 la economia antioquefia crecié en términos per capita a
una tasa de 2,98%; de dicho porcentaje 0,04% puede ser vinculado directamente al
crecimiento de las actividades turisticas. De la misma forma deben leerse todas las cifras
mencionadas, siempre recordando que los porcentajes de contribucién estan referidos a
la tasa de crecimiento de la economia.

El andlisis de las cifras presentadas en el cuadro 3 permite observar que desde el afio
2000, la contribucién del turismo presenta siempre valores positivos, mientras
anteriormente el sector aportaba negativamente al crecimiento, aun en afios en que la
economia antioquefia crecia. Si se compara el cuadro 3 con el cuadro anterior puede
observarse que a pesar de que el peso de las actividades turisticas en el PBI es mayor
entre 1990 y 1999 que para el resto del periodo en andlisis, la situacion respecto a la
contribucion de dichas actividades al crecimiento econdémico refleja una situacion
totalmente contraria. Hasta el afio 1999 la contribucién es negativa o nula aun con tasas
de crecimiento de la economia positivas. Luego del mencionado afio, se registra un
cambio importante en la contribucién del turismo al crecimiento econdmico. Por lo tanto
puede inferirse del andlisis de las cifras presentadas en el cuadro 3, que el desarrollo en
los dltimos afios del sector turistico ha sido mucho mas dindmico, con mayores aportes al
crecimiento y en expansion.

Si se comparan los resultados presentados antes con los hallados en Brida et al (2008A)
para el caso de Argentina, Brasil, México y Uruguay, se observa que la contribucién para
el caso de Antioquia se da en el sentido contrario que en estos cuatro paises, donde del
2000 en adelante la contribucion es mayoritariamente negativa (y para Antioquia positiva)
mientras que antes del 2000 para Argentina, Brasil, México y Uruguay la contribucién del
turismo al crecimiento es generalmente positiva y para Antioquia negativa. Por otra parte,
la comparacién con los paises estudiados en Brida et al (2008B) permite concluir que el
aporte al crecimiento econdmico en el caso antioquefio es menor a los niveles registrados
para Espafa, ltalia, Reino Unido y Estados Unidos; siendo similar en algunos afos al
caso de Francia.



3.2 Gasto en turismo y crecimiento econdémico en el largo plazo

Como primer paso en el andlisis de cointegracion se debe realizar un estudio del orden de
integracién de las series. (Phillips, 1986) Existen muchos test de raices unitarias pero en
este articulo se aplicara el test de Dickey-Fuller Aumentado (ADF). Los Cuadros 4 y 5
muestran los tests de raices unitarias para el logaritmo de las variables en niveles y en
diferencias.

Cuadro 4: Test de Raices Unitarias en Niveles

Variable PBI real per capita Gasto en TCR
turismo

Test ADF ADF ADF

Con tendencia y -1,84 -1,64 -3,21
constante (0,63) 0,71 (0,112)
NRHO NRHO NRHO

Constante -0,94 -2,59 -3,35
(0,74) (0,11) (0,03)

NRHO NRHO RHO

Sin tendencia y 0,88 0,59 -0,49
constante (0,88) (0,83) (0,48)
NRHO NRHO NRHO

Fuente: Elaboracion propia empleando el paquete econométrico Eviews 6.0.

Cuadro 5: Test de Raices Unitarias: En Diferencias

Variable PBI real per capita | Gasto en turismo TCR

Test ADF ADF ADF

Con tendencia y constante -4,56 -0,93 -5,94
(0,01) (0,91) (0,00)

RHO NRHO RHO

Constante -4,28 -2,87 -6,06

(0,00) (0,07) (0,00)

RHO RHO RHO

Sin tendencia y constante -4,23 -2,89 -6,31
(0,00) (0,00) (0,00)

RHO RHO RHO

Fuente: Elaboracion propia empleando el paquete econométrico Eviews 6.0.

De acuerdo al test, las series temporales son procesos integrados de primer orden (esto
es, I(1)) y por lo tanto, la econometria clasica no puede aplicarse debiéndose estudiar la
posible existencia de una relacion de cointegracién. Un método es el procedimiento de
dos pasos propuesto por (Engle y Granger, 1987). Sin embargo este método supone la
existencia de una sola relacion de cointegracion, lo que es un poco restrictivo. Un
procedimiento mas general es el propuesto por (Johansen, 1988) y (Johansen y Juselius,
1990), el cual tiene la ventaja de testear no solo una, sino todas las relaciones de



cointegracion posibles. EI modelo es representado con la forma de un modelo de
correccién de errores, en primera diferencia, como en la ecuacion (1):

i=k-1
AY, = pu+T1Y, + Y TAY +&, 1)

i=1

donde el vector Y = (PIB real, Gasto real en Turismo, Tipo de Cambio Real) contiene las
variables, ¥ es un vector de términos constantes. La matriz = porta informacion de la

relacion de largo plazo entre las variables de Y , y el rango de ™ es el nimero de
combinaciones lineales independientes entre las variables estudiadas. (Banerjee et. al.,
1993) sefialan la importante conexion que existe entre una relaciéon de cointegracion y la
correspondiente relacién de equilibrio de largo plazo.

Buscar una relacidén de cointegracion es buscar un equilibrio estadistico entre variables que
tienden a crecer en el tiempo. Todo lo que se aparta del equilibrio puede ser modelado por
un Vector de Correccion de Errores (VCE) que muestra como después de un shock las
variables regresan al equilibrio. Como tenemos relativamente pocos datos, tenemos que
ser cuidadosos con el estudio y andlisis de los resultados. En primer lugar, para aplicar el
mejor modelo de Vectores Autorregresivos (VAR), se utilizd el criterio del minimo AIC,
guién sugirié el uso de un rezago, esto parece tener sentido ya que debido a la dimensién
del conjunto de los datos no seria aconsejable tomar demasiados rezagos. En el Cuadro 6
vemos el test de cointegracion de Johansen, el cual sugiere la existencia de una relacion
de largo plazo entre el PIB per capita real (PIB/L), el gasto real de turismo (Gasto) y el tipo
de cambio real (TCR).

Cuadro 6: Test de Cointegracion sin restricciones

Series: PBIPC, TUR, TCR

Test de la traza

HO: Numero de | Valor propio | Estadistico | Valor critico | Probabilidad| Resultado
relaciones de traza
cointegracion
Ninguna 0.909813 62.77216 42.91525 0.0002 RHO
Como méximo 1| 0.693126 29.08995 25.87211 0.0192 RHO
Como méaximo 2| 0.592019 12.55149 12.51798 0.0493 RHO
Test del maximo valor propio
HO: Numero de | Valor propio Estadistico Valor critico | Probabilidad] Resultado
relaciones de traza
cointegracion
Ninguna 0.909813 33.68221 25.82321 0.0038 RHO
Como méximo 1| 0.693126 16.53846 19.38704 0.1237 NRHO
Como méaximo 2| 0.592019 12.55149 12.51798 0.0493 RHO

El test del valor maximo indica la existencia de una relacién de cointegraciéon

Vemos entonces, que existe una relacion de cointegracion entre las variables bajo
consideracidn, de forma que tal como sostienen Banerjee et. al. (1993), existe una relacién
de largo plazo entre estas variables, lo cual puede representarse a través de un vector de
correccion de errores (VEC). Si queremos realizar inferencia, es necesario probar la



existencia de exogeneidad débil en las variables independientes del modelo. Si logramos
probar dicha exogeneidad débil, podremos utilizar la ecuacién de cointegracion sin que sea
necesario modelizar las variables que no se consideran enddégenas en el modelo.

Cuadro 7: Vector de Cointegracién y test de exogeneidad débil

Restricciones a larelacién de cointegracion

B(1,1)=1, A(2,1)=0, A(3,1) =0

Las restricciones identifican todos los vectores de cointegracion.

El test LR para las restricciones (rango=1)

Chi cuadrada: 3.882259
Probabilidad: 0,143542
Ecuacion de cointegracién después de la exogeneidad
PBIPC TUR TCR Tiempo Constante
1 -0,6219 0,000768 -0,008251 -6,985098
[-11,3783] [2,96044]

El estadistico t se presenta entre corchetes.

Fuente: Elaboracién propia empleando el paguete econométrico Eviews 6.0.

Por lo tanto podemos sostener que existe exogeneidad débil, de forma tal que podemos
considerar al gasto real en turismo y al tipo de cambio real como variables débilmente
exégenas al modelo y, por lo tanto, no resulta necesario modelar a estas variables, y es
posible la utilizacion de la ecuacion estimada. Al mismo tiempo, podemos realizar
nuevamente el test de verosimilitud con el objeto de testear la existencia de una tendencia
lineal. Para este caso, el test arroja un valor critico de 29,39 lo cual nos da lugar a un p-
value de 0,00, de forma tal que la inclusién de una tendencia lineal es vélida. De esta
forma, luego de probar la exogeneidad débil, podemos establecer una relacion de largo
plazo entre el gasto en turismo, el tipo de cambio real y el PBI per cépita. El vector de
cointegracion, luego de probar la exogeneidad débil, nos permite establecer la siguiente
relacion:

(PBIPC), = 698+ 0.6Z(TUR).— 0.0007 (TCR), + 0.008 (Fiempo),

De esta, forma, un incremento en el gasto total en turismo de un 1%, provoca un
incremento de un 0,62% en el PBI per capita, lo cual indica que el efecto del turismo en el
producto es de una magnitud considerable.

También realizamos un estudio sobre como el PIB per capita real responde en el tiempo
ante shocks tanto del gasto real en turismo como del tipo de cambio real. El Grafico 1
muestra que después de un shock positivo en el gasto real en turismo, el PIB per capita
real presenta una respuesta positiva y continua en el tiempo. Sin embargo, un shock
positivo en el tipo de cambio real, primero produce un pequefio efecto variable.




Grafico 1: Respuestas a un shock positivo (Cholesky)
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Fuente: Elaboracion propia empleando el paquete econométrico Eviews 6.0.
4 Conclusiones

El desarrollo econémico del departamento de Antioquia esta supeditado al mejoramiento
de las diferentes condiciones sociales y politicas que han frenado, en general, la
economia a nivel nacional. De esa manera, en tanto no se logre la reconciliacion nacional
que permita superar tales dificultades, la recuperacion econdmica y social del
departamento tendra un largo camino que recorrer.

De acuerdo con este contexto del desarrollo econémico de Antioquia y haciendo el
analisis de participacién de las actividades turisticas en su PIB departamental, notamos
gue en realidad el turismo depende estrechamente del resto de la economia. Todo indica
gue la relacién de causalidad es esa. Siendo la regidén antioquefia un polo de turismo de
negocios, dependera proporcionalmente del desarrollo de los principales sectores que
jalonan la economia regional. En la medida en que el departamento potencialice sus
diferentes clusters econdmicos y desarrolle nuevos emprendimientos, la oferta turistica de
la regién estara en condiciones de beneficiarse de los efectos directos e indirectos que
estos producen.

En el presente articulo hemos estudiado las relaciones entre el sector turismo y el
crecimiento econdmico bajo dos perspectivas, aplicandolas a la economia de Antioquia. El
estudio pretende ser una contribucién a la comprension del impacto del turismo para la
economia de este departamento de Colombia. Primero cuantificamos la contribucién de la
industria turistica al crecimiento de la economia y luego estudiamos la importancia del
turismo en el crecimiento de largo plazo.

Mostramos que, en el periodo bajo estudio, Antioquia presenta dos periodos bien
diferenciados en cuanto a la evolucién de peso de las actividades turisticas en el PBI. En
la década de los 90 se verifica un descenso de dicha participacion del orden de medio
punto porcentual del PBI. Luego, a partir del afio 2000 hay un incremento sostenido del
peso de las actividades turisticas, aunque la participacién aun no llega a los niveles de
1990. Analizamos también la contribucidon del turismo al crecimiento de la economia
antioquefia, mostrando que hay nuevamente una clara distincion de los dos periodos
anteriormente sefialados. Durante el periodo 1990-1999, el turismo aparece como un



freno al desarrollo y crecimiento econémico de la region pues su aporte es negativo
mientas que desde el 2000 en adelante podemos notar siempre una contribucién positiva
a de magnitud considerable. NOtese que no hay contradiccibn entre tener una
participacion alta en el PIB pero contribuir negativamente al crecimiento.

Hemos también analizado los efectos del gasto en turismo en el crecimiento econémico
de Antioquia. Como las variables incluidas en el modelo no son estacionarias y presentan
una raiz unitaria, se aplico la técnica de Johansen para investigar las relaciones de
correlacion entre las variables utilizadas. Estas variables representan indicadores del
crecimiento economico de la regién, del ingreso por turismo internacional y de la
competitividad externa. La evidencia empirica obtenida sugiere la existencia de una
relacion de cointegracion de largo periodo entre el PIB per capita real, el gasto en turismo
de Antioquia, y el tipo de cambio real. La elasticidad del PIB respecto al TE en esta
relacién es del orden de 0,62 por lo que, un incremento en el gasto total en turismo de un
1%, provoca un incremento de un 0,62% en el PBI per capita.

El significativo impacto del turismo para la economia antioquefia sugiere la necesidad de
politicas publicas que apoyen las iniciativas de desarrollo turistico en la region.
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