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La industria de la radio espafiola en sus origenes. Una vision a través de la publicidad en la revista Ondas

Juan Carlos Rodriguez-Centeno

Resumen: En el afio 2023 se cumplen cien afos del nacimiento de la radio comercial en
Espafia, un nuevo medio de comunicacion que transformaria la vida cotidiana de los
espaioles. Los inicios de la radio en nuestro pais fueron dificiles por las dificultades
técnicas y la precariedad econdmica. Esta situacion cambid con la aparicion de Unidn
Radio, una emisora que en pocos afios integraria la mayoria de estaciones de radio
existentes en las grandes ciudades de Espafia: Madrid, Barcelona, Sevilla, Salamanca,
Cddiz, entre otras. Los principales fabricantes internacionales de aparatos de radio
fundaron en 1925 la emisora Union Radio de Madrid y la revista Ondas. Ambos medios
fueron utilizados como plataformas publicitarias para la promocion de sus productos.
Los fabricantes entendieron que para que el producto-radio tuviera éxito debian
desarrollar el servicio-radio. Este trabajo analiza los anuncios publicitarios de la revista
para observar los componentes de la industria radioeléctrica en sus origenes y la
evolucion en sus primeros afios. Hemos tomado como referencia temporal los afios 1925-
1926 y 1929-1930 para realizar un andlisis comparativo. Una de las principales
conclusiones es que el mercado espafiol de productos de radio estaba dominado por
marcas extranjeras, y que la produccidn espafiola era insignificante.

Palabras clave: Radio, publicidad, industria, historia medios.

Abstract: 2023 is the aniversary of the comercial radio in Spain: a hundred years ago, a
new communication method that would change the spaniards daily life was born. The
beginnings of radio in our country were tough due to the technical difficulties and the
economical crisis. The beginnings of radio in our country were difficult due to technical
difficulties and economic precariousness. This situation changed with the appearance of
Unidn Radio, a radio station that in a few years would integrate most of the existing
radio stations in the large cities of Spain: Madrid, Barcelona, Seville, Salamanca, Cadiz,
among others. The main radio-machines manufactorers founded the Union Radio de
Madrid station and the Ondas magazine in 1925. Both were used as advertising
platforms to promote their products. The manufacturers understood that for the radio-
product to be successful they had to develop the radio-service. This work analizes the
magazine's advertisements in order to observe the radioelectric industry components in
its begining, and its evolution in its early years. We have chosen the years 1925-1926 and
1929-1930 as a temporal reference to make a comparative analysis. One of the main
conclusions is that the spanish radio products market was dominated by foreign brands,
and that the spanish production was insignificant.

Keywords: Radio; advertising; industry; media history.

Introduccion

El 17 de junio de 1925 se inauguraba la emisora Unién Radio de Madrid. Como sefiala su
nimero de licencia oficial, EAJ-7, otras seis estaciones la precedieron en la historia de
un medio de comunicacidn, la radio, que iba a transformar la vida cotidiana de la
sociedad espafiola al igual que la estaba modificando en todo el mundo. Radio
Barcelona, Radio Espafia (Madrid), Radio Cadiz, Radio Castilla (Madrid) y Radio Club
Sevillano habian comenzado sus emisiones unos meses antes que Union Radio, y a
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finales de 1925 ya existian 25 emisoras repartidas por las principales ciudades de
Espafia. En este sentido, como sefiala Angeles Afuera “el menudeo de emisoras
pequefias y de pocos recursos que habian ido aflorando en todo el territorio espanol no
significaba diversidad de emisiones, porque éstas eran esporadicas y de mala calidad de
sonido” (2021: 41). Esta precariedad unida a la aprobacién de la Orden de 15 de abril de
1925 por la que se permitia a las empresas propietarias de licencias de radio transferirlas
a otras empresas, permitié a Unidn Radio iniciar un proceso de adquisicién y fusion, de
tal forma que a mediados de 1928 ya se habia hecho con el control de sus principales
competidores, integrando algunas emisoras (Radio Barcelona, Radio Cadiz, Radio Sevilla,
Radio Salamanca, etc.) y suprimiendo otras (Radio Castilla, Radio Ibérical). Esta
estrategia “situaria a la cadena Unién Radio al final de la dictadura de Primo de Rivera
en el primer y Unico grupo radiofdnico espafiol” (Balsebre, 2001: 127).

En el mismo mes de junio de 1925 aparece la revista Ondas, “Organo oficial de Unién
Radio”, como rezaba en su cabecera. Tenia una periodicidad semanal, un precio de
cuarenta céntimos el nimero y veinte pesetas la suscripcidon anual. No era la primera
revista especializada en el medio radio; anteriormente habian aparecido Radio-Sport,
Tele-Radio, Radiosola, Radio Ciencia Popular y T.S.H. Esta ultima era el drgano de la
Federacién Nacional de Aficionados y “portavoz en la temporada 1924-1925 de los
intereses econémicos contrarios al grupo promotor de la emisora Unién Radio”
(Balsebre, 2001: 51). La revista cumplia varias funciones: una primera, la mas evidente,
informar sobre la programacién de la emisora matriz, y de las emisoras que se fueron
sumando a la cadena. Una segunda funcién era mantener un vinculo con las audiencias,
que en aquellos afios iniciales estaba formada en su gran mayoria por radioyentes
especializados, con conocimientos técnicos sobre el medio y que provenian de clubes
de radioaficionados. A ellos iban dirigidos los reportajes sobre los avances e
innovaciones tecnoldgicas. En el segundo numero la revista incluia esta apelacion,
“Todos los radioescuchas espafioles deben prestar su apoyo moral y material a la revista
Ondas, porque ella aspira a convertirse en legitimo portavoz de la radiodifusiéon”?. Esto
enlaza con otro objetivo, la revista debia servir de altavoz editorial de la cadena,
especialmente en un periodo de enfrentamiento que desembocé en “la campafia que
contra Unién Radio como futuro monopolio habian desatado, principalmente, el diario
La Libertad, la revista TSH y la asociacion ARE” (Garitaonaindia, 1988: 35). El ultimo
objetivo de la revista estaba relacionado con la financiacién de la emisora y la propia
revista. El Reglamento del 14 de junio de 1924 “establecia tres formas de financiacién
para las emisoras legalizadas y registradas en Espafia: las cuotas voluntarias de

1 Radio Ibérica fue la pionera de la radiodifusién espafiola en 1923. Sin embargo, cuando en 1924 se
aprueba el “Reglamento para el establecimiento y régimen de estaciones radioeléctricas particulares” que
obliga a las emisoras a solicitar una licencia oficial, Radio Ibérica se retrasa en la peticion y se le adelantan
cinco estaciones, asi pues su indicativo oficial seria EAJ-6.

2 (Ondas, 28-VI-1925: 6)
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miembros de asociaciones de radioyentes, la venta de revistas y la publicidad” (Afuera,
2021: 45). Es decir la revista debia convertirse en un pilar econémico de la cadena,
maxime cuando el propio Reglamento en su articulo 22 limitaba la publicidad a un
maximo de cinco minutos por hora emitida, un limite que restringia de forma notable
los ingresos por esta via. A su vez la revista tenia dos fuentes de financiacién, las ventas
al nimero y por suscripcion, y los ingresos por los anuncios insertos. Desde los inicios la
presencia de los reclamos fue abundante, el primer nimero incluyé diez anuncios de
distintos tamafios, siendo la pagina entera, la columna y el faldén los formatos mas
habituales. El nimero de anuncios fue aumentando a medida que el medio crecia en
audiencia, y a la par, también crecia la industria de productos radioeléctricos, de tal
forma que a finales de la década de 1920 encontramos algunas ediciones con una
veintena de reclamos. Si tenemos en cuenta que la revista tenia treinta y dos pdginas,
podemos estimar que la publicidad tenia una presencia muy notable3.

La revista Ondas, como ya hemos sefialado es una revista especializada, dirigida a un
publico especializado, o al menos iniciado e interesado en un medio que se caracterizaba
en sus primeros pasos por la complejidad técnica. En consecuencia, la publicidad de la
revista era una publicidad especializada promocionada por la industria de la
radiotelefonia®. El objetivo de nuestro trabajo es analizar la publicidad inserta en la
revista Ondas en sus primeros afios para observar la estructura de la industria de la radio
y su evolucion en Espafia, pero no en su dimension como radio-servicio (emisoras y
cadenas), sino en su vertiente radio-producto (los aparatos receptores y sus
complementos); es decir, nos interesa conocer quiénes eran las empresas fabricantes,
distribuidoras y vendedoras, qué productos comercializaban, los precios de esos
productos, a quiénes se dirigian, y cdmo eran los argumentos persuasivos utilizados para
su promocion.

1 Estado de la cuestion

Nuestra investigacion se centra en el periodo histérico del nacimiento y los primeros
afios del medio radio en Espafia, es decir la década de 1920 del siglo pasado. Las obras
referenciales que abarcan esta etapa son La historia de la radio en Espafia. Volumen 1.
(1874-1939), edicidon de 2001, de Armand Balsebre; La radio en Espafia. 1923-1939. De
altavoz musical a arma de propaganda (1988), de Carmelo Garitaonaindia; La radio en

3 Angeles Afuera (2021: 50) reproduce un acta del Consejo de Administracién de Unién Radio con los
ingresos publicitarios de los primeros seis afios. Las cifras en los afios completos son 78.775 (1926), 95.790
(1927), 76.112 (1928) y 86.071 (1929).

4 Antes de que el medio fuese conocido popularmente como “la radio”, su hombre genérico era telefonia
sin hilos (tsh) y posteriormente radiotelefonia.
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Espafia (1896-1977). Una historia documental (2007), de Angel Faus; La radio (de la
telegrafia sin hilos a los satélites) (1780-1984), de Rosa Franquet y Josep Maria Marti,
ediciéon de 1985; y el volumen colectivo 1924: el nacimiento de la programacion
radiofonica en Espafia, de Ventin Pereira, Rodriguez Barba, Fernandez Sande y Peinado
Miguel. También es resefiable por sus aportaciones, aunque con un tratamiento
redaccional mds cercano a lo periodistico que a lo académico, la obra de Lorenzo Diaz
La radio en Espafia. 1923-1997 (1997).

En relacidn al estudio especifico de Union Radio resulta esencial la reciente publicacidn
Aqui, Unién Radio. Crénica de la primera cadena espafiola (1925-1939), de Angeles
Afuera, editada en 2021. En el afio 1999, en conmemoracién del septuagésimo quinto
aniversario de la aparicion del medio en Espana, la Cadena Ser editd el monografico En
el aire. 75 afos de radio en Espafia, con importantes testimonios de protagonistas y una
fuente de consulta de datos muy estimable. También es de obligada consulta la obra de
Manuel Fernandez Sande Los origenes de la radio en Espafia. Volumen 2. La competencia
entre Union Radio y Radio Ibérica (1925-1927), publicado en 2006.

Parailustrar el recorrido personal y profesional del pionero en el medio, Antonio Castilla,
es recomendable la consulta del libro de Antonio Checa Historia de la radio en Andalucia
(1917-1978), editado en el aifio 2000; y el monografico Pioneros de la radio, de José
Manuel Salillas, editado por el propio autor en 1988.

El estudio de las revistas radiofdénicas surgidas en los afios iniciales del medio no ha sido
abordado en profundidad, lo cual abre una linea de investigacién futura. Encontramos
numerosas referencias en la bibliografia consultada, tanto de la revista Ondas como de
sus coetaneas, pero no estudios monograficos. Asimismo, tampoco encontramos
investigaciones de relevancia centradas en la publicidad inserta en estas revistas,
exceptuando el artitulo Origenes de la autopublicidad radiofénica. Cémo vender un
nuevo medio, de Angeles Afuera, de reciente publicacién en la revista Documentacién
de las Ciencias de la Informacidn (2021), donde analiza las campafias publicitarias de
Unidn Radio en la revista Ondas. En consecuencia, es este trabajo un primer eslabdén de
una serie de investigaciones que actualmente estan en proceso y que nos permitiran
colaborar en la reconstruccidon de los origenes y evolucidon de la radio utilizando la
publicidad como documento histoérico.

2 Metodologia

En nuestra investigacion utilizaremos técnicas mixtas cuantitativas y cualitativas. En el
primer caso seleccionaremos los ejemplares de la revista Ondas conservados en la
Hemeroteca Digital de la Biblioteca Nacional de Espafia, y los dividiremos en dos etapas.
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La primera abarca el primer afio de vida de la publicacidn, un periodo comprendido
desde el 1 de junio de 1925, fecha de salida, y el 27 de junio de 1926. La segunda etapa
seleccionada corresponde a las fechas entre el 1 de junio de 1929 y el 31 de mayo de
1930. La comparacion entre estas dos etapas separadas por cinco afios nos permitira
analizar la evolucidn de la industria de la radio.

Existen problemas para datar la salida a la venta del primer nimero de la revista. En el
ejemplar consultado en la Hemeroteca Digital de la Biblioteca Nacional de Espafia
aparece la fecha del 1 de junio de 1925. Sin embargo, existen diferencias entre los
investigadores consultados. Angeles Afuera (2021: 48) coincide en el 1 de junio, en
cambio Armand Balsebre (2001: 144), Lorenzo Diaz (1997: 129) y Carmelo
Garitaonaindia (1988: 28) afirman que fue el 21 de junio. El problema tiene su origen en
el ejemplar de la Hemeroteca Digital: si bien en la portada aparece la fecha de 1 de junio,
en las paginas 27 y 28, en una seccion que lleva por titulo “Algunos Testimonios”, se
recogen cartas dirigidas al director fechadas entre el 7 y el 23 de junio de 1925; es decir
que dicho ejemplar no pudo estar a la venta ni el 1 ni el 21 de junio. Una posible solucién
a este problema puede estar en la pagina numero 3, donde podemos leer: “La
extraordinaria acogida que ha tenido nuestro primer nimero nos ha colmado de
satisfaccion... El lunes a primera hora de la mafiana se habia agotado nuestra edicion y
no pudimos complacer los pedidos que con insistencia se nos hacian lo mismo de Madrid
gue de provincias”. En vista de estos datos podemos aventurar que el primer ejemplar
salié alaventa el lunes 1 de junio, se agotd, y ante la creciente demanda volvié a editarse
con la misma fecha y con las cartas afadidas, y salié a la venta con posterioridad a la
fecha del 23 de junio. En consecuencia, el ejemplar de la Hemeroteca Digital
corresponde a esta segunda edicién del primer nimero.

Los ejemplares consultados en la primera etapa (1925-1926) son 54, y en la segunda
etapa (1929-1930) son 53, que suman una cantidad definitiva de 107 ediciones. En
relacion al nimero de anuncios seleccionados, una vez descartados los reclamos
repetidos en distintas ediciones, ascienden a 114 en la primera fase de estudioy 123 en
la segunda fase, lo cual suma una cifra de 237 anuncios.

Para el estudio cualitativo efectuaremos un analisis de contenido y sobre la muestra
seleccionada aplicamos previamente los siguientes items: anunciante, producto, marca,
precio, publicos-objetivos, eslogan publicitario y tipologia persuasiva. En este ultimo
caso diferenciamos entre argumentacién racional (por ejemplo, la descripcidn técnica
de un receptor de radio) y argumentaciéon emocional y simbdlica (apelaciones al estatus
social del destinatario). Para el analisis de las emociones en los reclamos publicitarios
tomaremos como referencia la monografia de Belén Lépez Vazquez de 2007, Publicidad
emocional. Estrategias creativas.
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3 Anunciantes

3.1 Grandes Corporaciones

El primer anuncio inserto en la revista corresponde a la compafiia SICE®. Estas siglas
correspondian a la Sociedad Ibérica de Construcciones Eléctricas, empresa creada en
1921 y que actuaria en Espafia como filial de la empresa norteamericana Radio
Corporation of América (RCA). Esta firma, a su vez, pertenecia a las tres compaiiias
estadounidenses mas importantes en la fabricacion y comercializacién de aparatos de
radio y complementos: General Electric, AT&T y Westinghouse. En 1926 la RCA crearia
la mayor cadena de emisoras de radio de Estados Unidos, la NBC. Una vez creada Unién
Radio, la SICE tendria una importante representacién en el Consejo de Administracion
de la emisora: Luis Sdnchez Cuervo ocuparia una de las dos vicepresidencias. Es decir, a
través de su filial espafiola, la RCA formaba parte del accionariado de Unién Radio. En
octubre de 1925 RCA/SICE publicaban un anuncio® donde cifraban en “mds de 450
millones de pesetas” el montante por la “venta de estos aparatos en 1924” y que “esta
cifra excede en 2/5 al resto de toda la venta mundial”.

El segundo anuncio’ aparecido en el primer nimero corresponde a la empresa Sociedad
Espanola de Acumuladores Tudor, creada a finales del siglo XIX como filial de las firmas
Société d’Accumulateur Tudor (Francia) y Accumulatoren Fabrik AG -AFA- (Alemania),
fabricantes de las célebres baterias creadas por Henri Tudor, que serian trascendentales
para el desarrollo de las industrias del automavil, de la aviacién y de la radio, entre otras.
La filial espafiola de la firma Tudor tenia dos vocales en el primer Consejo de
Administracidon de Unién Radio.

En otro de los reclamos publicitarios que encontramos en esta primera edicion aparece
la Compafiia Nacional de Telegrafia sin Hilos (CNTSH), “propietaria en Espafia de las
patentes Marconi”®. La empresa britanica Marconi's Wireless Telegraph Company habia
sido fundada por Guillermo Marconi en los ultimos anos del siglo XIX; en diciembre de
1910 constituyd en Espaia la filial CNSTH, con la que obtuvo en 1911 el monopolio de
la telegrafia en Espaiia. Entre los socios fundadores de Unidon Radio encontramos a la
CNTSH que obtendria una vicepresidencia y una vocalia en su primer Consejo directivo.

5 (1-VI-1925: 3). Todos los anuncios proceden de la revista Ondas. Para no hacer excesivamente reiterativa
la aparicion del titulo, a partir de ahora omitiremos el nombre de la revista en las referencias.

6 (18-X-1925: 18)
7 (1-VI-1925:14)
8 (1-VI-1925: 18)
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La sociedad andnima Electrodo anunciaba en este primer numero sus “aparatos
eléctricos y piezas sueltas”®. Esta empresa de capital nacional agrupaba a comerciantes
del sector y tenia dos vocales en el maximo érgano de direccion de la emisora madrilefia.

La Societé Francaise Radio-Electrique (SFR) se fundé en 1910, y agrupaba a la mayoria
de los constructores de productos radioeléctricos de Francia. En noviembre de 1922 la
SFR inauguraba en Paris, Radiola, la primera emisora privada de Europa. La marca
Radiola no solo daba nombre a la emisora, también a los aparatos de emision vy
recepcion fabricados por la SFR. Dos afios mas tarde de la inauguracion de la emisora,
los directivos decidieron cambiar el nombre de la estacién de radio, que pasaria a
llamarse Radio Paris y concentrar la marca en los productos radioeléctricos. La Societé
Francaise Radio-Electrique, la marca Radiola y seis de sus aparatos receptores aparecen
en un anuncio'® a toda pagina en el niumero inaugural de Ondas. En el accionariado de
Unidn Radio participaba con dos vocales la empresa espafiola Omnium Ibérico
Industrial, filial de SFR.

La contraportada del primer nimero de la revista contiene un anuncio de la Compaiiia
General Espafiola de Electricidad ', que tenia una vocalia en el Consejo de
Administraciéon de Unién Radio.

En la edicién nimero sexta de Ondas encontramos un reclamo?’? de AEG Ibérica de
Electricidad, empresa filial de la alemana Allgemeine Elektricitats-Gesellschaft (AEG),
creada en 1883, fabricante y comercializadora de la marca Telefunken, “conocida en
todo el mundo como una de las que mas han contribuido al desarrollo de la Telegrafia y
Telefonia sin hilos”. La empresa germana a través de su filial espafiola disponia de dos
vocales en el maximo érgano de representacion de la emisora.

Para encontrar los primeros anuncios de Teléfonos Bell tendrian que trascurrir unos
meses. A partir de febrero de 1926 sus productos (receptores y altavoces) comenzarian
a aparecer con cierta frecuencia entre las paginas de la publicacién. Teléfonos Bell s.a.
se fundd en Barcelona en 1922, como empresa filial de la norteamericana Western
Electric, que pertenecia a su vez a una de las multinacionales mas poderosas del mundo,
la ITT. La filial espafola controlaba dos vocalias en el Consejo. La presencia como
anunciante de Teléfonos Bell apenas duré un mes debido a la decisidon de la empresa
matriz de cambiar de nombre a todas las filiales internacionales. En Espana la nueva

9 (1-VI-1925: 28)
10 (1-VI-1925: 29)
11 (1-VI-1925: 32)
12 (26-VI1-1925: 29)
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marca corporativa se llamé Standard Eléctrica y su primer anuncio aparecié en marzo
de 19263,

Los principales fabricantes mundiales de aparatos y material radioeléctrico, a través de
sus filiales espafiolas, fundaron Unién Radio “con la vocacidn de constituirse en “cabeza
de playa” del desembarco en Espana del grupo de intereses multinacionales que
buscaba el control del negocio de la radiodifusion en Espafia” (Balsebre, 2001: 126). Al
igual que habian hecho en los paises mas avanzados econdmica y tecnolégicamente
(EEUU, Francia, Reino Unido, Alemania) las grandes corporaciones, que habian
inventado el producto-radio, decidieron impulsar en Espafia el servicio-radio,
conscientes de un hecho indudable: sin el avance del servicio, el negocio del producto
no tenia futuro. Y el negocio en los anos veinte de la industria radioeléctrica consistia en
vender receptores, altavoces, baterias, pilas, y una larga lista de productos en una
economia, la espafiola, que gracias a la neutralidad en la Gran Guerra Europea vivia anos
de bonanza.

En este sentido, Unién Radio y la revista Ondas, es decir el servicio-radio, ademas de
otras funciones, debian ser plataformas publicitarias de las corporaciones para el
desarrollo del negocio producto-radio.

3.2 Distribuidores/vendedores

Los grandes anunciantes distribuian sus productos a través de sus propias oficinas,
puntos de venta y almacenes. Pero hubo otras muchas marcas, la mayoria extranjeras,
gue sin el potencial econdmico de las corporaciones citadas no podian (o les resultaba
poco rentable) implementar una propia red logistica, por lo cual llegaron a acuerdos de
distribucién con empresas espafiolas que ya tenian experiencia en el mercado de la
radiotelefonia sin hilos. Una gran mayoria de distribuidores eran independientes, es
decir vendian en libre competencia con otros establecimientos las mismas marcas,
aungue también hemos encontrado distribuidores exclusivistas, aquellos que llegaban
a acuerdos con una sola o varias marcas que no se vendian en otros puntos de venta.

A continuacion haremos referencia a aquellos que tuvieron una mayor presencia
publicitaria en la primera etapa estudiada (1925-26) y sus principales marcas: Radio
Electra (Eureka, Thompson, Ericsson, Far, Brown, Sterling), Casa Ricardo (The Mighty
Atom, Revo), Jaime Schwab (Nora, Hallophon, Pertrix), Pablo Zenker (Brunet), Radio
Nacional (Berrens, Bardon, Radiosita, Zeiler), Viuda y Sobrinos de R. Prado (Hellesens,
Ericsson).

13 (7-111-1926: 21)
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En la segunda etapa (1929-30) permanecen la mayoria que hemos resefiado en la
primera, y aparecen: Vivd, Vidal y Balasch (Mysol, Hydrawerk, Membra, Baltic,
Nichrome), F. Montojo (Vatea), Sanchez Ramos y Simonetta (Grillet, Nord, Musicalpha,
Leclanché), Vivomir (Warner, Philarmonicus, Valvo, Silver).

3.3 Un caso excepcional

La marca Castilla suponia un caso excepcional por varios motivos. El primero por ser un
anunciante espafiol entre una mayoria foranea, el segundo por anunciar que sus
productos eran de “fabricacion netamente espafiola” cuando sus competidores
presumian en sus reclamos de la procedencia de sus productos: Paris, Berlin, Londres,
Hamburgo, “Stockolm” o “producto americano”. Y el tercer motivo es la persona que
presté su apellido a la marca. Antonio Castilla fue una de las personalidades mas
relevantes de los inicios de la radiodifusién en Espafa. Fue discipulo y ayudante del gran
pionero del medio en Espafia, Matias Balsera, y tras anos experimentando en la
comunicacion telegrafica, “siente la necesidad de viajar para ampliar conocimientos
fuera de Espanfia, lo hara en Francia, Gran Bretafia y finalmente EEUU, donde obtiene el
titulo de ingeniero en radioelectricidad” (Checa, 2000: 10-11). Con tal bagaje y de
regreso a Espana, en 1917 participd en la fundacién de la Compafia Ibérica de
Telecomunicacidon, una empresa que inicid sus trabajos de tecnologia para las
comunicaciones del Ejército. En 1920 las tres emisoras de radiotelegrafia “que albergan
los primeros ensayos radiofonicos en Espafia tienen su sede en Madrid, son de
titularidad oficial y han sido construidas total o parcialmente por Antonio Castilla”
(Balsebre, 2001: 25). Tres afos después participaria en la creacion de la primera emisora
espafiola, Radio Ibérica. Apartado por sus socios del proyecto, fundaria Radio Castilla en
octubre de 19244, |a cuarta emisora oficial del pais, aunque tendria una vida efimera ya
que fue adquirida por Unién Radio el 1 de mayo de 1926 y desmantelada en abril de
1927. La venta de Radio Castilla llevaria a su propietario a ser el maximo accionista de
Unidn Radio, ya que el pago se hizo en acciones y bonos. Sin embargo “el papel de
Castilla en Unidn Radio no se correspondid nunca con esa realidad” (Faus, 2007: 313),
debido a que los titulos recibidos estaban exentos de representacién en los érganos de
gobierno de la cadena, es decir Antonio Castilla era una figura simbdlica sin poder de
decisidn. A partir de entonces se dedicé al desarrollo empresarial de sus negocios de
material radioeléctrico.

Los anuncios de la marca Castilla comenzaron a proliferar en la revista a partir de
septiembre de 1925. Su primer anuncio®® fue de ldmparas para radiotelefonia, y en el
mismo podemos ver la direccién de la fabrica vy las oficinas, calle Ancora nimero 6, la

14 Tardaria un afio en emitir de forma regular, en octubre de 1925.

15 (13-1X-1925: 11)
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misma direccion donde tenia su sede la emisora Radio Castilla. A finales de la década
Antonio Castilla crea la Industria Nacional de Radio, para la fabricacion, y los
Establecimientos Castilla, para la distribucion y venta “netamente espanola de toda
clase de vélvulas receptoras y emisoras insuperables en calidad y precios”!®, con sede
en la calle General Pardifias de Madrid.

4 Productos y marcas

La Teleaudicién, un establecimiento vendedor de “material de radio garantizado”
publicéd un anuncio'” donde podemos ver mas de una veintena de productos distintos.
La oferta abarcaba desde los aparatos mas habituales y dirigidos a un publico amplio,
como receptores, cascos, altavoces y antenas de cuadro; complementos como
acumuladores y transformadores; hasta piezas de montaje dirigidas a expertos como
conmutadores, aisladores, resistencias, etc. En este trabajo, debido a las dimensiones,
nos centraremos en aquellos productos de uso mas extendido y comun, y por este
motivo, mads publicitados. Asimismo haremos continuas referencias a los precios, y para
tener una perspectiva del coste de estos productos en su contexto econémico temporal
utilizaremos el Anuario de 1930 donde se registran los salarios de las clases obreras en
19298, Seglin este informe los sueldos oscilaban entre las 150 y las 500 pesetas al mes.
En el rango superior (300-500) encontramos auxiliares de farmacia, dependientes,
confiteros y panaderos, biseladores de lunas, estereotipadores y electricistas, entre
otros. Los trabajadores con menos remuneracion (150-200) eran las bordadoras,
gorreras, peones camineros, y obreras en cajas de cartén'®.

4.1 Receptores

Primera etapa: A mediados de la década de 1920 la industria de la radiodifusion
espafiola, desde un punto de vista técnico, se encontraba en una fase de transiciéon de
la radio de galena a la radio de vélvulas (o lamparas). La convivencia de ambas se
corrobora en los anuncios encontrados durante las primeras ediciones, con reclamos
donde se ofertaban solo las primeras (Siceola, Marconiphone, Ericsson), en otros donde

16 (6-X11-1930: 29)
17 (6-1X-1925: 12)

18 E| salario y la jornada en Madrid. https://www.ine.es/inebaseweb/pdfDispacher.do?td=45719.
Consultado el 24/10/2021.

19 Las obreras de cajas de cartdn cobraban 5 pesetas el jornal. Los obreros de cajas de cartén cobraban 12
pesetas. Esta diferencia de mas del doble se producia también en otros oficios.
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solo aparecen ofertas de las segundas (Radiola), y en otros donde la oferta es conjunta
(Electrodo).

Los receptores de galena tenian un precio mucho mads asequible que sus rivales de
valvulas. Algunas tiendas especializadas ofrecian aparatos sin marca desde 5 hasta 20
pesetas. La firma Electrodo se adquiria por 18 pesetas. El modelo mas barato de Marconi
(M.C.1) costaba 10 pesetas, y el mas caro (Baby), ascendia a 50; y por este mismo precio
la empresa SICE comercializaba su modelo de fabricacion nacional Siceola.

Los receptores de valvulas que se comercializaban en 1925 eran de varios tipos y precios,
dependiendo del nimero de lamparas que portasen. A mayor numero de valvulas, mas
capacidad y mayor calidad en la recepcién. Los modelos mas basicos tenian entre unay
tres unidades, algunos eran genéricos (es decir sin marca, construidos artesanalmente
o importados). En la tienda Radio Electra podian encontrarse el modelo de dos valvulas
a 210 pesetas y el de tres a 295. Como es evidente los modelos con marca encarecian su
precio: el Radiola de tres valvulas tenia un precio de 325 pesetas y el Telefunkon 3
ascendia a 535. Las innovaciones técnicas se sucedian de forma dindmica, las marcas
competian por introducir los nuevos receptores con las ultimas novedades que
mejoraban las audiciones. A principios de 1926 ya podemos encontrar anuncios con
ofertas de aparatos con cuatro valvulas. Los genéricos se ofertaban por 475 pesetasy la
marca J.H. Berrens ofrecia dos modelos al precio de 493 y 899 pesetas. A mediados de
afio ya se anunciaban aparatos de seis y ocho valvulas.

Existian muchas diferencias entre los aparatos de galena y los de valvulas: los primeros
como hemos visto eran mds baratos, con menor complejidad técnica y menos
complementos, con muchas limitaciones para sintonizar emisoras alejadas y una calidad
de audicién baja, sensibles a interferencias de todo tipo. Pero la mayor diferencia
radicaba en la forma de “oir la radio”. Los receptores de galena necesitaban para su
escucha el acople de auriculares o cascos. Es decir, la forma de exposicidon al medio era
individualizada, heredera de los radioaficionados, que obligaba al oyente a permanecer
sentado préximo al receptor y le imposibilitaba compaginar la escucha con la realizacion
de otras actividades. La introduccidn de los aparatos de valvulas multiplicé la potencia
receptora, permitié conectar altavoces y facilitar un cambio sustancial en la breve
historia del medio: liberd a los oyentes de los cables que le mantenian atado al receptor
y socializé la escucha. Mediada la década de los veinte del siglo XX los aparatos de galena
eran el pasado, los de valvulas eran el futuro, y mientras estos evolucionaban técnicay
estéticamente, los primeros se mantenian en el mercado Unicamente por sus bajos
precios. De forma paulatina los receptores de galena fueron despareciendo de la
publicidad, de tal forma que en 1930 ya no los encontramos en las ofertas comerciales
de los anunciantes. Algunas marcas llegaron a lanzar modelos hibridos, aparatos de
galena con una o dos vdélvulas, como el modelo Arcon DR de Telefunken (225 ptas.) y el
Siceola Il de SICE (316 ptas.) paro no tuvieron mucha acogida.
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Como hemos apuntado las ventajas de la recepcion a través de los aparatos de valvulas
eran dos: la libertad de movimientos y la escucha compartida. Como ocurriria a partir
de la década de los sesenta con la televisidn, la audicion conjunta o socializada modifico
los espacios y habitos de convivialidad en los hogares. El receptor iria ocupando un lugar
preminente en los salones y comedores, y las voces de los “speakers” fueron
adquiriendo un mayor protagonismo en la vida familiar. Los fabricantes asumieron las
nuevas condiciones y advirtieron un cambio significativo, los aparatos no solo debian
cumplir las continuas exigencias técnicas como antes, ahora habia que afadir el aspecto
estético. Es decir, el receptor no es solo una maquina, es también un objeto decorativo
gue ocupa un lugar privilegiado en los hogares. Las imagenes de los primeros receptores
comercializados eran artefactos futuristas que dejaban a la vista todo un entramado de
cables, interruptores, componentes eléctricos, etc. Los nuevos aparatos se
“amueblaron”, es decir ocultaron todo el utillaje técnico en el interior de un diverso
mobiliario donde primaba la belleza y la elegancia. Estos muebles-receptores ocupaban
el nivel mas alto de precios en la gama de productos de una marca, asi el modelo R.
Super VIII de Arsmtrong (RCA) se ofertaba en 3.079 pesetas frente al modelo mas
econémico, un dos valvulas por 293 pesetas. La combinacién de disefio y alto coste
convirtieron estos productos en objetos de distincidn social. El fabricante J.H. Berrens
entendid el significado simbdlico de estos aparatos y denomind a sus dos modelos
superiores como “gran lujo” (1.390 y 1.559 ptas. cada uno).

Mientras la gama alta se posicionaba en las coordenadas del lujo, la belleza y el estatus
social, los aparatos de gama intermedia apoyaban sus argumentos publicitarios en
descripciones técnicas (Telefunkon 3) y como las innovaciones solucionaban problemas
en la recepcién (Gaumont):

e Anuncio Telefunkon 3: “De tres lamparas, circuito réflex, amplificacion de alta y
doble baja, escala de ondas entre 250-700 m., con regulador de calefaccién para
cada lampara, interruptor y voltimetro con conmutador selector para la corriente
de calefaccidn, dos discos graduados con tornillos micrométricos para la sintonia
primaria y secundaria, acoplo de reaccién; todo montado sobre caja de forma
pupitre”?°,

e Anuncio L. Gaumont: “Aparato de gran rendimiento para recepciones a largas
distancias. Gran facilidad de regulacién y eliminacién de parasitos”?..

La audicién compartida no solo se produjo en el interior de los hogares. Como no todas
las personas podian permitirse la adquisicion de los modernos aparatos de vélvulas, las
marcas facilitaron las escuchas publicas y colectivas, como vemos en estos anuncios:
“Oiga las emisiones de Unidn Radio en la sala de audiciones “Radiola”. Edificio del Banco

20 (6-X11-1925: 17)

21 (4-1V-1926: 4). Los parasitos se acumulaban en las rejillas de los receptores y podian llegar a obstruirlas,
con el siguiente deterioro en la audicién.
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de Espafia. Entrada por Arlabdn, 7”22, La Casa Gaumont, sita en Atocha 90, programaba
“audiciones todos los dias” ademds de proporcionar “consejos técnicos gratuitos para

el montaje de toda clase de receptores y esquemas”?3.

La finalidad de estas audiciones publicas eran de tipo promocional que beneficiaban a
las marcas y comerciantes, estos oyentes eran potenciales compradores; y a las
emisoras, que popularizaban sus programas y fidelizaban a las audiencias. Aunque
tampoco hay que desdeinar la finalidad social, facilitar el acceso a un medio de
comunicacidon emergente a la poblacidn de menos recursos econdmicos.

También se producian recepciones radiofdnicas en grupo en centros sociales,
recreativos, de restauracién y ocio. Los fabricantes disefiaron productos destinados a
estos lugares dotados de mayor potencia, y en consecuencia mucho mds costosos, como
el R-X de Armstrong (RCA) “especial para casinos y sociedades, completo, incluido
altavoces. Ptas. 1.321”24,

Segunda etapa: Si en la anterior etapa se produjo la transicion del receptor de galena al
de valvulas, en esta se produce la transicion de las fuentes de energia: de los aparatos
de baterias (o acumuladores) y pilas a los receptores conectados a la corriente eléctrica.
En lafrontera entre la década de los veinte y los treinta, el presente y el futuro inmediato
eran los receptores con conexién directa a la red eléctrica, “conecte simplemente a la

corriente y escuche. Ningun acumulador o pila que cargar, cuidar o cambiar”?.

En los mercados tecnoldgicos la irrupcion de innovaciones significativas se traduce en la
aparicion de productos de alto precio por dos motivos principales: uno, se repercuten
los costes de una alta inversion en el desarrollo, disefio y fabricacién; y dos, la existencia
de un grupo de consumidores avidos de nuevas tecnologias para quienes el precio no
supone una barrera para su adquisicion. Por ejemplo, el modelo eléctrico mas moderno
de Philips, con cinco valvulas, se ofertaba por 975 pesetas (a este precio habia que afiadir
los altavoces no incluidos que oscilaban entre las 225 y las 500 pesetas).

Otra consecuencia de las innovaciones tecnolégicas es provocar la obsolescencia de la
tecnologia anterior, en este caso los receptores alimentados con baterias. La logica del
mercado indica que la Unica manera de competir con productos mas avanzados
técnicamente es reducir los precios en busca de los consumidores de menor poder
adquisitivo y menor exigencia en calidad. De esta forma podemos encontrar aparatos

22 (1-V]-1925: 29)
23 (1-X1-1925: 25)
24 (18-X-1925: 2)
25 (7-1X-1929: 28)
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de seis valvulas con baterias con precios inferiores a la etapa anterior: el modelo New-
Super costaba 170 pesetas y el Alter-Super 230.

Una novedad relevante fue la aparicion de la mujer como publico objetivo de los
anunciantes. De hecho, desde la introduccién de la radio en los hogares, las mujeres por
su posicidn social como amas de casa pasaban gran parte de la jornada dedicadas a las
tareas domeésticas, y esto unido a la ampliacion horaria de las emisiones configurd al
publico femenino como un destinatario atractivo para las campafias. Los anunciantes
intuyeron que este publico no poseia los conocimientos técnicos de parte de la
audiencia masculina, asi que eliminaron las descripciones prolijas de los aparatos y se
centraron en la sencillez técnica y el perfil estético. Veamos este anuncio de un modelo
de Telefunken:

Sefiora, usted, su esposo y sus hijos pueden disfrutar de los encantos de la radio.
Escuchar la radio con el Arcolette 3, es cosa facil y agradable. Basta con una sencilla
manipulacidn en su receptor para gozar de los magnificos programas de radio. El
elegante aspecto de su aparato constituye un adorno mas para su hogar.2®

La ampliacion de las audiencias hacia perfiles no iniciados hizo que de forma gradual la
sencillez y la facilidad en el manejo de los receptores fuera imponiéndose en los
mensajes publicitarios a medida que las innovaciones aparecian en el mercado. En 1929
Telefunken introducia el “Selector de estaciones. Suprimiendo la molesta busca de
estaciones. SAlo colocar el grado de la emisora deseada y ésta aparecerd”?’. En otro
anuncio podemos ver a una nifia de corta edad manipulando un receptor junto al texto:
“El mas sencillo de todos los receptores. Con un solo mando el Radiola Sfer 29 recibe
toda Europa”?®. Zenith Radio presenté su modelo con preseleccién de emisoras a través
de botones, “el primero y Unico receptor automatico del mundo. Oprima el botdn y alli
estd su estacion” 2°. Otra evolucion significativa fue la aparicién de receptores
compactos, es decir con el altavoz incorporado en el mismo aparato. Para la marca Nora
Radio esto era “Lo definitivo. Lo mas sencillo. Lo mas perfecto”.

La gama alta seguia siendo las radio-muebles, que se adaptaban a las nuevas
condiciones a la vez que ofrecian una estética mas barroquizante y recargada, a
diferencia de la primera etapa, donde los aparatos seguian lineas cldsicas y racionalistas.
La marca Atwater Kent ofrecia un modelo de madera labrada en este anuncio: “Se
sentira orgulloso y encantado de poseer este regio aparato. En selectividad, alcance,

26 (1-VI-1929: 26)
27 (7-1X-1929: 24)
28 (2-X11-1929: 31)
2 (2-X11-1929: 27)
30 (2-11-1930: 28)
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volumen, fidelidad y limpieza de sonidos, nada le iguala. Basta conectarlo a la corriente
eléctrica. El mueble puede adornar el salén mas aristocratico”3?.

Algunos anuncios constatan la existencia de un publico cosmopolita, culto y poliglota a
quienes las marcas ofertaban aparatos “para oir las estaciones extranjeras” (Eswe),
“todas las estaciones europeas” (Telefunken), “recibe toda Europa” (Radiola), “iQué
bien se oyen las audiciones extranjeras!” (J.H. Berrens). Incluso habia marcas que
ademads de garantizar la “recepcion potente del extranjero” prometian eliminar “la
emisora local o cercana” (Nora, Stromberg-Carlson). Esto sucedia porque la proliferacion
de emisoras de corto alcance a finales de la década de 1920 en Espafia estaba
produciendo una saturacién en el dial, lo que a su vez provocaba interferencias entre
emisoras.

4.2 Cascos y auriculares

Como ya hemos comentado la audicion de los aparatos de galena se realizaba a través
de auriculares y cascos, de ahi que en ocasiones la oferta fuera conjunta: “Siceola 1. Se
complementa empleando un casco SICE”32. La diferencia entre auriculares y cascos era
que los primeros se utilizaban en un oido, y los segundos en los dos oidos, y en
consecuencia los primeros eran mas asequibles. En la primera etapa investigada hemos
encontrado auriculares cuyo precio oscilaba entre las 5 pesetas (Habana), 6,95 pesetas
(Brunet), las 10 ptas. (Revo), las 11-12 ptas. (Ericsson).

En un anuncio3? de Cascos SICE podemos ver que los cascos se dividian en tres tipos
segun los ohmios, unidad de resistencia que indicaba la calidad de audicidon. Los mas
baratos (500 ohms.) tenian un precio de 10 pesetas, los medianos (2.000 ohms.) se
ofertaban a 12 pesetas y los mas caros (4.000 ohms.) costaban 30,50 ptas. Teniendo
como referencia las gamas del anuncio podemos ver que la mayoria de los cascos
anunciados se catalogaban en la gama intermedia: Hervor (15,50), Brunet (19,60 ptas.);
y en la gama alta: Revo (25 ptas.), Ericsson (26,50) y Telefunken (35).

En el segundo periodo investigado la audicién colectiva o libre redujo la aparicién de
anuncios de cascos y auriculares. Estos se siguieron vendiendo debido a dos motivos;
primero, los nuevos receptores también permitian la posibilidad de la audicién
personalizada y, segundo, aunque los aparatos de galena estaban en proceso de
desaparicion todavia se seguian vendiendo. Asi pues, de manera minoritaria, seguimos

31 (2-X1-1929: 20)
32 (1-V1-1925: 2)
33 (1-1X-1925: 2)
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encontrando anuncios de auriculares y cascos, como el reclamo de Telefunken3* donde
expone “sus principales ventajas: Elegante presentacién-Gran comodidad en la
adaptacion-Reproduccion clara y perfecta-Facil limpieza-Gran duracién”.

4.3 Altavoces

La aparicién de los receptores de vdlvulas amplid el mercado de la radiotelefonia a un
nuevo producto que supondria una gran fuente de ingresos a los fabricantes y
comerciantes, si tenemos como referencia los numerosos anuncios encontrados y los
altos precios de la gran mayoria. También es importante sefalar que los aparatos
integrados, (con el altavoz incorporado) no empezaron a comercializarse en Espaia
hasta el cambio de década de los veinte a los treinta, y que en los periodos investigados
los altavoces eran un producto independiente, complementario, pero necesario para los
aparatos receptores.

Existian tres gamas de altavoces seguln sus precios y dimensiones. En un anuncio de la
marca Revo® se especificaba que los altavoces grandes median 55 centimetros de altura
y 35 centimetros de didmetro, los de tipo mediano 49-26, y los inferiores o tipo “bebé”
31-18.

En la primera fase de estudio los altavoces mas caros se vendian a un precio que
superaban las 200 pesetas como el Altoparlante de Gaumont (260 ptas.), el Audivox de
Sterling (225), Ericsson (200) y Brunet (200 ptas.). La gama media superaba el centenar
de pesetas como el Altoparlante Lumiére (125 ptas.) los Ericsson (115), y el Baby de
Sterling (110). Los altavoces mds econdmicos costaban entre 50-100 pesetas como el
Dinkie de Sterling (60 ptas.), el Brunet (79) y el Dragonfly de Amplion (50).

En la segunda fase la gama de altavoces se amplié como resultado de las innovaciones
tecnolégicas. El rango mas alto lo encontramos en la marca Philips con sus altavoces
electrodinamicos (500 ptas.) y altavoces electromagnéticos (225 ptas.) y junto a ellos la
marca holandesa publicitaba sus modelos mas baratos (85 y 75 pesetas). El precio medio
lo encontramos en Radiolavox 30 (110 ptas.) y Punto Azul (150 ptas.).

4.4 Valvulas

Afirmaba Marconi que “el alma de un aparato de radio es la valvula”3®. El ingeniero
norteamericano Lee de Forest inventd en 1906 el audidn, la primera valvula electrénica

34 (11-VI11-1929: 29)
35 (26-VI1-1925: 25)
36 (1-VI-1925: 19)

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N2 17, afio 2021, ISSN 2255-5129,
pp. 135-156. http://dx.doi.org/10.12795/RiCH.2021.i17.07 151


http://dx.doi.org/10.12795/RiCH.2021.i16.04

La industria de la radio espafiola en sus origenes. Una vision a través de la publicidad en la revista Ondas
Juan Carlos Rodriguez-Centeno

que tras afios de experimentacién y perfeccionamiento permitieron el desarrollo
tecnologico del medio, y por ende del mercado radiofdonico. En pocas palabras, las
valvulas amplificaban las ondas recibidas y permitian la audicion colectiva de los
mensajes, condenando a los primitivos y defectuosos aparatos de galena. El principal
defecto de las valvulas, comun en todos los productos tecnoldgicos en etapas iniciales,
era su vida util, que légicamente dependia del tiempo de uso del aparato. Su limitada
caducidad provocaba la necesidad de su remplazo, y esto a su vez suponia una gran
oportunidad de negocio para fabricantes y comerciantes. Junto a los reclamos de
receptores y los altavoces, los anuncios de valvulas fueron los que tuvieron mayor
presencia en la revista.

En la primera etapa las valvulas mas baratas tenian un precio que oscilaba entre las 10
y las 15 pesetas. Las “piro-micro” de Castilla se vendian a 10 pesetas, las Elektron a 13,50
pesetas, las Radiotechnique y las Metal a 14, y las Telefunken tenian un precio de 15.
Los precios de la gama media oscilaban en torno a las 20 pesetas, como las Philips (18,5)
y las Marconi (20), que “es mads cara que las otras marcas por su gran duracién vy
eficiencia en la recepcién”?’. Las mas caras que hemos encontrado son las Radiotron de
RCA que subian a 25-30 pesetas. En un anuncio®® de esta marca podemos leer: “Desde
el 15 de octubre de 1921, fecha memorable de la primera emisidn de Broadcasting,
realizada en la Exposicion de Industrias Eléctricas de Nueva York, por la RCA, ninguna
valvula ha logrado igualar a las Radiotron. Por algo tiene tantas imitaciones”.

En el segundo periodo investigado el negocio de las valvulas se multiplicé ya que los
receptores mas novedosos portaban seis y hasta ocho unidades, y aunque es de suponer
gue el avance tecnoldgico aumento su vida atil, también es cierto que la gama de
receptores se hizo mas extensa aumentando el nimero de compradores y haciendo
necesaria una mayor rotacién en la renovacién de las valvulas.

En esta fase aparecen nuevas marcas como Vatea, de la alemana Weslfalischer
Metallhander, con una gran presencia publicitaria en la revista, y las valvulas Radio-Sol
de la empresa de Antonio Castilla. Una mencidén especial merece la marca Tungsram que
presentd de forma espectacular “la nueva valvula al bario metdlico, algo esencialmente
superior que se aparta de todo lo conocido hasta hoy”. En el anuncio se describe las
caracteristicas de tamana maravilla: “El bario metdlico forma una homogeneidad
absoluta con el filamento, siendo la emisién electrénica mas intensa que la de los
filamentos recubiertos de oéxidos lo que determina una ampliacion mayor y una
sensibilidad considerablemente aumentada”®.

37 (12-VI1-1925: 17)
38 (4-1V-1926: 2)
39(2-11-1929: 13)
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Hay un hecho que marca una gran diferencia entre la primera y la segunda etapa. En la
primera los anunciantes incluian el precio de sus lamparas en los anuncios. En la segunda
la mayoria omiten este dato, con pocas excepciones como Telefunken que ofrece esta
informacidn para toda su gama: seis tipos distintos con precios que oscilan entre las 24
pesetas la mas barata y 80 la mas cara.

4.5 Otros

A titulo informativo para ilustrar la gran variedad y complejidad de la industria
radioeléctrica espafiola en sus inicios haremos una sucinta relacion de otros productos
(y marcas) publicitados en la revista Ondas. Hasta la llegada de los receptores
conectados a la red eléctrica, tanto los aparatos de galena como los de valvulas se
alimentaban con baterias, acumuladores o pilas (Tudor, Zeiler, Hellesens, Pertrix, Nife,
Nica, Leclanché). Las baterias necesitaban recargarse en rectificadores universales
(Tungar) o grupos convertidores (Guernet).

Los galenistas podian construir sus aparatos con la galena sintética The Mighty Atom,
gue “se exporta a todo el mundo en cajitas precintadas que contienen dos trozos de
mineral, pinzas, aguja especial protegida e instrucciones en espafiol”%°. Otra marca de
galena muy publicitada fue Radiosita.

La llegada de los receptores eléctricos llevaba aparejado un problema: los diferentes
voltajes que existian en Espafia dependiendo de las distintas zonas geograficas y las
diversas compaiiias eléctricas comercializadoras. Las potencias mas comunes eran 110-
130-150-220 voltios. Para solucionar este problema y compatibilizar la potencia de un
hogar al voltaje del aparato se necesitaba intercalar entre ambos un rectificador
(Radiola) o un transformador (Philips, Ferranti).

Para aquellos usuarios que poseian un aparato de baterias o pilas, pero que no querian
o podian adquirir uno eléctrico, tenian la oportunidad de conectar el viejo aparato a la
red mediante una caja de alimentacién (Gaumont).

Las tormentas podian constituir un peligro para integridad de los receptores. Las
antenas podian recibir el impacto de los rayos y trasladar una subita carga eléctrica a los
aparatos y dafiarlos. Para evitar estas situaciones Philips lanzd el “Derivatensiones que
protegera eficazmente su aparato contra toda descarga atmosférica pues
automaticamente desviara a tierra cualquier sobretension...”4*.

40 (5-V|1-1925: 10)
41(29-V]-1929: 28)
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La Compaiiia Nacional de Electricidad detallaba el catdlogo de la marca Kellogg,
Switchboard and Supply donde se ofertaban: variémetros, acopladores variables,
condensadores ley cuadrada, Neutrodous, Neutroformers, Jacks, clavijas, interruptores
de baterias.

En otros anuncios también hemos encontrado: bobinas de bajas pérdidas (Nife),
condensadores electroliticos (Crosley), antisulfatadores (DAR), conmutatrices
(Magneto, Janette), voltimetros (Ferranti).

5 Conclusiones

El mercado radioeléctrico espafol era en la década de los veinte altamente competitivo,
como asi demuestra la existencia de un gran nimero de marcas con presencia
publicitaria en la revista Ondas. Esta competencia en el sector radio-producto contrasta
con la concentracion empresarial en el sector radio-servicio, que en el plazo de menos
de cinco afios, desde el nacimiento de Union Radio en 1925, fue aglutinando casi todas
las emisoras existentes en Espana hasta formar un monopolio del que solo escapaban
algunas estaciones pequeias y comercialmente irrelevantes.

El mercado espaiiol estaba dominado casi en su totalidad por las marcas extranjeras.
Por un lado, las grandes corporaciones propietarias de Unién Radio, y por otro una gran
diversidad de marcas de distinto tamafio, procedentes de un nuimero reducido de
paises: EEUU, Reino Unido, Francia, Alemania y, en menor medida, Suecia. Frente a la
abrumadora presencia de productos importados, destaca la labor de Antonio Castilla 'y
su “produccidn netamente espafiola”, que junto a algunos receptores y cascos
producidos por la SICE (con licencia norteamericana), suponian la escasa produccion
espafiola en un mercado en continuo crecimiento en la segunda mitad de la década y al
que se iban sumando paulatinamente mas marcas foraneas. Bien es cierto que algunas
tiendas especializadas ofrecian receptores artesanales manufacturados por los propios
duefos o técnicos contratados, pero no tenian marca comercial y se vendian a un precio
muy bajo, es decir que tenian una minima relevancia competitiva.

Una de las grandes diferencias entre los dos periodos temporales estudiados es la
complejidad técnica de los productos ofertados, sobre todo los receptores, en la primera
etapa, y la evolucidn hacia la simplificacidn y la sencillez en la segunda. Si en 1925 para
ser radioescucha el equipo minimo necesario era un receptor, cascos (o auriculares),
altavoz, baterias o pilas, y cargador de baterias, ademds de tener una remesa de valvulas
de reemplazo, en 1930 los aparatos mdas modernos se enchufaban a la red y se
manejaban con un mando.
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Esta primera diferencia nos lleva a una segunda: el publico objetivo. En la primera etapa
el destinatario era un publico especializado con conocimientos técnicos en electrénica,
a quien los anuncios se dirigian con detalladas explicaciones cientificas sobre
componentes y funcionamiento. La evolucion del sector, sobre todo la escucha
mediante altavoz, cambio los habitos de consumo de radio y amplioé los publicos hacia
familias y el publico femenino, modificando los mensajes publicitarios hacia lo
emocional, abandonando los tecnicismos.

En este trabajo quedan apuntadas varias lineas de investigacién para abordar en
proximas investigaciones, como por ejemplo el estudio en profundidad de las
estrategias publicitarias de los anunciantes, el impacto en el mercado radioeléctrico
espafiol de la crisis econdmica de 1929 analizando los primeros afios de la década de los
treinta, y la evolucién del sector hasta el estallido de la guerra civil.
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