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RESUMO

Introdugdao: O fendmeno da tabloidizacdo dos media, assente no predominio de conteudos leves, dominio do visual e
hiperconcorréncia tem uma expressao mais acentuada face as pressdes comerciais que cercam o setor dos meios de comunicagao
social.

Objetivos: Avaliar as capas dos quatro jornais didrios generalistas portugueses durante um ano, de modo a compreender se as
carateristicas formais da tabloidizacdo tém expressdo nestes periddicos.

Métodos: Através de uma andlise direta de 54 capas de cada didrio, e com base no esquema proposto por Colin Sparks (2000),
quantificdmos o numero de destaques e de imagens nas primeiras paginas e categorizamos esses destaques face ao enfoque
(publico ou privado) e face a tematica (leves ou sérias).

Resultados: Concluimos que o Correio da Manhé e o Jornal de Noticias sdo os titulos de imprensa onde as carateristicas do
fendmeno da tabloidizagdo sdo mais visiveis. Em sentido contrario, o Jornal i e o Publico sdo os didrios que apresentam menos
indicios de tabloidizagdo.

Conclusoes: A tabloidizagdo esta presente de forma mais visivel nos dois jornais didrios generalistas que sdo lideres de mercado,
0 que vai ao encontro da corrente que defende que o tratamento jornalistico de tematicas mais leves pode ser uma forma de
contornar a crise dos media.

Palavras-chave: tabloidiza¢do; noticias sérias; noticias leves; jornais; informacdo

ABSTRACT

Introduction: The phenomenon of media tabloidization, based on the predominance of light news, increase of the visual and
hyper-concurrence, is more pronounced in face of the economic pressures surrounding the media sector.

Objetives: To evaluate the front pages of the four Portuguese generalist daily newspapers during a year, in order to understand
whether the formal characteristics of tabloidization have any expression in these periodicals.

Methods: Through a direct analysis of 54 covers of each diary, and based on the scheme proposed by Colin Sparks (2000), we
quantified the number of news and imagens on the front pages and categorized them in terms of the focus (public or private) and
the theme (light or hard).

Results: We concluded that Correio da Manhd and Jornal de Noticias are the press titles in which the singularities of the
tabloidization phenomenon are most visible. On the contrary, Jornal i and Publico are the newspapers with the least signs of
tabloidization.

Conclusions: Tabloidization is more visible in the two generalist daily newspapers that are market leaders, which confirms the
idea that argues that the journalistic treatment of lighter themes may be a way to overcome the economic media crisis.

Keywords: tabloidization; light news; hard news; newspapers; information

RESUMEN

Introduccion: El fendmeno de la tabloidizacién de los medios, basado en el predominio del contenido ligero, el dominio de lo
visual y la hipercompetencia, es mas pronunciado frente a las presiones comerciales que rodean al sector de los medios.
Objetivos: Evaluar las primeiras paginas de los cuatro diarios generalistas portugueses durante un afio, a fin de comprender si las
caracteristicas formales de la tabloidizacidon tienen alguna expresidn en estas publicaciones periddicas.

Métodos: A través de un andlisis directo de 54 ediciones de cada diario, y en base al esquema propuesto por Colin Sparks (2000),
cuantificamos el nimero de noticias e imdgenes en las primeras paginas y los clasificamos en términos del enfoque (publico o
privado) y del tema (leve o serio).

Resultados: Concluimos que el Correio da Manhd vy el Jornal de Noticias son los titulos de prensa donde las singularidades del
fendmeno de tabloidizacion son mas visibles. Por el contrario, el Jornal i y Publico son los periédicos con menos signos de
tabloidizacion.

Conclusiones: La tabloidizacidon es mas visible en los dos diarios generalistas que son lideres del mercado, cumplindo con la idea
de que el tratamiento periodistico de temas mas ligeros puede ser una forma de sortear la crisis de los medios de comunicacion.

Palabras Clave: tabloidizacién; noticias ligeras; noticias serias; diarios; informacion
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INTRODUGCAO

A linguagem dos media tem vindo a sofrer alteragdes, desde o inicio da histdria da imprensa até a era digital. Com o assoberbar das
questdes empresariais e de rentabilidade econdmica, a imprensa escrita viu refletidas essas légicas no interior das redagdes, o que, por
vezes, se traduz em estratégias sensacionalistas proprias de um periodo caraterizado por uma hiperconcorréncia entre os media
(Charron e Bonville, 2004).

Brin, Charron e Bonville (2004) identificaram quatro periodos na histéria do jornalismo norte-americano, que traduzem as
transformagdes verificadas no setor, desde a invengdo da imprensa. Para os autores vigora, atualmente, o paradigma do jornalismo de
comunicagdo, face ao surgimento de novos mercados, inovagdes técnicas, liberalizagdo dos mercados e multiplicagdo das plataformas
medidticas. Esta tendéncia, verificada a partir da década de 70 e 80 do século XX, e consonante com a escalada da competitividade entre
0s media, leva a preocupag¢des em torno da diferenciagdo das mensagens, bem como a proliferacdo da subjetividade do discurso
jornalistico, a par com a incorporagdo na noticia de cada vez mais comentadrios e juizos de valor. Segundo os autores, fic¢do e realidade
misturam-se, a anedota pode adquirir o status de um evento e a informagdo torna-se em entretenimento, adotando um tom de humor
ou da proximidade de uma conversa familiar. Também a emocgao e o discurso promocional sdo marcas deste jornalismo de comunicagado.
A crise econdmica nos media acentuou as estratégias de mercado e, mesmo do ponto de vista informativo, assistimos a fendmenos
expressivos como a espetacularizagdo ou a tabloidizagdo, estudados por autores como David Rowe (2010), Thomas Patterson (2003) e
Colin Sparks (2000). A designagdo, tabloide, originalmente, ndo significa mais do que o tamanho das paginas do jornal, mas ao longo dos
anos o conceito expandiu-se e hoje em dia tem pouco a ver com o tamanho e esta relacionado com a apresentagao e estilo das noticias
(Bird, 2009). O jornalismo que figura nos periddicos com formato tabldide traduz-se numa primazia dos acontecimentos menores, que
antes pertenciam as colunas de mexericos (Rowe, 2010). O fenémeno de tabloidizacdo dos media assenta, pois, no aumento do grau de
sensacionalismo dos meios de comunicagao social, na abreviagdo das noticias, na proliferagdo dos mexericos sobre celebridades e num
predominio do visual.

David Rowe nota que atualmente o mercado dos media esta assente em estratégias comerciais, 0 que gera a ansiedade de ver os valores
do mercado superar o interesse publico, bem como o trivial suplantar a seriedade das noticias. Outros autores, como Thomas Patterson
(2003), consideram que o predominio de noticias leves se justifica pela necessidade de corresponder ao interesse das audiéncias.

A tablodizagdo dos meios de comunicagdo social tem sido estudada em paises como os Estados Unidos da América (Sparks, 2000) ou
Reino Unido (Conboy, 2011). Quisemos, pois, tentar compreender quais as marcas de tabloidizagdo que existem nos jornais didrios
portugueses, procurando avaliar se as carateristicas do fendmeno estdo presentes ou ausentes das suas primeiras paginas. Para a
prossecucdo deste objetivo, comegaremos por abordar a questdo da tabloidizagdo e da trivializagdo da informagdo e, posteriormente,
faremos uma andlise direta as capas dos quatro jornais no periodo de um ano.

1. ENQUADRAMENTO TEORICO

Tabloidizagdo é hoje sinénimo do declinio dos meios informativos contemporaneos e do sacrificio da informacdo face a primazia do
entretenimento (Rowe, 2010), mas ndo existe um consenso quanto a sua defini¢do, sobretudo porque ndo existe concordancia na visdo
do conceito como positivo ou como negativo (Bird, 2009). Varios autores concordam que se trata de uma categoria que assenta na
trivializagdo do conteuido dos meios de comunicacdo social em geral (Bird, 2009; Sparks, 2000; Rowe, 2010), mas enquanto termo que
descreve os formatos de media e seu contelddo, Turner (2004), por exemplo, considera-o impreciso e lato para ser utilizado como
conceito analitico. O autor reconhece, no entanto, que é um termo convencionado para traduzir algumas das mudancgas no conteudo,
consumo e producdo dos media, nomeadamente face a comercializagdo patente na vida moderna e ao declinio dos valores tradicionais.
Bird (2009) considera que é preciso tratar a tabloidiza¢do a luz das especificidades culturais, pois 0 mesmo fenémeno pode ter diferentes
implicacdes. O facto de a tabloidizacdo ter leituras diferentes e expressdes diferentes, por exemplo, nos Estados Unidos da América e no
Reino Unido (os primeiros evitam referéncias sexuais e os segundos sdo mais explicitos e verbais quando falam de sexo) é parte da
explicacdo para a dificuldade em gerar uma definicdo Unica e clara do conceito.

Segundo Rowe (2010) as teorias sobre a tabloidizagdo assentam em duas visdes: a primeira defende que os meios de comunicagéo social
se dividem hoje em tabloides e media de qualidade; e a segunda postula que o fendmeno da prevaléncia da trivializacdo da informacao
se manifesta em toda a sociedade, nomeadamente nos meios de comunicacao social.

Entre as concecOes mais negativas face a tabloidizagdo, tal como explica Colin Sparks (2000), estdo os autores para quem os media mais
sérios estdo a assumir os valores noticiosos dos tabloides, mudanca que estes criticos atribuem a concorréncia exacerbada pelo
aparecimento das novas tecnologias e a prioridade dada aos lucros pelas empresas de media, que tera resultado num jornalismo
orientado para o mercado. Apesar de se referir aos media norte-americanos, Sparks (2000) considera que muitas destas questdes podem
ser encontradas no panorama mediatico europeu e que esta mudanca significa, em termos praticos, que a denominada imprensa de
qualidade aproximou-se da agenda dos tabloides, aumentando os contetdos visuais, diminuindo o tamanho dos seus artigos e passando
a cobrir um maior numero de “noticias leves”.

Sparks lembra ainda que existe uma corrente de opinido que defende que o declinio do mercado dos meios de comunicagédo social levou
a necessidade de encontrar solucGes para o reverter. Em paises como a Inglaterra, o tabloide é visto como a Unica forma de salvar as
noticias da irrelevancia a que estariam votadas, por parte da audiéncia. De acordo com esta perspetiva, ndo é certo que a imprensa
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tabloide esteja menos preocupada com o rigor daquilo que reporta do que os jornais sérios (Sparks, 2000). J4 Bird lembra que o facto de
as noticias se tornarem mais diretas e acessiveis para os leitores ndo tem de corresponder, necessariamente, a um declinio da pratica
jornalistica (Bird, 2009). Para a autora, a cobertura de temas triviais sempre fez parte do jornalismo e tem um papel cultural importante,
até porque alguns destes temas garantem o futuro do jornalismo (Bird, 2009).

David Rowe elencou dez carateristicas gerais, a maioria das quais negativas, que, segundo grande parte dos autores que trataram o
tema, define o que é um tabloide. Entre estas marcas gerais de tabloidizagdo estd o sensacionalismo e espetacularizagdo das noticias,
acompanhando pelo aumento da efemeridade, quer das celebridades mediaticas, quer das histdrias informativas, a par com o declinio
das fronteiras entre informacdo e entretenimento e a crescente obsessdo e “fetichizacdo” da celebridade e do estrelato (Rowe, 2000,
p.82).

O autor elenca ainda algumas carateristicas da tabloidizagdo do ponto de vista formal: 1) decréscimo de texto nas pdginas principais
(sinal de substituicdo de temas mais complexos por histdrias mais simples); 2) aumento do tamanho das imagens (substituicdo da
profundidade do texto pelo apelo da imagem); 3) um cabecgalho maior e mais espagos em branco (ddo um aspeto mais limpo e reduzem
a quantidade de texto); 4) manchetes maiores (sinais de sensacionalismo); 5) aumento do espago dedicado aos anuncios (triunfo dos
valores comerciais sobre os valores jornalisticos) (Rowe, 2010, p.353).

Por sua vez, Colin Sparks (2000) afirma que estes jornais prestam menos atengdo a politica, economia e sociedade e centram-se mais no
desporto, escandalo e entretenimento. Além disso, o autor considera que o tabloide d4 mais atengdo as vidas pessoais e privadas das
pessoas, quer celebridades quer andnimos, e menos ateng¢do aos processos politicos, desenvolvimentos econémicos e mudangas sociais.
As diferentes correntes de opinido em torno da tabloidizagdo comungam de uma mesma ideia: o predominio das noticias leves, ou seja,
as noticias “que ndo sdo sérias”, que sdo sensacionalistas ou mais centradas numa personalidade. Thomas Patterson considera que este
tipo de cobertura dos acontecimentos traz prejuizos, nomeadamente porque as “noticias que salientam incidentes e assuntos que tém
pouco a ver com questdes publicas e que sdo selecionadas pela sua capacidade de chocar, ou de entreter, podem distorcer a percepgao
gue as pessoas tém da realidade” e porque este tipo de noticias diminui “a qualidade da informacdo e do discurso publico” (Patterson,
2003, p.22). MacDonald (200) também sublinha esta mudanca, assente do abandono do trago do servico publico informativo, em prol
do entretenimento e considera que ela é visivel no distanciamento face as preocupagdes de cariz publico e na aproximacdo ao lado
privado e pessoal dos temas.

Vargas Llosa (2013), que pensou o jornalismo a partir da sua relacdo com a sociedade do espetaculo, afirma que a informagdo como
instrumento de diversdo abriu caminho a primazia do escandalo, da inconfidéncia, do mexerico, da violacdo da privacidade e até do
libelo, da caltinia e das informacGes falsas, sobretudo em tratando-se de matérias que digam respeito a figuras publicas.

Colin Sparks esquematizou os dois eixos em torno dos quais os media se organizam (Figura 1), distinguindo a concentra¢do na vida
privada e, do lado oposto, a concentragdo na vida publica. No outro eixo encontramos a concentragdo na politica, economia e sociedade
versus a concentracdo no escandalo, desporto e entretenimento (Sparks, 2000). O jornalismo mais sério situar-se-ia no entre o eixo da
via publica e da politica, economia e sociedade, enquanto o jornalismo tabldide ocuparia um espaco entre os eixos da vida privada e do
escandalo, desporto e entretenimento. Claro que, como lembra o autor, este esquema ndo tem em conta o predominio do visual, nem
0 aumento do espaco grafico das manchetes ou as mudancas no layout dos jornais. Apesar desta dificuldade, Sparks defende que as
dimensdes do “sério/leve” e do “publico/privado” sdo independentes dos meios técnicos utilizados.

Concentration on Public Life

The Journal of Record 4
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Concentration on Private Life
Source: Colin Sparks & John Tulloch: Tabloid Tales (2000)

Figura 1 — Os dois ramos do jornalismo segundo Colin Sparks

Fonte: Sparks, C. (2000) “Introduction: the panic over tabloid news”. In Sparks, C. e Tulloch, J. (eds) Tabloid tales: global debates over media standards. Oxford,
Rowman & Littlefield Publishers, pp. 1-40.
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Partindo deste esquema, Colin Sparks (2000, pp.13-15) distingue entdo cinco tipos de jornais, cada um dos quais posicionado num
determinado espaco face aos dois eixos do jornalismo. Aquilo que o autor denomina como “imprensa séria” posicionar-se-ia no canto
superior esquerdo do esquema e concentrar-se-ia quase exclusivamente em assuntos politicos e econémicos, bem como nas
mudangas estruturais do mundo. Em segundo lugar encontramos a “imprensa semi-séria”, composta por jornais com alta
concentragdo nos conteudos privilegiados pela imprensa séria, mas com um nimero cada vez maior de noticias leves e dando cada
vez mais énfase a apresentagao visual. Segue-se a denominada “imprensa séria-popular”, onde se posicionariam os jornais populares,
que dao importancia ao visual e contém uma larga dose de escandalos, desporto e entretenimento, ainda que partilhando o mesmo
inventdrio de valores-noticia dos jornais mais sérios. A “imprensa tabloide da banca de jornais”, assim chamada por estar lado a lado
com os jornais mais sérios na banca onde ambos se vendem, trabalha de acordo com uma agenda que privilegia o escandalo, o
desporto e o entretenimento, sendo menor o nimero de valores partilhado entre estes jornais e os jornais mais sérios. A diferenca
entre a “imprensa séria-popular” e a “imprensa tabldide de banca” é que esta ultima muitas vezes dd espaco a questGes politicas
sérias, mas aborda-as de uma perspetiva mais popular. Por Ultimo encontramos a “imprensa tabldide de supermercado”, numa
alusdo ao seu espaco de venda, e totalmente dominada pelo escandalo, desporto e entretenimento, partilhando muito
esporadicamente a mesma agenda mediatica da imprensa séria.

2. METODOS

Partindo do gréfico de Colin Sparks e da ideia dos dois eixos do jornalismo, foi nossa inten¢do avaliar o impacto deste fendémeno nos
jornais didrios portugueses. Assim, decidimos analisar as primeiras paginas dos jornais Correio da Manh3, i, Jornal de Noticias e
Publico, durante um ano, contabilizando os temas em destaque nas capas e enquadrando-os nas categorias definidas por Sparks,
avaliando cada destaque de capa em fungdao de uma maior concentragdo na vida publica ou na vida privada, bem como de uma maior
concentragdo na politica, economia ou sociedade ou uma maior concentragdo no escandalo, desporto ou entretenimento. Uma vez
que a os teodricos da tablodizagdo consideram ainda uma maior tendéncia para a imagem e algumas mudangas graficas no layout dos
jornais, integramos ainda nesta analise o nimero de imagens das capas e o total de destaques em cada edigao.

2.1 Amostra

Para a definigdo da amostra aleatdria consideramos apenas as edi¢des de segunda a sexta-feira, uma vez que o Jornal i ndo se publica
ao domingo e aos sabados tem uma edicdo especial de fim de semana. No ano de 2019 seleciondmos uma edigao por cada dia de
semana, comec¢ando numa segunda-feira. O primeiro dia de andlise foi 7 de janeiro de 2019 e o ultimo dia foi 26 de dezembro de 2019.

2.2 Instrumentos
Como instrumento de analise cridamos uma tabela (Tabela 1), que visa categorizar os temas dos destaques de primeira pagina.

Tabela 1 - Categorias dos destaques de primeira pagina

Categoria Definicdo

Vida Publica Informag@o respeitante a vida publica como a informag&o que decorre da agdo do individuo nos espagos de sociabilidade e da
vida em comunidade.

Vida Privada Informagdo respeitante a esfera intima do individuo, nomeadamente a sua vida privada, afetiva e familiar.

Economia Informagdo respeitante a questdes de ordem econdmica ou financeira, empresas, emprego e desemprego, associagdes

empresariais e todas as personalidades ligadas a estes temas enquanto fontes devidamente identificadas nesse sentido.

Politica Informagdo respeitante a pessoas ou instituigdes governativas nacionais, assim como Camaras Municipais, Juntas de Freguesia,
ou quaisquer érgdos autarquicos, bem como aos seus lideres e atores politicos, desde que devidamente identificados como
fontes enquanto desempenhado esses mesmos cargos politicos.

Sociedade Informagdo respeitante a vida em sociedade da cidade e dos cidaddos, entendendo-se aqui as histdrias respeitantes aos
cidaddos comuns, protestos, sindicatos, organizacdes e atividades profissionais desde que ndo pertengam a qualquer das
outras categorias.

Desporto Informagdo respeitante a todas as modalidades desportivas, seus dirigentes, atletas e associagdes.

Entretenimento Informagdo respeitante a celebridades, enquanto personalidade que recebe atengdo dos media, em graus variaveis consoante
o0 estatuto alcangado e que atinge uma notoriedade publica que pode ser mais ou menos fugaz (Hartley, 2004). A categoria da
celebridade esta diretamente dependente da exposicdo mediatica nos meios de comunicagdo social de massas (Boorstin,
2006; Cashmore, 2006; Marshall, 2006) e de uma narrativa ou histdria de vida que merega o interesse destes meios (Gabler,
2001).

Escandalo Informagdo respeitante a todas as agdes ou acontecimentos que se situam na esfera da transgressao de valores e normas e
que provocam uma resposta publica de desaprovagdo e revolta (Thompson, 2008). Consideramos aqui todos os crimes e casos
de corrupgdo.
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3. RESULTADOS

Analisamos um total de 54 edi¢des de cada periddico, ou seja, 216 edigdes de jornais. Faremos, primeiramente, a analise jornal a
jornal e, de seguida, procederemos a comparagdo entre os quatro titulos.

As 54 edig¢Bes do jornal Correio da Manhd contém uma média de 11,2 destaques de capa e uma média de 6,5 imagens por edigdo.
Concluimos que 92% destes destaques dizem respeito a temas da vida publica e os restantes 8% prendem-se com a divulgacdo de
informag0es da vida privada. Quanto a distingdo por temas, concluimos que a maioria dos destaques se encaixa na categoria de
desporto, escandalo e entretenimento. De facto, 56% das tematicas estdo relacionadas com um destes temas, sendo que o
desporto é a tematica com maior nimero de chamadas, seguida do escandalo e, por ultimo, o entretenimento. Os temas mais
sérios ocupam, assim, 23% das primeiras paginas, maioritariamente com temas ligados a economia e sociedade. Os restantes 20%
encaixam-se em outros temas.

No caso do Jornal de Noticias a média de destaques de capa nas 54 edi¢des é de 10,8, enquanto a média de imagens se situa nas
4 fotografias por edigdo. Do ponto de vista da distingdo entre publico e privado, concluimos que 98% dos temas sdao de ambito
publico, sendo residuais as tematicas que se referem a vida privada dos individuos. J4 no prisma dos principais temas em destaque,
39% dos temas integram as categorias de escandalo, desporto e entretenimento, sendo a tematica de desporto aquela que merece
mais atengdo por parte do Jornal de Noticias. 33% dos assuntos dizem respeito a economia, politica e sociedade, temas com um
tratamento equilibrado entre si. Os restantes 28% se integram em outras tematicas.

Das 54 edigbes do Jornal i que foram analisadas, concluimos que houve uma média de 7,2 destaques de primeira pagina em cada
edicdo e as capas do periddico apresentam uma média de 1,8 imagens. Quanto ao binédmio publico/privado, a nossa analise mostra
que 98% dos destaques dizem respeito a assuntos que se enquadram dentro da esfera publica. Jd4 no que toca ao enfoque nos
temas mais sérios, o Jornal i dedica 56% dos seus destaques as tematicas de politica, economia e sociedade, sendo a politica
aquela que redne maior atengdo do diario. Os temas de escandalo, desporto e entretenimento representam apenas 14% das
chamadas de capa do Jornal i, sendo de destacar a escassa presenca de noticias sobre celebridades e sobre o mundo do desporto.
Os restantes 30% pertencem a categoria outros.

Por ultimo, pudemos aferir que no jornal Publico existe uma média de 7,2 destaques de capa por cada edigdo. Ja no que toca as
imagens, a média é de 3,4. Do prisma da distingdo entre publico e privado, apenas um dos 394 destaques de primeira pdgina do
periddico diz respeito a vida privada. Quanto as tematicas, o Publico destaca 58% dos seus temas de primeira pagina nas categorias
de politica, economia e sociedade, sendo que a distribuicdo entre as trés categorias é equitativa, ainda que predominem as
chamadas de politica. Apenas 9% dos destaques se inserem no escopo de escandalo, desporto e entretenimento, sendo de realgar
que é residual a presenca de destaques na area de entretenimento. Os restantes 33% dizem respeito a outras tematicas.

4. DISCUSSAO

A imagem grafica dos quatro jornais (Figura 1), mostra a analise comparativa mostra que o Correio da Manhd e o Jornal de Noticias
apresentam a média mais elevada, quer de destaques de capa, quer de imagens. Ainda assim, o Correio da Manhd destaca-se dos
restantes trés no que diz respeito ao uso da imagem. Ja o Publico e o Jornal i estdo préximos, mas este ultimo é o periddico que
recorre menos as imagens.

Cruzando os resultados da nossa andlise com as carateristicas formais da tabloidizacdo, é importante considerar que o Correio da
Manhd e o Jornal de Noticias sdo os periddicos onde existe um maior predominio da imagem, expressdo da substituicdo da
profundidade do texto pelo apelo da imagem (Rowe, 2010).

Destaques e imagens de capa
Publico

Jomal i

Jomal de Noticins |

Correio da Manha

®m Média imagens ® Média destaques

Figura 1 — Média de destaques de capa e média de imagens de capa nos quatro jornais
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Considerando a distingdo entre as esferas publica e privada (Figura 2), o Correio da Manhd é o jornal onde é mais visivel o enfoque
na publicacdo de noticias do foro privado, algo que nos restantes trés jornais aparece de forma residual. Uma das justificacdes
para esta diferenciacdo, prende-se com o facto de o Correio da Manhd destacar quase todos os dias, na sua capa, uma ou mais
noticias da seccdo Vidas, a editoria onde o jornal trata sobre temas ligados ao mundo das celebridades. Acontece que, muitos
desses destaques, dizem respeito a vida privada dessas mesmas celebridades. Do lado oposto, o Publico conta com um Unico
destaque da esfera privada, mais concretamente uma chamada sobre o enfarte de miocardio que sofreu o guarda-redes lker
Casillas.

Esfera Publica versus Esfera Privada
Publico

Jornal i

I —
L N ——

Correio da Manha

0 100 200 300 400 500 600 700

M Espaco privado  mEspacgo publico
Figura 2 — Total de temas da vida publica e de temas da vida privada nas capas nos quatro jornais

Na comparacgdo entre noticias sérias e noticias leves (Figura 3), o posicionamento dos jornais é distinto. O Publico e o Jornal i sdo
os que dedicam menos atencdo as categorias de escandalo, desporto e entretenimento. Por sua vez, o Jornal de Noticias dd uma
atencdo similar as denominadas “hard news” e as “soft news”, ainda que as primeiras, relacionadas com politica, economia e
sociedade estejam em minoria. No Correio da Manhd as noticias leves sdo mais do que a soma dos temas sérios e da categoria
“outros”, onde se inserem, por exemplo, noticias de cultura, ambiente, justica ou tecnologia.

Temas sérios versus Temas leves

Publico

Jornal i

Jornal de Noticias

Correio da Manhad

li

o

50 100 150 200 250 300 350 400

m Outros mEscandalo Desporto e Entretenimento m Economia, politica e sociedade

Figura 3 — Total de temas sérios e de temas leves nas capas nos quatro jornais

O predominio das carateristicas de tabloidizagdo no Correio da Manhd e no Jornal de Noticias confirma o que diz Sparks (2000),
para quem os jornais tabloides sdo aqueles que tém maior circulagdo. Segundo os dados da Associa¢do Portuguesa para o Controlo
de Tiragem e Circulagdo, o Correio da Manhd e o Jornal de Noticias registavam, no ultimo bimestre de 2019, uma circulagdo
impressa de 68.092 exemplares e de 37.849 exemplares, respetivamente. J& os numeros o jornal Publico ficam nos 16.761. O
Jornal i ndo se submete ao controlo da APCT, mas o seu site indica uma circulagdo média mensal na ordem dos 16 mil exemplares.
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Cruzando os resultados desta investigagdo com os cinco tipos de jornais entre os dois eixos do jornalismo, podemos considerar
que o Jornal Publico e o Jornal i se encaixariam mais perto do canto superior esquerdo, entre a “imprensa séria” e a “imprensa
semi-séria”. Ambos se concentram, de forma maioritdria, em assuntos politicos, econdmicos e sociais e excluem o enfoque privado
dos temas que destacam nas suas capas. Quanto ao Jornal de Noticias e Correio da Manhd, podemos posiciona-los mais perto do
canto inferior direito, entre a “imprensa séria-popular” e a “imprensa tabldide de banca de jornais”. A imagem assume muita
relevancia em ambos os casos e a agenda de acontecimentos que faz capa privilegia os escandalos, desporto e entretenimento
em relagdo as tematicas mais sérias.

Sparks (2000) faz uma distingdo importante entre a “imprensa séria-popular” e a “imprensa tabldide de banca de jornais”,
esclarecendo é que esta Ultima muitas vezes da espaco a questdes politicas sérias, mas aborda-as de uma perspetiva mais popular.
No caso do Correio da Manh3, registamos o tratamento de varios temas politicas e econdmicos, mas que por vezes assumem um
registo mais sensacionalista, na medida em que sdo menos informativos. E o caso das chamadas de capa sobre impostos, das quais
é exemplo a edicdo de 17 de outubro de 2019, em que a manchete, “Centeno aperta aumentos na funcdo publica”, é acompanhada
por uma caixa de fundo de cor preta, com uma imagem de Mario Centeno e a palavra “aumentos” escrita a vermelho. O caso da
Operacdo STOP da GNR para cobrar dividas fiscais fez capa nos quatro jornais a 29 de maio de 2019. No Correio da Manh3, onde
as marcas de tabloidizagdo sdo mais evidentes, a manchete diz “Fisco usa GNR para cobrar dividas”, por cima de uma caixa de cor
preta e vermelha. Comparando esta opc¢do editorial com a capa do Publico do mesmo dia, constatamos que, no diario com menos
marcas de tabloidizacdo, estd uma chamada simples com o titulo “Fisco e GNR criticados por raide para cobrar dividas”.

Sparks (2000) considera que hoje ndo ha nenhuns, ou muito poucos jornais, que possam ser definidos como imprensa séria, visto
gue mesmo os periddicos mais sérios também ddo espaco ao desporto e entretenimento. A nossa analise mostrou isso mesmo,
visto que mesmo o Publico e o Jornal i acabaram por dar atencdo, ainda que reduzida, ao desporto, escandalo e entretenimento.
Por outro lado, poucos sdo os jornais que se situam do lado oposto, ou seja, a denominada “imprensa tabléide de supermercado”,
visto que todos acabam por cobrir temas mais sérios, da vida publica, ainda que numa perspetiva mais sensacionalista.

CONCLUSOES

Varios autores defendem a ligagdo entre a tabloidizagdo e o predominio de estratégias comerciais como forma de responder a
crise dos media (Rowe, 2010; Sparks, 2000). Um estudo recente de Quintanilha (2019), em torno dos resultados da Associagdo
Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulagao, entre os anos de 2008 e 2017, confirma a agudizagdo da crise da imprensa
escrita, na medida em que regista uma diminuicdo de vendas em banca, que acompanha o decréscimo do volume de tiragens e
de exemplares em circulagdo. Os dados mostram uma média de 787.482 exemplares vendidos, em média, mensalmente, no ano
de 2008, assinalando que este nimero passou para 418.864 em 2017, o que se traduz numa perda de 47%.

A presente investigacgdo mostra-nos que sdo precisamente os dois jornais didrios com maior quota de mercado, o Correio da
Manhd e o Jornal de Noticias, que integram de forma mais visivel as carateristicas da tabloidizagdo. Este resultado pode ser lido
como um sinal de que estes didrios sdo aqueles que correspondem melhor aos interesses das audiéncias e que o trivial suplanta
a seriedade das noticias fruto de uma estratégia comercial e de uma necessidade de oferecer aos leitores aquilo que eles querem
ler (Rowe, 2010; Patterson, 2003).

A tabloidiza¢do da informacgao pode ser encarada como uma tentativa para reverter a quebra de vendas dos jornais, em linha com
aideia de que o enfoque em temas mais populares, diretos e acessiveis responde diretamente a um interesse da audiéncia e salva
as noticias da irrelevancia a que estariam votadas (Sparks, 2000). De facto, a cobertura dos denominados temas sérios, que
percebemos, com esta investigacdo, ser a estratégia dos jornais i e Publico, ndo se reflete em nimero de leitores, na medida em
que estes dois jornais juntos vendem metade dos exemplares do Correio da Manha. Tal como refere Vargas Llosa (2013), o
predominio do sensacionalismo, do escandalo e até da catdstrofe encontra paralelo com o interesse dos leitores e, ainda que
alguns 6rgdos de comunicagdo social procurem fugir dessa “receita”, certo é que “o jornal ou programa que ndo comungue do
altar do espetdculo corre hoje o risco de o perder [ao publico] e dirigir-se apenas a fantasmas” (Vargas Llosa, 2013, p. 54).
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