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Resumen. El objetivo de este articulo es el de mostrar |as contradicciones, tensionesy conflictos latentes en relacion con los deportes
étnicos, las poaliticas pablicas y la promocién del turismo deportivo en las Islas Canarias. El articulo, basado en etnografiay en
informacién cualitativa, muestra como determinados deportes étnicos se llevan a cabo en un contexto turistico maduro como es el del
archipiélago canario, y paraello hemos desarrollado un estudio de caso encuadrado demaneraprincipal enlaidade Fuerteventura. Si bien
las politicas publicas apoyan estas précticas deportivas atendiendo a su fundamento identitario y cultural, dicho apoyo resulta difuso
cuando se habla especificamente de politica turistica, donde la atencion a deporte pasa hoy en diamuy principalmente por € turismo
activo. Asmismo, |os actores participantes presentan posicionamientos diferentes en torno a la potencia presencia de estos deportes
étnicos en € dmbito turistico, lo que permite ver con mayor significacion |as tensiones resultantes.

Palabras Clave: Deportes Etnicos, Turismo, |dentidades, |slas Canarias, Fuerteventura.

Abstract. The aim of this article is to show the different contradictions, tensions, and latent conflicts related to ethnic sports, public
policies, and promotion of sportstourism in the Canary Idands. Thisarticle, based on ethnography and quditative information, shows
the development of certain ethnic sportsin atourist context. A case study was carried out in theisland of Fuerteventura, where tensions
and latent conflicts exist despite public policies actually supporting these sports practices—underlining their identity and cultural basis-
. Such support is very frequently diffuse in terms of tourism policy, where attention to sport is mainly driven by active tourism.
Likewise, those having arolein the tourism field assume different positions regarding the potential presence of these ethnic sportsinit,

afact that makes the resulting tensions more evdient.

Keywords: Ethnic Sports, Tourism, Identities, Canary Islands, Fuerteventura.

Introduccion: deporte, turismo e identidades

Turismo y deporte son hoy en dia hechos sociales ligados
intimamente a desarrollo delasociedad y delaculturamodernas,
delascualesadquieren susrasgosy caracteristicasmas sobresalien-
tes. Blanchard y Cheska (1986, p.37), en su pionero y yaclasico
libro sobre antropol ogiadel deporte, opinan que «el deportereflga
los valores basicos del marco cultural en que se desarrollay por
tanto actlia como un (...) transmisor de cultura». El deporte se
entiende «como culturaen tanto que espegjo multifacético donde se
reflgjan lasidenti dades presentes en unasociedad, pero también en
tanto que poderoso catalizador de nuevasidentidades, generadoras
de microsociedades distintivas» (Feixa, 2003, p.77).

En el caso del deporte y del turismo, Pigeassou (1997: 29)
afirmabaafindesdelosafiosnoventadel siglo pasado qued turis-
mo deportivo se encontraba ya en una fase de definicion de su
propia identidad. Autores como Standeven y De Knop (1999)
sefialaban también hace casi dos décadas la creciente relacion
simbiéticaentreambosfendmenos, deloscua esencontramos, ade-
més, que sus procesos de masificacion, complgjizaciony diversifi-
cacion son paralelosen € tiempoy seretroalimentan delasmismas
dindmicas quelasociedad. Un g emplointeresante de este fendme-
no puede ser € delas pruebas atl éticas popul ares (carreras urbanas,
maratones 0 medias maratones, carreras solidarias...), que se han
convertido, ademés de en grandes acontecimientosanivel deporti-
vo (las maratones de New York, de Berlin o de México, por gem-
plo, tardan menos de cuatro horas en agotar susinscripciones), en
unimportante atractivo paraviajerosque organizan su ocio arede-
dor deestoseventos (Abadia, Medina, Sanchez et al ., 2016; Abadia,
Cabedo, Sanchez et al., 2019). Por otro lado, eventosde gran mag-
nitud y con unafuerte carga sociopolitica, como pueden ser, entre
otros, los Juegos Olimpicoso los Juegosdel Mediterraneo (Medina,
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2006) son también importantes elementos de atraccion enrelacion
con € deporte espectéculo.

Sobre larelacion especifica entre deporte y turismo, Schwark
(2007: 117-118) sefidla como las tendencias discutidas en su dia
por Standeven y de Knop (1999) se materializan hoy de forma
manifiesta: expansion, comercializacion, diferenciacion, mdltiples
deportes, individualidad, salud, personas mayores y solteros...
Por otrolado, y tal y como sefialan Bouchet y Bouhaouala (2009),
lgjosde serimpermeables, losmercadosdel turismoy el deportese
han entrelazado 1o suficiente como para congtituir hoy unaverda
derafuente deingresosy empleo para, por un lado, los territorios
y lasregionesturisticasy, por otrolado, paralos paises emisoresy
receptores. Mucho mas que un simple argumento de venta, como
podrian ser los eventos deportivos, larecreacion deportivaes aho-
raunaparteintegral del mercado vacacional.

Ensu relacion con e deporte espectacul o, Hinch (2006) sefida
como en € caso de Canadd, lapromocidn turisticaanivel estatal ha
utilizado frecuentemente el deportey susimagenes como reclamo
turistico, incorporando estratégicamente € vinculo entre deporte,
identidad y culturacomo reclamo. Asi, determinados deportesy su
préctica-como el hockey sobre hielo- son particularmentevincula-
dosconel patrimonio cultural canadiense, y desde estaperspectiva
se observasu promocién turistica. Todo €llo en un contexto donde,
lgjos de hablar de un turismo poco diversificado y practicado por
un grupo socia concreto, tal y como a menudo sucedia en los
inicios de la modernidad, nos encontramos con un sistema
complgizado que atiende acausalidadesy factoresdedistinto Sig-
no.Y agomuy similar podemosdecir en su relacion con el deporte.

En este mismo sentido, podemos observar como la vertiente
cultural delaasociacion entre deportey turismo posee también una
vinculacionimportanteenrelacion con el cadavez mésextendidoy
reivindicado concepto de patrimonio. Asi, Estévez (1999, p.118)
sefidlacomo actualmente «no hay aspecto delavidasocia queno
tenga ya un tratamiento patrimonial». Y & deporte no es una ex-
cepcion aestaregla. En palabras de Prats (1996, p.294):

El patrimonio es, naturalmente, unaconstruccion socia (o cul-
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tural, como se prefiera). No existe en lanaturaleza, ni siquieraen
todas | as sociedades humanas ni en todos los periodos de la histo-
ria. (Surasgo esencial es) su carécter smbolico, su capacidad para
representar, mediante un sistema de simbolos, una determinada
identidad.

El mismo Prats (1996, p.296) sefida que:

A partir de los afios sesenta, con la masificacion y
planetarizacion del fendmeno turistico, el patrimonio se
espectaculariza. Procesos productivos, rituales, culturasenterasse
han convertido en articulo de consumo (....) parael turismo cultural
(...) Lasactivaciones patrimonial es asi i nspiradas responden pues
activamente a una demanda turistica (...) y siguen unaldgica de
mercado: que€ cliente quede satisfechoy regrese en otraocasion.

Es en este punto donde €l deporte entra a ser objeto también,
junto con otros determinados aspectos culturaes, de este proceso,
entanto que susceptible de ser un elemento deidentidad «mostrablex»
alavez que un atractivo turistico interesante.

Un ejemplo de esta patrimonializacion -vinculando
especificamente deporte y cultura- puede ser € de los Ilamados
deportesautdctonos, étnicos o tradicionales. Asi, en Espafia, casos
como €l delapelotavasca, € delapelotavalencianao «decarrer»,
laluchacanaria, y € lanzamiento delabarraaragonesao pirenaica
pueden ser paradigméticos. Tales précticas han sido consideradas
grupal mente como referentes culturales que forman parte deiden-
tidades colectivas concretas; pero, por otro lado, son también ex-
puestasy mostradas al pUblico en general como elementos Ginicos
y excepcionales, como ago de aqui, y que sdlo aqui puede verse
auténticamente. Se convierten asi en elementos patrimonializados
con amplias posibilidades de explotacién turistica.

Laofertaturisticaligadaa deporteo alaactividad fisicodeportiva
debe cumplir contodaunaserie derequisitosesenciaes, que pasan
por su complementariedad, su necesariavinculacion a ocio vaca
cional, su carécter recreativo, asi como su vinculo conlapromocion
turistica (Merino, 1998; Medina & Sanchez, 2005). En € caso
espafiol, como oferta turistica complementaria, € deporte es una
actividad que parece contar con el favor delapoblaciény consoli-
darse como un importante atractivo diferenciador para zonas con
una oferta turistica tradicional. La preparacion y realizacion de
dicho proyecto, sin embargo, necesitadelacolaboracion intensiva
tanto del sector piblico como de lainiciativa privada, pudiendo
convertirse—como de hecho | o esté haciendo desde hace afios- en
un espacio privilegiado deinteraccion entre ambas esferas, ligado
frecuentemente a proyectos especificos dedesarrollolocal; y muy
especia mente enterritoriosy comarcasdeinterior, donde su com-
binacién con @ turismo cultural, por gemplo, puede dar frutos
interesantes (Chdip & Leyns, 2003; Chalip, 2004).

Sinembargo, y como | o atestiguan yadiversos ejemplos (Cos-
ta & Chalip, 2005; Lishona, Medina & Sanchez, 2008; Ramou,
2009), también son muchaslascriticasque selevantanllamandola
atencion sobre sus riesgos 0, Simplemente, sobre las decepciones
gueacostumbran asobrevenir tras esperanzasfrecuentemente me-
nos fundadas de lo que deberian (Doeringer, Terkla, & Topakian,
1987). Asi, no son extrafias|asvoces que se han alzado en contrade
expl otacionesindi scriminadas enfocadas especificamente a bene-
ficio econémico, que no tienen en cuentaalas poblacioneslocales
y/o cuyagestion esclaramente deficiente. El antropdlogo marroqui
Hassan Ramou (2009, pp.174-175) sefiala, en este sentido, como
las ascensiones turisticas al Toubkal, en € Atlas marroqui se han
visto masificadasen losltimos afiosy sus poblaciones apeadasde
un sistemadetomade decisionesque les afectadirectamentey que
les ha dejado fuera por principio, respondiendo més ante una de-
manda externa importadora de turismo y de divisas que ante las
necesidadesred esdelaspoblacioneslocaes, abocadasaunasitua
cion quelesresultagenay delacua no obtienenun beneficioclaro
y si las consecuencias negativas de dichas visitas.

De este modo, observamos como una gestion turistica bien
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planificada y teniendo en cuenta a todos los actores en juego es
necesaria en cualquier caso, més alla de las posibles promesas de
beneficio, desarrollo o refuerzo entre actividades. Y, apesar de su
frecuente incumplimiento, este hecho no deberia ser objeto de ne-
gociacion.

En e caso de las Idas Canarias, la imagen de los deportes
autéctonos y su vinculacién popular sirve también para reforzar
identidades, ideologiasy cosmovisionesdebaselocal apartir delas
cuaesarticular una posterior presencia de los deportes étnicos en
laofertaturistica. En este sentido, identidadesy utilizaciones poli-
ticas se entrecruzan, utilizando los deportes autéctonos, y muy
especiad mentelaluchacanaria, comoinstrumentosparalagenera
cion de discursos socides y paliticos a distintos niveles: local,
insular, regional, asi como escaparate de proyeccion exterior de
determinadasimégenes de Canariasy delo canario. Endichapro-
yeccion exterior, €l turismo ocupaun lugar privilegiado en un des-
tino maduro como Canarias. Perolosdiscursosqueatafien al turis-
mo son tan complegjosy se encuentran tan tamizados por lo politi-
co como aquellos que atafien a deportey alo étnico.

En e presente articulo analizaremos como dichos deportes
€tnicos se manifiestan en un contexto principa menteturisticocomo
esd inaular. Paradllo, estudiaremose caso delaidadeFuerteventura,
donde, s bien es cierto que las paliticas plblicas apoyan estas
précticas deportivas atendiendo a su fundamento identitario y cul-
tural, es cierto también que la atencién al deporte pasa principal -
mente por el turismo activo. Veremosatravésdel andisisdeagu-
nos de sus discursos, como los distintos actores participantes se
posicionan demodo distinto sobre el papel de estosdeportesétnicos
en e ambito de lo turistico, creando y promocionando discursos
gue en ocasi ones resultan tan emocional es como contradictorios.

Material y método

Esta investigacion nace de un estudio de caso realizado en la
idade Fuerteventuradurante los afios 2016 y 2017. El trabajo, de
base antropol 6gica (Sanchez, 2015: 17) fuerealizado en diferentes
fases, con una metodologia principalmente cualitativay de base
etnogréfica (Denzin & Lincoln, 1994), desarrollando técnicas de
andlisis documental y del discurso (Taylosy Bogdan, 1998), ob-
servacion participante y un total de ocho entrevistas en profundi-
dad semiestructuradas a deportistas, gestores y representantes
politicos, consignados como informantes clave (Guasch, 1997;
Woods, 1986), permitiendo abordar |a cotidianeidad de | os prote-
gonistas y sus actividades, asi como sus diferentes perspectivas e
intereses(Krane& Baird, 2005), ademésde permitir e tener acceso
amasinformantes.

Lasentrevistasfueron esenciales paraexplorar lainformacion
recabada durante la observacion, y muy (tiles en la obtencién de
informaciones en profundidad. Se llevaron a cabo entrevistas
semiestructuradas con la ayuda de un guion previo, tratando de
anticipar las necesidades y los problemas relacionados con lain-
vestigacion (Kvale, 2007). Estas conversaciones se basaron en una
combinacién deflexibilidad y direccionalidad, cosaque conducea
unaentrevistaabiertamultidireccional, cosaquefacilitd larecolec-
Cion de datos con informaciones que no habian sido previamente
identificadas o previstas por los investigadores (Krane y Baird,
2005). Sinembargo, hay que contar siempre con el hecho dequee
entrevistado influye de manera determinante en laestructuradela
conversciony lo que en elasediscute (Woods, 1986), teniendo en
cuenta, ademas, |as dificultades propias de la entrevistay de las
aproximacionesentrevistador/a-entrevistado/a(Medina, 2004). Los
entrevistados fueron seleccionados en virtud de su cercania ala
teméticaestudiada, su disponibilidady su capacidad de actuacién o
dereflexion. Dichasentrevistasfueron grabadasy transcritas, y sus
contenidos analizados posteriormente por |os investigadores.

En € trabgjo resultante no figuran nombres propios sempre
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queasi hasido posible (con excepcidn de personas publicas, espe-
cialmentepaliticas, cuyo cargoy periodoindican claramente quie-
nesson). Estaconfidencialidad garantizalaproteccion delaidenti-
dad de |as personas entrevistadas (Nespor, 2000).

Resultados y discusion

Laarticulaciony larepresentacion delotradiciona enel trans-
curso histérico del turismo canario vendra de lamano de distintas
claves interpretativas, entre las que destaca la dignificacion y la
reivindicacion del pasado indigenay € énfasis por destacar las
poblacionesruralesy sus practicas popul ares como manifestacion
latente del pasado (Estévez, 1987). De ahi quealolargo del siglo
XX lasdistintasiniciativas desarrolladas en Canarias, comunesde
agun modo con otrasdesarrolladasen € conjunto de Espafia(Esteve
& Fuentes, 2000), participen en distinto modo de cierta construc-
ciénidentitaria

Tal representaci 6n quedard as mismo encuadradaen un destino
turistico maduro de segunda generacion (Hernandez & Santana,
2010, p.14), € cud, junto con Baleares, representa uno de los
destinosinsulares de turismo de sol y playa (Corral & Hernandez,
2010). En los Ultimos 25 afios e incremento de visitantes serd
constante, pasando de poco masde seismillonesen 1992 acas 16
millonesen 2017 (www.gobiernodecanarias.org/noticiag/tcd/ Turis-
mo/91729/canarias-15.975.507-turists-no-2017-aumenta-numero-
turistas-millon-6,5-mas-2016 [consultado el 27/09/2018]), afio en
que el Archipiélago contaba con unos 2,1 millones de residentes.
Este incremento del nimero de habitantes comportarg, junto al
beneficio econémico derivado, lapresenciade mltiplesproblemas
sociales, medioambientalesy econémicos (Parray Fuentes, 2010,
p.220).

El proceso de ingtitucionaizacion de los juegos y deportes
tradicionales, iniciado durante los afios 1940, durante la dictadura
franquista, no sera gjeno a desarrollo turistico: En un contexto
donde institucionalizar y catalizar todo aspecto de la vida socia
estard a servicio del engrandecimiento de la cultura espafiola
(Alonso, 2017), el muestrario de espectécul os folkléricos, luchas
canarias o exhibiciones de précticas como €l juego del palo o salto
del pastor, formaran parte de la oferta y las paliticas turisticas
insulares.

Laconstitucion delaactual Comunidad Auténomade Canarias
supondrélatransferencia de distintas competencias estatales, en-
tre las que se encuentran € «Deporte, ocio y esparcimiento», asi
como e «Turismo» (Ley Organica 10/1982 de 10 de Agosto, de
Estatuto de Autonomia de Canarias), y € momento en que, junto
con lacreacion deun aparato legal-ingtitucional, se producen accio-
nes o politicas encaminadas a preservar y fomentar |os deportesy
juegostradicionales, todo ello amparado por un marco legal y téc-
nico especifico que pasa, seglinlaL ey Canariadel Deporte8/1997,
de 9 de Julio, por lacreacion de un Comité de expertos-Comision
delos Juegosy DeportesAutéctonosy Tradicionaes de Canarias,
(2004)-; el desarrollo del Anteproyecto Ley del Deporte de Cana-
rias(2017); o bien por ladeclaracion delaluchacanariacomo Bien
de Interés Cultural «con la categoria de conocimiento y actividad
tradiciona de Canarias» (2017) (cf. www.gobiernodecanarias.org/
boc/2017/098/014.html [consultado € 25/05/2017]).

De estamanera, en laactualidad |as instituciones publicas ca-
nariastienen competencias en «el fomento delosdeportesy juegos
autoctonosy tradicional es de Canarias», desarrolladas através del
Capitulo 11 del Anteproyecto de Ley de 2017. E incluyendo un
catédlogo de 12 juegosy deportes«y aquellosotrosqueen el futuro
sean reconocidos oficialmente por laAdministracion Plblicadela
Comunidad Auténomade Canarias» (Ley 1/2019, de 30 de Enero,
pp. 4892- 4893).

Como resultado, alaexistenciade 8 federaciones deportivasde
deportes tradicionales, cabe sumar diferentes actuaciones que in-
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cluyen la existencia de subvencionesy lineas presupuestarias di-
versas (el Gobierno de Canarias, dotaraunalineade ayudasdirec-
tasalosdeportes autéctonosen 2016 y 2017 de 240.000 y 600.000
euros, respectivamente), asi como la inclusion de los deportes y
juegostradicionaesen e curriculum escolar y extraescolar, junto
con otrasmuestrasde culturatradicional, como €l silbo (o lenguaje
silbado) o diversas manifestacionesdefolklore; laconsideracion de
laluchacanariao €l Saltodel Pastor como BiendelnterésCulturd,
en 2018; o su presencia en celebraciones institucionales como &
Dia de Canarias 0 €l DiaMundial del Turismo. Enlalineadela
patrimonializacion de estas actividades, junto con laincorporacion
delasmismasalos catdl ogos permanentes o temporal esen museos
etnogréficos o historicos, cabe sefidar 1acreacion demuseosdela
luchacanaria: en d Sauzal (Tenerife) en 2010, laprontaaperturade
otro en Ingenio (Gran Canaria), asi como lapropuestade creacion
en 2011 de otro en Teguise (Lanzarote) que se encuentraen proce-
S0.

En un contexto donde se produce un creciente interésy desa-
rrollo del turismo deportivo en e Archipiélago—como fenémeno de
alcance global -, especialmente durante las dos Ultimas décadas, €
gobierno insular enfatizard la promocién del turismo deportivo
canario mediante diversasacciones, tal y como sedesprendedelos
sucesivos Planes Estratégicos Promocionales promovidos por la
Consgjeria de Turismo del Gobierno de Canarias o por distintos
Patronatosde Turismoinsularesy locales. Las mencionadas accio-
nes van desde |a creacion en 2017 de siete portales o plataformas
online con contenidos que giran alrededor del turismo deportivo, a
ladotacion de 1,4 millones de euros anual es en materiade promo-
cién turisticaparaese afio, pasando por lacreacion de unamesade
trabajo denominada «Actividad Fisica, deportes'y turismo»,
participada por expertos y miembros de las administraciones pl-
blicaslocaleseinsulares, € sector turisticoy el ambito deportivo.
Igualmente, actualmente se hallaen fase de aprobaci én un Proyecto
deDecreto por € que seregulanlasactividadesdeturismo activoy
complementario en Canarias (cf.
www.tourismonline.es>circulars.nsf [consultado el 30/04/2017]).

En consecuencia, compartimos|o que Parray Fuentes (2010,
pp.226 y ss.) sefialan como notoria permeabilidad entre la indus-
triaturisticay otros ambitos, abundando enlarelacién con indus-
triasdel ocio, deporte'y tiempo libre, en un curioso fenémeno que
atiende ala hibridacion de productos, € énfasis en la experiencia
vivida o en repensar tanto a cliente como a valor del producto
(Parray Fuentes, 2010, pp.228-230), de tal modo que cabriacir-
cunscribir larelacién entre los deportes tradicionalesy € turismo
en el Archipiélago prestando especial atencion a modo en que se
ingtitucionalizasu relacion con los sectoresimplicadosenlacausa
turistica-la gestién deportiva o patrimonial- asi como su articula
cién como elemento cultural identitario que permiterepresentar la
imagen de «lo canario».

Larelacion entrelosdeportesy juegostradicionaescanariosy
el turismo haido cobrando forma desde la década pasada. Tanto
mediante|apresenciade deportestradiciona es o el ementosvincu-
ladosalatradicion enlaofertaturisticadel Archipiélago, comoenla
publicitacion y promocion de estos contenidos en las paginas web
de los principales patronatos insulares de turismo, las concejalias
del &reademunicipiosturisticoso delaConsgeriaregiond, recogen
referencias sobre estas précticas tradicionales (Alonso & Medina,
2017, pp.243-244). En el plano delapromocion turistica, también
sefidlamos que tanto los patronatos turisticos insulares 0 munici-
pales, asi como las consgerias y concejalias del area abordarian
estas cuestiones, lo que pasariatanto por lainclusién deestaoferta
en sus paginasweb, como por lacel ebracion de eventos destinados
alosvisitantes (Alonso & Medina, 2017, p.244). Asi, en Antigua
(Fuerteventura) se vienen desarrollando desde principiosdeladé-
cada presente jornadas de exhibicion de deportes tradicionales en
centros comerciales y espacios plblicos de Caeta de Fuste, €
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principal foco turistico del municipio. Las acciones se deben ala
iniciativadelaconcegjalia, o bien aacuerdos puntuaescon hoteleso
el club de lucha de lalocalidad. |guamente, tenemos el caso del
surefio municipio de Pgara, donde e club de luchas local realiza
exhibiciones para los turistas en distintos hoteles como
contraprestacion al patrocinio deportivo de estas empresas.

Encontramos una fuerte dispersion de las acciones llevadas a
cabo, pese alos intentos por aunar criteriosy apoyar econémica
mentelaprécticade deportestradiciona es desdelasadministracio-
nespublicas. Sin embargo, lasucesi6n de actuacionesalrededor de
laincardinacién de los deportesy juegos tradicionales y la oferta
turistica serén aisladas, y girarén siempre arededor de la promo-
cionturistica, sin que sevidumbre unaestrategiaclaramente defini-
daalrededor de estos deportestradicionaes. Detal modo, € docu-
mento marco que recogialaplanificacién turisticadel Archipiélago
para € periodo 2012-2016 entendia €l turismo deportivo en el
marco del «nuevo modelo desol y playa», confeccionado «entorno
al turismo de salud y descanso, [incorporando] un mayor conoci-
miento|Gdico del destinoy suidentidad: € atractivo de su patrimo-
nio natural y cultural», estableciendo dos segmentosturisticoscla
ramente definidos: € activoy € nautico.

En consecuencia, |os deportes tradicionales pasan atener un
dificil encajeenlaofertaturistica, mésaladesu significacionend
seno de unastradiciones contempladas en modo de un catdlogo de
actividades que «conectan con los ancestros, y te permiten inte-
grartecomo uno mas». Buscando asi «enriquecer tusdiasenlaida,
haciéndolos mas fructiferos y memorables» (https://
www.webtenerife.com/que-hacer-cultura/ [consultado € 15/
04/2017]).

Desde la 6rbita politica e institucional se recurrira constante-
mente a los diacriticos sobre los que se asientan tales juegos y
précticas deportivastradicionales. Talessignificaciones serén con-
sideradas por todo € arco parlamentario en e actual parlamento
regiona . Desdelos Jovenes Naciondistas de Canarias, cuadro ju-
venil de Coalicion Canaria-partido nacionalistaactualmenteen e
gobierno regional-, cuyo Secretario General, David Toledo, sefida
que los Jovenes Nacionalistas de Canarias «celebramos nuestro
Tagoror en Fuerteventuray pudimos participar en unasjornadasy
talleresde LuchaCanariay Pelotamano, dentro de nuestro afan por
preservar las tradiciones» (Coalicioncanaria.org/Toledo-la-lu-
cha-canaria-y-el-salto-del-pastor-forman-parte-de-la-iden-
tidad-de-las-islas-y-era-neecsaria-su-proteccion/ [consul-
tado el 19/10/2018]). Por el PSOE, cuyo programaelectoral delas
eleccionesde 2015 d cabildo de Gran Canariarecogiaunapropues-
taque contemplabadotar y convertir «el archivo delal uchaCana-
riasito en Ingenio en museo dela L uchaCanariade Gran Canaria,
como lugar de estudio, conocimiento del deporte canarioy atracti-
Vo turistico» (Programa electoral insular, 2015, p.36). O € grupo
Podemos Canarias, que en bocade su diputado regional Francisco
Déniz, propuso variasenmiendas alaLey 1/2019, entrelasque se
incluyen lacreacion de «un centro detecnificacion deportiva, exclu-
Sivo paranuestros deportes autdctonosy juegostradicionales, [para
que] los luchadores puedan beneficiarse en cuestiones de forma-
cioén educativa, insercion laboral y otras cuestiones» (https:/
www.el diario.es/canariasshoralpolitica/Podemos-propone-creacion-
tecnificacion-deportiva_0_796520542.html [consultado el 19/10/
2018]). Y también € Partido Popular, que tanto en los cabildos
insulares de Tenerife -donde plantea una mocién proponiendo un
Plan de Fomento establedelalucha canariaenloscolegios, oLa
Pama—donde pide «untrato especial paralalLuchaCanaria»; enla
Eurocamara -donde su diputado Gabriel Mato organizé unavisita
de luchadores canarios en 2015-; o bien en Teguise (Lanzarote),
donde plantealanecesidad de crear un Museo delal uchaCanaria.
En definitiva, tal recurso empleado desdeladrbitapoliticase ven-
dré produciendo paralelamente al proceso de deportivizacién de
précticas como laluchacanaria, € juego del palo o lasbolas cana-
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rias, independientemente de cual seadl signo politico o ideol 6gico
dominante (Alonso, 2016, 2017).

Todo lo anteriormente expuesto refleja una relectura y
reinterpretacion delasidentidades a amparo delasapuestas socia-
les llevadas a cabo por los actores sociaes. En consecuencia, €l
encgjedelosdeportestradicionalesen e ambito turistico planteara
unadial écticaquevamasallade su meraadecuaci én como produc-
to turistico. En torno alosjuegosy deportestradicionales, tanto €
fundamento identitario esgrimido como su carécter de «recurso
autoidentificador de los canarios y un diacritico de su identidad»
(Barreto, 1996, p.25), conviviran con laconsideracion dadapor el
sector turistico. Lacual pasarapor circunscribir dichasprécticasal
disfrute de una pintoresca tradicion local destinada a un turista/
espectador deseoso de disfrutar de una experiencia étnica que re-
sultararelativamente distante del turismo activo o de los deportes
nauticosy, tanto mas, de la ofertaturistica de la «triple s».

Por otraparte, en € ambito delosjuegosy deportestradiciona-
les advertiremos | as diferentes posiciones de partida, 1os distintos
pesos especificos, asi como €l tratamiento diferenciador en €l mo-
mento de exponerse ante lamirada del «otro», del turista: lalucha
canaria, quees, delargo, laprécticacon mayor nimero delicencias
deportivas, apoyosingtitucionalesy capacidad de movilizacion de
recursos, coparatanto |os discursos como las apuestasalahorade
su implementacién como producto turistico. De ahi que se esta
blezcaunacorrel acion «deportetradicional/luchacanaria», quedis-
frutard de una posicién diferenciada y ventajosa con respecto al
resto de deportes o practicas.

El caso de Fuerteventura

El gjemplo delaidade Fuerteventura permite vislumbrar con
mésnitidez ladia écticareferida. Setratade unaidaquehaexperi-
mentado un intenso crecimiento poblacional durante las dos Ulti-
mas décadas, pasando de casi 43 mil habitantesde derecho en 1996
(42.938) a poco mas de 107 mil habitantes en 2015 (107.367). El
turismo eslaprincipal actividad econémicadelaida, que pasade
recibir poco mésde 1,5 millonesdevisitantesen 2010 (1.511.584)
a casi 2,3 millones en 2016 (2.287.650)
(www.gobiernodecanarias.org/istac/temas_estadisticos/
sectorservicios/hosteleriayturismo [consultado en 15/05/
2017)).

Laislaesun destino turistico maduro en proceso de regenera-
cién oreinvencion turistica, que encuentradificultadesasociadasa
un pretendido cambio de imagen y ala posible falta de sintonia
entrelaimagen del destino quetienen susvisitantesy laimagen que
trata de proyectar (Santana, Rodriguez et al., 2010). Esto es:

Laimagen proyectadadelaidade Fuerteventura]...] tienedos
grandes tendencias: 1) orientada a sol y playa (principamente
empresas); y 2) orientada a la culturay naturaleza—incluidas las
playas- (administraciones). Al mismo tiempo, s bien se aprecia
por parte de ambos of erentes una adecuacion aciertos patrones de
consumo generales como lamoda que parece que en laactualidad
estaresurgiendo en lamayoria de los paises occidentales hacia el
pasado idedlizado y la historia, o que se traduce en una mayor
desarrollo delapromocion de ciertos elementos patrimonializados
(sobretodo por parte de las administraciones, aunque también por
lasempresasanalizadas, S bien éstas se centran méasen loselemen-
tos més compatiblescon e sol y laplaya), € sector delademanda
al que serefieren lasimagenes sigue siendo demasiado ambiguo e
indiferenciado en cuanto a mercado objetivo al que éstasvan diri-
gidas y en menor medida respecto al tipo de turismo a que se
adscribe (Santana, Rodriguez et al., 2010, p.149).

Desde e Patronato Insular de Turismo se ha procurado una
politica de promocion de turismo deportivo centrado principal-
mente en los deportes nauticos, ya que «muchas de las figuras
mundiales de las especiaidades practicadas estan a menos de 4
horas en avion, [...] teniendo unas condiciones dptimas para su
préctica». El posicionamiento de laidaen este mercado turistico
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viene dado, ademés, por la celebracion de pruebas deportivas de
referenciadesde hace unos 30 afios. Y, paralelamente, se haprocu-
rado el fomento y apoyo de précticas como € golf, o eventos
orientados hacia précticas deportivas donde prima la experiencia
del participante y su vivencia ante retos extremos en entornos
naturales (como laFudeNAS, una prueba civico-militar que supo-
ne la travesia en bicicleta de montafia alo largo de laida, o la
organizacién de una etapa complementariadel Marathon des Sa-
blesen septiembre de 2017).

Laida no es gjena a las politicas de apoyo a los deportes
tradicionaes, tanto por partedel gobiernoinsular como—en distin-
to grado y medida- de sus siete ayuntamientos. La creacion en e
afio 2000 del programa «No olvides lo nuestro» por parte del
Cabhildo de Fuerteventura, destinado a fomento y apoyo de los
deportestradicionalesen el ambito escolar, fue pioneroen e Archi-
piélagoy sigueenvigor actualmente, al igual qued programa«L u-
chapor |o nuestro», creado en 2004, y destinado a fomento de la
luchacanariaen dmbito escolar. Al apoyo, colaboraciény cobertura
alas federaciones deportivas insulares, |as instalaciones deporti-
vas, asi como d tejido asociativo creado alrededor delos deportes
tradicionales, cabe sumar el proyecto de construir un gran espacio
destinado a la préctica de deportes y juegos tradicionales en la
capital insular, Puerto del Rosario. Asimismo, |os ayuntamientos
apoyan el desarrollo de estas précticasen sumunicipio, s bien con
digtintaintensidad y forma. Todaslasinstitucionesdelaidasuelen
incluir estas précticas en los programas de actos, celebraciones
festivas o ingtitucionales relacionadas con laida. Asi, € Diade
Canarias, € delaVirgen de LaPefia(patronadelaida), lacelebra
cion de ferias de ganaderiay agricultura o del Dia Mundia del
Turismo, cuentan con laexhibicién de deportesy juegos tradicio-
nales.

Deestasituacion sederivaun clarodilema: s bien e retodela
integracion dentro del producto turistico de los deportes tradicio-
nales pasaria por su inclusion «de maneraclara[en] un destino de
sol y playacon muy pocaincidenciade otros productos» (Santana,
Rodriguez et a., 2010, p.151), lgjos de resultar un reto facil se
producen tensiones'y visiones contrapuestas que explican su difi-
cil integracion. Asi, s bien el sentido cultural escominmente com-
partido y aceptado, su gestion manifiestadiferenciasentorno ala
consideracion de las précticas y sus sentidos.

Deunaparte, desdelaConsgerialnsular de Deportes sesefida
que

Los juegos y deportes tradicionales [son] parte de nuestra
cultura. Por eso entendemos que | as acciones que se puedan llevar
acabo con el sector turistico deben contextualizarse en ese ambito
cultural propio de Canarias. Que no quede cualquier accidn como
un espectéaculo, sin saber el sentidoy laidiosincrasiade cadaunade
lasmodalidades.

Esta estrategia de apoyo y énfasis del sentido cultural resulta
extensibleaotrosambitosdel turismo, tal y como sefial an Santana,
Rodriguez et a., (2010). Y es una postura defendible desde las
administraciones deportivaslocal es, que articulan susaccionesin-
cluyendo a los clubes y escuelas deportivas, buscando enfatizar
tanto el comn vinculo identitario como el papel adesarrollar por
las administraciones publicas como salvaguardadelo tradicional,,
demodo que los deportes tradicional es gozan de un amplio apoyo
desde las administraciones pUblicas, auspiciado por su relevancia
cultural, y alcanzando el dmbito escolar, los clubesy federaciones
deportivas, o incluso la didspora. La significacion de su carécter
vernéculo quedard asociada a una serie de valores y sentidos atri-
buidos alaidiosincrasiacanaria, como son lahombria, e valor, la
nobleza, laelegancia. .. en consecuencia, virtudes que conectan con
¢l ideario de un sportman desprendido, comedido en €l gestoy la
forma, y generoso en € esfuerzo. Ladiaspora, por su parte, tendra
también un papel fundamental en el desarrollo y consolidacion de
précticas como lalucha canaria (Alonso, 2016). Yaen el periodo
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autonémico, se desarrollaran campafias institucionales para apo-
yar el desarrollo delaluchacanariaen Cubao Venezuel a, tradicio-
nalmentereceptores de emigracionislefia. Recientemente, € Club
Maxorata de Fuerteventura se ha desplazado al-Aaiun para efec-
tuar luchas de exhibicion y fomentar la préctica de la lucha en
colegiosdelaexcoloniaespariola, con el apoyo del Cabildo Insular
delaida

Esta vision «purista», lejos de favorecer su presencia, aten-
diendo asu carécter particular, supone un punto defriccion impor-
tante en su puestaen comdn con €l turismo, pese aque los planes
de marketing turistico insistan enlaimportanciadeladiferencia, lo
auténticoy lo propio como valor afiadido. Laexperienciaconocida
de otros destinos turisticos, cuya promocion se articulaen torno a
estos vaores tradicionales, nos permite plantear que e dilema,
lgjosde ser connatural a nexo turismo-deportestradicionaes, toma
forma partiendo de como se ha establecido la relacién de partida
entre |as realidades participantes. Desde e ambito turistico se re-
claman tanto unamayor coordinaciény planificacion delasactua
ciones nacidas de distintas administraciones pUblicas, como las
propias éreas de una misma administracién, asi como laimplica-
ciony/o profesionalizacion del mundo del deportetradicional, como
lafdtageneraizadadeunacfertaparae visitantedelaida«quese
planteaqué puedo visitar, qué puedo comprar, paraque cuando me
vayatengaun mayor conocimiento del destino». De estemodo, la
existencia de espectécul os amenos incorporados en la oferta brin-
dadaal turista, hade pasar por laresolucion del siguiente dilema:

Esto seria viable s la gente esta por la labor. Muchas veces
hemos necesitado de alguna exhibicién de juego a palo o lucha
canariaen € propio muelle... [Y larespuestarecibida es] yo no
puedo, nosotros trabajamos, ay no, que yo no puedo, tendria que
ser un sébado por lamafiana..... jperos € barcollegael martes! [...]
Lagente no quiere o no esta por lalabor. No hay gente que quiera
dedicarseadllo, ni profesionalmente, o montar ago... lagentelove
como unaopcién o una aficion secundaria [y te dicen que] nunca
me planteé hacer de esto una profesion (Gestor publico,
Fuerteventura, entrevistareaizadaen mayo de 2017).

Deestemodo, lamayoriade accionesemprendidashastaahora
pasan por organizar eventos o exhibiciones en hoteles, plazas o
playas. En el municipio dePgjara, donde seencuentraMorro Jable,
uno de los tres puntos turisticos principales delaida, lasiniciati-
vas han nacido principalmente delos clubes deluchacanarialoca-
les, quienes, bien como contraprestacion por el patrocinio deporti-
VO, 0 bien como fuente extradeingresos, han cel ebrado «luchadas»
deexhibicién en hotel es «cobrando hasta 2000 euros por «luchada.
Se trata de actividades que son entendidas y justificadas desde €l
ambito delosclubesdelucha, quienesven asi unafuentedeingre-
sosextra, cuyo principal inconveniente estaen «cuadrar horariosy
dias, paraque no afecte alos entrenamientos ni alacompeticion».
Desde la Concejaia de Turismo del Ayuntamiento de Antigua,
buscando «promocionar 1o nuestro paraqued turistaquevienevea
nuestros deportes, nuestros deportes autoctonos de laida, y que
sepan cOmMo es», Y pese a encontrarse con que a turista «le dices
queesluchay piensaen karate», sevienedesarrollando unaseriede
actuaciones en Caleta de Fuste, otro de los tres principales focos
turisticosdelaisla. Tal y como muestralalmagen 111, seorganizan
exhibiciones de lucha canaria en distintos puntos de la localidad,
contando conlacooperaciény €l apoyo delaConcejaiade Depor-
tesy algunas empresasdelalocalidad.

Estas acciones nos permiten sefidar la tesitura en la que se
encuentran sus promotores, que han de integrar preservacion cul-
tural, participacién activa de clubes (a través de subvenciones) y
ofertar un espectéculo atractivo para un turista cuya principal ac-
tividad a vistar laidaesladisfrutar delaplaya(Santana, Rodriguez
et a., 2010, p.151). Ante dicha tesitura, € consejero de Nueva
Canariasen el Cabildo Insular, planteabaen 2016 vincular lalucha
canariaalapromocion turisticasiguiendo lamaximade «promocio-
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nar y potenciar un producto diferenciado» que pasa por generar
atractivos para que «los turistas salgan de los hoteles [con o que]

los terreros estarian llenos de gente» (declaraciones en:

www.nuevacanarias.org/index.php/noticias/nueva-cana-
rias-vinculara-la-lucha-canaria-a-la-promocion-
turistica.html [consultado el 02/01/2017]). Durante la entrevista
incidiaen laimportanciadellevar acabo

Una estrategia [turistica] pues s nos vamos a Fuerteventura
hemos de ser capacesde ofrecer lgo mésquesol y playa. También
tenemos que decir: mire, €s que NOSotros Somos canariosy estaes
lahistoriade Canarias. jOye!, que nuestra historia también es bo-
nita, también esparacontarla. Y dentro delahistoriacanariaexiste
algo que haevolucionado por los siglos, ¢no? Eslalucha canaria
(politico, Consejero de Nueva Canarias, entrevista redizada en
junio de 2017).

Pero, al mismo tiempo, destacabala oportunidad que suponia
paralosclubesdeluchatantolainyeccion econdmicacomoel darse
aconocer anteun publico foraneo, conocedor, como es, del amhbito
delaluchacanaria, & haber estado vinculado alamismaen calidad
deluchador y directivo en clubesdel sur delaida

La propuesta del gerente del Patronato Insular de Turismo
pasaba por emular € gjemplo del sureste asiético, como

en Tailandiao en paisesdel sur deAsia, [donde] hay un ment
de opciones... incluso un espectécul o de deportes o espectaculos
tradicional es, un espectécul o bien montado, como s fueraun musi-
cd... unosesienta, vepasar lasexplicaciones. ...algo que permiti-
riasacar €l dinerodel turistao € visitante. ... (Gerentedel Patrona-
to Insular de Turismo, Fuerteventura. Entrevistaredizadaen junio
de 2017).

Paralos responsables politicos y técnicos del Cabildo Insular
en materiade deportes, € punto de partidairrenunciable estabaen
considerar que «es una responsabilidad de los politicos mantener
nuestras tradiciones y que las disfruten nuestros nietos. Es una
responsabilidad». Lapremisatécnicaeraclara:

desde e cabildo entendemos|osjuegosy deportestradiciona-
les como parte de nuestra cultura. Por eso entendemos que las
acciones que se puedan llevar acabo con el sector turistico deben
contextualizarse en ese ambito cultural propio de Canarias. Queno
quede cual quier accion como un espectacul o, sin saber e sentidoy
laidiosincrasiade cadaunadelas modalidades (responsable politi-
codel Cabildo Insular, Fuerteventura. Entrevistaredizadaen mayo
de 2017).

Y, por parte del responsable municipal de deportes del Muni-
cipio deAntigua, lasoluciéon pasabapor € vinculo necesario entre
clubes (de lucha canaria) y empresaturistica, dado que

lo bonito es que se hagan cosasen laplaya, quesedévidaala
playal[...] contando con los clubes, viendo si lesinteresao no les
interesa..... losclubesestén enlaliga, lacopa. .. tendrian que buscar
hueco.... es una ayuda para que los clubes puedan salir aluchar.
L as cosas son costosas hoy en dia (responsable municipal de de-
portes del Municipio de Antigua. Entrevistarealizadaen septiem-
brede 2017).

Todo esto nos permite abundar en lahipétesis delaconviven-
ciadedossignificacionesparaelas. Deunaparte, laimportanciadel
turismo paralaida, asi como loimportante de preservar y mostrar
lastradicionesalosvisitantes. El alto grado deindefinicion deesta
idea nos permite ver € despliegue o ingtitucionalizacién de pro-
puestas disparesy con disparesintenciones a servicio delacausa
turistica, asi como el apoyo y apuntalamiento delaconcepcion del
deportetradiciond, lastradicionesy € patrimoniolocal como rea
lidadesapreservar. Supone un «encapsulamiento» delasredidades
culturalesque, amodo de matrioskasrusas, seencajan unasdentro
deotras. |gualmente, los puntos de partida son dispares, especial-
mente al rededor delos deportestradicionales, cuyapreservaciony
fomento publico queda regulada, pero que, en su relacion con €
turismo, en el formato y planteamiento existente, pasan por una

suerte de desidiaque permite preservar aquellos deportesy practi-
cas con mayor despliegue de capital es especificos y econémicos,
suponiendo lahegemoniadelaluchacanariasobre e resto de acti-
vidades o practicas. Asi, de manerainintencionada, seincurririaen
laméximaliberal que sefidlaalo publico como ambito que «genera
oportunidades y asume costos».

El propésito comin de que «hay que defender lo nuestro sin
ningunear lo de fuera. Estamos en una sociedad abierta [pero] lo
gue no cabe en cabezade nadie esque o nuestro no lo cuidemos»,
setoparacon ladificultad de

vincular laactividad turisticaaladeportiva, enorgullecernosde
nuestras actividades, y € poder garantizar que € turista pueda
tener un complemento en susvacaciones» con lapotencial partici-
pacién de los clubes y federaciones deportivas, |o que supondria
«alosclubes[delucha] no estar siempre pendientesde unataquilla
para solventar sus previsiones [que son] de 30000 o 40000 euros
[por temporada], como ago normalito.

Lareflexion acercadel papel jugado por «cuando piensan en
sus actividades deportivas o fiestas[ ¢acaso] piensan enlosturistas
que dgjan dinero ali para que yo puedatrabajar, o en los vecinos
gquemevotan? completael dilemaaresolver. Muestralacomple-
jidad del mismo, y apunta a una necesaria solucion pasa por una
vision compartiday relacional.

Conclusiones

Hemos expuesto unareflexion sobrelos deportes étnicosexis-
tentes en contextos turisticos, asi como las distintas formas e
intencionalidades apartir delas cualessu base cultural —hoy endia
yapoco discutible- queda representadaen el marco del desarrollo
turistico. Paraello, hemos utilizado determinados € emplos encua
drados en las Ilas Canarias, y relacionados especialmente con la
idade Fuerteventura, que nos permiten llevar acabo unainterpre-
tacién sociocultural delaconexion establecidaentre deportesloca
les, culturay turismo, asi como de distintas estrategias desplegadas
por los actores participantes.

Losdeportestradicionales, y en especia laluchacanaria, cons-
tituyen un recurso identificador de primer orden que cuenta con
apoyos ingtitucionales y fuertes reconocimientos. Pero su trata-
miento como atraccion turistica no es novedoso. En los Gltimos
afios se haincidido muy especia mente en su potencialidad turisti-
co-deportiva, en consonancia con diversos aspectos que le conce-
den un especial atractivo (laconstruccion de suimagen, tantointe-
rior como exterior, como deporte autdctono, «&tnico; su especta
cularidad visual; su historiay su caracter como patrimonio cultu-
ral). El contexto de evolucion de un mercado turistico requiere
diferenciacionesefectivasy de el ementos—particularmente de base
cultural- que sirvan como atraccion de visitantes dentro del marco
internaciona de unacofertaturisticaestandarizaday atamente com-
petitiva. Sin embargo, parece producirse un dificil encaje deambas
realidades, habida cuenta que los deportestradicionales o e turis-
mo, como realidades vivas y en construccion, acogen dinamicas
propias que dificultan € ensamblgje y la puesta en marcha de
iniciativas nacidas, en d gunos casos, desdeloslaboratoriosde mar-
keting.

También desde un planoinstitucional (queincluyelospartidos
politicos) encontramos lecturas de lo turistico que distan de ser
unidimensionales. En este sentido, la imagen de estos deportes
autéctonos y su vinculacién popular sirve también para reforzar
identidades, ideol ogiasy cosmovisiones de base (pretendidamente)
local apartir de las cuales se pretende articular una posterior pre-
senciadelosdeportes étnicosen lacfertaturistica. En este sentido,
dichasvisioneseinterpretaci onespermitiran también e aborar (desde
dentro) y proyectar (haciafuera) unaimagen delaidentidad canaria
siempreen construccion, cuyosefectossobrelaconcienciaidentitaria
0 sobre el patrimonio cultural son tan diversos como inevitables.
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