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As relagdes entre antropologia, artes, metropole sdo
fundamentais ainda mais nesse contexto glocal: aqui apresento
um excursus sobre os conceitos-chaves que caracterizam a me-
tropole comunicacional: Metropole performatica — Metropole
ubiqua — Metropoles eXterminadas.

METROPOLE PERFORMATICA

Na perspectiva etnografica aplicada na metropole contem-
poranea, a performance esté localizada no cruzamento transitivo
entre auto representagdo, ubiquidade subjetiva e mudancas
estéticas. Comportamentos performaticos espontaneos, pro-
gramados ou simplesmente solicitados estao se difundindo nos
diversos espagos urbanos, segundo modalidades diversificadas e
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apresentando uma crescente intriga de publico/privado. Aqui se cruzam arte
publica, street art, writing, grafite, pichagdes, publicidade, adbuster, bodyart
etc. Simetricamente a comunicacdo digital expande um sujeito glocal que
exprime autonomias criativas e horizontais desejos de expressividade: uma
composig¢do “politica” de auto- representagdo, metrépole comunicacional
e culturas digitais. A pesquisa etnografica seleciona cendrios intersticiais
mesclados a serem penetrados com a mesma seriedade critica com que Marx
analisava fébrica, trabalho e valor. Tais cenarios sdo compreensiveis nas
conexdes polifonicas, sincréticas, dissonantes entre cultura digital e metrd-
pole comunicacional, que informam cédigos, estilos, l6gicas, identidades e
até politicas bem além da simples tecnologia ou arquitetura. O sujeito que
atravessa identidades temporarias, flutuantes, hibridas, incorpora o conceito
de “multividuo” ou sujeito diaspdrico.

Foto nimero 1 — Parque Agua Branca, Foto nimero 2 — SESC Pompeia, Sdo
Sdo Paulo Paulo

Auto representacdo, metropole comunicacional, arte ptiblica, cultura
digital, sujeito transurbano sdo os cendrios inquietos e intercambidveis aos
quais dirigir o olhar etnografico cada vez mais caracterizado pela ubiquidade:
a etnografia ubiqua emerge do contexto e do método, mistura espagos-tem-
pos, envolve toda a sensorialidade do pesquisador flutuante num fieldwork
material/imaterial. Para tal fim, o conceito de composicao, filtra, fragmenta e
combina os dados, os apresenta (os “compde”) através de uma diversificacdo
de linguagens para dar uma compreensao parcial a um “objeto” de pesquisa
que cada vez mais se apresenta como sujeito: uma mescla in between su-
jeito/objeto. O sujeito se expande no objeto como o material no imaterial
e vice-versa: ndo existe dialética em tal processo, muito menos sintese. SO
fragmentos combinados (“co-penetrados”) temporariamente, de acordo com
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contextos empiricos e experiéncias individuais. A expansao das tecnologias
digitais ndo pode ser interpretada como proteses do corpo humano, mas sdo
co-penetragdes continuas e misturas hibridas no curso das quais nem sempre
¢ definivel onde comeca o objeto (um mouse, a tela, o teclado ou o spray)
e o syjeito (os dedos, os olhos, o corpo/mente). O tecno-corpo digital favo-
rece as hibridagdes entre spray, mouse e mao, diferentemente das proteses
analogicas pelas quais o martelo se acrescenta a mao. Nesse sentido, o spray
ndo ¢ uma protese que se adiciona ao corpo: € um corpo-mente (mindfull
body) que incorpora e se sincretiza com este spray. E o corpo “eXpandido”.

A composi¢ao numa parede encontra na performance ao vivo — no
hic et nunc da representagdo — a libido expressiva, irreduzivel, de ser sujeito
criador da metrépole comunicacional e de revitalizar os intersticios urbanos
abandonados. O pichador mistura linguagens e estéticas, espagos e tempos,
material e imaterial, arte e ciéncia. Tal performance ubiqua assume como
cenarios “intersticios inquietos”, conectando network itinerantes e metropole
transurbana.

Se tais premissas sobre as quais enderecar o olhar etnografico estdo
corretas — isto ¢ o sujeito ubiquo em transito entre metrépole comunicacio-
nal e tecno-web —, uma etnografia performatica aplicada a street art pode
oferecer metodologias dispares adequadas ao sujeito/objeto da pesquisa.
Uma tarefa diferente, portanto, das impostagdes classicas da antropologia
da performance de Victor Turner (1982). De acordo com Renato Rosaldo
(1989), aluno de Turner, precisamos observar o ritual antes, durante e depois
do seu desenvolvimento, para ter uma compreensao processual e menos insti-
tucional do evento. E o ato de pichar € um ritual: s6 que, a diferenca do ritual
classico, ¢ um ritual metropolitano, isto €, individual ou de pequenos grupos
interconectados glocalmente na experiéncia transurbana (MUDLER, 2002).

A questdo-individuo esta presente, segundo modelos diversos, nas
culturas pos-industriais que, muitas vezes, as ciéncias humanas eliminaram
em favor do “comunitério” ou do “tribal”. Ha modelos diversificados de en-
tender, viver e definir tal conceito nos diversos contextos histoérico-culturais
de toda a humanidade. O mesmo vale para o conceito de comunidade que
— além do mais, na Europa tem tradi¢cdes nefastas, que vdo de Tonnies ao
nazismo (volksgemeinschaft) — continua ressurgindo em todos os partidos/
igrejas conservadores. Embora as relagdes entre aldeia e metropole sejam
muito mais complexas do que no passado, os transitos de codigos, estilos
e até rituais sdo uma caracteristica das mais diversas culturas. Isto, porém,
nao leva a homologagdo, como durante muito tempo se sustentou; ao con-
trario, a pesquisa etnografica ubiqua foi treinada para entender as diferengas
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como significativas e especificas de cada cultura, de cada estrato, classe ou
grupo social e até de cada sujeito que participa cada vez mais in between
fragmentos de culturas diferentes que junta temporariamente. A hipotese que
levantamos ¢ a de que grafites e pichagdes nao sdo difundidos pela suposta
homologagdo: pelo contrario, eles determinam a co-criagdo performatica
da metropole contemporanea, flutuando entre estilos globais e reinvengdes
locais. Logo, a primeira leva do grafite norte-americano — tais como Julio
204, Taki 183, Phase II — criou novas identidades flutuantes nos corpos de
uma metropole nascente. Suas fags transformaram o anonimato urbano em
heteronomias metropolitanas: o conflito vira comunicacional e estético,
diaspdrico e intersticial, técnico e corporal.

Linguagens iconicas, espagos intersticiais, conexdes transurbanas,
historias biograficas, até atores/atrizes estdo irremediavelmente modificados
nas experimentagdes “eXterminadas” — que nunca terminam — nas pare-
des-textos da metropole: a ubiquidade transurbana dos atos performaticos
codificados ou espontaneos pode ser o desafio que percorre as trilhas urbanas,
atravessando, cruzando e misturando fronteiras, culturas, subjetividades.
Paredes e spray.

A etnografia compde suas pesquisas assumindo as linguagens perfor-
maticas como adequadas ao fieldwork e apresentando-as nas forgas imanentes
das composi¢des (GOLDBERG, 2006). A etnografia — disciplina indisci-
plinada — incorpora o projeto performatico nas suas narragdes transitivas,
polifonicas e diaspoéricas, cruzando continentes diversificados e interligados
nao sO na lingua. A etnografia performdtica vive a experiéncia subjetiva
de percorrer e ser percorrida por codigos outros, familiares e estrangeiros,
observados com um olho estranhado e outro ensimesmado que confundem
etnografo, performer, espectador. E assim tal etnografia performatica salta
entre imersao programatica e refletividade distanciada, racionalidades inter-
subjetivas e emogdes furiosas, escritura estranhada e composi¢ao mix-midial,
comunicagdo auratica nos muros e tecnologia reprodutivel nas telas.

A metropole comunicacional — diferentemente da cidade modernista
e das metrépoles industriais — se caracteriza pelas relagoes entre a expansao
digital cruzada pelo trio comunicagao-cultura-consumo. Este encontro produz
valor econdmico agregado e valores como estilos de vida, visdo de mundo,
crencgas e mitologias. A comunicag¢do € elemento sempre mais determinante
a configuragdo flutuante de tal metropole, respeito a qual o conceito histdrico
de sociedade perde a sua centralidade de enquadrar mutagdes, inovagaes,
conflitos, tensdes. Tal metropole oferece um panorama ambiguo e auroral
potencialmente além de dualismos metafisicos, paradigmas industrialistas,
dialéticas sociologicas. A metropole comunicacional ndo tem um centro
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politicamente definido, mas uma constelagdo policéntrica diferenciada
temporariamente desenhada. Policentrismo significa que consumo-comuni-
cacdo-cultura tém agora uma importancia crescente em relagdo a producao
classica. Esse encontro — baseado sobre shopping centers, parques tematicos,
museu de arte, exposi¢des universais, desfile de moda, estadios esportivos
e, obviamente, internet — desenvolve um tipo de ptiblico que ndo é mais o
publico homogéneo e massificado da era industrial. Sdo publicos pluralizados
e fragmentados: publicos que gostam de performar consumo e comunicagao.

A comunicacdo digital é ainda mais importante pelo aspecto de con-
tinuas inovagdes tecno-culturais, de valores comportamentais, linguagens
mixados (oral, iconico, escrito, sonico) e relagdes identitarias. E a cultura—no
sentido antropoldgico que inclui estilos de vida, visdes de mundo, mitos etc.
— & parte constitutiva da metropole performatica. Neste contexto transurbano,
as subjetividades exprimem identidades tecno-hibridas, procurando narra¢des
autonomas, manifestas em primeira pessoa (contos, visdes, performance,
musicas). Tal multividuo — fluido e multiplice — ndo ¢ um passivo receptor
dos eventos culturais, mas parte ativa, sujeito co-criador que modifica os
modulos presentes, liberando a propria vontade de auto representagdo: a
préatica politica da cidadania transitiva na metropole performatica.

Culturas digitais e metrdpoles emergentes oferecem nao s6 um suporte
técnico, quanto o cenario comunicacional descentravel que determina fraturas
sensoriais/racionais em relagdo ao analdgico. Por isso, o olhar etnografico
precisa ser treinado nas pragmaticas visionarias da metrdpole comunicacional.
Neste corpo-performatico, os direitos de “cidadania transitiva” se afirmam
movimentando instituigdes publicas progressivas e iniciativas privadas,
sensiveis pelas culturas conectivas, artes difundidas, arquiteturas inovadoras.
Os panoramas metropolitanos viram tramas narrativas determinadas pelas
montagens de experiéncias fragmentadas, caracterizadas pela espontanei-
dade performatica de individuos, grupos, multiddo temporaria. No processo
de ampliar a coisa publica, os intersticios ativam excessos de estéticas que
aumentam a comunicag¢ao digital na metrdpole através de codigos material/
imaterial, caracterizados por:

- design expandido: uma dilatacdo do conceito classico de design
estendido nos fluxos conectivos. Aqui cada multividuo insere capsulas
temporarias de street art e design polifonico;

- comunicacio aumentada: sticker, stencil, QR Code, mash-up etc.,
favorecem potencialidades narrativas de cada sujeito;

- tecidos performaticos: ativados nos processos das experiéncias
urbanas que apresentam “um eus” ubiquo, o singular/plural multividual.
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Foto nimero 3 — Codigos Bizarros, Sio  Foto niimero 4 — Codigo Fascista (GSP)
Paulo

Sdo favorecidos projetos da parte de pessoas singulares, de grupos
informais ou de cidaddos organizados que podem criar ficgdes poético-po-
liticas aplicaveis entre conexdes web-urbanas, aumentando informagdes
temporarias, contos parciais, som interativos e imagens montadas. A expansao
de tais sensores conceituais quase invisiveis solicitam — “desejam” — ser
individuados, observados e modificados numa pragmatica horizontal. Isso
¢, politica. Tais codigos labirinticos criam vinculos enigmaticos, distor¢des
sensoriais, encontros casuais, montagens inacabados. Dilatam-se fragmentos
narrativos material-imaterial que transformam a configuragdo urbana através
de significados em movimento. Estendem-se subjetividades autdbnomas que
escolhem de narrar visOes imaginarias através de sua consciéncia ativa.
Um fazer-se ver que é — no espago/tempo ubiquo — um fazer-se metropole:
metropole comunicacional, metropole performatica, metropole ubiqua. Uma
metropole que narra e se narra torna-se reflexiva. Exprimem-se textuali-
dades moveis, processuais, descentradas, autonomas, sincréticas, ubiquas.
A comunicag¢do digital produz “narragdes aumentadas” que redesenham
labirintos temporarios nos quais montagens casuais se criam colados nos
intersticios urbanos. As raizes (roots) se movem além da perspectiva de
ficar imoveis e fixadas no subsolo, para se transformarem em itinerarios
luminosos (routes). Veredas e narragdes interligam-se segundo logicas
impuras, pelas quais as metropoles no fundo sempre se nutriram contra a
“cidade ideal”, idealizada pelos fildsofos, politicos ou urbanistas. Um angulo
de uma rua vira uma sequéncia visual, obra de arte publica. Labirintos com
muitas saidas possiveis. Labirintos que ndo fecham mas dilatam. Atrativos
de olhares, metamorfoses simultaneas, sugestdes de encontros, desejos de
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perder-se. Panoramas provisorios emergem, aumentando cidades conectadas
entre elas. Plot de espagos. Tag sdnicos.

Os procedimentos etnograficos segundo os quais tradicionalmente o
antropdlogo/a representava o outro com suas logicas externas, com escritas
e fotografias alheias, com as suas autoridades discutiveis foram — sendo
exauridos — a0 menos atenuados. Este transito esta acontecendo seja sob
impulsos pos-coloniais, seja gracas a afirma¢do, mesmo que minoritaria,
de uma nova antropologia critica além do monologismo imperante. Em
consequéncia disto, parece evidente que “quem tem o poder de represen-
tar quem” estd se tornando um né central, emaranhado no dominio do
“cientifico” que uma parte majoritaria do Ocidente continua a exercer
em dire¢do e contra o outro externo e interno. A critica sobre o poder
da representagdo posiciona-se entre um impulso externo pos-colonial e
um interno sobre a autoridade de representagdo; focaliza quem entrou na
autonomia construtiva do proprio eu, do qual tinha sido excluido como
subalterno, colocando em discussdo as modalidades classicas desta mesma
representacdo. A questio “de-quem-representa-quem’” retoma e amplia a
critica sobre a divisdo do trabalho assim como Marx a tinha representa-
do, tornando insuficientes as leituras dos séculos XIX e XX, baseadas na
centralidade estrutural de estratificagdo social e processos produtivos. A
atual fase pds-industrial e a aceleragdo das culturas digitais incluem outras
“divisdes” entre sujeitos pertencentes a culturas e experiéncias diversas:
por exemplo, a divisdo entre quem comunica ¢ quem ¢ “comunicado”,
entre quem tem historicamente o poder de narrar e quem estd apenas na
condicdo de ser um objeto narrado.

Por isso entre “quem representa” e “quem é representado” ha um no
linguistico especifico, relativo ao que chamo “divisdo comunicacional do
trabalho”, que precisa ser enfrentado nos métodos e nas pragmaticas. Entre
quem tem o poder de enquadrar o outro e quem deveria continuar a ser en-
quadrado, se ossificou uma “hierarquia da visdo” que € parte de uma logica
dominante a ser posta em crise na sua presumida objetividade. E insuportavel
que na comunicagdo digital proponha-se um neocolonialismo midial com
uma divisdo hierarquica entre quem representa e quem ¢ representado, entre
quem filma e quem ¢ filmado, quem narra e quem € narrado, quem enquadra
e quem ¢ enquadrado (CANEVACCI, 2012).
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Fotos nimeros 5, 6, e 7 — Codigos misticos (Rua Augusta e Parque Agua Branca —
Sao Paulo)

As novas subjetividades estdo praticando a facilidade de uso do
PC ou do spray, desenhando imagens materiais nas ruas ou editing icones
digitais em casa. A divisdo comunicacional do trabalho entre quem narra
e quem ¢ narrado, quem performa e quem ¢ performado — entre auto e
hetero-representagdo — penetra na contradi¢do emergente entre producdo das
tecnologias digitais e uso destas mesmas tecnologias por sujeitos com uma
auténoma visdo do mundo; e entre o controle video do espago publico e o
decontrole quotidiano desta alteridade interna. Tal divisdo e tal contradi¢ao
redefinem o cenario do poder no qual a antropologia da comunicagdo se
dispde para conflitar contra toda persistente tentativa de folclorizar o outro. O
pesquisador externo ndo tem mais o direito de afirmar-se na sua absoluteza;
precisa posicionar-se numa definida parcialidade processual que favorega
a autonomia narrativa do outro por renovar as metodologias ossificadas
(veja-se o persistente revival do termo “tribal”), como as relagdes de poder
baseadas em logicas coloniais.

A auto representacdo afirma modos plurais através dos quais os que
foram considerados por muito tempo apenas objetos de estudo revelam-se
sujeitos que interpretam em primeiro lugar a si mesmos e depois também a
cultura da metrdopole. Os novos codigos expressivos através dos quais pode
ser narrada a cultura ou a subjetividade de cada grupo humano ndo estdo
mais centrados num saber objetivo, restrito a um saber tecno-cientifico e
icOnico-expressivo: ainda hoje as logicas museais através das quais se expdem
0s “nativos” ou os “grafiteiros” sdo expressdes de uma tentativa autoritaria
ou paternalistica de englobar o “outro”.

As hetero subjetividades da comunicagao visual atravessam novos
processos narrativos que colocam a auto representagdo em cenarios moveis,
também de uso cotidiano, no qual as imagens urbanas viajam em todas as
dire¢des. Na capital paulistana, o “moralismo higiénico” contra as pichas ¢
mais forte do que cada tentativa de enfrentar o caos do transito. A poluigéo
visual € corrup¢do moral: a polui¢do do ar é desenvolvimento objetivo. As
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diferencgas vivas que as culturas “tribais” (e ndo € casual que o pensamento
jornalistico-sociologico assimila neste mesmo conceito colonial nativos e
grafiteiros) exprimem dizem respeito a como as linguagens sao constantemente
construidas, expostas e modificadas entre aldeia, metropole e internet. Essas
representagdes plurais inovam e cruzam a comunicac¢do urbana e digital,
justamente porque sdo compostas por sujeitos que refletem de dentro das
suas culturas segundo modalidades performativas e processuais.

Sincretismos culturais, pluralidades de sujeitos, polifonias de lingua-
gens: esta ¢ a premissa metodologica da metropole performatica transurbana.
Tatuagens sdo street art, corpo de um sujeito, corpo de um muro e corpo de
um site dialogam e se cruzam entre eles, mas ndo se unificam!

Um salto compositivo e metodologico transborda numa perspectiva
diferente de sentido aplicavel a hetero-representacdo a partir do conceito
de “hetero-nomia”, fazendo deflagrar a sua dependéncia do outro oposto
como “auto-nomia”. Heteronimia pode se tornar visdo que altera o nomos,
transformando-o — de regra estabelecida ou lei imperscrutavel — em mddulos
flexiveis, sensiveis por alteridade que comumente sdo excluidos ou reprimidos
pelo sujeito autdbnomo. Os direitos de autonomia se baseiam num conceito
de cidadania que ndo funciona mais ha tempo, especialmente na base dos
processos de globalizagdo. Se é o cidaddo a ser autonomo, o outro — mi-
grante, viajante, apatrida, exilado, estrangeiro ou estranho — & excluido dos
seus direitos (nomos). E quem ¢ “cidaddo” na metropole comunicacional?

Heteronimia antecipa o nickname ou a tag. Entdo significa inserir,
atrair no seu conceito mudado a alteridade como irrecondutivel num sistema
de codigos dados; tornar mutavel o nomos nas multiplicidades do outro.
Transformar-se em heterénomos significa entrar no desafio que um poeta
como Fernando Pessoa langou nas suas escrituras. Pessoa (nomen homen)
usa heterdnomos nao s6 pelo gosto de mudar de nome e identidade, como
para dar sentido a estilos de escritura diferentes, como para sentir préxima,
muito proxima a relagdo entre o proprio Unico nome — pessoa Unica — a
identidade uma e um estilo coerente de escritura ou, para permanecer nos
meus termos, entre representacdo e composi¢ao.

METROPOLE UBIQUA

Agora ndo quero percorrer a historia do conceito de ubiquo e como
tenha sido mudado no tempo. Nos tltimos anos, houve um forte uso metafo-
rico de tal termo para identificar um modus operandi através da web-cultura
e em particular o desenho digital ou o grafite de rua foi levado muito adiante
em tal conexdo. A primeira afirma¢do compartilhada € que a relagdo entre
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a web e a metropole € ubiqua: a ubiquidade comunicacional caracteriza as
rela¢des espagotemporais na quotidianidade; depois que grafiteiros, picha-
dores e em geral street artists incorporam e desenham a ubiquidade atual.

A acepgdo atual de tal conceito herda e expande o de cronotopo,
elaborado pelas ciéncias literarias e antropoldgicas. A sua matriz cientifi-
ca — no sentido de ciéncias chamadas exatas — ¢ transformada por Bakhtin
([1979] 1988), numa metodologia a ser aplicada nos romances do século
XIX. O cronotopo, unificando aquilo que eram os a-priori, determina uma
visdo da escritura na qual espaco-tempo apresentam uma dinamica conexa,
na qual o hero6i assume papéis ou estilos discursivos que o autor descentra em
cada personagem, nos desdobramentos tanto psicolégicos como dialdgicos.
Em suma, o cronotopo € pressuposto para o desenvolvimento descentrado da
polifonia literaria, onde as subjetividades se multiplicam nas suas especificas
e irredutiveis individualidades. O her6i ndo é mais proje¢do monologica
do autor, mas cada personagem desenvolve uma autonomia, linguistica e
psicoldgica. Isto €, polifonica.

Um outro conceito afim a ambos € o de “simultaneidade”. Os futu-
ristas afirmaram e amaram tal conceito, aplicando-o tanto nas artes plasticas
(pintura e escultura) como nas performaticas, nas quais as declamagdes de
poesia, musicas e contos eram representadas, simultaneamente, nos palcos.
Esta escolha expressiva ¢ de fundamental interesse para o meu discurso: os
futuristas foram os primeiros que, como vanguarda, amaram a metropole
contraposta ao tédio da campanha e aos clardes da lua. De tal “metrépole-que-
-sobe” de Boccioni emergem panoramas dissonantes, extensdes corporeas,
rumores deslocados; em suma, todas aquelas sensorialidades aumentadas
simultaneamente na experiéncia tecnologica urbana.

Foto nimero 8 — Quatro musicos (Hotel Belo Horizonte)
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A simultaneidade se apresenta, a meu ver, como a irma “material” da
ubiquidade. Talvez seja quase filha do cinema nascente, que na montagem
exprime uma contiguidade otica entre segmentos narrativos diversos. Para
os futuristas, a simultaneidade ¢ experiéncia estética feita de enxertos frag-
mentados entre metropole e tecnologia; um pulsar expressivo de imagens ou
“palavras livres” de consecutio classica que ¢ possivel gracas a um sujeito
igualmente simultaneo: o futurista. Aquele que tem a subjetividade adestrada
para entender flexibilidades estendidas entre os espagos-tempos vividos nos
panoramas urbanos. Tal 6tica simultanea € poesia para um futuro anunciado
nos movimentos iconico-sdnicos que nascem na rua, atravessam a janela
do atelier e se posicionam na tela do pintor e na partitura do musicista.
Simultaneamente. A rua ¢ arte urbana.

Acenei a dimensao s6 material que caracteriza a simultaneidade.
Ao contrario, o conceito de ubiquo ¢ desvinculado de tal matriz empirica.
Talvez a maior autonomia filoséfica derive de ser — a ubiquidade — uma
condi¢do abstrata, ja ligada misticamente a um ser divino. O ubiquo néo ¢é
o resultado da experiéncia empirica na vida cotidiana como o simultaneo;
ao contrario, este pertence a uma percep¢ao visionaria do invisivel no qual
a condi¢do humana ¢ constantemente observada pelo divino e do qual ndo
se foge escondendo-se em algum lugar secreto, porque o (“o ser”) que €
ubiquo o encontra porque o transcende.

Na contemporaneidade, o ubiquo desenvolve a imanéncia logico-sen-
sorial de carater material/imaterial; exprime tensdes além do dualismo, ou
seja, aquele sentir simplificado da condi¢do humana na qual as oposigdes
binarias sdo funcionais a reconduzir a complexidade cotidiana no dominio
dicotdmico da ratio. Ubiquo ¢ incontrolavel, incompreensivel, indetermi-
navel. Fora do controle politico vertical, da racionalidade mono-l6gica, de
qualquer determinagdo linear espago/temporal. Nesta perspectiva, é possivel
arrancar a sua apropriacdo indébita daquilo que ¢ definido como deus e, em
consequéncia, elaborar visdes ubiquas para as invengdes humanistas que se
movem a margem do além: além da fixidez identitaria das coisas e do ser
que, por tal qualidade, oferece visdes poéticas-politicas ilimitadas.

Ubiquo ¢ a potencialidade da fantasia que conjuga espagos publicos
e tecnologia

O campo se dilatou, se estendeu numa simultaneidade diaspdrica,
digital e multividual, na qual é cada vez mais imanente a ubiquidade ma-
terial/imaterial.

Tal ubiquidade da etnografia requer ser penetrada e precisada. A mi-
nha identidade de pesquisador ndo permanece idéntica a si mesma, porque
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desenvolve ao mesmo tempo relagdes diagonais que usam diferenciadas
expressdes metodologicas, em diversas zonas glocais, cada vez menos ca-
racterizadas geograficamente e cada vez mais subjetiva e emocionalmente.
Tal identidade ¢ mais flexivel em relagdo ao passado industrialista; é uma
identidade em parte mutante acomodada num barco instavel, que oscila entre
diversos sujeitos/contextos no mesmo frame. Por isto o olho etnografico é
ubiquo enquanto adestrado para decodificar a coexisténcia de codigos dis-
cordantes (escritos, visuais, musicais, mixados etc.) e a praticar médulos
igualmente diferenciados.

Cada grafiteiro sabe o que estd acontecendo nos outros muros do mundo.

As coordenadas espagotemporais se tornam tendencialmente supérfluas,
e se expande um tipo de experiéncia subjetiva ubiqua. O grafiteiro se coloca
em tal situagdo de ubiquidade, imerso na propria experiéncia pessoal e na
relagdo instantanea com o outro; e este outro € igualmente ubiquo, no sentido
que vive onde esta ativo naquele momento o seu sistema comunicacional
digitalizado. Tal experiéncia ndo significa desmaterializagdo das relagdes
interpessoais; atesta uma complexa rede psicocorpérea, conexdes oOticas €
manuais, seguramente cerebrais e imaginarias que deslocam também na
aparente imobilidade a experiéncia do sujeito. O conceito de multividuo se
manifesta plenamente em tais conexdes ubiquas. A etnografia ubiqua ex-
pande multividualidades conectivas. Sdo tramas que conectam fragmentos
e espagos/tempos sem aquela identificagdo determinada “normal” e que
multiplicam identidades/identificagdes temporarias. O sujeito da experiéncia
etnografica ubiqua ¢ multividual.

A montagem interna caracteriza tal condi¢do; enquanto a monta-
gem tradicional externa conjuga consecutivamente fragmentos de estorias
separadas entre si logicamente ou espacialmente, a interna — favorecida
pela morphing digital (SOBCHACK, 2000), mas ja praticada pela collage
analogica — multiplica a quantidade/qualidade de cédigos coexistentes
por unidade de imagem. A montagem interna dilata a percepgdo oOtica da
simultaneidade e a expande na ubiquidade. Simetrias se apresentam entre
a montagem interna oferecida ao olhar ubiquo e o novelo multividual de
“eus” que se conecta ou desconecta em espagos/tempos, temas e tramas de
pessoas/coisas em didlogo, e que expande desmedidamente a citada tendéncia
politico-comunicacional para a auto representacdo. A montagem nos muros
grafitados ou na tela do PC incorpora ubiquidade; atrai e expande a 6tica
transurbana. A relag@o sincrética e polifonica se instaura com esta outra
imagem de um artista diferente e que — no mesmo espago-tempo, mas com
outras linguagens artisticas — cria metrépole.
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METROPOLES EXTERMINADAS

Este ensaio nasce de uma crescente insatisfagdo. As pesquisas jor-
nalisticas, as pesquisas quantitativas, as abordagens generalistas, as visdes
prescritivas ndo conseguem dar o multisentido das perspectivas emitidas
por aquelas que se definem “culturas juvenis” em geral e ainda menos
pelos grafites/pichagdes. Estas ultimas desenham constelagdes moveis,
desordenadas, de faces multiplas. Tratam-se de fragmentos e de fraturas
cheias de significados transurbanos: um sentido alterado ¢ posto em agdo
por um panorama contextual e metodolégico no qual ndo € mais possivel
organizar tipologias ou tabelas referidas a um suposto “objeto” da pesquisa.
Produziu-se uma fratura disjuntiva nas narrativas dessas culturas que aqui
se tentara abordar por perspectivas atipicas, delicadas e descentralizadas,
dialdgicas e polifonicas.

O contexto performatico, pelo qual passam as culturas juvenis, as-
sume a metropole comunicacional (material/imaterial) como o novo sujeito
plural, diferenciado e mével. Um humor que corrompeu o conceito tradi-
cional de sociedade. Intitil e deprimido, esse conceito ndo consegue mais
dar os sentidos sincréticos, as pulsacdes irregulares, os ritmos dissonantes
da contemporaneidade.

Desaparece a sociedade organizada, dualista, sintética, produtiva,
politica. Esta sociedade moderna ndo consegue desenhar a anatomia da
histéria presente e, menos ainda, a anatomia de sua transformagao revolucio-
naria. Enquanto o caminho da metrépole, iniciado no século XIX, irrompe
no cendrio ja interpretado pelo social (com seus atores asseados, os papéis
fixos, o status declarado) e ali se inserem suas representacdes performativas
até desmanchar no ar qualquer tradi¢do. Na metropole performatica — em
seus modulos diferenciados e escorregadios — se dissolve a sociedade como
conceito histérico, ¢ difunde-se o consumo, a comunicacdo, a cultura; os
estilos, o hibrido, a montagem.

O método ¢ desafiado por esses contextos performaticos. E desafiado
tanto na busca quanto na composi¢do. O método ¢ uma gaiola enferrujada
que pré-criou e encerrou seus sujeitos, organizando-os em objetos puros
dos quais extrai regras, leis, previsoes, tipologias, prescri¢des, tratamentos.
Contra tudo isso, eu quis descentralizar o método, multiplica-lo em seu
proprio agir, construi-lo e diferencia-lo ao longo de narrativas assimétricas:
assumir como irredutiveis sujeitos, em cada seu momento, os protagonistas
das culturas juvenis eXtremas (CANEVACCI, 2005). Contrariamente a
tradig¢@o sdcio-antropoldgica, sdo as zonas intersticiais, 0s espacos vazios,
os atravessamentos dos borders, os que me interessam.
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Aqui se reivindica uma espontaneidade metodoldgica polifonica que
vai de encontro a todo rigor “objetivo” monologico, a qualquer moralismo
holistico ou implacéavel estatistica. Ou entdo a metodologia aplicavel a
comunicagado urbana baseada sobre grafites/pichas é o desejo da diferenca.
Recuso-me explicitamente a elaborar tipologias que servem para a banalizagdo
resumitiva [restritiva?] e rigida. Rotulos da planicie e do enquadramento, em
primeiro lugar o conceito mais neocolonial de “tribos”. A alianga tipoldgica
entre socidlogos/antropdlogos e jornalistas constituiu guetos conceituais
contra a mudanga dos paradigmas, obrigados somente a “fixar” e “unifor-
mizar” aquilo que ¢é plural, fluido, cambiante.

Tipologias e taxonomias estdo exauridas. Nao esta inscrito no esta-
tuto de ferro das ciéncias sociais que se devem reproduzir essas gaiolas.
E se no estatuto epistemologico de sociologias/antropologias houver a
elaboragdo de modelos (patterns) — eu ndo os seguirei. A viagem aqui
empreendida é de outro tipo. Ndo satisfara nenhum sistematizador, nem
classificagdes ou comparagdes. O objetivo explicito é o de aplicar uma
metodologia das diferengas, a fim de acentuar os tragos de desordenagao
performatica das produgdes juvenis interminaveis. Nao existe uma visao
unitaria e global das culturas juvenis que seja passivel de resumir a um
numero, a um cddigo ou a uma receita. A sintese ¢ o instrumento conceitual
de ordem, nascido da pdlis, que aqui é quebrado; o que resta — fragmentos
transurbanos — cruza-se e afasta-se sem possibilidade alguma de reconstruir
a perspectiva do social.

Tentando redefinir os cenarios multiplos dentro dos quais se colocam
os fragmentos juvenis contemporaneos — contra qualquer tradi¢ao continuis-
ta — se eliminam todos os fios conceituais baseados sobre subcultura ou de
contracultura: e se propde o cendrio multiplo das culturas interminaveis. Ou
melhor, “eX-terminadas”: condi¢des juvenis e produgdes culturais, grafites
comunicacionais ndo sdo “terminaveis”. Por isso elas sdo interminaveis,
sem fim, infinitas, sem limites.

H4é muitos anos venho frequentando zonas intersticiais em Roma,
Italia, e, menos, entre Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Floriandpolis, no Brasil.
Foi-me dada a oportunidade de encontrar, ouvir, olhar e dialogar com muitos
jovens estudantes que constituiram as bases moveis para que eu pudesse
aprender e satisfazer uma curiosidade excessiva, talvez demasiado entusiasta,
sempre parcial. O menos possivel institucional. Repentinamente, encon-
trei-me diante de uma quantidade imensa de narrativas, saberes, linguagem
corporais (bodyscape), muros falantes, estilos iconicos, flyers-de-paredes,
musicas, ruidos, emogdes do arriscar, comunicacdes fluidas. As narrativas
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englobam e envolvem algumas individualidades que acenderam a nossa
paixdo cognitiva de formas diferentes.

Os grafites s3o um sintoma da mudang¢a de uma cidade em metrépole.
Observando numa perspectiva historica contemporanea, ¢ possivel dizer
que ja os primeiros grafiteiros de New York elaboraram uma comunica¢do
performatica baseada numa multiplicidade de nomes, apelidos, nick, tag etc.
Os grafites se colocaram dentro da crise da identidade, como uma solida,
industrial e eterna crise, seja da identidade pessoal, seja da metrépole, nos
detalhes de ruas, edificios, muros, concreto, ruinas; s6 gracas a eles — os
grafiteiros — t€m nascido novas identidades e renascido outras, mutantes,
como sera mais difundido pela cultura digital. Por isso, a relacdo entre cul-
turas eXtremas praticadas na metropole — uma metropole comunicacional,
performatica, ubiqua, eXterminada — e as culturas digitais expandidas no
cyberspace € parte constitutiva da experiéncia transformadora atual. Os nexos
entre muros e telas, spray e mouse, corpo e metropole, sdo determinantes.
Uma politica metropolitana (e ndo urbana nem partidaria), uma cidadania
transitiva (e ndo territorial nem mono-identitaria), uma criatividade perfor-
matica (horizontalmente expandida na auto representacao), uma subjetividade
ubiqua (transurbana, multividual e ndo racializada) depende do comportamento
artistico do nosso silencioso homem que estd dormindo ou morrendo no
largo do Anhangabat. Espero que Ele acorde e que, tranquilamente, comece
a caminhar por Sdo Paulo, chamando todas as outras figuras ainda paradas
no concreto modernista, cruzando uma cidade bloqueada no transito e na
psique em posigdes anti-imagos, anti-publicidade, anti-grafites, anti-anti-pi-
chagdes, anti-tudo. E, assim, movendo-se numa passeada eXterminada, que
Ele possa iniciar a antropofagizar os paulistas, declarando que uma cidade
¢ viva quando muda e vira metropole: e que o prazer das dissonancias ndo
significa suportar ou aceitar, mas desejar as diferencas radicais que contri-
buem para criar a beleza sublime do transurbano desafinado.

Muitos fildsofos e ainda mais antrop6logos acham ainda que a imagem
captura a alma ou o cora¢do de uma pessoa. Um pensamento magico no
sentido mais atrasado permanece vivo. Por isso, espero que se possa, sempre
mais, selecionar as imagens no sentido de boas, interessantes, experimentais,
feias, maravilhosas, preconceituosas etc. As imagens das quais eu gosto sao
aquelas que ainda néo vi. E que me colocam numa dimensao de estupor que
abre a porosidade do meu corpo. Por isso, no meu livro Fetichismos visuais
considero a imagem numa perspectiva diagonal que libera a inclinagdo mais
perturbadora. Aprender a se inclinar e diagonalizar significa que nada é
instintivo ou natural no processo de perceber o que esta acontecendo aqui e
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agora. Tentei apresentar a inclinagdo meta-fetichista como possibilidade de ir
além da identificagdo fetichismo/reificagdo/perversidade. Um corpo erotico
exprime a tendéncia a liberar o fetichismo também da tradicdo cristd que
o identifica com condi¢do animista, magica, supersticiosa etc. Aprender a
favorecer a criacdo de imagens multissensoriais que excitam a pupila a sair
de si mesma e rolar entre a tela do seminario e os olhos dos participantes
e, se via stream, também entre os olhares de um putiblico observador ativo
e co-criador.

Em termos metodologicos — alternativos as analises académicas
que se debrugam sobre os estudos das imagens —, o conceito-chave é auto
representagdo. Isso influencia e mistura valores declarados em sentido pro-
gressivo, métodos etnograficos descentrados, teorias criticas experimentais.
Nesta visdo, o etndgrafo e o comunicador em geral estdo legitimados para
interpretar o outro — através da comunicagao visual ou composigdes perfor-
maticas — apenas quando estdo disponiveis para se deixar interpretar pelo
outro. Esta dialogica e este desafio apresentam uma epistemologia transitiva
da representagdo. Assim, método etnografico indisciplinado, teoria critica
experimental, auto representacdo polifonica, sujeitos transitivos configuram
apesquisa em forma de constelacdo moével. Emerge uma etnografia ubiqua
baseada sobre tensdes sincréticas e polifonicas de verificar empiricamente
entre identidades flutuantes, fetichismos visuais e culturas digitais.

A metropole muda e o triptico comunicagao-cultura-consumo é
sempre mais determinante na experiéncia quotidiana em particular das cul-
turas juvenis e se insere nos fluxos contemporaneos da auto representagao,
praticados nos intersticios transurbanos e nos social network digitais. Neste
contexto, uma deslocante cidadania transitiva — participada na metropole
comunicacional em conexdo com identidades flutuantes — apresenta uma
critica politica horizontal sobre a divisdo comunicacional do trabalho: uma
critica pragmatica, além do poder vertical de “quem-representa-quem”. Este
movimento transitivo se manifesta em dire¢do de espontaneas narrativas
descentradas, performances urbanas, fluxos digitais, exata mistura de arte,
publicidade, design, arquitetura, cinema, musica, moda e esporte. As novas
subjetividades que estdo se afirmando como “outras” tém a vantagem de
poder usar as tecnologias digitais que favorecem esta descentralizagdo com
um efeito de ruptura ndo comparavel com o analogico. Facilidade de uso,
reducdo dos pregos, aceleragdo das linguagens, descentralizacdo de idea-
¢do, editing, consumo. A divisdo comunicacional do trabalho entre quem
narra € quem é narrado — entre auto e hetero representagdo — penetra na
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contradicdo emergente entre produgdo das tecnologias digitais e uso destas
mesmas tecnologias por sujeitos ubiquos com auténomas visdes de mundo.
Sincretismos culturais, pluralidades de sujeitos, polifonias de lin-
guagens: esta é a premissa valorativa e metodologica das representacoes
transitivas que apoia criatividades indisciplinadas.
Enfim, estou trabalhando sobre o “estupor metodologico”, mas quero
falar na proxima entrevista sobre esta “maravilha”.
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Resumo

Nesse artigo, percorro as relagdes que perfazem os terre-
nos da antropologia, artes e metropole no contato glocal.
Apresento uma rapida incursdo sobre os conceitos-chave
que caracterizam a metropole comunicacional: metropole
performatica, metropole ubiqua e metropoles exterminadas.
Nesses escritos, emerge entdo um tipo “etnografia ubiqua”
baseada em tensdes sincréticas e polifonicas que se per-
formam entre identidades flutuantes, fetichismos visuais
e culturas digitais. Desse modo, a divisdo comunicacional
do trabalho entre quem narra e quem € narrado — entre auto
¢ hetero-representagéo — penetra na contradi¢do emergen-
te entre produgdo das tecnologias digitais e uso destas
mesmas tecnologias por sujeitos ubiquos com auténomas
visdes do mundo.

Abstract

In this article I walk among the relationships that make
up the fields of anthropology, arts and metropolis in the
glocal contact. I present a brief incursion into the key con-
cepts that characterize the communicational metropolis: a
performative city, an ubiquitous city and the exterminated
metropolises. In these writings emerge, then, a kind of “ubi-
quitous ethnography” based on syncretic and polyphonic
tensions that perform between floating identities, visual
fetishes and digital cultures. Thus, the communication
division of labor between the narrator and who is narrated
— between self and hetero-representation — penetrates the
emerging contradiction between the production of digital
technologies and the use of this same technologies for
ubiquitous subjects with autonomous worldviews.
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