VINOS DE RIOJA EN AMERICA
POR
LADISLAO GIL MUNILLA

Riberas del rio Oja o Glera (que unido al Tirén, desemboca
en el Ebro) fué en la Edad Media una zona fronteriza, lugar de
origen de la tierra riojana. Esta «Rioja», cuna de transicién en-~
tre la parte oriental de la provincia de Burgos (Belorado, Cere-
zo...) y la real ciudad de Najera, ha ido desplazando en la his-
toria su nombre siguiendo el curso de las aguas hacia el Bbro,
rio que ha marcado a la Rioja sus relaciones exteriores y le ha
dado, en suma, un significado trascendente. Pero para ello ne-
cesitd también echar mano de sus afamados caldos, vinos de
mesa que tomaron de la regién su nombre de vinos de Rioja.

La fama de Rioja corre pareja, desde la segunda mitad del
siglo XIX especialmente con la de sus afamados vinos. Pero el
origen de su universalidad pertenece al siglo anterior, a la época
de Carlos lll en que ya se expresaba el comiin anhelo de colocar
sus caldos en los lugares de consunio a precios ventajosos.

Bsfuerzo riojano y proyeccion a América

Yaen el XIX empezaba a vincularse estrechamente con Amé-
rica a través de sus caldos. En el origen de la floreciente vini-
cultura riojana cuenta precisamente el nombre del Marqués de
Murrieta, que fué el iniciador de la moderna vinicultura después
de sus experiencias en relacién con Cuba y de su estancia en
Francia. Pero desde finales del siglo XVIII Rioja comienza a
seguir el eje econ6émico-comercial del Ebro hacia el Mediterra-
neo y hacia el Atlantico. Y sofiando con el puerto de Castilla,
Santander, sofiaba con América.

En lineas generales ha resultado profética la visién del In-
tendente de Burgos, José Antonio de Horcasitas en 1790, cuando
ante la Real Sociedad Econémica de la Rioja, castellana, se ex-
presaba asi: '

«Ps para mf muy honrosa comisién la que su Majestad me
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confiere, por lo cual me veo entre V. SS. que representan una
provincia tan poblada de Nobleza, de tan fértil terreno y tan cer-
cada o rodeada de fres exentas, del Reyno de Navarra y del de
Aragén, por cuyo canal muy adelantado se va acercando al Me-~
diterrédneo, y con su continuacién (lo que ahora parece imposi-
ble) debemos confiar que lograrén los descendientes de V. SS.,
que lleguen hasta aquf los més remofos granos y mercancias
por las aguas del Ebro, tan benéfico en otro tiempo a los roma-
nos. Faltdbala una comunicacién cémoda por terreno de Cas-
tilla q. la proporcionase exiraer los preciosos frutos abundantes
e introducir los escasos, ya desde los puertos europeos, ya des-
de /os de nuestras Américas».

Han resultado proféticas porque variando el nombre del
puerto, diciendo Bilbao, en vez de Santander, este camino cas-
fellano de proyeccién al exterior se ha convertido en la ruta de
salida de los vinos riojanos al mercado eurcpeo y. principalmen-
te al Americano. 8i bien, lo exportado al Nuevo Continente es
s6lo la décima o la veinteaba parte de la exportacién total de los
vinos de Rioja, es decir, una cantidad aproximadamente la mitad
de los que exporta a ese mercado la marca de Jerez, que en Es-
tados Unidos tienen su principal cliente,

Sélo el esfuerzo riojano es capaz de explicar esta pequefia
pero valiosa contribucién al comercio exterior de Espafia. Va-
liosa por lo que ha costado, valiosa porque el mercado america-
no se destina la mayor parte de vinos de crianza, y porgue para
lograr la exportacion de estos productos ha tenido que vencer la
dificultad de crear un mercado; crearlo porque el consumidor
norfeamericano, salido en 1933 de la prohibicion que supuso la
vigencia de la «Ley Seca», perdié gusfo, y habia que reeducar
su paladar para que pudiera degustar vinos de mesa como los
riojanos.

Aquellas ideas del siglo XVIII siguieron actuando en el siglo
XIX. Es un ejemplo la demanda por los cosecheros riojanos de
la construccién del ferrocarril Bilbao - Tudela. Luego, toda la
enorme farea de los fundadores de las actuales Bodegas, ele-
mento fundamental en la explicacién del presente paisaje geo-
oréfico riojano,

Las condiciones de la zona de produccién

Abrigada de los vientos hiimedos del Noroeste por los mon-
tes Obarenes y la Sierra de Cantabria, encajonada entre éstos y
la sierra de la Demanda al sur, la Rioja estd vuelta de espaldas
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a la Espafia hiimeda y en su limite y forma la parte final del
embudo de la cuenca del Ebro por donde recibe las idliimas
influencias del Mediterréneo.

Respecto a sus condiciones climaticas, la Rioja ocupa una
posicién limite, Ifmite de &rea en la que se produce la mediterré-
nea vid, y limite de altura, porque, especialmente en la Rioja
alta, los 450 metros de altitud sobre el nivel del mar marcan la
calidad y caracteristicas del vifiedo riojano.

El suelo, terreno de terrazas, de elementos gruesos y pendien-
te débil, pero casi siempre en ladera, ofrece unas condiciones 6p-
timas para el desarrollo de la planta. S6élo un mal entendido afén
de lucro ha conducido a plantar la vid en terrenos méas desfavo-
rables o en tierras de més fondo, o con demasiada humedad, que
aumentando la produccién ha hecho coincidir la superabundan-
cia regional con la superproduccién espafiola de vid, haciendo
sentir también la crisis vitivinicola en esta privilegiada regioén.

Denfro de ella dos zonas: una mds soleada con mayor
grado térmico desde Cenicero, rfo abajo, hasta Alfaro. Otra
maés homogénea, principal sede de los vinos de crianza de la
Rioja, con centro en Haro, que desborda la Rioja Alavesa y aun
la Riojilla de Burgos.

Para comprender la Rioja nada mejor que venir desde
Miranda de Ebro a Haro, por el vigilante paso de las Conchas
que separa dos mundos morfolégicos distintos.

Caracteristicas de la exportacidn

De ese afén de proyeccion al exterior surge la fendencia a
exportar e incrementarla constantemente. Pero reconozcamos
que ésta se realiza en condiciones sumamente peligrosas para
los productos riojanos.

En primer lugar, hemos de fener en cuenta que desde el
afio 1927 las exportaciones vinicolas de Espaiia, en general, han
sufrido un gran descenso. Entonces el vino era el principal
“articulo de exportacién. En estos iltimos veinticinco afios el
vino ha ido perdiendo puestos hasta tal punto que su comercio
es el que més evolucion ha experimentado. Asi en la Rioja las
exportaciones por el puerto de Bilbao totalizan :

Afio 1930 : 4.700.000 Kgrms.
Afio 1931 : 5.100.000 fd.
Afio 1932 : 3.060.000 id.
Afio 1933 : 2.994.000 id.
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Disminucién de salidas que ha creado hébito con la pérdida
de mercado, agravada por los conflictos bélicos nacional e inter-
nacional.

Cuando después de las condiciones anormales de nuestra
guerra de Liberacion y segunda guerra mundial se reanudan las
relaciones comerciales se presentan situaciones sintomadticas.
1949 es el afio de la exportacion méxima de vinos de Rioja a
Francia, pero de refroceso en lo que se refiere a embofellados.
Y en consecuencia en el mercado americano. Caso significa-
tivo es el de México que en el afio 1930 recibfa 2.865.000 lifros;
en 1931, 1.957.000 litros, y en el afio 1952 la infima cantidad de
200.000 litros, corroborada por los 100.000 litros de vino riojano
que a México se exportaron en 1953.

La disminucién del indice de valor fué francamente grave
en 1949.. En 1961, quiza por reaccién, se registra la cifra mayor
de vinos embotellados de Rioja a América (cerca de los 2.000.000
de litros).

Hemos de resaltar otro hecho significativo. Como sabe-
mos que en ese afio la exportacion de embotellados de Rioja al
mercado mundial fué 2.793.000 litros, concluimos que lo carac-
terfstico del mercado americano para los vinos de Rioja es el con-
sumo del embotellado y no del granel. lmportante hecho que
hemos de fener muy en cuenta al valorar la contribucién de los
vinos de crianza, industria arfesana en este mercado. Y he aquf
la sifuacién : la salida de los excedentes logrados en cosechas,
como las 1ltimas, de excepcional rendimiento (mucha cantidad,
poca calidad) ha planteado un problema, ha agravado la misma
diferencia entre los vinos simplemente embotellados, pero jove-
nes y los de crianza.

El vino a granel, en competencia con el embotellado

" ¢, Se puede comprender que una caja de botellas F. O. B.
en el puerto de Bilbao, lista para la exportacién, pueda alcanzar
valores tan distintos como son dos ddlares caja y nueve como
minimo ? Indudablemente ambas cajas tienen que distinguirse,
y se distinguen por la calidad. Pero esta disparidad de precios
se traduce (segiin el nivel de vida de cada pais consumidor y
dependiendo del valor adquisitivo de cada pueblo) en una incli-
nacién hacia los vinos que cuestan menos, sobre todo si se les
presenfa tan perfectamente etiquetados como otros caldos. Més,
si, como hasta principios de 19456, no habia ningiin certificado
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que avalase esa diferencia. ¥ nolo habia. La marca Rioja
etiquetaba no sélo a vinos que no procedian del punto de pro-
duccién riojano, sino incluso, sin discernimiento, a vinos de pasto
embotellado como si se tratase de auténticos vinos de crianza.

Hoy ya estan lejos aquellos afios 1951 a 1935 en que podian
aparecer en el mercado brasilefio vinos indigenas con el sobre-
nombre de Rioja. Estéa lejos lo que sucedia en el mercado meji-
cano adulterando los representantes de los exportadores los
auténticos caldos riojanos o al sistema que se seguia en Pana-
md, cuando se exportaba el vino a granel en barricas y dama-
juanas, pero adjuntando, al mismo tiempo, cédpsulas, efiquetasy
corchos para presentar el vino de Rioja como aufénticamente
envejecido, cuando en realidad se mixtificaba, se le afiadia un
20 6 un 30 °/, de alcohol de cafia sin rectificar. Si por este modo
se aproximaba por el grado alcohdlico el vino al paladar habi-
tuado a su elevado poder, lo cierto es que se alteraba por com-
pleto la calidad original.

Son afios ya lejanos, pero sistemas que han venido, des-
graciadamente, hasta el presente, rebajando el crédito de los
vinos de mesa riojanos (1). De este modo el criador exporta-
dor riojano ha venido sufriendo la competencia, no precisamente
de las deméas Naciones exportadoras, sino de los propios cose-
cheros que se lanzaron por el camino de los faciles ingresos.

Detrds de los dafios que supone esta actitud, se esboza un
problema social para la propia Rioja y otro para su comercio de
exportacién. . El primero se basa en que, aun siendo legitimo en
un mercado libre ir a la competencia (si esta competencia se
realizase dentro de las mas elementales normas éticas) la acti-
vidad vitivinicola riojana, acreditada principalmente por la elabo-
racién de vinos de crianza, se resiente. Y como a la larga el
provecho econdmico radica més bien en la elaboracion enold-
gica que no en la venta de graneles, el procedimiento de ventas
a granel habia de ser rigurosamente controlado y sobre todo
bien deslindado, para que lo que se dirige al consumo de las
minorias no sufra la competencia de nuestros propios graneles
o aun de los embotellados sin envejecer. Y, en consecuencia,
como la crianza de vinos supone una inmovilizacién de capita-

(1) Los propietarios de las «Bodegas Santiago», de Haro, a cuya
amabilidad debemos gran parie de los elementos de este trabajo, nos han
podido mosirar cartas de consumidores americanos (afio 1954) sobre el
particular. ,
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les y ocupa una nufrida mano de obra con el mejor nivel de vida,
de aqui el apoyo que debe darse a los criadores exportadores y
la necesidad de graduar suficientemente la industrializacién de
las Bodegas riojanas. En cuanto a la exportacion nada mads
importante que servir calidades y no cantidades, si se quiere
afianzar el mercado americano. Deslindar estos dos campos es
una de las bases del anmento de riqueza. Asi como también
dedicar cierta partida al embotellado sin envejecer y ofra al de
crianza.

Los vinos marca « Rioja». Bl Consejo Regulador

Los vinos Rioja retinen unas caracteristicas analiticas pro-
pias que les hacen éptimos como vinos de mesa. En primer lugar
su /ligereza condicién precisa para emplearlos en la mesa. La
proporcién de extracto seco que poseen los vinos de Rioja, por
cuyos indices se mide la robustez, arrojan un valor medio, con
cifras que oscilan de 19 a 24 en los tintos y de 17,5 a 20 en los
blancos, que son més bien bajas.

Es una marca de distincién, porque sabe llevar al goce ra-
cional de los sentidos. Deriva este carécter del poder alcohélico
medio de los vinos riojanos (entre 11 y 13 grados) como co-
rresponde a una zona extrema mediterrdnea.

. Por iiltimo, para obtener el envejecimiento, para realizar la
crianza, para lograr el « bouquet » se necesita que el vino pue-
da conservarse bien. La resisfencia del vino contra las enfer-
medades tiene por eso un gran papel en nuestros caldos. Y
esta condicion la reciben los vinos de Rioja de la mayor acidez
de sus caldos (entre 3 y 4,5 grados, expresados en sulfiirico ).
De ahf también la frescura al paladar de los vinos Rioja que
por ello gozan de los afributos més estimables de los vinos
de mesa.

Para conservar la pureza de los caldos riojanos tenia, pues,
que valerse en Espafia por la legitimidad de su fabricacién. En
concreto, el consumidor americano estaba necesitando algunas
pruebas incontestables de que el vino que se le presenta es de
Rioja, procede de la Rioja espafiola y se ha elaborado en esta
regién.

Desde principios del afio 1954 funciona a este fin en Logro-
fio ( capitalidad de esta regién) el Consejo Regulador de la
Denominacién de origen «Rioja». Este organismo expide, o
puede expedir, fres clases de certificados si al consumidor le
interesa :
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Uno, el certificado de que es vino de Rioja.

Ofro, el certificado de que es vino de crianza.

Otro, a menudo olvidado, de que es vino de pasto.

Con esta organizacién, con una tradicion exportadora ya
_ antigua, la Rioja se apresta a desempefiar un papel importante,
aunque modesto, en el mercado exterior y suponemos que ob-
tendrd a partir de ahora nuevas conquistas. Pero, ahora, a
nosotros nos toca analizar la situacién de :

Bl mercado consumidor

En la exportacién influye la situacién del mercado interior,
las medidas oficiales tomadas (Inmovilizacién de cosechas, des-
censo brusco en el mercado de alcoholes) y los Tratados cele-
brados con los paises de consumo :

Dadas las circunstancias de postguerra el consumo de
América ha decrecido sensiblemente. No hablemos ahora de
casos particulares. En conjunto América recibe muy pequefia
parte de vinos riojanos. Comparados con los caldos jerezanos
que se destinan al mismo secfor supone sélo la mitad de las ex-
portaciones de éstos. Y también es distinta la distribucién de la
demanda para cada uno de estos dos vinos citados.

Podemos afirmar sin femor a dudas que el vino de Rioja es
esencialmente, atendiendo a su punfo de destino, hispanoameri-
cano. Mientras el de Jerez se orienta preferentemente al merca-
do anglosajén. A fin de establecer un punto de comparacién
podemos comparar las cifras de lo exportado a América de am-
bas calidades de vino.

Asf: Ao 1952 Atio 1953
Vino de Rioja con destino a América 1.563.265 lts. 1.342.214 Its.
Vino de Jerez con destino a América 2.482.354 Ifs.

Lo que Estados Unidos significa para el consumo de vino
de Jerez (es decir, un 50 9/, del consumido en fodo el mercado
americano )-lo que constituye Cuba para el vino Riojano (1).

{1) Los datos estadisticos han sido tomados de la revista sindical
Provincial de Logrofio «Voluntad », para los afios 1952-65. En esta revista
mensual se han consultado las valiosas informaciones periédicos de Enri~
que del Rio Villarejo. Por ofra parte se ha hecho acopio de los datos pu-
blicados por el Boletin Comercial de Exportacién del Ministerio correspon-
diente (afios 1953 -1954). Estos dltimos nos han servido para el estudio
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Consumen més vino de Rioja que Jerez : Brasil, Costa Rica,
Cuba, Repriblica Dominicana, Guatemala, Méjico, Puerto Rico,
El Salvador y Venezuela. Ambito hispanoamericano frenfe al
anglo-sajén. Lo que no quiere decir que Cuba, por ejemplo,
no haga un gran consumo de Jerez.

No podriamos obtener una visién panorédmica exacta del
mercado, con fodo, si no supiésemos que de las fres causas in-
dicadas al principio de este pérrafo, la que més determina la
exportacién, aparte, claro estd, de la produccién y de la capaci-
dad econémica de las Bodegas de origen, es la tltima. Los
Tratados comerciales concertados con los pafses del consnmo
dejan, con mucho, de reunir las condiciones de trato justo que
precisan los vinos de Rioja, especialmente los de crianza para
su normal competencia con otros productos extranjeros. Como
ejemplo de ese trato desigual podemos recordar las preminen-
cias con que se favorece en Hispano-América, los caldos de las
Naciones productoras del mismo continente. VY es justo retener
en la memoria, que si los vinos argentinos y chilenos entran
« gratis » en el resto de naciones hispano-americanas, s6lo po-
drian competir nuestros vinos con aguéllos consiguiendo que los
tratados comerciales de Espafia con los paises consumidores
incluyesen claasulas, favorecedoras de nuestros productos.

Y atin mas, porque esos mismos fratados deben llegar a
establecer cupos fijos de cambio, para que no se dé el caso de
que convenga mds a las naciones compradoras adquirir los
vinos riojanos en ofra nacién americana y no en Espafia, con el
siguiente negocio frandulento que reguiere este proceso (1).

Serfa decisivo invertir las tasas arancelarias. = Hacer que
los vinos de crianza disfruten de tarifas mds bajas que los de
granel, al contrario de lo que hoy sucede, seria la clave de una
provechosa politica de exportacién. Loégica medida que se basa
en la absoluta garantia que se puede exigir a los vinos de crianza
embotellados.

de la exporiacién riojana en sus dos sub-regiones: Rioja Alta y resto de
Rioja. Otros datos e informacién en sendos articulos de Bernardo Saro
Morén en la Revista sindical de Estadistica, niim. 31 y 33 (1954) y también
los proporcionados por las memorias anuales de la Cdmara de Comercio
de Logrofio. i

(1) Estas observaciones me las sugiri6 el Jefe de personal de las Bo-
degas Bilbainas, (Haro), Don Luis Diez Ganito.
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Mercados Libres

El tipo de esta clase de mercados puede venir representado
por el de EE. UU. de Norte-América.

El mercado estadounidense tiene la ventaja de no impedir
en la teoria la colocacién de ningtin articulo, pero por estc mis-
mo la desventaja de que toda clase de caldos ha de sufrir una
fuerte competencia. Fuerte competencia que sélo una propa-
ganda debidamente organizada y una mejora del sistema de ex-
portacién puede superar.

Es conveniente admitir —como sefiala un profundo conoce-
dor del tema (véase nota 2)— que este tipo de mercados, al me-
nos en potencia, es el mayor consumidor de nuestros productos
tipicos.

Estados Unidos fué el espejuelo de los exportadores de vino
cuando en 1933 se abolié la «Ley Seca». Rioja enfonces alimen-
16 grandes esperanzas. Pero conira lo que se creia, como ha
hecho notar Fenel6n, la supresion de la prohibicion no(h) originé
un aumento importante de ventas. Por ofro lado, durante la
«Ley Seca» el Norteamericano fuvo que abstenerse forzosamen-
te o adquirir sustitutivos que alteraron el paladar impidiéndole
después distinguir el vino legitimo del asimilado. Hay quién ha
insistido que el mercado Norteamericano, es, por esta razon,
mercado de cantidad, no de calidad. Pero jha de amoldarse-el
productor al gusto del consumidor o ha de educar también sus
gustos? He aquf la pregunta fundamental gue segiin el modo
de responderse ha de dar colocacién a los vinos de crianza o a
los de pasto, con todo su cortejo de consecuencias incluso para
el vinicultor riojano. ‘

El Tridngulo esencial

Dero el tipo de mercado que predomina es éste, Brasil, Cu-
bay Méjico, fridngulo fundamental de puestro comercio exfe-
rior, renovaron sus acuerdos en 1952, Sin embargo, la expor-
tacién de vinos embotellados desciende en ellos aunque soste-
niéndose con cifras mas altas que antes de 1951, afio récord.

No podemos aventurarnos a afirmar que en el comercio de
los vinos riojanos el fridngulo econémico antes citado, vaya a
‘cambiarse, pero, si es cierto que el mercado venezolano, que es
libre, va adquiriendo mayor importancia. Esté de acuerdo esta
situacion con las previsiones gue se formulaban en 1933-1934
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sobre la mayor capacidad de consumo por este mercado de los
vinos riojanos. En cuya fecha Espafia era el pais méas expor-
tador (60 °/, y 30 °/, de las importaciones de blancos y tintos
respectivamente para el quinquenio 1927-1932).

Veamos, con cifras, la evolucion del mercado cubano, me-
Jicano y brasilefio (en litros):

Cuba Méjico Brasil
Afio 1949 337.081 8.450 —
Afo 1950 649,428 5.821 —

Afio 1951 797.520 932.242 860.000
Afo 1952 640.078 209.963 200.000
Afio 1953 605.545 179.081 152.000

La causa de este descenso estriba en que al reanudarse los
acuerdos estos paises fueron remisos en la demanda o porque,
como Brasil, establecieron cupos por bajo de su capacidad de
consumo,

Pasemos por alto Cuba, cuya importancia queda suficiente-
mente destacada, Méjico, al que ya hemos hecho referencia, y
revisemos el panorama de los restantes clientes.

El mercado Brasilefio

A pesar de no tener importantes cultivos de vifiedo, Brasil
viene haciendo grandes esfuerzos para poseerlo, al abrigo de ta-
rifas aduaneras elevadas y utilizando modernos recursos de la
ciencia vitivinicola. Sus vinos son de aroma fuerte y no agra-
dable, escasos de aziicar. De aqui su mezcla con caldos de
Toscana y de Aragdn.

La competencia en ese mercado corre tradicionalmente a
cargo de Portugal y Francia, y hay que tener en cuenta los cal-
dos Argentinos y Chilenos. Todos ellos han de sufrir la con-
tradiccion del vino aut6ctono cultivado en Jundihay (estado de
Sao Paulo) —gran centro de falsificacién de vinos—, Pocos de
caldos (Minas Ceraes) y Caxias (Rio Grande do Sud), lugar
este ultimo donde ya en 1953-54 se habfan frustado muchas
imitaciones.

El vino riojano ha debido luchar contra el escaso poder ad-
quisifivo de la poblacién, que suprime en las comidas el vino, y
sobre todo con la enemiga de los embalajes en sus dos aspectos:
embalaje y envase. Asi, Poriugal y Francia envian sus caldos
en botellas que pesan 13 Kilogramos la docena, mientras la do-
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tena de envases espafioles fotalizan los 17 Kilogramos. Re-
cientemente ya hay bodegas que realizan envios con envases lj-
vianos. Pero si ufilizan los pesados, sélo por ese concepto el
vino espafiol resulta un 15 °/, més caro que el de sus competi-
dores.

Mercados de predominio espaiiol riojano

La Repiiblica Dominicana va aumentando sus demandas
de Rioja y iiltimamente se puede demostrar este hecho estadisti-
camente. Lo mismo sucede con Panamd (tradicional consu-
midor de los productos riojaltefios; pese a su poca capacidad de
absorcién y al consumo corriente de la cerveza nacional) y con
Paraguay.

Bolivia, a donde hoy no se realizan casi envios, ha ofrecido
en ofros tiempos una buena salida para la colocacién del vino
riojano (blancos y fintos), pues los espumosos son un monopo-
lio francés.

Es Cosfa Rica principalmente donde la cldusula de trato de
nacién méas favorecida, desde el Tratado de 1850, nos ha colo-
cado siempre en unas condiciones 4ptimas para vencer la com-
pefencia francesa (en vinos tintos) aunque, pese al menor precio
de los caldos espafioles, todavia se prodria reducir su coste uti-
lizando envases mds ligeros. Son precisamente las marcas de
la Rioja alta las de mayor aceptacién y el esmero con que, en
general, los exportadores riojanos han criado vinos tipo «Sau-
ternes»—Los que mds safisfacen al paladar costarricense—abre
nuevas perspectivas en el dominio de los blancos.

Lo mismo puede decirse de la preeminencia de los vinos de
mesa en Guafemala, que por lo que atafie a los riojanos ven
aumentar stt CONsumo.

En general, los Tratados comerciales podian concertarse
en términos mas favorables para la introduccién de nuestros
vinos.

Mercados en crisis

Brasil es un pafs que consume cada vez menos. Lo que
hay que suponer en relacién con el Tratado tiltimamente sig-
nado. Pero también hay que notar la escasa participacion del
Peri, Urnguay y Canadé en la compra de los vinos Rioja.

Asf como en Méjico la introduccién del vino riojano encuen-
fra su apoyo en que gran niimero de comercianfes son espafio-
les o de descendencia espafiola, existe otro hecho humano en el
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Perii que influye en el subconsumo de los caldos espafioles. No
es la calidad, son las circunstancias; es la proximidad y el trato
més que de favor a Argentina y Chile; es la nacionalidad italia-
na de los propietarios de establecimientos de comestibles o el
mejor cambio con ciertas monedas extranjeras; las causas de
una mayor dificultad ep la venta de nuestros productos. En
general, la reconstitucién del vifiedo pernano ha sido una traba,
tanto para las exportaciones espafiolas como para las extran-
jeras. '

Uruguay presenta hechos contradictorios : existencia de
vifiedo propio, necesidad de caldos espesos para dar cuerpo a
los suyos, paladar que aprecia mucho el Rioja espafiol, naciona-
lidad espafiola de principales almacenistas e incluso falsificacion
de vinos' espafioles.

Se ha tropezado con dificultades de admisién casi siempre
que se ha pretendido introducir Rioja en Canadé. En teoria
este pais podrfa ser un fuerte consumidor del porvenir.

En opinién de Antonio Larrea, director de la Estacién de
Viticultura y Enologfa de Haro. «Canad4, pais frio, necesifa
alimentos muy energéticos. Prefiere bebidas grasas, como leche
o de mucho grado, whisky...» Quizéd explique esto el mayor
consumo de Jerez. ‘

Agradecemos vivamente al sefior Larrea la supervision y
correccion de este trabajo y al director de «Bodegas Santiago»
sus consfantes indicaciones e interés despersonalizado.

La exportacion ‘segﬁn las zonas riojanas

Esta visién sumaria del mercado americano nos ha puesto
en contacto con la lucha comercial entablada por el vino riojano.
Insistimos en el hecho de su modesta participacién en el total
espafiol.

La exportacién general de Espafia muestra una linea de
tendencia progresiva desde los 400 millones de litros expedidos
en 1940, hasta los 1.200 registrados en 1953. Frente a estas
cifras poco representan los 2,6 millones de Jerez o el 1,5 de
Rioja. ' Pero tienen el valor de ser preferentemente embotella-
dos, lo que supone una transformacién de materia prima — si
son de crianza — que requiere una industrializaciéon importante
de la produccién. Sin embargo no toda Rioja contribuye del
mismo modo a este comercio. Ni en cantidad ni en calidad,
porque para fener conceptos claros aiin hemos de distinguir dos
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clases de embotellado; uno, joven, de dos afios y precio ‘mas
bajo; otro, viejo, de uno o varios lustros, cuya crianza origina
grandes gastos y su precio origen es, por tanto, muy alto. Cla-
ses de embotellados, cuya procedencia no estimamos oporfuno
discernir, sino a groso modo.

Rioja Alta predomina en Estados Unidos, Cuba, Méjico,
Puerto Rico, Ecuador, Filipinas, Panamd, Paraguay, El Salva-
dor y Venezuela. En Venezuela, pese a que los datos estadisti-
cos utilizados indican una igualacién con lo infroducido por el
resfo de Rioja.

A Brasil, Cuba (poco més que Rioja Alta), Colombia, Costa
Rica y Guatemala, el resto de Rioja (en los afios 1952, 83 y 54)
ha expedido mayor mimero de litros. LA4stima que no posea-
mos constancia de la cuantia en graneles de estas expediciones.

Desde luego no podemos pasar por alto que en la zona que
nosoiros llamamos resto de Rioja hemos incluido, por razones
de método, algunas bodegas caracterizadas por sus vinos enve-
jecidos en barricas de roble americano (como es costumbre en
todo Rioja), del mismo modo que también existen en Rioja Alta
bodegas que embotellan vino joven. Para nuestras investiga-
ciones hemos tomado las doce bodegas mds importantes de la
Rioja Alta, mientras sélo seis del resto de Rioja. Esa es la pro-
porcién real que hay entre la importancia vinicola de ambas
zonas respecto del mercado americano. Pero el hecho de que
en éste figure como exportadores de una algo menor cantidad el
niicleo de Rioja Alta, siendo asi que es la zona de mds solera y
teniendo en ella predominio los criadores; parece hablarnos cla-
ramente de las distintas caracterfsticas que dominan la produc-
cién y la clase de exportaciones que sale de cada zona. Es
imposible exportar mucho embotellado afiejo sin tener reservas.
Y la zona que denominamos resto de Rioja, en general, no las
puede tener.

Sepamos ver en los limites extremos del envio anual de em-
botellados a América (758.000 litros en 1948 y 2.795.129 en 1951,
para la década 1943 - 1953) los topes entre los que oscila nues-
tra exportacién. Veamos que esa oscilacion no es tan grande
como las exportaciones de Rioja al mercado mundial (11, 3, 5, 6,
8.000.000, respectivamente, para el quinguenio 1949 - 1953) y
comprenderemos que el mercado vinicola Riojano- americano el
elemento de estabilidad es el embotellado. Y, como lo demues-
tran tantos hechos, el vino de crianza.








