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Resumen

Comparamos dos metodologías docentes para tratar diversos con-
ceptos del Análisis Input-Output, como son conjuntos autónomos y pro-
ductos fundamentales, para los grados relativos a las Ciencias Económi-
cas y Empresariales. Por un lado, exponemos la metodología más tradi-
cional basada en estudiar la matriz de coeficientes tecnológicos y los dis-
tintos subconjuntos de filas obtenidos de ella; y por otro, una nueva me-
todología basada en la teoría de grafos que facilita tanto la visualización
del problema como la automatización de procedimientos por el alumna-
do. Nos centraremos en resaltar ventajas e inconvenientes de ambas me-
todologías para la docencia de estos contenidos según nuestra experien-
cia docente.
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Using Graph Theory to Explain Input-Output
Analysis in Economics and Business

Abstract

We compare two teaching methodologies for explaining two topics
concerning Input-output analysis, autonomous sets and fundamental
products, in the context of bachelor degrees in Economics and Business
Administration. In addition, we expound the traditional methodology
based on studying the technical coefficients matrix and the subsets of
rows coming from this matrix; on the other hand, we propose a new
methodology base don graph theory, which makes easier both the under-
standing of the problem and the automation of procedures for students.
We focus on highlighting pros and cons for both methodologies when
teaching these topics according to our teaching experience.

Keywords: Teaching methodologies, Input-output analysis, Graph
theory, Teaching innovation, Algorithms for teaching in
Social Sciences.

1. INTRODUCCIÓN

El Análisis Input-Output suele ser uno de los tópicos que tradicio-
nalmente se explican en el primer curso de las titulaciones en Ciencias
Económicas y Empresariales en España dentro del bloque del Álgebra
Lineal. Esto se debe no solo a que este tópico resulta ser una aplicación
económica de la teoría de matrices y la resolución matricial de sistemas
de ecuaciones que puede introducirse con relativa facilidad y que sin ex-
cesivas complicaciones para su comprensión y asimilación desde la
perspectiva del alumnado de primer curso; sino también a la relevancia
que ha tenido y sigue teniendo esta técnica dentro del ejercicio profesio-
nal para el que se está formando este alumnado puesto que la ONU, a ni-
vel global, y la Unión Europea, a nivel continental, usan esta metodolo-
gía para registrar la información económica de sus países miembros (y
de las regiones de éstos) en un determinado período temporal y es pieza
clave en el sistema estándar patrocinado por estos organismos para pre-
sentar las cuentas económicas nacionales de un país, pudiéndose em-
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plear incluso para planificar la economía de los países en vías de desarro-
llo (ONU, 1993, 1994, 1999).

Más concretamente, los modelos input-output permiten analizar y
obtener un conocimiento adecuado de las interrelaciones existentes en-
tre las diversas actividades económicas existentes en la economía de un
país o región. Se considera como padre de esta metodología basada en el
álgebra matricial a Wassily Leontief (1936, 1941, 1966), el cual midió la
estructura de una economía (concretamente, la de EE.UU.) mediante la
reacción que tenía lugar tanto en las producciones como en los precios de
las distintas industrias debido a cambios en la demanda final de la pro-
ducción (por consumidores finales y no por sectores productivos) y los
factores que afectan a la asignación de precios.

La aportación de Leontief fue la de hallar, formular y desarrollar un
modelo que permitiese analizar e identificar de manera sistemática la in-
terdependencia entre los sectores productivos de modo que los flujos y
relaciones entre dichos sectores pudieran estimarse estadísticamente.
Para ello, combinó tanto las compras/ventas intermedias en la economía
(las realizadas entre sectores productivos o entre industrias) como las
compras/ventas finales (las ventas a consumidores, gobierno e institu-
ciones sin fines lucrativos al servicio del consumidor y las inversiones y
exportaciones).

En este trabajo no nos centramos en el análisis input-output en ge-
neral, sino en dos conceptos pertenecientes a este tópico: los productos
fundamentales y los conjuntos autónomos. Estos dos conceptos pueden
resultar claves para el estudio del fenómeno económico de un país o re-
gión y permiten alcanzar una mejor comprensión de la estructura econó-
mica que se está estudiando. Precisamente, el concepto de producto fun-
damental fue introducido por Piero Sraffa (1960) por medio del estudio
de los conjuntos autónomos existentes en una economía a partir de la ma-
triz de coeficientes tecnológicos de dicha economía y esa ha sido la filo-
sofía habitual tal y como puede observarse en la mayoría de manuales;
por ejemplo en Michel (1989) o Fedriani y Melgar (2010). Sin embargo,
tanto desde la perspectiva investigadora como desde la docente, surgía
un problema práctico en el estudio y aplicación de este concepto: el nú-
mero de posibles conjuntos autónomos era muy elevado (de orden com-
binatorial) en una economía real e incluso en problemas académicos en
los que solo se usaban 3 o 4 sectores productivos, ya que deben conside-
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rarse todos los subconjuntos posibles (de todas las dimensiones) de sec-
tores productivos en la economía.

Precisamente, buscando solventar esa problemática, Fedriani y Te-
norio (2012, 2015) trabajaron con una metodología nueva para estudiar y
tratar tanto los conjuntos autónomos como los productos fundamentales
de un modo más eficiente simplificando sustancialment el cálculo de es-
tos objetos. Para ello, lo que hicieron fue aproximar el problema desde la
perspectiva de la teoría de grafos y así calcular cuáles eran los productos
fundamentales directamente y, a partir de ellos (en caso de existir), cuá-
les eran los conjuntos autónomos. Esto último se llevaba a cabo (tanto si
existen productos fundamentales como si no) de una manera más efi-
ciente que la simple búsqueda combinatorial en todos los subconjuntos
posibles de sectores productivos.

De este modo, nuestro actual objetivo es mostrar tanto la metodolo-
gía que tradicionalmente se ha usado para explicar y trabajar con el
alumnado los tópicos de producto fundamental y conjunto autónomo
como la nueva propuesta desde la perspectiva del uso de la teoría de gra-
fos para así comparar las ventajas e inconvenientes de una y de otra.

2. PRELIMINARES

Para una mejor comprensión tanto de la metodología docente em-
pleada tradicionalmente como la alternativa que aquí defendemos, mos-
tramos a continuación una breve descripción de algunos conceptos bási-
cos tanto de Teoría de Grafos como de Análisis Input-Output. Para una
mayor información sobre estos tópicos, el lector puede consultar Harary
(1969) y Leontief (1966), respectivamente.

Un grafo dirigido D=(V, E) no es más que un par ordenado en el que
V es un conjunto finito no vacío y E es un conjunto finito de pares ordena-
dos de los elementos de V. Alos elementos de V se les denominan vértices;
mientras que a los de E se les denomina aristas o arcos. Si v y w son dos
vértices de D, entonces el arco (v, w)�E se denomina arco de v a w.

En el grafo dirigido D, la relación entre los vértices se establece por
la existencia de lo que se denomina caminos dirigidos entre vértices.
Más concretamente, un camino dirigido (de longitud n) de un vértice v1 a
un vértice vn+1 de D simplemente es una sucesión de arcos (v1, v2), (v2, v3),
…, (vn, vn+1) en D. De hecho, si todos los vértices son distintos, el camino
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se llama recorrido dirigido; mientras que si los vértices inicial y final son
iguales (i.e. v1=vn+1), se denomina ciclo dirigido.

En ocasiones, interesa obviar el sentido de los arcos y considerar que
es indiferente ir del vértice primero al segundo o viceversa. En ese caso,
dados dos vértices v y w, los pares (v, w) y (w, v) pueden identificarse y se
denotan como {v, w}. De este modo, suprimiríamos el término “dirigido”
de las definiciones anteriores y podríamos obtener los correspondientes
conceptos en un grafo no dirigido. Un tipo particular de grafo no dirigido
es el denominado árbol. Concretamente, consiste en un grafo sin ciclos y
en el que existe un camino entre cualesquiera dos vértices del grafo.

Este concepto de árbol es esencial para asegurar la existencia de ca-
minos entre vértices de un grafo G que no sea necesariamente un árbol.
Para ello, lo que interesa es encontrar un árbol cuyo conjunto de vértices
sea el mismo que el de G y cuyas aristas formen un subconjunto de las
aristas de G (es decir, el grafo G “contiene en su interior un árbol con el
mismo conjunto de vértices). Si encontramos un árbol así en el grafo G
entonces el árbol se denomina árbol recubridor y el grafo G se dice que
es conexo. Que el grafo sea conexo, simplemente significa que podre-
mos encontrar un camino entre cualesquiera dos vértices del grafo. Aun-
que el concepto de conectividad se define sobre grafos no dirigidos, es
bastante simple extenderlo a grafos dirigidos: simplemente hay que de-
terminar la existencia de un árbol recubridor en el grafo resultante a su-
primir las orientaciones de los arcos en el grafo dirigido.

No obstante, en grafos dirigidos existen conceptos de conectividad
en los que se tiene en cuenta la orientación de los arcos del grafo dirigido.
Para ello, hemos de considerar árboles en los que los caminos existentes
desde un vértice a todos los demás son caminos dirigidos. De este modo,
se define un árbol dirigido de salida enraizado en el vértice v como un
árbol en el que existe un (único) camino dirigido en el árbol desde el vér-
tice v a cualquier otro vértice del árbol. Del mismo modo, se puede defi-
nir el concepto de árbol dirigido de entrada enraizado en v sin más que
exigir la existencia de un (único) camino dirigido en el árbol desde cual-
quier vértice a v. En ambos casos, el vértice v se llama raíz del árbol. Los
árboles dirigidos (tanto de salida como de entrada) enraizados pueden
ser árboles recubridores de un grafo dirigido D; simplemente se requiere
que los conjuntos de vértices del árbol y de D sean el mismo. Cuando el
grafo dirigido D contiene tanto un árbol recubridor dirigido de salida
como otro de entrada, ambos enraizados en el mismo vértice, entonces D
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se dice fuertemente conexo y viene a significar que podemos hallar un
camino dirigido de un vértice cualquier de D a otro.

Una vez indicados los conceptos básicos de teoría de grafos que em-
plearemos en este trabajo, pasamos a recordar la formulación del modelo
input-output introducido por Leontief. De este modo, se considera una
economía con n sectores productivos de manera que cada sector produzca
un único bien o producto. Debe tenerse en cuenta que los sectores produc-
tivos actúan simultáneamente como productores y como consumidores:
como productores, porque cualquier sector i vende su producto (el output
de i) a los otros sectores para que éstos produzcan; y como consumidor,
porque ese mismo sector i compra la producción de los otros sectores (los
inputs de i) para producir su propia producción. Estas transacciones de
productos entre sectores de la economía suele representarte mediante una
matriz cuadrada en la que la fila i-ésima representa las ventas del sector i a
los sectores productivos de la economía, mientras que la columna i-ésima
corresponde a las compras del sector i a tales sectores. Dicha matriz recibe
el nombre de matriz de flujos intersectoriales y permite analizar la situa-
ción de la economía en el período estudiado (habitualmente un año) medi-
da en unidades monetarias. Sin embargo, también se usa una segunda ma-
triz cuadrada A ai j� ( ), , la denominada matriz de coeficientes tecnológi-
cos, para estudiar los cambios que se producen en la producción de cada
sector debido a los cambios que se producen en su demanda final. Esta es
la matriz que permite observar la estructura interna del sistema económico
y comparar dos economías entre sí en el mismo período temporal o la mis-
ma economía en períodos temporales distintos, ya que el elemento ai j, re-
presenta el valor del input comprado por el sector i al sector j por cada uni-
dad monetaria del output producido por el sector j.

3. METODOLOGÍA TRADICIONAL

A continuación pasamos a exponer los dos tópicos que son motivo
de este trabajo desde la perspectiva tradicional del análisis input-output:
producto fundamental y conjunto autónomo.

Para ello, consideramos una economía con n sectores productivos
y N={1, …, n} es el conjunto de índices que representa a dichos sectores.
Consideramos igualmente la matriz A ai j� ( ), de coeficientes tecnológi-
cos (aunque para trabajar con los dos conceptos anteriormente indicado
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se puede utilizar indistintamente la matriz de flujos intersectoriales y así
se les indica al alumnado).

Desde la perspectiva tradicional, es necesario empezar definiendo
el concepto de conjunto autónomo como sigue: Un subconjunto S N�
es un conjunto autónomo si se cumple que ai j, � 0 para todo i S� y para
todo j N S� � .

Esta definición matemática va acompañada de la siguiente interpre-
tación económica para una mejor comprensión por parte de nuestro alum-
nado: S es un conjunto autónomo si y solo si los sectores de S no necesitan
de los productos producidos por los sectores que no están en S; dicho de
otro modo, la producción de los sectores que están en S solo requieren de la
producción de éstos mismos sectores, no interviniendo sectores fuera de S.

Por tanto, para que el estudiante determine cuáles son los conjuntos
autónomos en una economía tendría que testear cada uno de los subcon-
juntos de N y comprobar la condición marcada en la definición antes in-
dicada. Pongamos un ejemplo con una economía con tres sectores y la si-
guiente matriz de coeficientes tecnológicos:

01 03 0

0 02 0 4

0 03 0

. .

. .

.

�

�

�
�
�

	




�
�
�

En una economía con tres sectores, tendríamos que considerar los
siete subconjuntos no vacíos que contiene N={1, 2, 3} para solo obtener
dos subconjuntos que serán autónomos (concretamente {1} y el propio N).
Para ello, el alumno tiene que proceder como sigue para cada subconjunto
(lo cual nosotros solo ejemplificaremos con un subconjunto de un elemen-
to y otro de dos). En el caso del subconjunto S={2, 3}, tenemos que consi-
derar el subconjunto N S� �{ }1 y comprobar que el sector 1 no vende su
producto a los sectores 2 y 3. Matemáticamente, esto se observa compro-
bando si a a1 2 0 0, .� �y 1,3 Sin embargo, a1 2 05 0, .� � y, por tanto, el sector
1 sí interviene en la producción del sector 2 y el subconjunto S={2, 3} no
es autónomo. Por el contrario, si consideramos el conjunto S={1}, tendría-
mos ahora N S� �{ , }2 3 y habríamos de comprobar que se cumple tanto
a2 1 0, � como a3 1 0. � . Como en este caso ambas condiciones se cumplen,
podemos afirmar que el sector 1 no requiere de las producciones de los
sectores 2 y 3, por lo que S={1} es un conjunto autónomo.
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De todos los subconjuntos que el alumno debería comprobar para
ver si son autónomos, el único que podría obviar sería el propio conjunto
N (la economía completa) 0que debería saber que siempre será autóno-
mo independientemente de la matriz que se esté considerando.

Tras explicar el concepto de conjunto autónomo, se pasa a explicar
el de producto fundamental. Se dice que el producto del sector i N� es n
producto fundamental de la economía si es utilizado, directa o indirecta-
mente, en la producción de todos los bienes (incluido él mismo).

En la economía anteriormente usada como ejemplo, el sector 1 re-
sulta ser un producto fundamental. Esto se debe a dos motivos: por un
lado, interviene directamente en la producción de los sectores 1 y 2 (es
decir a a1 1 1 20 0, ,� �y ); y, por otro, aunque no interviene directamente
en la producción del sector 3 (ya que a1 3 0, � ) sí lo hace indirectamente a
través del sector 2, que sí interviene en la producción del sector 3 (pues
a2 3 0, � ). Sin embargo, quedaría comprobar si los productos de los secto-
res 2 y 3 son fundamentales o no. Para hacer esto, habría que comprobar
todas las posibles formas de intervenir tanto directa como indirectamen-
te en la producción de todos y cada uno de los sectores de la economía, lo
cual conlleva un número considerable de casos a considerar, que va au-
mentando de manera desproporcionada a medida que aumenta el núme-
ro de sectores en la economía.

Para evitar esta problemática, la metodología tradicional busca re-
lacionar el concepto de producto fundamental con el de conjunto autóno-
mo. Concretamente, al alumnado se les enuncia el siguiente resultado: Si
existen productos fundamentales, el conjunto formado por todos los pro-
ductos fundamentales es el menor conjunto autónomo.

La definición anterior abusa de lenguaje para simplificar el enun-
ciado de cara al alumnado y facilitar su uso. En este sentido, cuando se
hace referencia al menor conjunto autónomo, debe entenderse que se or-
denan todos los conjuntos autónomos que se han obtenido en la econo-
mía y se ordenan en base a la inclusión de unos conjuntos en otros, si ello
es posible. Cuando se pueden ordenar usando la inclusión de conjuntos,
entonces el que menos elementos tiene en la cadena de inclusiones será
el menor.

Pero con la definición anterior no solo debemos tener en cuenta la
aclaración anterior sobre qué se entiende por “menor conjunto”, sino que
también debe tenerse en cuenta algunas cuestiones adicionales:
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1. La primera de ellas consiste en que la existencia del menor conjunto
autónomo no asegura la existencia de productos fundamentales y,
por tanto, dicho conjunto solo da la lista de candidatos a ser produc-
tos fundamentales. El alumno debe, por consiguiente, comprobar
que dichos productos son fundamentales viendo las relaciones con
todos y cada uno de los sectores en la economía (en realidad, bastaría
con comprobar que alguno de los elementos es producto fundamen-
tal o que no lo es para sacar la conclusión de que todos son conjuntos
autónomos o que ninguno lo es).

2. Si el listado de conjuntos autónomos conlleva que se obtienen dos
conjuntos autónomos de modo que ninguno de los dos está conteni-
do en el otro, entonces automáticamente la economía no tendría pro-
ductos fundamentales.

Siguiendo con el ejemplo numérico de esta sección, obtuvimos
como conjuntos autónomos, los subconjuntos {1} y {1, 2, 3}, que pueden
ordenarse mediante la siguiente cadena de inclusiones {1} {1, 2, 3}. El
menor conjunto autónomo es, por tanto, el subconjunto {1} y el producto
del sector 1 (que ya comprobamos antes que era un producto fundamental)
es el único producto de la economía que podría ser fundamental.

No obstante, si consideramos ahora una economía con tres sectores
pero con matriz de coeficientes tecnológicos dada por:

0 4 0 0

01 03 0

0 0 4 0

.

. .

.

�

�

�
�
�

	




�
�
�

En este caso y repitiendo el procedimiento arriba explicado en esta
misma sección, podemos concluir que los conjuntos autónomos de la
economía son {3}, {2, 3} y {1, 2, 3}. En este caso, los conjuntos autóno-
mos también pueden ordenarse mediante la cadena de inclusiones
{3}{2, 3}{1, 2, 3}. En consecuencia, el menor conjunto autónomo
sería {3} y, de existir algún producto fundamental, debería ser el bien 3.
En este caso, es sencillo comprobar que la producción del sector 3 no de-
pende de ninguno de los sectores y, por tanto, no es posible que el sector 3
intervenga en su propia producción; lo que conlleva que 3 no es un pro-
ducto fundamental.
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4. METODOLOGÍA BASADA EN GRAFOS

En la presente sección mostraremos cómo los conceptos anteriormen-
te introducidos de producto fundamental y conjunto autónomo pueden se
explicados, en nuestra opinión, de una manera más sencilla e intuitiva para
nuestro alumnado que utilizando la metodología tradicional ya explicada.
Asimismo, a medida que vamos indicando cómo procederemos a explicar
los conceptos y a trabajar los procedimientos iremos exponiendo las venta-
jas de esta metodología basada en el uso de la teoría de grafos.

Como veremos a lo largo de esta sección, el uso de grafos (y más
concretamente grafos dirigidos) le permitirá a nuestro alumnado trabajar
de una manera más intuitiva y gráfica centrada más en el concepto eco-
nómico y en la relación entre los sectores; simplificando además esen-
cialmente los cálculos y el número de casos a considerar.

El primer cambio esencial en el enfoque basado en grafos radica en que
primero se estudian los productos fundamentales y no los conjuntos autóno-
mos. De hecho, veremos que se puede utilizar un procedimiento algorítmico
para la obtención de los productos fundamentales sin necesidad de tener que
determinar los conjuntos autónomos, lo cual simplificará significativamente
el cálculo y permite que el alumno no se equivoque al determinar los produc-
tos fundamentales por haber cometido algún error en el cálculo de los conjun-
tos autónomos. Es más, al no requerir los conjuntos autónomos, podemos ob-
viar el elevado número de subconjuntos del conjunto de índices N de la eco-
nomía reduciendo el coste en los cálculos de nuestro alumnado.

Usando la misma notación que en la sección anterior para la econo-
mía, su conjunto de índices y su matriz de coeficientes tecnológicos, lo pri-
mero que tendremos que hacer es asociar un grafo dirigido D=(V, E) aso-
ciado a la economía. Dicha asociación es lo primero que se le explica al
alumnado. El procedimiento que se les indica es el siguiente: primero, se
considera como conjunto de vértices V al propio conjunto de índices N (lo
que viene a significar que el alumno asocia un vértice a cada producto/sec-
tor); y en segundo lugar, el conjunto de arcos lo define a partir de la matriz
de coeficientes tecnológicos (o equivalentemente de la matriz de flujos in-
tersectoriales). Dados dos vértices i y j del grafo, la existencia del arco (i, j)
de i a j existe si y solo si el coeficiente ai j, es no nulo. De este modo la exis-
tencia del arco que va de i a j viene a representar que el sector i vende su
producto al sector j; es decir, los arcos del grafo vienen a indicar si hay in-
tervención directa del sector i en la producción del sector j.
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Para ilustrar esta asociación, la Figura 1 muestra el grafo que se
asociaría a una economía con tres sectores productivos y con matriz de
coeficientes tecnológicos

01 03 01

03 0 0 4

0 03 0

. . .

. .

.

�

�

�
�
�

	




�
�
�

Dicho grafo dirigido tiene como conjunto de vértices V=N={1, 2,
3} y como conjunto de arcos E={(1,1), (1,2), (1,3), (2,1), (2,3), (3,2)}.

El cálculo de los productos fundamentales de la economía es equi-
valente a la obtención de caminos dirigidos en el grafo D. Concretamen-
te, se utiliza la siguiente propiedad: el producto del sector i es un produc-
to fundamental si y solo si existe un camino dirigido en el grafo D del
vértice i a cualquier vértice j N� (incluido el propio i).

La existencia de un camino dirigido saliendo desde el vértice i a
otro vértice quiere decir que el producto del sector i incide directamente
en la producción del vértice al final del camino, ya que todos los arcos
tienen la misma orientación.

Sin embargo, no buscaremos los caminos dirigidos desde un vérti-
ce de cualquier manera ya que, aunque se puede automatizar esta bús-
queda mediante algoritmos sencillos de aplicación, el coste computacio-
nal que tiene no merece la pena y se puede realizar un segundo enfoque
basado en grafos que es menos costoso y muy sencillo de usar por el
alumnado. Precisamente, una forma muy simple de reducir este proble-
ma consiste en tener una técnica que permita determinar fácilmente un
producto fundamental para, a partir de él, obtener el resto de los produc-
tos fundamentales. Para esto último, se les explica al alumnado el si-
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Figura 1. Ejemplo de grafo dirigido asociado a una economía



guiente resultado: si i es un producto fundamental de la economía, el pro-
ducto j es también fundamental si y solo si existe un camino dirigido de j
a i en el grafo D.

Esta propiedad permite que el estudiante solo tenga que buscar ca-
minos dirigidos desde todos los vértices del grafo salvo aquel que ya se
ha determinado como producto fundamental. Esto es fácil de llevar a
cabo por medio de una búsqueda en profundidad desde el vértice que
queremos saber si es fundamental y detectar si en la búsqueda se alcanza
el vértice i.

Pero ¿cómo puede calcular nuestro alumnado el primer producto
fundamental a partir del cual empezar el procedimiento anteriormente
indicado? Pues lo que se les indica es que usen la siguiente caracteriza-
ción de un producto fundamental: el producto i es fundamental si y solo
si en el grafo D existe un árbol recubridor dirigido de salida enraizado en
i y un ciclo dirigido conteniendo a dicho vértice.

Nuevamente, la metodología que se usa para encontrar el árbol re-
cubridor dirigido que se requiere es una búsqueda en profundidad. Tam-
bién el ciclo puede localizarse en el grafo D de manera similar.

De este modo y solo usando una estrategia de búsqueda en el grafo,
se puede obtener fácilmente el conjunto formado por todos los productos
fundamentales. Esta metodología resulta más intuitiva para el alumno
pues debe buscar sobre la representación gráfica los caminos y ciclos di-
rigidos siguiendo estrategias muy simples de búsqueda que les resulta
más fácil de entender y asimilar.

En particular y reuniendo todo lo anterior, llegar a la conclusión de
que todos los productos de la economía son fundamentales se limita sim-
plemente a encontrar un ciclo dirigido que contengan a todos los vértices
del grado D. Nuevamente, todo se limita a una búsqueda en el grafo.

Una vez calculados los productos fundamentales, le planteamos a
nuestro alumnado la determinación de todos los conjuntos autónomos de
la economía. En caso de que haya productos fundamentales, el estudiante
podría partir de ese conjunto autónomo minimal e ir generando todos los
subconjuntos autónomos que contendrían al formado por los productos
fundamentales. Eso nos permite descartar subconjuntos del conjunto N de
índices que no habríamos podido descartar en la metodología tradicional.
Cuanto mayor sea el número de productos fundamentales, mayor sería el
número de subconjuntos de N que podría descartar nuestro alumnado.
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No obstante, esto tiene dos desventajas: la primera consiste en que
hemos tenido que calcular previamente los productos fundamentales y,
al igual que antes no queríamos tener que calcular los productos funda-
mentales a partir de los conjuntos autónomos, sería conveniente ver si
pudiéramos calcular los conjuntos autónomos sin necesidad de calcular
los productos fundamentales y reduciendo el volumen de cálculos de la
metodología tradicional. La segunda desventaja es muy simple: si no te-
nemos productos fundamentales o son muy pocos en comparación con el
número de sectores, el volumen de subconjuntos que descartamos no es
significativo y el alumno tendrá que realizar una cantidad considerable
de cálculos que no son realmente necesarios.

Por ese motivo, a nuestro alumnado les explicamos cómo calcular
el menor conjunto autónomo que contiene a un vértice dado. El plantea-
miento es el siguiente cogemos uno a uno los n vértices que tiene el grafo
D asociado a la economía y buscamos un árbol dirigido de entrada que
esté enraizado en el vértice que estemos estudiando en ese momento (es
decir, otra vez una búsqueda en profundidad en el grafo D). El conjunto
de vértices de ese árbol corresponde al menor conjunto autónomo de la
economía que contiene al sector representado por dicho vértice. De este
modo, obtenemos a lo sumo n conjuntos autónomos (puede ocurrir que
varios vértices lleven al mismo conjunto autónomo) y todos los demás
conjuntos autónomos existentes en la economía se obtienen como unio-
nes de dos o más de estos subconjuntos… Lo cual es menos costoso y
complicado para el alumno.

Desde un punto de vista gráfico, la existencia de un conjunto autó-
nomo en la economía se resume a que existan subconjuntos de vértices
en D en los que todos los arcos que unen a los vértices de uno de tales sub-
conjuntos con el resto de vértices de D son de salida y no de entrada…
Con lo cual en economías de 3 o 4 sectores (que son las que habitualmen-
te se usan a nivel académico), resulta visualmente fácil intuir la existen-
cia de conjuntos autónomos, que habrá que confirmar posteriormente
con la metodología indicada en el párrafo anterior.

Para concluir esta sección, solo queremos indicar un resultado final
que le indicamos a nuestro alumnado para determinar la existencia de un
único conjunto autónomo en la economía (lo cual era equivalente al he-
cho que todos los productos fueran fundamentales). Concretamente, se
les indica que la existencia de un único conjunto autónomo es equivalen-
te a que el grafo D sea fuertemente conexo.
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5. CONCLUSIONES

En este trabajo hemos expuesto las dos metodologías que hemos
venido empleando para explicar a nuestro alumnado los conceptos de
producto fundamental y conjunto autónomo de una economía, mostrán-
doles las técnicas para determinar tanto unos como otros.

En este sentido, tras exponer la metodología que tradicionalmente
se viene usando para impartir la docencia de estos dos tópicos, hemos
procedido a explicar una metodología alternativa que entendemos per-
mite innovar en la docencia pues suprime la necesidad de unos cálculos
excesivos y desorbitados, centrándose en los conceptos. Esta metodolo-
gía basada en el uso de grafos dirigidos y de sus propiedades permite que
el alumnado trate ambos conceptos mediante unos procedimientos y me-
canismos mucho más eficientes, rápidos e intuitivos que los existentes
en la metodología tradicional.

En nuestra opinión, creemos que al alumnado le resulta mucho más
fácil entender y asimilar estos dos conceptos y la relación entre ellos me-
diante la aproximación basada en grafos que usando directamente la ma-
triz de coeficientes tecnológicos.

Referencias Bibliográficas

FEDRIANI, Eugenio M. y MELGAR, María del Carmen. 2010. Matemáticas
para el éxito empresarial. Editorial Pirámide, Madrid (España).

FEDRIANI, Eugenio M. y TENORIO, Angel F. 2012. “Simplifying the
input–output analysis through the use of topological graphs”. Economic
Modelling. Vol. 29: 1931–1937. Elsevier, Amsterdam (Países Bajos).

FEDRIANI, Eugenio M. y TENORIO, Angel F. 2015. Fundamental Products
and Autonomous Sets: An Algorithmic Approach. Applied Mathema-
tics & Information Sciences. Vol. 9. Nº 1: 9–18. Natural Sciences Pu-
blishing, Nueva York (Estados Unidos).

HARARY, Frank. 1969. Graph Theory. Addison-Wesley, Reading (Estados
Unidos).

LEONTIEF, Wassily W. 1936. Quantitative input–output relations in the eco-
nomic system of the United States. The Review of Economics and Sta-
tistics. Vol. 18: 105–125. MIT Press, Cambridge (Estados Unidos).

LEONTIEF, Wassily W. 1941. The Structure of the American Economy,
1919–1929. Harvard University Press, Cambridge (Estados Unidos).

Usando teoría de grafos para explicar análisis Input-Output
en economía y empresa 909



LEONTIEF, Wassily W. 1966. Input-Output Economics. Oxford University
Press, Nueva York (Estados Unidos).

MICHEL, Pierre. 1989. Cours de Mathématiques pour Economistes. Econo-
mica, París (Francia).

SRAFFA, Piero. 1960. Production of Commodities by Means of Commodi-
ties: Prelude to a Critique of Economic Theory. Cambridge University
Press, Cambridge (Inglaterra).

ONU. 1993. Handbook of National Accounting: Integrated Environmental
and Economic Accounting. Studies in Methods Series F, 61. Naciones
Unidas, Nueva York (Estados Unidos). Disponible en http://unstats.un.
org/unsd/publication/SeriesF/SeriesF 61E.pdf. Consultado el 20.01.2015.

ONU. 1994. System of National Accounts 1993. Studies in Methods Series F,
2. Naciones Unidas, Nueva York (Estados Unidos). Disponible en
http://unstats.un.org/unsd/nationalaccount/sna1993.asp. Consultado el
19.01.2015.

ONU. 1999. Handbook of Input–Output Table Compilation and Analysis.
Studies in Methods Series F, 74. Naciones Unidas, Nueva York (Estados
Unidos). Disponible en http://unstats.un.org/unsd/publication/SeriesF/
SeriesF_74E.pdf. Consultado el 19.01.2015.

Ángel F. Tenorio Villalón y Ana M. Martín Caraballo
910 Opción, Año 32, No. Especial 10 (2016): 896 - 910


	New Table of Contents
	El imaginario rural cinematográfico:
la contramodernidad española de los 50
	Aïda Antonino i Queralt	19
	The Cinematographic Rural Imaginary:
The Spanish Contramodernity of the 50s

	La influencia de la educación literaria en la identidad de género:
una propuesta educativa
	Isabel Aparicio García	40
	The Influence of Literary Education
in Gender Identity: an Educational Proposal

	La subjetividad de la tarea docente
en tiempos informacionales
	Lucas Bang	58
	Subjectivity of the Teaching Task
in Informational Times

	Las TIC. 
Un nuevo escenario para el desarrollo local de las comunidades
	María Elena López León 
e Hilda Saladrigas Medina	75
	TIC. A New Stage for the Development 
of Local Communities

	Coaching académico para adquirir competencias profesionales. 
Estudio de caso en la Universidad 
de Málaga
	Paloma López Villafranca y Ruth Gómez de Travesedo	99
	Academic Coaching to Acquire Professional Skills. Case Study at the University
of Malaga

	La biografía literaria. La inquisición: invención de identidades femeninas
	Elvira Luengo Gascón	115
	Literary Biography. The Inquisition: 
The Invention of Feminine Identities

	Reclutamiento a través de las redes sociales: Reclutamiento 3.0
	Richard Mababu Mukiur	139
	Recruitment Through Social Media: Recruitment 3.0

	Valores y confianza en empresarios 
y empleados. Un análisis global
	Alfonso Miguel Márquez García	156
	Values and Trust in Entrepreneurs 
and Employees. A Global Approach

	El sexismo en la creatividad publicitaria; Limitar el estereotipo, 
por derecho
	Teresa Gema Martín Casado	192
	Sexism in Advertising Creativity; Limiting Stereotype by Law

	Tipos de usuarios jóvenes en los perfiles de marca: Coca-Cola en Tuenti
	Estrella Martínez Rodrigo 
y Lourdes Sánchez Martín	213
	Types of Youth Users in Brand Profiles: Coca-Cola in Tuenti

	Efectividad del feedback 360º 
para desarrollar competencias 
en estudiantes universitarios
	Luis Iván Mayor Silva	229
	360-Degree Feedback Effectiveness 
to Develop Competences in College Students

	La imagen del CEO: 
estrategia de comunicación corporativa
	José Gabriel Mira Agulló, Beatriz Peña Acuña 
y María Concepción Parra Meroño	248
	CEO´S Image: Corporative Comunication Strategy

	Modelo ontológico 
para la representación de datos académicos y su publicación
con tecnología semántica
	María Belén Mora Arciniega 
y Verónica Segarra Faggioni	271
	Ontological Model for Representing 
and Publishing Academic Data With Semantic Technology

	Taxonomía de estudiantes universitarios en enseñanzas técnicas: un estudio 
de caso
	Raúl Tomás Mora García	287
	Taxonomy of College Students in Technical Education: a Case Study

	Estudio del tratamiento periodístico 
del acontecer sociopolítico en noticias 
de televisión
	Gilberto Morales Colipe	308
	Study on Journalistic Treatment 
of Sociopolitical Events on TV News

	MeTaEducArte; educando desde el arte para la justicia social
	Cristina Moreno Pabón	330
	MeTaEducArte; Educating From 
the Art for Social Justice

	Recursos multimedia y digitales 
de carácter formativo y social 
de los museos
	Rosario Naranjo López	350
	Museums™ Social and Formative Multimedia and Digital Resources

	Multilingüismo en las aulas: 
La producción en el Taller Integrado 
de Periodismo
	Marta Narberhaus, Irene Da Rocha
y Albert Elduque	362
	Multilingualism in the Classroom: Production in the Integrated Journalism Workshop

	Redefinición de la práctica escolar 
en el marco de la escuela inclusiva
	Diego Navarro Mateu y Ana Emilia Amaro	380
	Redefining the School Practice 
Under School Inclusive

	Análisis del emprendimiento femenino atendiendo a la influencia del rol 
de la mujer en el acceso al mercado laboral y a la educación superior
	Úrsula Navarro Hermoso	398
	Analysis of the Feminine Entrepreneurship Attending to the Influence of the Role 
of the Woman in the Access to the Labor Market and to Higher Education

	Género y radio en la cooperación internacional: abriendo la puerta 
de Radio Atipiri (Bolivia)
	Silvia Olmedo Salar	416
	Gender and Radio in International Cooperation: Opening the Door of Radio Atipiri (Bolivia)

	Posgrados: análisis de la calidad formativa y proyección laboral
	Concha Pérez Curiel y Pilar Limón Naharro	434
	Postgraduate Studies: Analysis 
of the Training Quality and Job Proyection

	Innovación docente y nuevas asignaturas interdisciplinares (reflexiones sobre una asignatura 
de género)
	Adoración Pérez Troya	454
	Innovative Learning And New Interdisciplinary Subjects 
(reflections on a Subject of Gender)

	Animación 3D en la TV en España: análisis de forma y contenido
	Jesús Pertíñez López	468
	3d Cartoon TV in Spain: 
Research Of Form and Contents

	Diseño de proyectos educativos mediados por TIC: un marco 
de referencia
	Julia Andrea Pineda Acero	483
	Design of Educational Projects Mediated
by ICT: a Framework

	Proposition d™un programme 
pour développer la coñpétence «apprentissage autonome»
	Rocío Quijano López, María Teresa Ocaña Moral
Miguel Pérez Ferra y Lourdes Muñoz Valiente	504

	Propuesta de un programa 
para desarrollar la competencia ﬁaprendizaje autónomoﬂ
	Proposal For a Program to Develop 
the ﬁself-learningﬂ Competence

	La emergencia de las redes sociales académicas: su impacto académico
	Natalia Quintas Froufe	521
	The Emergence of Academic Social Network: the Academic Impact

	Relación universidad-sociedad: 
dos propuestas con metodología 
de aprendizaje servicio
	Esther Raya Diez y Melchor Gómez Pérez	533
	Relationship Between University 
and Society: Two Proposals 
with Service-learning Methodology

	El aprendizaje basado en problemas 
en estudiantes de terapia ocupacional
	María del Carmen Rodríguez Martínez 
Laura Domínguez de la Rosa, Javier Pérez Aranda 
y Jesús Molina Gómez	552
	
	
	
	Implementing Problem Based Learning 
In Occupational Therapy Students

	¿Las TIC como mediadoras 
en la enseñanza-aprendizaje de lenguas extranjeras?
	Nieves Rodríguez Pérez	573
	Are ICT Mediators in the Processus 
of Teaching-learning of Foreign Lenguages?

	El grado en periodismo: 
hacia una formación adaptada 
a los nuevos tiempos
	Gloria Rosique Cedillo	593
	Journalism Degree: Toward an Education Adapted to the New Times

	Desarrollo de la competencia digital 
en estudiantes universitarios: 
un estudio de caso
	Hugo Alexander Rozo García	607
	College Students Digital Competence Development: a Case Study

	Los inicios de 20 minutos 
y la problemática sobre su distribución
	Ana Virginia Rubio Jordán	621
	The Beginnings of 20 Minutos and Problems on Distribution

	La animación comunitaria dentro 
de los servicios sociales básicos. Descripción de una experiencia
	Mónica Ruiz Franco, Víctor Abella García 
y Raquel de la Fuente Anuncibay	639
	Communitary Animation Into the Basic Social Services. An Experience Description

	Técnicas y herramientas para el trabajo de competencias profesionales 
en creatividad publicitaria
	María Jesús Ruiz Muñoz y Isabel Ruiz-Mora	661
	Techniques and Tools to Improve Professional Skills in Creative Advertising

	Modelo matemático como catalizador 
de la gestión del cambio tecnológico. Industria petrolera
	German Salas Ojeda y María del Pilar López	679
	Mathematical Model as a Catalyst
for Change Management Technology. 
Oil Industry

	Redes sociales y jóvenes universitarios: usos e identidad personal
	Sebastián Sánchez Castillo y Rosanna Mestre Pérez	700
	Social networking and college students:
Uses and personal identity

	El carácter bipolar del Prácticum 
de Magisterio: 
un reto para la innovación
	Juan Patricio Sánchez Claros	719
	The Bipolar Nature of Teaching Practicum: 
a Challenge for Innovation

	Educación inclusiva con músicos invidentes: aprendizaje de la viola
	Luis Sánchez Sánchez	738
	Inclusive Education with Blind Musicians: Learning the Viola

	Estrategias y actividades para la mejora de la pronunciación en lengua inglesa
	Concetta María Sigona	747
	Strategies and Activities to Improve English Pronunciation

	Workshops interdisciplinares: implementación de metodologías 
de aprendizaje basado en proyectos 
y cooperativo
	Águeda Simó, Sílvia Ferreira y Pedro Ortuño	756
	
	Interdisciplinary Workshops: Implementation of Learning Methodologies Based in Projects and Cooperative Learning

	El trabajo docente en grupos numerosos. Experiencias en el uso 
del portafolio
	Maritza Sobrados León	777
	Teaching Work in Large Groups. 
Experiences in the Use of Portfolio

	La comunicación de ideas 
en arquitectura. Provocar la emoción
	Laura Sordo Ibañez	793
	Communication of Ideas in Architecture. Cause Emotion

	Innovación sustentable en una industria cementera del Estado Zulia (Venezuela)
	Sofía Elena Storey Contreras 
y Belinda Elena Colina Arenas 	816
	Sustainable Innovation for a Cement Industry in Zulia State (Venezuela)

	Historia de la actividad matemática: herramienta ampliada 
desde la resolución de problemas
	Liliana Suárez Téllez 
y Blanca Rosa Ruiz Hernández	844
	History of Mathematical Activity: 
Enlarged Tool Since Problem Solving

	Los objetivos de la transición 
a la televisión digital terrestre 
en Latinoamérica
	Abel Suing	865
	Objectives of the Transition to Digital Terrestrial Television in Latin America

	Mapa idiomático en inglés 
de los estudios universitarios 
en Informática de Andalucía
	Antonio J. Tallón Ballesteros	886
	English Idiomatic Map of the University Studies on Computer Science in Andalusia

	Usando teoría de grafos para explicar Análisis Input-Output en economía 
y empresa
	Ángel F. Tenorio Villalón 
y Ana M. Martín Caraballo	900
	Using Graph Theory to Explain Input-Output Analysis in Economics and Business

	Meditación creativa. 10 pasos. 
1 templo metodológico mindfulness para aumentar la creatividad
	José Jesús Vargas Delgado	915
	Creative Meditation. 10 Steps. 
1 Methodology Mindfulness Temple 
to Increase Creativity

	Tendencias de investigación 
sobre la heteronormatividad 
en los medios de comunicación
	Rafael Ventura	936
	Research Trends on Heteronormativity
and Media

	¿Qué opinan los universitarios 
de la educación online?
	María Lourdes Vinuesa Tejero 
y Elena Fernández Martín	957
	¿What Do University Students Think About Online Education?

	Unidades de aprendizaje intererasignaturas para desarrollar
la competencia aprender a aprender*
	Una experiencia de formación del profesorado en la doble titulación de los Grados
de Educación Infantil y Educación Primaria
de la Universitat de Barcelona
	Verónica Violant, María José Rochera, Immaculada Dorio, Ana Maria Anton y Queralt Llorca	976
	Inter-subject learning units to develop the learning to learn competence
	A formative experience for the faculty of the double degree of Early Years Education and Primary Education at University of Barcelona

	Interacción en Facebook y Twitter:
las diez principales emisoras de radio ecuatorianas
	Hernán Yaguana Romero, Henry Martínez Ruque 
y María José González Criollo	986
	Interaction on Facebook and Twitter:
The Ten Main Radio

	Modelo pedagógico UNIMINUTO
en la formación de futuros profesionales ﬁsocialmente responsablesﬂ Bucaramanga (Santander-Colombia)
	Oscar Javier Zambrano Valdivieso	1001
	Teaching model in formation UNIMINUTO future professionals ﬁsocially responsibleﬂ Bucaramanga (Santander-Colombia)




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


