
La cuota de pantalla es, por definición, el estableci-

miento, por parte de un Estado, de un cupo obligatorio

de películas nacionales por sala, en un año. Es una me-

dida que algunos estados adoptaron con el objetivo de

proteger su cinematografía en su mercado nacional de

exhibición; pero al debatir sobre este tema es necesario

ahondar en otro debate de carácter ideológico: ¿debe

un Estado/Gobierno regular el mercado en aspectos tan

sensibles como el cine, teatro y/o la cultura?

En general, nadie se asombra si un estado grava la

importación de productos extranjeros en su aduana;

habitualmente no hay país en el mundo que no esta-

blezca gravámenes. Podríamos decir que los grandes

estados modernos, denominados «potencias» están

ligados al modo en que protegieron sus industrias

en relación a la importación/exportación libre.

Hay un episodio aleccionador en torno del tema

del proteccionismo, que tiene que ver con el naci-

miento mismo del cine. En 1891 Edison inventa, en Es-

tados Unidos, un aparato de visión individual llamado

Kinetoscopio. El espectador debía aplicar el ojo a una

lente de aumento, a través de la cual podía ver pelí-

culas breves, de diecisiete metros, que el mismo Edi-

son abastecía desde sus propios estudios.

Los hermanos Lumière desarrollan en Francia otro

modo de ver cine que consistía en la proyección de

la imagen sobre una pantalla. El cinematógrafo no in-

teresó en principio a Edison, hasta que Félix Mesguich,

operador de los hermanos Lumière, presentó el sis-

tema en un music-hall neoyorquino con un éxito abru-

mador. El cine se transformaba así en el gran arte de

masas que aún hoy continúa siendo.

El primer partidario de la protección al cine na-

cional fue Estados Unidos, que planteó en 1948 la ne-

cesidad de que las industrias culturales debían de

ser exceptuadas de los acuerdos de comercio entre

las naciones. Los Estados Unidos no mantenían pos-

turas invariables sino que defendían intereses per-

manentes.

En 1963, nace, en Francia, el concepto de «excep-

ción cultural», al que se dan su apoyo la mayor parte

de países europeos y otros como Canadá, Brasil y Ar-

gentina, entre otros, preocupados por la supervi-

vencia de su cinematografía nacional. El concepto de-

fiende la iniciativa de exceptuar la cultura y sus acti-

vidades productivas de las reglas del mero comercio,

aprobando formas específicas de protección y fomento

de las identidades culturales nacionales.
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La excepción cultural como propuesta, se funde con

el más amplio concepto de «diversidad cultural», que

expresa la más firme resistencia a la globalización im-

pulsada por el mercado del ocio del grupo de multi-

nacionales que lo manejan. 

El cine es, esencialmente, una industria cultural y re-

quiere un conjunto de políticas públicas de estímulo

y protección. Para proteger al cine como industria, los

varios estados, en diferentes partes del mundo han

desarrollado diferentes maneras de fomento, como

Francia, España, Italia, subsidian a su cine; EE.UU., Chi-

na y la India que, como controlan sus grandes mer-

cados o, en caso de Hollywood, el mercado mundial,

no tienen esta «protección» a su industria cinema-

tográfica. 

Esta es la razón por la que se fija la cuota de pan-

talla. La cuota de pantalla es la norma legal que esta-

blece que las salas de cine tienen que estrenar una

cantidad mínima de películas españolas por año, pero

al no haber películas suficientes, los resultados se des-

vanecen. Es significante que no es la medida funda-

mental para proteger el mercado del cine español.

Durante el año 2002 se realizaron 137 largometra-

jes que supuso la cifra más alta de los últimos veinte

años. De este número de películas 57 se efectuaron

en régimen de coproducción con otros países, afian-

zándose por lo tanto este sistema de producción como

medio básico para la salida de nuestro cine al mercado

exterior, y rentabilizar las grandes inversiones iniciales

que se necesitan para producir una película. 

2001

Durante el año 2001 se efectuaron 106 largometrajes lo

que supuso un número alto en relación a los últimos años.

De este número de películas 40 se efectuaron en régimen de

coproducción con otros países, este sistema de producción

es un medio primordial para la salida de nuestro cine al mer-

cado exterior, y ayuda a rentabilizar las inversiones que se

necesitan para producir una película.

La Distribución de películas mantuvo la trayectoria del año

anterior, pues fue similar el número de películas importadas

ya que fueron 410 películas. Aumentó el número de copias

para el mercado de salas; se distribuyeron un total de 1.831

títulos, 339 españoles y 1.492 extranjeros, de ellas 224 fue-

ron norteamericanas. Sigue también la misma trayectoria

de años precedentes al practicarse una distribución intensi-

va y extensiva: mayor número de copias en menor tiempo

de explotación. 

Las salas de cine son un medio de comunicación social que

anualmente reciben a millones de espectadores; su impacto social es indiscutible, siendo consideradas el me-

dio de espectáculo más frecuentado. Al ser la primera «ventana» de explotación comercial, el hecho de su

mayor o menor éxito, en este medio, es definitivo para su explotación comercial. En este año tuvieron una ac-

tividad continuada 3.770 salas, ello supuso un incremento notable respecto al año 2000, unas 270 salas más.

Se obtuvo una recaudación total de 616.428.293,45 € y 146.810.494 de espectadores.

2002
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2003

En el año 2003 se continuó con el estímulo a la renovación de temas,

sin abandonar la necesidad del fortalecimiento industrial, pero se redu-

jo la tendencia progresiva de los últimos años, realizándose 110 largo-

metrajes, 27 películas menos que en el año 2002; de estas 110 películas,

42 se realizaron en régimen de coproducción con otros países, 15 me-

nos que en el año anterior, debilitándose, también, este fórmula de pro-

ducción como medio de salida de nuestro cine al mercado exterior. El

sector de distribución, es más reducido que el de producción, y también

registra diferencias en su dimensión empresarial frente a grandes distri-

buidoras entre las que se encuentran las filiales de las «Majors» ameri-

canas. Sin embargo perviven pequeñas empresas de ámbito nacional o

local, aunque esta rama encuentra mayores dificultades para desarrollarse

en un mercado tan competitivo.

Durante el año 2003 se redujo el número de importaciones, fueron

importadas 419 películas frente a las 430 del año 2002, de dichas pelícu-

las, 232 fueron de nacionalidad norteamericana, que prácticamente re-

sultó el mismo número, 234, que en el 2002.

En el año 2003 continuó la trayectoria observada en los últimos años

con un crecimiento en la apertura de salas de cine; tuvieron actividad

4.253 salas, en 2002 fueron 4.039 y en 2001 fueron 3.770, continuando

el proceso de renovación y remodelación de infraestructuras y la aper-

tura de multicines situados en las nuevas zonas comerciales y de ocio por

todo el territorio nacional.

La distribución de películas mantuvo la trayectoria del año an-

terior, pues ha sido similar el número de películas importadas y

aumentó el número de copias para el mercado de salas; sigue tam-

bién la misma trayectoria de años precedentes al practicarse una

distribución intensiva y extensiva: mayor número de copias en

menor tiempo de explotación. 

Fueron importadas 430 nuevas películas para ser distribuidas

en salas de exhibición, frente a 410 del año 2001, de dichas pelí-

culas, 234 han sido de nacionalidad norteamericana.

Las salas de cine son un medio de comunicación social que

anualmente reciben a millones de espectadores; su impacto so-

cial es indiscutible, siendo consideradas el medio de espectácu-

lo más frecuentado. Al ser la primera «ventana» de explotación

comercial, el hecho de su mayor o menor éxito, en este medio,

es definitivo para su explotación comercial. 
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La producción cinematográfica española durante el año 2004

demostró un año más su empuje y capacidad de innovación en

películas, con gran variedad de estilos en el total de las películas

producidas. Tuvo una tendencia creciente y se realizaron 133 lar-

gometrajes, cifra bastante superior a 2003 en el que se produje-

ron 110; de estas películas 41 se en régimen de coproducción con

otros países, afianzándose, por lo tanto, este sistema de produc-

ción. Durante este año la distribución de películas extranjeras

fue similar aunque ligeramente Inferior al año anterior; se im-

portaron 397 películas frente a las 419 del año 2003, pero ello

no supuso beneficio alguno para el mercado nacional. De dichas

películas, 226 fueron de nacionalidad norteamericana.

El sector de la distribución es trascendental y significativo para

la comercialización de las películas ya que el servicio de salas ci-

nematográficas es inexcusable para el mejor o peor desenvolvi-

miento de una película en la totalidad de su recorrido comer-

cial. Es un sector que se encuentra en curso de una renovación

y evolución en su funcionamiento, al incorporarse al mercado los

nuevos soportes, que sin duda incidirán en los sistemas de distribución de los productos cinematográficos.

El año 2004 continuó la tendencia del crecimiento del número de salas de exhibición; tuvieron actividad 4.390

salas, en 2003 fueron 4.253 y en 2002 fueron 4.039, salas), y se ha continuado el proceso de renovación y re-

modelación de sus infraestructuras. 

La cuota de mercado del Cine Español tuvo un ligero descenso que quedó establecida en el 13,4% frente

al 15,8 del año 2003. La cifra más elevada fue la que obtuvo el cine norteamericano, cerca del 70% de la cuo-

ta del mercado de salas.

2004

2005

Un año más la producción cinematográfica española au-

mentó su volumen de producción, como en últimos años, re-

alizándose 142 largometrajes, cifra superior a 2004 en el que

se produjeron 133, alcanzándose la cifra más alta de los últi-

mos años. De estas películas 53 se realizaron en régimen de

coproducción, reforzando, por lo tanto, este modo de pro-

ducción. La Distribución durante el año 2005 mantuvo la ten-

dencia al alza del año anterior en cuanto a la importación de

largometrajes extranjeros, se importaron 441nuevas pelí-

culas para ser distribuidas en salas de exhibición, frente a 397

del año 2004. De dichas películas, 222 fueron norteameri-

canas, cuatro menos que en 2004, hecho que no ocasiona

beneficio alguno a la situación del mercado. 

En el sector de Exhibición, respecto al cine español, se pro-

dujo, igual que en producción, una tendencia creciente, ya

que el número de películas españolas que se estrenaron en

2005 fue de 128, siendo la cifra superior a la del año 2004 en

el que se estrenaron 117; pero se rompió la tendencia de los

últimos años, el aumento de salas de cine empezó a frenar-

se. Permanecieron abiertas 4.401 salas, aunque no de forma permanente, es decir los 365 días del año; no

obstante la recaudación del cine español fue superior a la de 2004, ya que se alcanzaron los 106 millones de

euros frente a los 92 millones del anterior año.
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2006

Un año más la producción cinema-

tográfica española ha incrementado su

volumen de producción, durante el año

2006 se ha mantenido la marcha cre-

ciente de los últimos años, realizán-

dose 150 largometrajes, cifra superior

a la de 2005 en el que se produjeron

142, habiéndose alcanzado con ello la

cifra más elevada de los últimos 20

años. De estos largometrajes, 41 se han

realizado en régimen de coproducción

con otros países, Francia, Reino Unido

y Argentina han sido los países con los

que más se ha coproducido durante

este año.

En cuanto a la distribución durante

el año 2006 permaneció la predilec-

ción del año 2005 a los largometrajes

extranjeros, aunque ligeramente inferior, aunque aumentó sensiblemente el número de

copias para el mercado de salas. Fueron importadas 425 películas para ser distribuidas

en salas de exhibición, frente a 441 del año 2005. De dichas películas, 224 fueron de

nacionalidad estadounidense.

Respecto al cine español hubo un cierto crecimiento ya que el número de películas

españolas que se estrenaron en el año 2006 fue de 142, cifra superior a la del año

2005 en el que se estrenaron 128.

2007

Durante el año 2007 se produjeron 172 largometrajes que

supuso la cifra más alta de los últimos años, frente a los 150 del

año pasado. De este número de películas, de nuevo, 57 se efec-

tuaron en régimen de coproducción con otros países, con Ita-

lia, México y Portugal, afianzándose este sistema de producción

como método para la salida de nuestro cine al mercado exte-

rior.

La distribución de películas mantuvo la trayectoria del año

anterior, pues ha sido similar el número de películas importa-

das y aumentó el número de copias para el mercado de salas;

fueron importadas 456 nuevas películas para ser distribuidas

en salas de exhibición, frente a 425 del año 2006. Se percibió

un notable aumento en la importación de cine europeo y un

equilibrio en el de Estados Unidos. No obstante sigue domi-

nando la presencia de éste último. Prosiguió la trayectoria de

años precedentes al practicarse la distribución intensiva y ex-

tensiva: mayor número de copias en menor tiempo de explo-

tación.

El cine español tuvo un ligero descenso ya que el número de

películas españolas que se estrenaron el año 2007 fue de 136

frente a las 142 de 2006.
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2008

Durante el año 2008, en Producción, se continuó con la

tendencia creciente de los últimos años, realizándose 173

largometrajes, cifra muy similar a la del año anterior en el

que se produjeron 172. De estos largometrajes, 49 se han

realizado en régimen de coproducción con otros países,

cifra bastante inferior a la del año pasado en que se reali-

zaron 57. Este sistema de coproducción es un medio fun-

damental para la salida de nuestro cine al mercado exterior,

pero muy complicado de ajustar y llevarlo a término; Ar-

gentina, Francia, Reino Unido y México, fueron los países

con los que realizaron más películas, habiéndose regresado

a trabajar con Italia y Alemania, e iniciándose con Brasil, has-

ta ahora casi inexistentes.

En ese año 2008 se percibió una tendencia diferente a la

del año anterior en cuanto a la distribución de largometra-

jes extranjeros, con un inaudito descenso en el número de

largometrajes importados y aumentándose el número de

copias para determinados títulos para el mercado de salas.

Han sido importadas 379 nuevas películas para ser distri-

buidas en salas de exhibición, frente a 461 del año 2007.

De las películas importadas la tendencia reflejada es diferente a la del año anterior: Se observa una estabili-

dad en la importación de cine europeo y un descenso en el de Estados Unidos. No obstante sigue dominan-

do la presencia de éste último en el mercado. En este año se estrenaron 139 películas españolas, número si-

milar al del 2007 que fueron 137; este elevado número de estrenos dificulta su comercialización, al haber

una fuerte coincidencia de títulos en el mercado su permanencia en cartel es muy corta. 2008 fue uno de los

peores años para el cine español y para el cine en general. 

2009

Durante el año 2009 se ha mantenido en producción la ten-

dencia creciente de los últimos años, realizándose 186 largo-

metrajes, cifra superior a la de 2008 en el que se produjeron

173; de estos largometrajes, 51 se realizaron en régimen de co-

producción, cifra algo superior a la de 2008 en el que se hi-

cieron 49; Francia, Argentina e Italia, fueron los países con los

que más se coprodujo.

Durante el año 2009 hubo una tendencia diferente a la del

año anterior en cuanto a la distribución de largometrajes ex-

tranjeros con un descenso de largometrajes importados, fue-

ron importadas 370 películas, frente a 379 del año 2008. 

Respecto al cine hubo un leve descenso ya que el número

de películas españolas que se estrenaron fue de 137 frente a

las 139 las películas que salieron al mercado de salas en 2008.

El elevado número de estrenos dificulta la comercialización de

las películas, al producirse una fuerte concurrencia de títulos,

su permanencia en cartel es corta. En el año 2009 la tenden-

cia volvió a ser la de una disminución de salas activas; perma-

necieron abiertas 4.082 salas, mientras que en 2008 fueron

4.140 y en 2007 fueron 4.296, pero el número total de espec-

tadores aumentó, fue de 109,9 millones, frente a los 107,9 del año anterior. La cifra de espectadores de cine espa-

ñol en el año refleja una situación similar, llegó a los 17,7 millones frente 14,3 millones en 2008.  La informatización

de las taquillas de las salas de exhibición es un hecho consolidado. La inmensa mayoría de las salas cuentan con ta-

quilla informatizada que transmiten al ICAA los datos referentes a la compraventa de entradas a las películas.
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En Producción se mantuvo el crecimiento de los últimos

años, con 200 largometrajes realizados, cifra superior a la

de 186 de 2009; 49 de ellos se hicieron en coproducción

con otros países, cifra similar a la del año anterior con 51.

Argentina, Francia y Portugal, han sido los países con los que

más se ha coproducido. Durante el año 2010 se mantuvo

la tendencia de los tres o cuatro últimos años, en a la dis-

tribución de largometrajes extranjeros con un ligero des-

censo de largometrajes importados. Se distribuyeron 334

nuevas películas, con un incremento en la importación del

cine europeo y menor de los Estados Unidos, que sigue do-

minando su presencia en el mercado.

Una factible integración de la Producción y la Distribu-

ción podría favorecer a ambos sectores, siempre que las re-

laciones entre ambos mejoren sus respectivos objetivos. 

Desde el año 2006 se ha visto una constante disminución

del número de salas en España. Sin embargo, el año 2010

se ha mantenido, prácticamente, el mismo número de salas

que existían en 2009. Tuvieron actividad 4.080 salas, en 2009

fueron, 4.082 y en 2008, fueron 4.140. El número de espectadores del año 2010 fue de 101,6 millones frente

a los 109,9 del año anterior. La cifra de espectadores al Cine Español en el año refleja un movimiento similar,

de 12,92 millones frente a los 17,48 millones en 2009. La recaudación global obtenida en este año también

descendió respecto a la del año 2009, se obtuvieron 662,3 millones de euros, frente a los 671,04 millones; de

igual forma la recaudación del Cine Español fue inferior a la de 2009, ya que se alcanzaron solo 80,3 millones

de euros, frente a los 104,3 millones de 2009. El cine español obtuvo una cuota de mercado del 12,12 %

frente al 15,5 % del año 2009. La cifra más elevada es la que representa, una vez más el cine estadounidense

que tuvo un 70,4 %; otro año funesto para el Cine Español.

Durante el año 2011 se mantuvo la producción española de los úl-

timos años, se realizaron 199 largometrajes, cifra similar a la de 2010

en el que se produjeron 200; de estos largometrajes, 48 se produje-

ron en régimen de coproducción con otros países; ambas cifras son

similares a las del año anterior. En el sector de Distribución se im-

portaron y distribuido 364 nuevas películas, con un incremento de

cine europeo y un descenso de número de películas de Estados Uni-

dos que no obstante sigue dominando su presencia en el mercado.

Como en años precedentes, se puede seguir afirmando que el sec-

tor de Distribución es indispensable para la comercialización de las

películas en las salas de cine, dado que, la presencia en las salas, es de-

finitiva para su mejor o peor difusión en su recorrido comercial.

Desde el año 2006 se viene observando una disminución del nú-

mero de salas existentes en nuestro país. Permanecieron abiertas

4.044 salas, habiendo cerrado 36. Las cifras del año 2011 para el mer-

cado de salas de exhibición son inferiores a las del año anterior.

El número total de espectadores durante el año 2011 también des-

cendió respecto a 2010 bajando a 98,34 millones, frente a los 101,6 del año anterior; sin embargo el núme-

ro de espectadores de cine español en el año aumentó, pasando de 12,92 millones en 2010 a 15,52 millones

en 2011. Los ingresos totales en taquilla también descendieron, se obtuvieron 635,85 millones de euros,

frente a los 662,3 millones del 2010, aunque la recaudación obtenida por el cine español fue superior, ya que

se obtuvieron 99,14 millones de euros, frente a los 80,3 millones de 2010. 

El cine español en el año 2011 tuvo una cuota de mercado del 15,59 % frente al 12,12 % del año 2010. La

cifra más elevada, de nuevo, es la que obtiene el cine estadounidense que fue del 69,24 %; podríamos afirmar

que fue un «buen» año para el Cine Español.

2011

2010
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2012

Durante el año 2012 se realizaron 182 largometrajes, cifra inferior

a la de 2011 en el que se produjeron 199. De estos largometrajes,

56 se han realizado en régimen de coproducción con otros países,

Francia, Argentina, Méjico y Portugal han sido los países con los que

más se ha coproducido.

En el sector de Distribución durante el año 2012 permanece el

descenso de importación de de largometrajes, 341, pero con un in-

cremento del número de copias de determinados títulos para las

salas. De las películas extranjeras estrenadas cada vez son más las que

se distribuyen en dos versiones, doblada y subtitulada simultánea-

mente, con el objetivo de una mayor difusión pero menor perma-

nencia en cartel.

En este año también disminuyó el número de salas, tuvieron una

actividad continuada 4.003 salas, en 2011 fueron 4.044. El número to-

tal de espectadores descendió a 94,16 millones, frente a los 98,34 del

año anterior; en cambio aumentó la cifra de espectadores al Cine Es-

pañol que obtuvo 18,28 millones de espectadores frente a los 15,52

millones en 2011. La recaudación total en taquilla también descendió

respecto a la del año precedente, se obtuvieron 614,20 millones de

euros, frente a los 635,85 millones de euros del año anterior; sin em-

bargo la recaudación obtenida por el cine español fue superior a la

de 2011, ya que se recaudaron 119,90 millones de euros, frente a

los 99,14 millones de 2011.

El cine español tuvo una cuota de mercado del 19,52 % frente al 15,59 % del año 2011. La cifra más eleva-

da, otra vez más es la que representa el cine estadounidense que fue el 59,53%; esta cifra refleja una dismi-

nución considerable respecto al año anterior. 

Nota.
Todos los datos numéricos se han obtenido de los Boletines Informativos que publica el Ministerio de

Educación, Cultura y Deporte en su web: www.mecd.gob.es. Los datos correspondientes a los años 2013 y

2014 aún no han sido publicados de forma definitiva.


