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Con el fin de asegurarse las bodegas francesas 
del abastecimiento del vino, enviaron compra-
dores y comisionados a La Rioja y observaron 
que esta región producía vinos muy pareci-
dos a los de la región de Burdeos, Borgoña, 
Champaña, Rosellón, etc, y que todavía estaba 
libre de la temida plaga. La relación de amistad, 
comercial e intercambios en materia de inves-
tigación vinícola, cultural y comercial publici-
taria de Francia con La Rioja, motiva la llegada 
de expertos en materia de imagen y publicidad 
a la zona de La Rioja Alta con el fin de comer-
cializar mejor el producto.

A mediados del siglo XIX, empresarios france-
ses fundaron bodegas propias en Haro, además 
de comprar algunas ya existentes en localidades 
de La Rioja Media y Alta, cabe destacar en el 
año 1858 la casa Savignon Fréres et Cie, para la 
elaboración de vinos, coñac y champagne que 
comercializaron posteriormente en Francia. 

En este devenir de sucesos y acontecimientos 
históricos, el periodo comprendido entre 1860 
y 1895 es considerado el de máximo esplendor 
para La Rioja, ya que se suceden una serie de 
intercambios artísticos, de marketing, publici-
tarios y gráficos en materia de estampación de 
las artes gráficas, que a tenor de este ambien-
te mercantil vinícola riojano, alcanzó un gran 
apogeo y fama tanto en el exterior como en 
el interior de España: sus carteles publicitarios 
y tipográficos comerciales relacionados con 
vinos, licores y derivados son considerados de 
alta calidad pictórica y creativa, por la interre-
lación de artistas franceses, europeos y españo-
les en el proceso de elaboración de imágenes 
con fines comerciales para el vino de  Rioja.

El vino con expresión Rioja Fino junto a su 
imagen publicitaria supusieron un gran estí-
mulo para Francia y La Rioja a finales del siglo 
XIX, el cartel comercial y publicitario no tenía 
todavía unas reglas preestablecidas para susci-
tar públicamente sobre el impacto visual en las 
personas, por lo que los artistas de moda ejecu-
tores de esta imagen gráfica no tenían incon-
veniente en aliarse con los asuntos comerciales, 
tratando de encontrar el mejor medio gráfico 
según las costumbres de la época, para conven-
cer al posible cliente consumidor.

El impulso definitivo de la implantación y 
madurez del cartel publicitario de vinos en La 
Rioja se produce hacia 1890, con el encargo 
de las diferentes bodegas comerciales afincadas 

El ambiente cultural y artístico a partir de fínales del siglo XIX y hasta mediados del siglo 
XX en La Rioja y su capital es copartícipe económico junto con sus principales productos y 
manufacturas derivados de la uva, transformados en vinos, mostos, champagne y alcoholes para 
la fabricación de licores. Hacia 1830 ya se tenía conocimiento en La Rioja Alta del sistema de 
envejecimiento del vino en barriles de madera. Esta técnica estaba inspirada en la elaboración y 
conservación de vinos franceses de la región de Burdeos y propagados en Haro por los técnicos 
en materia vinícola venidos de Francia y de riojanos instruidos en París. A tenor del año 1853, 
que fue el seculus horribilis de los bordeleses por el mal del oídeo o mildiun de las viñas en la 
región de Burdeos.

La relación de amistad, cultural y 
comercial de Francia con La Rioja, 
motiva la llegada de expertos en 
materia de imagen y publicidad a la 
zona de La Rioja Alta con el fin de 
comercializar mejor el producto
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en La Rioja para anunciar coñac de rioja, vinos 
finos de rioja o rioja espumoso, impresos en París y 
posteriormente en España. El motivo principal 
de estos carteles, era en un primer momento 
el estilo tipográfico, posteriormente vendrían 
los carteles ilustrativos con la figura de la mu-
jer como elemento principal, con ropa variada, 
modales y sonrisas más o menos pícaras, ten-
dentes a la provocación y al consumo.

En 1918 surgirá, en París, un grupo de artistas 
que estarán predestinados a impulsar el cartel 
ilustrativo y a ejercer su influencia sobre el car-
tel europeo, ya que el periodo que va desde 
1860 a 1916 es, sin duda, la edad de oro del 
cartel comercial y París su centro neurálgico, 
que posteriormente irradiará en La Rioja. Car-
teles con influencias en lo clásico son realiza-
dos en el estilo de la Belle Époque, Art Nouveau 
y Art Déco, cabe destacar, entre otros, figuras 
de la talla de Jules Chéret, Toulouse-Lautrec, 
Alphonse Mucha, T. Alexandre Steinlen, Leo-
netto Cappiello o Cassandre. En esta década 
hay una tendencia que influirá en la forma 
de hacer ilustración para diseño publicitario, 
en la que se aglutinan influencias románticas, 
realistas, impresionistas, cubistas, geométricas y 
lineales con colores planos y matices satinados, 
con una cierta desproporción en los elementos 

arquitectónicos, como se refleja en los carteles 
de Cassandre.

A este ambiente de cambio contribuyó la Ex-
posición Internacional de Artes Decorativas e 
Industriales Modernas, celebrada en París en 

Antonio Utrillo (1919-1920).

Enrique Paternina (1909-1910).
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el año 1925 y que marcó una forma diferente 
de trabajar en la aplicación de las artes y de la 
ilustración publicitaria, las cuales constituyen 
una revolucionaria forma de expresar el len-
guaje gráfico, la tipografía y el color con una 
depuración de formas y maneras más simples 
de componer los carteles. En este auge de ela-
borar carteles comerciales y publicitarios en 
España desde el último cuarto del siglo XIX y 
la primera década del XX, los artistas riojanos 
estaban destinados a desembocar en el estilo 
modernista, amplio movimiento estético de 
difusión internacional, que se desarrolla apro-
ximadamente en el año 1890 y que especial-
mente en España perdurará hasta bien entrado 
el año 1930.

Numerosos artistas y dibujantes riojanos como 
Enrique Paternina, Carmelo Segura, Esteban 
Portugal, Ignacio Velasco, Isaac Alonso, Segun-
do Forrado, Epifanio Barruso o Reina, entre 

otros, contribuyeron con su trabajo a la rea-
lización del nuevo arte publicitario, ya que el 
diseño aplicado al arte gráfico constituyó uno 
de los medios de expresión más importantes en 
la producción de carteles. En las revistas ilus-
tradas y periódicos regionales de Logroño se 
aprecia como la publicidad refleja un gusto por 
el estilo modernista influenciado por el am-
biente francés y su relación con La Rioja. La 
importancia que tiene la publicidad y la ima-
gen gráfica para bodegueros, comerciantes, co-
misionistas e industriales dentro de la sociedad 
riojana a principios del siglo XX, queda paten-
te en los primeros diseños de folletos, carteles 
publicitarios y etiquetas de cuidada tipografía 
relacionados con el vino y los licores realizados 
en La Rioja.

La prensa logroñesa y las guías comerciales re-
flejan igualmente un predominio por las for-
mas geométricas, especialmente por el diseño 

Miguel Amadeo Besnús (1913-1914).Joaquín Mir (1907-1908).
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de orlas y una tipografía más depurada con 
tendencia al estilo Art Déco, cuyas composicio-
nes a base de motivos rectilíneos y reticulares 
están perfilados geométricamente en diferen-
tes grosores, la ornamentación es muy refina-
da y estilizada con una clara simplicidad en las 
formas rectas. En cuanto a la figura femenina, 
se representa por contraste de mancha y pasa a 
convertirse en motivo de deseo.

En el cartel ilustrativo y comercial desarrolla-
do en La Rioja en la etapa comprendida de 
1890 a 1936 aproximadamente, confluyen es-
tilos y motivos de influencia francesa, alemana, 
modernista catalana y valenciana, que a través 
de sus imágenes expresan rasgos característicos 
que han repercutido en la forma de trabajar 
los artistas riojanos para llevar a cabo la ela-
boración de carteles comerciales, publicitarios 
y tipográficos en toda la provincia. A esta in-
fluencia no son ajenos los carteles de vinos y 
champagne que proliferan por toda La Rioja, 
procedentes de países y regiones anteriormen-
te citados. Este tipo de publicidad comercial 

es vital dentro de la viticultura en la provincia, 
ya que los carteles impresos reflejan temas re-
lativos a los campos de viñas, marcas de vinos, 
productos emergentes, diseños de toneles para 
bodega, venta de vino y comerciales que se 
ofrecen para la exportación de vinos.

En La Rioja, por influencia francesa y sus re-
laciones mercantiles en materia vinícola, los 
primeros carteles litográficos publicitarios de 
vinos y derivados para las bodegas de Haro (La 
Rioja Alta) que se imprimen en el país veci-
no, son elaborados por las imprentas Vercassón, 
Champenois y Max Cremnitz de París, y coloca-

En La Rioja, por influencia francesa 
los primeros carteles litográficos 
publicitarios de vinos y derivados para 
las bodegas de Haro (La Rioja Alta) se 
imprimen en el país vecino

Gaspar Camps (1921-1922).Carlos Vázquez Úbeda (1908-1909).

análisis(58)  El esplendor gráfico de los carteles publicitarios de los vinos en La Rioja

Belezos 27 Interior.indd   58 24/2/15   17:56



dos en fachadas y medianeras de la vía urbana, 
así como los carteles estampados sobre cartón 
y troquelados que son colocados en tiendas de 
ultramarinos y dispensarios de vino y tabernas, 
con el fin de dar a conocer los productos que 
se elaboran en las bodegas. Los carteles dirigi-
dos a un determinado público más personali-
zado, son colocados en lugares de interés cul-
tural, principalmente sucursales, convenciones, 
hoteles, cines y teatros. Respecto a este último 
lugar, es significativa la contratación del llama-
do cartel-telón, especialmente el de grandes 
dimensiones realizado en 1908, para anunciar 
los afamados vinos de Rafael López de Heredia 
- Viña Tondonia de la localidad riojalteña de 
Haro y que se exhibía en el Gran Teatro Kursal 
de Madrid.

Con relación a los motivos representados en 
los carteles de vinos y derivados en La Rioja, y 
por influencia francesa y española, en lo con-
cerniente al estilo realista y costumbrista local, 
cabe destacar la figura de la mujer, su retra-
to y representación mitológica, manteniendo 
los cánones estéticos por el gusto de la épo-
ca, donde aparece representada participando 
de una fiesta, con una botella en la mano y 
en la otra con una copa de vino, otras esce-
nas representan a la mujer con decoración de 
racimos de uva, tallos entrelazados u hojas de 
viña acompañadas de una cuidada tipografía. 
Respecto a la figura masculina, se recogen car-
teles comerciales con retratos, bustos y cuerpo 
entero de hombres que reflejan personalidades 
de diversas condiciones sociales o uniforma-
dos al estilo de un soldado representado como 
vencedor de una determinada hazaña. Otro de 
los géneros que desarrolla es el de los animales, 
con la introducción de perros, monos y caba-
llos en diversas imágenes publicitarias.

Los artistas riojanos que trabajan en procesos 
creativos de diseño de revistas, anuncios y car-
teles publicitarios, en especial para vinos y li-
cores, denotan ciertas reminiscencias estéticas 
y forma de componer del siglo anterior. Esta 

forma de componer viene provocada por el 
retraso en la asimilación de las nuevas corrien-
tes estilísticas de las vanguardias, no obstante se 
imitan o copian los estilos de artistas franceses 
como Jules Chéret, Grasset, o de españoles de 
la talla de Ramón Casas o Rafael Penagos, cu-
yas formas artísticas quedan expresadas en La 
Rioja exclusivamente en lo concerniente al 
campo de las artes gráficas e ilustración publi-
citaria en los carteles.

Artistas gráficos riojanos de la talla de Francis-
co Alonso Viso, P. Callado o Fausto Garrasta-
chu entre otros, trabajan en temas publicitarios 
para bodegas o como dibujantes y diseñadores 
gráficos para revistas, imprentas, empresas me-
talgráficas o agencias de publicidad entre los 
años comprendidos de 1903 a 1936, conside-
rando estas fechas de máximo auge publicita-
rio en el campo de la ilustración comercial en 
la región.

Los carteles de vinos, licores y derivados en 
La Rioja jugaron un papel muy importante 
dentro de la ilustración comercial en general, 
por lo que la mayor parte de la publicidad vi-
nícola se centra en los carteles realizados para 
las bodegas de Haro en el ámbito cronológi-
co señalado, hecho de vital importancia por 
estar asentada en este territorio de La Rioja 
Alta buena parte de la actividad mercantil e 
industrial vinícola así como bodegas privadas 
francesas, que influirán con los sistemas de 
presentación, realización y estampación de los 
carteles y su origen con París.

José Martínez Garí (1907-1908).
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